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DEDICATORIA

Breves son estos apuntes, 1o sé; pero el que contribuye a una obra grande con un corto
auxilio algo hace por ella; tal vez algunas de suma importancia han debido su origen al
que las principié muy en pequeio: se puede ir a lo mayor aprovechando muy humildes
ensayos

Eugenio Hartzenbusch, 1894.
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INTRODUCCIO

Les motivacions que m’han empés a realitzar la present tesi doctoral titulada: La
premsa especialitzada en tecnologies de la informacio a I’Estat espanyol: aproximacio

a la seva evolucio historica i repertori hemerografic parteixen d’una triple constatacio:

1. L’existéncia d’aquest tipus de premsa és el resultat de 1’extensio social quant a 1’0s i
aplicacié generalitzats de la tecnologia informatica i de telecomunicacions en

practicament tots els ambits de 1’activitat humana.

2. El creixement constant d’aquest tipus de premsa respon a l’increment i
diversificacio de les necessitats d’informaci6é especialitzada, que ja no se
circumscriuen només a les elits técnicoprofessionals, sind a segments més amplis de la

poblacio.

3. L’abseéncia d’un instrument auxiliar encarregat d’ordenar, sintetitzar i analitzar
aquest tipus de documents dificulta I’inici d’ulteriors projectes d’investigacid en
qualsevol mena d’ambit afi al del present treball: historia i evolucié de la premsa
especialitzada, formes de divulgacié de la informacid tecnologica, historia de la
informatica i les telecomunicacions, etc. D’altra banda, I’existéncia d’una eina que
ompli aquest buit implica la participacidé de les técniques propies de la gestio
documental per tal de dissenyar un sistema d’informacié, en concret una font
hemerografica, que ajudi a identificar i analitzar la produccié d’un sector editorial tan
dinamic com el relacionat amb les tecnologies de la informacid, i que, no només
facilitaria el funcionament dels serveis bibliografics tant de centres de documentacio
com de biblioteques especialitzades, sind que també constituiria una aportaci6 a
I’estudi del patrimoni hemerografic espanyol i, en particular, a I’estudi de la premsa

periodica especialitzada.

Tot 1 que la pretensiéo d’aquest estudi no és analitzar una parcel-la de la premsa

especialitzada com a fenomen comunicatiu, és impossible de sostreure’s al fet



d’assenyalar breument quatre aspectes que evidencien la multiple significacio de les

publicacions sobre tecnologies de la informacié:

1. La seva existéncia ¢€s indeslligable d’un marc de referéncia nou i en construccié com

és el de la societat de la informacio.

2. El seu creixement és una manifestaci6 més del que es coneix com a explosio

informativa.

3. La seva evoluci6 és un indicador més del desenvolupament d’uns sectors industrials,

avui dia, decisius.

4. La premsa sobre tecnologies de la informacid, com a part de la premsa

especialitzada, t¢ una dimensié multifuncional. jError!Marcador no definido.

1. La premsa especialitzada en tecnologies és indeslligable d’un marc de
referéncia nou i en construccié com és el de la societat de la informacio.

Dur a terme un estudi a I’entorn de la premsa especialitzada en tecnologies de la
informaci6 implica, també, iniciar una aproximacio al fet comunicatiu en el si del que
alguns han definit com a societat de la informacio (Naisbitt, 1983), societat
informatitzada (Masuda, 1980) o, fins i tot, qui I’ha descrit com a representativa de la

fase informacional del capitalisme, segons Manuel Castells

“informacional indica el atributo de una forma especifica de organizacion
social en la que la generacion, elprocesamiento y la transmision de la
informacion se convierten en las fuentes fundamentales de la productividad
y el poder, debido a las nuevas condiciones tecnoldgicas que surgen en este
periodo historico”. (Castells 1997: 47)

Tots els autors apunten que aquesta societat en transformacid és el fruit de la
convergeéncia que s’ha anat produint entre els sectors de la informatica, la informacio,
el lleure i la cultura, conjuntament amb la liberalitzacié de les telecomunicacions i la
globalitzaci6é dels mercats. Representa un estadi nou en la capacitat de 1'ésser huma per

fer coses amb els missatges, les dades, la informacid i el coneixement. La proliferacio



de serveis i productes basats en la informatica i les telecomunicacions ha provocat un
gir quasi copernica en les formes d’interacci6é social. El cert és que la societat de la
informacio s’ha fet evident de manera gens traumatica. Sense a penes adornar-nos-en,
hem passat a usar ordinadors i informaci6 a diari i en tota mena d'activitats. No n’hi ha
cap dels nostres habits tradicionals que no s’hagi vist afectat: la gestié economica i
productiva, I’ensenyament, el consum d’informacio i cultura, el comerg, etc. Aquest
conjunt de canvis, aquesta revoluci6 -com la solen denominar alguns autors-, ha anat
més enlla de la incidéncia en els esmentats habits tradicionals i ateny també la manera
de concebre el mon, d’explicar la realitat, de construir-la, comunicar-la i comprendre-
la, i es fa palesa en totes les nostres relacions amb I’entorn. La conseqiiéncia més
immediata d’aquesta eclosio tecnologica €s el continu bombardeig de dades, noticies,
d’opcions per a la formaci6 i el lleure. Per tant, aquest procés de transformaci6 s’ha
acompanyat de 1’aparicié d’una terminologia nova i d’una literatura especialitzada que
progressivament s’ha fet un lloc entre el public per mostrar i comunicar les
consecucions de les tecnologies. Des d’aquest punt de vista emprendre la tasca
d’analitzar I’univers de la premsa especialitzada d’un hipersector industrial com el de
les tecnologies de la informacid, que segons les perspectives assenyalades en el
Information Technology Outlook 2000' apunten que la inversié en aquest sector
suposa en I’actualitat un 7% del PIB de I’'OCDE?, no es pot dissociar del context social

del qual n’és el resultat.

El paradigma més recurrent de la societat de la informacio és Internet. Les xifres sobre
ordinadors interconnectats o d’usuaris que naveguen per la gran xarxa mundial no
paren de créixer i és inutil de donar-ne una més a dia d’avui, perqué a I’endema ja
haura estat superada. Existeixen altres parametres que permeten avaluar el grau
d’informacionalitzaci6 de cada pais. Un consisteix a conéixer el percentatge de
poblacio ocupada en el sector de la informacié. Un altre, potser més adient per la seva

relacié amb I’objecte del present estudi, se centra en la quantificacid del consum

! Expansién, 10 de marg 2000, p. 59.

? En els Estats Units el sector de les tecnologies de la informaci6 representava el 8,5 % del seu PIB per a
I’any 1999. Pel que fa a I’evoluci6 del mercat mundial de les tecnologies de la informacio en el periode
1992 — 1997 va créixer un 40,6%. En el bienni 98-99 1’European Information Technology Observatory
(EITO) assenyala que en el conjunt de I’OCDE el sector va créixer un 9,5%. (Dades extretes
d’Expansion, 24 marg 1999.



d’informacid, ja sigui a través de llibres, publicacions periddiques impreses
tradicionalment o informacié electronica. D’acord amb aquest ultim criteri, el
dinamisme en el sector de la premsa especialitzada en tecnologies de la informacié a
I’Estat espanyol, ja sigui atenent al nombre creixent de capcaleres des de la década dels
70 o a I’augment en el nombre de lectors, constitueix un indicador altament significatiu

del nivell d’informacionalitzacid de la nostra societat.

2. El creixement de la premsa especialitzada és una manifestaciéo més del que es
coneix com a explosié informativa.

L’any 1951 Derek de Solla Price va formular una llei general aplicable a la ciéncia
moderna que pretenia demostrar el que era I’explosi6 de la informaci6. Segons la seva
proposicid, el creixement de la ciéncia en el decurs del temps adquireix una forma
exponencial. Aixi cada 10 o 15 anys es duplicaria el volum de Ia literatura cientifica.
Tot i que anys després la hipotesi d’un creixement exponencial s’ha corregit, les dades
bibliomeétriques han demostrat que el desenvolupament de qualsevol branca de la
ciéncia repercuteix directament en el augment del nombre de publicacions que
comuniquen i divulguen els seus avencos. Si a inicis de segle es parlava de 1'existéncia
d'aproximadament un miler de revistes cientifiques i técniques arreu del mon, el 1988
Pérez Alvarez-Ossorio xifrava el nombre en més de 60.000. Les dades que aporta
Ernest Abadal (1997:5) apunten en la mateixa direcci6: “la primera edici6 el 1932 de
1’Ulrich’s periodicals directory, el més consultat per conéixer els titols de les revistes
que es publiquen arreu del mon, recollia tan sols 6.000 publicacions, mentre que
actualment conté la descripcié d’uns 145.000 titols, encara que el nombre total es

calcula que pot arribar al voltant dels 200.000”.

El vincle entre el desenvolupament tecnologic i el dinamisme de la premsa
especialitzada en informatica i telecomunicacions és inqiiestionable. En el cas
espanyol Mompin Poblet (1992:156) explica I'augment d’aquestes publicacions com el
resultat de la combinacid de dos factors. D'una banda el desenvolupament economic i

tecnologic del pais, i de l'altra, la incorporaci6 de 1’Estat espanyol a la Uni6 Europea.



Malgrat la importancia de 1'aportacié de les publicacions peridodiques especialitzades
en tecnologies al progrés cientific, tecnologic i social del pais, el fenomen de I'explosid
informativa té una contrapartida negativa en l'ambit de la recerca. L'historiador, el
documentalista, o I’investigador queden desbordats davant la quantitat ingent de
documents que es generen en el seus camps d'estudi o de treball. La situacié s’agreuja
si considerem que la quantitat d’informacié predomina per damunt de la qualitat. Es el
que Mompin Poblet denomina la ‘inflacié de revistes especialitzades’. Altres autors
empren 1’expressio ‘hipertrofia d'informacié’ per advertir de la disfunci6 entre la
quantitat d'informaci6é i1 I'aveng real dels coneixements. Per aixo, ¢és de vital
importancia comptar amb el concurs de les técniques documentals per tal de disposar
dels instruments adients que puguin pal-liar aquestes situacions i ofereixin la
possibilitat d’identificar, localitzar i con¢ixer en profunditat 1’abast dels seus

continguts o el perfil dels seus lectors.

3. El creixent nombre de publicacions sobre informatica i telecomunicacions és un
indicador més del desenvolupament d’uns sectors industrials, avui dia, decisius.

La incidéncia de la informatica i les telecomunicacions, enteses com a base de la
revolucio tecnologica que s’ha experimentat durant 1’altim ter¢ del segle XX, es pot

agrupar en tres grans direccions:

1. Renovaci6 de l'aparell productiu general amb la consegiient transformacié de les
relacions tradicionals en els factors de produccio,
2. Vigoritzaci6 del mercat de serveis.

3. Producciod de béns de consum.

Ambdues tecnologies s’han configurat com un hipersector fonamental per al
desenvolupament de la societat actual. El seu protagonisme s'explica pel caracter
d’infraestructura vital per a la resta de I’economia i pel volum de mercat que mouen,
(durant I’any 1997 va ser de 356.000 milions d’euros, uns 59 bilions de pessetes). El
creixement accelerat del seu mercat, dinamitzat per I’extensié social d’Internet, ha
repercutit també en el desenvolupament d’altres activitats economiques, i 1’editorial no

n’ha quedat al marge.



Des del moment que aquestes tecnologies s'implantaven en el mon de ’empresa es
comengaren a editar les primeres publicacions especialitzades en aquest sector per tal
de satisfer les necessitats de formacidé i informacidé d’usuaris professionals.
Posteriorment 1'aparicid i generalitzaci6 de 1'ordinador personal va suposar I’accés a la
informatica de I’usuari doméstic i, en conseqiiéncia, la penetracié constant de la
tecnologia en contextos no professionals, la qual cosa tamb¢ va afavorir el naixement
de publicacions adients per a una gamma diversa de nous usuaris. Aqui també¢ les
dades son prou significatives; a finals de la década dels 70 s’editaven a I’Estat
espanyol al voltant d’una dotzena de revistes, totes elles altament especialitzades,
algunes eren académiques, mentre que d’altres eren revistes d’empresa. A finals de la
decada dels 90 el nombre de publicacions s’havia multiplicat amb escreix i s’havia
diversificat I’oferta de formules editorials, les xifres quant al nombre de lectors també
son eloqiients: més de dos milions i mig d’espanyols llegien mensualment una o més

d’entre el centenar de publicacions sobre el tema.

La relacio que s’estableix entre el progrés tecnologic i la proliferacié de publicacions
impreses ¢és evident, pel fet que revelen la necessitat social d’obtenir informacio
actualitzada sobre nous processos, serveis o productes. Pero la premsa especialitzada
també ha de ser observada, en alguns casos, com un mecanisme més, potser decisiu, en
I’estratégia comercial de les empreses del sector informatic i de telecomunicacions.
Aixi, per exemple, un dels principals artifexs de la implantacié del CD-Rom a I’Estat
espanyol han estat les revistes especialitzades. Del mili6 de discos d’aquest format
produits durant l'any 1994 més del 70 % van ser distribuits a través d’aquestes
publicacions, ja que era I'inic canal de venda capac de distribuir al voltant de 40.000
unitats anualment. No sera exagerat, doncs, afirmar que aquest tipus de publicacions
s’han encarregat de popularitzar part dels productes d’aquestes noves tecnologies.
Aprofitant I’exemple anterior, caldria afegir que a partir de I'any 95 s’editaven a I’Estat
espanyol una dotzena de publicacions especialitzades que incloien com a reclam

publicitari un CD-Rom d’obsequi.



4. La premsa sobre tecnologies de la informacio, com a part de la premsa
especialitzada, té una dimensio multifuncional

La comunicacié d’informacié cientifica i tecnologica se sol vincular a un procés
comunicatiu entre i per a col-lectius ben definits, ja sigui pel caracter especialitzat dels
continguts o per la naturalesa professional de la seva audiéncia. Emprar ’etiqueta
premsa sobre tecnologies de la informacio per identificar 1’objecte d’analisi del
present treball suposa prendre com a punt de partida una categoria omnicomprensiva
respecte de la premsa especialitzada. Implica entendre-la com un univers que abasta
formules editorials forca heterogénies: revistes técniques, professionals, sectorials,
divulgatives, de consum, butlletins d’empresa, etc. El caracter omincomprensiu
d’aquest estudi no s’ha d’entendre com a gratuit, ja que respon a 1’evidéncia d’una
demanda social d’informacio6 especifica. Els seus destinataris no sé6n només tecnolegs,
enginyers o quadres directius, sind també el public en general inserit en qualsevol de
les esferes de la seva activitat, ja sigui professional, ludica, formativa, etc. I aquest fet
és aixi, perque el context cultural i tecnologic actual ens posa davant d’una societat
cada cop més familiaritzada amb 1’us de la tecnologia, i amb una dependéncia més
gran respecte del seu maneig i de les seves aplicacions. En conseqiiéncia, I’accés a una
informacié que n’asseguri una bona utilitzacié i aprofitament adquireix tanta
importancia com les propies tecnologies, i aqui rau el paper essencial d’aquesta

amplissima gamma de publicacions.

La parcel-lacio dels camps del saber tradicionals, la proliferacio de disciplines cada
cop més especifiques i el sorgiment paral-lel de noves branques productives son alguns
dels trets que han configurat el panorama tecnologic i industrial de les societats
avancgades actuals i que consegilientment incideixen en el consum i demanda
d’informaci6. Assistim, en paraules de Ferndndez del Moral (1993: 71), a una
coincideéncia decisiva de factors tecnologics i1 sociologics que assenyala I’inici d’una
nova etapa en la comunicacié de masses. A una oferta tecnologica que sembla
il-limitada li correspon un creixent nombre d’usuaris reals i potencials que tendeix a
orientar els seus interessos informatius cap a continguts cada cop més especifics i amb

un altissim grau d’especialitzacid. Aquesta nova conjuntura posa de manifest el



protagonisme de formes de comunicacié més agils, i a la vegada més especifiques,

com ¢s el cas de la premsa especialitzada.

Tot i que no és 1’objectiu del present treball analitzar el paper de la premsa
especialitzada en la transferéncia de coneixements sobre unes tecnologies concretes
com les de la informacid, si convé, potser, ressaltar la seva multiple significacio. A la
mera funcidé informativa sobre els avencos, les innovacions i els fets que conformen
cada parcel-la d’activitat s’hi sumen d’altres, també decisives, que fan d’aquestes
publicacions espais comunicatius amb una amplissima funcionalitat. Assenyalem-ne

les principals:

* Contribueixen al progrés tecnologic i industrial en tant que s6n mitjans portadors

d’una informacio6 que s’utilitza en multiples processos productius.

* Actuen com a mecanismes incentivadors del consum de les novetats tecnologiques

en forma de serveis i productes, a través de la noticia o de la publicitat.

* Intervenen en el procés d’actualitzacié constant dels coneixements de técnics i
professionals. La transferéncia de coneixement per a la formacié permanent de
professionals i grups d’usuaris ha estat el motor de nombroses iniciatives editorials.
D’altra banda, representen un complement cabdal al manual de consulta: certes
caracteristiques de les publicacions periodiques com [’actualitat dels continguts,
facilitat de lectura i difusi6, i voluntat divulgativa, ofereixen una rapidesa de
comunicacio dificil de superar per altres mitjans com el llibre. Des d’aquest punt de
vista la premsa especialitzada és un vehicle optim per a 1’actualitzacié i divulgacio
d’informacié técnica i en especial la relativa a les tecnologies de la informacié amb

un alt nivell d’obsolesceéncia.

* Contribueixen a establir un dialeg social més ric i divers a través de la difusio, a tots
els nivells de comprensid, de ’abast dels avengos tecnologics aixi com de la seva

aplicacio en els processos productius.



* Fan public el dinamisme de sectors economics emergents i capdavanters. Bona part
d’aquestes publicacions han vist la llum com a conseqiiéncia del desenvolupament i
el procés d’expansio de sectors industrials com 1’informatic. D’altres son el resultat
directe de la voluntat d’una empresa del sector de reforcar la seva imatge

corporativa davant de la competéncia i dels seus clients.

* Desenvolupen una funci6 mitjancera entre els professionals del sector, i entre
aquests 1 el public consumidor de tecnologies. L'aspecte utilitari de la informacié
sobre serveis i productes que proporciona la premsa sobre les tecnologies de la

informaci6 fa d'aquesta una premsa de servei.

OBJECTIUS DEL TREBALL

Ens trobem davant d'un sector editorial molt dinamic, que des dels anys setanta enca
ha vist néixer al voltant de cinc-centes revistes. Evidentment la vida de cadascuna
d'elles ha estat desigual. Moltes han estat projectes fugagos, d'altres han desaparegut
engolides per l'obsolescéncia del producte que divulgaven, i, en canvi, d'altres han
sabut adaptar-se, encara continuen vives i son referents obligats per als especialistes i
per a tots aquells que s'inicien en l'estudi o en l'aplicacié d'alguna de les multiples

facetes que conformen I'univers de les tecnologies de la informacio.

Com s’assenyalava anteriorment, una de les constatacions que es troben a la base del
present treball és 1’abséncia d’un control bibliografic que organitzi, identifiqui i
descrigui de forma precisa cadascuna de les publicacions d'aquest sector editorial i que
pugui posar-se al servei de noves iniciatives; ja siguin de suport a serveis bibliografics,
o bé, en projectes d’investigaci6 més ambiciosos com el d'analitzar i valorar la
evolucio de la premsa sobre tecnologies de la informaci6 al llarg dels més de trenta
anys de presencia a I'Estat espanyol com a canals de difusio dels avengos en aquests
ambits. D’acord amb aixo, els objectius que es pretenen assolir amb aquesta tesi son

els seglients:



* Establir una panoramica historica que doni noticia de I’evolucio i progrés de la

premsa especialitzada en tecnologies de la informacié a I’Estat espanyol.

L’assoliment d’aquest objectiu seria conseqiiéncia de I’explotacié de la informacio

seleccionada i organitzada en una base de dades.

* Elaborar una base de dades hemerografica que reculli tota la premsa

especialitzada en tecnologies de la informacio editada a I’Estat espanyol.

Aix0 equival a dir que la documentacio, entesa com a disciplina instrumental que
possibilita, potencia i dinamitza les fonts d’informaci6 per obtenir nous coneixements,
es posa al servei de la investigacié d’una parcel-la de la comunicaci6 social. Aixi
doncs, a I’hora de planificar el disseny de la base de dades, caldra tenir com a principi
basic la finalitat ultima dels processos documentals, en tant que processos informatius:

garantir la comunicacio i I’aprofitament del contingut de la nova font d’informacié.

* Contribuir a P’establiment d’una pauta metodologica per a la construccio
d’hemerografies descriptives al servei de la recerca historica de la premsa

especialitzada i de la seva investigacio en general.

OBJECTE D’ESTUDI

D’acord amb els objectius esmentat, els objectes d’estudi son fonamentalment dos.
D’una banda, la premsa especialitzades en tecnologies de la informacio, i de 1’altra, els
models de descripcié de publicacions usats en les principals hemerografies espanyoles.
La delimitacio especifica del primer dels objectes d’estudi estd comentada en la

introducci6 al repertori hemerografic.



METODOLOGIA

En aquest punt cal distingir diversos aspectes d’acord amb I’estructura de la tesi. Aixi,
hi ha una metodologia seguida per a 1’elaboraci6 de la part tedrica del treball i una de

propia per a la part practica.

1. Recerca bibliografica orientada a diversos proposits: esbocar la significcacié de les
publicacions periddiques, con¢ixer 1’evolucié de la practica bibliografica, conéixer
I’abast de la tradici6 hemerografica espanyola, aixi com els principals models de
descripcio de les publicacions i, finalment, localitzar les capgaleres que formen el

repertori hemerografic.

L’elaboracio del repertori hemerografic ha exigit un procés de treball propi i
independent de la part dedicada a la contextualitzaci6 de 1’estudi. Tot i que la
metodologia de la construccio del repertori esta descrita en la seva introduccio, a
continuacio s’esbocen quines han estat les etapes fonamentals que s’han seguit després

de la localitzacié de les publicacions.

2. Consulta i seleccié de les publicacions. La localitzaci6 de les publicacions ha anat
seguida de la seva consulta de primera ma i, sempre que ha estat possible de la
col-leccid sencera de la publicacid, per con¢ixer directament la seva evolucid. La
consulta directa de cada publicacio ha facilitat la seva seleccié d’acord amb els criteris

d’inclusio6 préviament definits.

3. Disseny d’una base de dades hemerografica que ha recollit el volum d’informacio
identificat en la fase de consulta. L’elaboracié d’una base de dades ha exigit la
definici6 d’una fitxa de descripcidé hemerografica i la seleccio del tipus de programari

adient per gestionar la informacié sobre cada publicacio.

4 Explotacié de la informacié. La informacié emmagatzemada en la base de dades ha
permes elaborar altres productes. En primer lloc la versié impresa que constitueix el

repertori hemerografic, els indexs analitics que complementen la seva consulta i



finalment, I’elaboracié del cinqué capitol de la tesi, on s’esboga I’evolucié de la

premsa especialitzada en tecnologies de la informacio6 a I’Estat espanyol.

DESCRIPCIO DE L’ESTRUCTURA DEL TREBALL

El present treball s’organitza al voltant de dues parts: una eminentment tedrica i ’altra

d’aplicaci6 practica.

Primera part tedrica. S’ha considerat adient d’emmarcar el treball hemerografic a
través de quatre eixos fonamentals que corresponen a quatre dels cinc capitols

d’aquesta primera part.

Capitol 1. La premsa especialitzada: evolucié i significacié historica. S’ha pretés
copsar de forma sintética 1’evoluci6 historica de la premsa i mostrar la importancia que

per a la investigacio historica té aquest tipus de fonts d’informacio.

Capitol 2. Aproximacié historica a I’evoluciéo de la bibliografia. Es descriu
I’evoluciod del concepte i de la practica bibliografica. S hi dedica una atencio especial a
la consolidacio6 de la bibliografia com a disciplina cientifica en el segle XX i a la seva
relaci6 amb la documentacio, de la qual, avui dia €s una branca més. D’acord amb la
vocacid del treball s’incideix en la tradicid bibliografica repertorial, aixi com en la

necessitat d’articular politiques de control de la produccié hemerografica.

Capitol 3. Fonts per al coneixement i I’estudi de les publicacions periodiques. Es
descriuen i valoren les fonts hemerografiques que identifiquen, descriuen o analitzen,
des d’una vocaci6 repertorial, les publicacions periddiques impreses a I’Estat espanyol.
Aquest capitol s’estructura en dos blocs. El primer esta dedicat a les fonts d’ambit
estatal. El bloc restant s’ocupa de descriure les fonts que permeten coneixer

I’hemerografia de cadascuna de les comunitats autonomes de 1’Estat espanyol.



Capitol 4. El model de fitxa de les hemerografies descriptives. S’analitzen els
principals models de fitxa descriptiva emprats tant per historiadors de la premsa com
pels professionals de la practica catalografica. Finalment s’estableix una proposta de
descripcio per elaborar repertoris hemerografics que aprofitin els avantatges de la

tecnologia de les bases de dades.

Capitol 5. Aproximaciéo a I’evolucié historica de la premsa especialitzada en

tecnologies de la informacio a I’Estat espanyol.

Segona part. Constituida basicament pel repertori de publicacions, fruit de I’explotacid
de la base de dades. Consta d’una introduccié general on es concreten la metodologia
emprada. El repertori s’acompanya de tres indexs analitics i d’un seguit de conclusions

sobre 1’evolucio6 de la premsa especialitzada en tecnologies de la informacio.



CAPITOL 1

LA PREMSA ESPECIALITZADA: EVOLUCIO | SIGNIFICACIO
HISTORICA

1.1 L’EVOLUCIO DE LES PUBLICACIONS PERIODIQUES

1.1.1 Origens de les publicacions periodiques

Les publicacions periodiques tal i com les concebim actualment neixen en el segle
XVII. Hi hagut, tanmateix, etapes previes en el desenvolupament de la civilitzacio que
van anar configurant els seus trets essencials. Aixi, com assenyalen diversos autors, a
I’antiga Xina o en I’época de I’imperi roma ja circulaven fulls manuscrits amb certa
periodicitat que solien contenir comunicacions oficials. Segons Martin Vega (1995:
249) I’aparicio6 de les noticies manuscrites s’ha de considerar com un precedent de les
publicacions periodiques. Des de 1’Edat Mitjana la circulaci6 d’aquestes noticies
manuscrites era un fet circumscrit a grups socials molt reduits, que en alguns casos
pagaven per aquest servei d’informacid. La pujant burgesia demandava nous canals de
comunicacié que li permetessin de disposar de suficient informacid per actuar amb
eficacia en les seves operacions comercials. La invenci6 de la impremta va aportar un
mitja funcional, eficag i barat per atendre un mercat de documents molt divers. Alguns
impressors van adonar-se que la informaci6 sobre un succés que hagués provocat certa
curiositat podia tenir un public comprador entre el nombre cada cop més gran de
lectors, aixi, en una atmosfera procliu a la comunicacié i, a través de la
correspondéncia, es van interessar per editar documents periodistics. Aquests fulls
impresos van apareixer per primer cop en la segona meitat del segle XV i el seu
nombre va créixer en el segiient. Va ser a finals del XVI quan, amb ocasi6 de les fires
de llibres que se celebraven anualment a Frankfurt, van veure la llum els primers
repertoris de noticies d’aparicio periodica semestral, els Messrelationen (relacions de
la fira). D’altra banda, aquestes fires eren el reflex d’una incipient industria vinculada a
la comunicaci6 social, i on el llibre era apreciat també per la seva dimensid
comunicativa. No és casual que en aquest context cultural s’elaborés la primera

bibliografia general, la Bibliotheca Universalis de Gessner, al 1545.



A les acaballes del segle XVI la Rorschacher Monatsschirift, de caracteristiques
idéntiques als textos semestrals, marcaria un canvi significatiu quant a la seva
periodicitat: es tractava ja d’una publicacié mensual. En el segle segiient van apareixer
les primeres publicacions amb caracter setmanal, periodicitat imposada pel servei
postal que portava les noticies i distribuia els impresos. Aquest tipus de publicacions,
que van proliferar durant la segona meitat del XVII per les principals ciutats de la
Peninsula i per la resta del continent europeu, van ser conegudes a Catalunya amb el
nom de gasetes3 (gazzettas, avissi, o corantos a Italia, a Franga courants o nouvelles,
relaciones a Castella), les principals caracteristiques de les quals seran la periodicitat,

la continuitat, la diversitat de continguts i un clar afany divulgatiu.

1.1.2 Les primeres revistes cientifiques i de novetats literaries

Entre els segles XVI i XVII es produi una revolucié cientifica estimulada per les
condicions socials i economiques d’aquest periode. Aquesta transformacié va afectar
tant els nivells qualitatius com quantitatius de 1’activitat cientifica. Una de les
conseqiiéncies de la nova orientaci6 en el procés cientific que ’allunyava de les velles
idees aristoteliques va ser I’ampliacié de la comunicaci6 i difusié de les troballes a
partir de I’experimentacio i, per tant, la cada vegada més gran necessitat de transmetre
els coneixements, inicialment per canals informals i no organitzats, aixi, els precedents
de les revistes cientifiques caldria situar-los en les cartes, relacions o informes que els
membres de les distintes comunitats cientifiques europees s’intercanviaven amb
I’objectiu de comunicar-se les novetats en els seus respectius camps d’investigacio.
Com apunta Moreiro (1990: 36) I’estudi d’alguns dels factors que presideixen
I’evoluciod de la ciéncia moderna constitueix la base per al coneixement dels origens de
les primeres revistes cientifiques o especialitzades. Lopez Yepes (1989: 101)
coincideix en I’apreciacié quan afirma que “las publicaciones periddicas de caracter
cientifico nacen con la irrupcion de la ciencia moderna y la consiguiente necesidad de

la difusion de los conocimientos en gran escala”.

* El terme ‘gaseta’ prové de Iitalia gazzetta i originariament designava la moneda veneciana que calia
pagar per adquirir aquest tipus de publicacio.



Tot i que el concepte de revista €s consubstancial al naixement de la premsa periodica i
a les seves primeres manifestacions, una orientacio ben distinta a les relacions i gasetes
va tenir Le Journal des S¢avans, publicacié nascuda a Franca I’any 1665 patrocinada
pel ministre de Lluis XIV Jean-Baptiste Colbert, conscient que Galileu, Descartes i el
metode empiric havien capgirat el mon de la ciéncia. La seva intencid era orientar les
elits il-lustrades del pais informant de les novetats editorials literaries i cientifiques a
través de resums i ressenyes sobre els millors treballs coneguts a 1’¢poca sobre
matematiques, belles arts, teologia i ciéncies aplicades. Journal des S¢avans
presentava aixi la visi6 francesa del mon cientific i cultural europeu i, gracies a aquesta
revista, Paris va esdevenir el centre d’aquestes activitats (Pizarroso, 1994: 148). Entre
les causes que influiren en la formaci6 de la publicacié periddica com a vehicle
d’informacié cientifica destaca 1’accelerat i progressiu augment de la produccid
bibliografica. Quan sorgi Journal des S¢avans la produccié de llibres comengava a
desbordar I’investigador i calia instruments d’informacio6 bibliografica que permetessin
saber de forma rapida i fiable quines eren les obres més interessants i adequades. La
revista francesa va servir de model a d’altres publicacions de caracter cientific. L’any
1666 aparegué a Anglaterra Philosophical Transactions de la Royal Society de
Londres, i en la mateixa linia es publica en llati des de 1682, a Leipzig Acta
Eruditorum. A finals del segle XVII existien més de 30 revistes (Irureta-Goyena, 1994:
294). A les acaballes del XVIII la nomina de publicacions periodiques cientifiques
comprenia un centenar de titols, entre els quals els espanyols Semanario erudito,
Diario de los Literatos, aparegut després de la fracassada i efimera existéncia de
Memorias eruditas para la Critica de Artes y Ciencias (Goémez Aparicio, 1964: 19) i

Mercurio de Esparia.

També a finals del XVII i a Franga comencen a veure la llum publicacions mensuals
de caracter frivol com el Mercure galant que “detallava les festes socials, les reunions
académiques, les activitats teatrals i informava de les personalitats conegudes, buscant
la distraccid del lector i la satisfaccid de la vanitat dels poderosos” (Escolar, 1986:
495). Aquesta revista va col-laborar a I’extensié del gust parisenc pel vell continent. A
Espanya, tot i que des de 1661 comptava amb la Gaceta de Madrid, la premsa no es

desenvolupara i es consolidara definitivament fins ben entrat el segle XVIII amb I’obra



de Nipho i I’aparici6é d’El Pensador. El considerable retard respecte de les principals
nacions europees, s’explica per la conjuncié de diversos factors: la manca de lectors
interessats en quantitat suficient, els problemes economics, la mediocritat de les

primeres experiencies i la reserva i impediments de les autoritats.

Entre 1665 i 1730 Europa va assistir al naixement d’una trentena de publicacions de
caracter especialitzat. Al costat de les revistes cientifiques dedicades a la medicina o
les matematiques, van proliferar els periodics literaris, que donaven noticia de les
novetats editorials, i també els periodics de cavallers, que s’especialitzaven en
informaci6 politica i economica, 1’antecedent dels quals es remunta al britanic
Mercurius Politicus de 1665. Durant el segle XIX I’oferta informativa augmenta, entre
d’altres raons, pels avencos tecnologics aplicats a la impressio i per ’abaratiment dels
productes. En aquest context cal situar la historia moderna de les revistes cientifiques
que s’inicia amb la professionalitzacié del moéon académic i al sorgiment d’una
generacio d’editors comercials durant 1’ultim quart del segle XIX que s’encarregaran
de posar en marxa revistes cientifiques i técniques, algunes de les quals han assolit un

notable prestigi i perduren en els nostres dies.

1.1.3 Dels inicis de la premsa diaria a la premsa de masses

La periodicitat mensual i setmanal de les primeres publicacions donara pas al
sorgiment del primer periodic diari ’any 1702 amb 1’aparici6 del londinenc Daily
Courant de Samuel Buckeley, que es limitava a recollir les informacions aparegudes a
d’altres publicacions. The Spectator sera, pero, el més important model periodistic del
XVIII i una de les publicacions més imitades de la historia periodistica. El seu exit es

fonamenta en la seva qualitat literaria, filosofica i moral (Pizarroso, 1994: 218).

El periodic, com afirma Sanz Trelles (1997: 20), es constituira en un fet intrinsec al
propi segle XIX, producte de les llibertats generals que s’assoliran al llarg de la
centuria. I com a conseqiiéncia es configura una nova premsa, la premsa de masses al
servei d’una nova demanda, que no és només la dels lectors, sin6 la d’un Estat-naci6
modern, el desenvolupament del qual necessitara del progrés economic i, alhora, d’una

societat conscient d’una identitat col-lectiva. El desenvolupament d’aquesta nova



premsa no va comptar nomes amb ’aparicié de notables exemples de rotatius diaris, va
anar acompanyada de la irrupci6 d’altres formules periodistiques fonamentades en els

principis de I’especialitzaci6 i la sectorializacié del public.

Es al Regne Unit on es posen les bases del magazine classic que marcara el mercat de
les revistes fins ben entrat el segle XX. La formula del magazine és simple: format
reduit, periodicitat més amplia que la de la premsa diaria i continguts diversificats. A
partir de les acaballes del XIX s’iniciara un procés d’especialitzacio i adaptacié als
interessos i1 gustos del public. Aixi, en arribar a la década dels 20 els magazines
classics van ser superats per nous tipus de revistes, sempre a la recerca de mercats de
masses, i que van superar el predomini dels grans diaris, assolint una difusié i una
preséncia en el mercat publicitari cada cop més gran. Els models d’aquesta
transformaci6 sén, com assenyala Santiago de Pablo Contreras (1999: 193), el
magazine de noticies, les revistes grafiques, les revistes de condensacio i les revistes

especialitzades.

1.1.4 La premsa especialitzada

Les publicacions periodiques especialitzades, com s’ha vist, no son una novetat del
segle XX, es poden rastrejar ja en el XVII, pero els canvis socials i informatius iniciats
a finals del XIX i accelerats després per una guerra mundial, van transformar el sector
de les revistes especialitzades. Entre 1853 i 1890 caldria situar el naixement de les
principals societats cientifiques que en el tombant del segle havien creat els seus
respectius canals de comunicacid, molts dels quals prendrien la forma de revista
especialitzada. Alguna d’elles com National Geographic es constituiria en el referent

de la revista de divulgacio elitista®.

Practicament tots els aspectes de la societat de masses del periode d’entreguerres van
quedar reflectits en una gran varietat de noves publicacions. No és casual que aquesta
¢poca sigui coneguda com I’edat d’or de les revistes, ja que va experimentar un

impressionant desenvolupament d’aquest tipus de publicacions. Weill (1965: 276) en

* National Geographic va sorgir com un butlleti de la National Geographic Society en 1888.



referir-se a I’amplia gamma de revistes parla de periddics especials i addueix que la
seva proliferacid no ha posat en perill el que ell denomina periodics de ‘tipus antic’,
sin6 que els ha obligat a extendre el seu camp d’acci6 i a crear noves seccions, 0
incorporar suplements especializats per satisfer els interessos informatius d’un public

disposat a substituir el llibre per la premsa.

Aquesta tendéncia no s’ha invertit en I’actualitat. La importancia de les publicacions
periodiques és transcendental com a font d’informacid, i el creixement de la premsa
especialitzada és una manifestacio més del que es coneix com a explosi6 informativa
(Price, 1951: 23). L’aveng espectacular de la ciéncia i de la técnica ha fet multiplicar el
nombre de publicacions. Les dades quantitatives son prou significatives al respecte: si
a inicis de segle es parlava de 1’existéncia aproximadament d’un miler de revistes
cientiques i técniques arreu del mon, el 1988 Pérez Alvarez-Ossorio (1988: 27) xifrava
el nombre en més de 60.000. Actualment hi ha grans dificultats per a realitzar un
estricte control dels titols existents, ja que el seu nombre ha crescut de forma
exorbitada. De fet, I’Anuari Estadistic de la Unesco va renunciar des de 1972 a
incloure estadistiques sobre el nombre de revistes cientifiques que es publicaven
anualment en el moén per no disposar de dades suficientment fiables (Olaechea, 1985:

495).

Actualment les revistes conformen un conjunt documental que és el de més gran
importancia qualitativa i quantitativa per a la disseminacio de les activitats i
informacions cientifiques, técniques i professionals. Fins a la irrupci6é d’Internet han
constituit 1’organ quasi exclusiu de comunicacié dels més recents avencos de la
investigacid cientifica i técnica. El segle XX ha acabat de configurar el seu paper i la
seva situacid entre els productors, editors i usuaris d’informacid. La seva periodicitat
enfront del caracter ocasional de les monografies implica actualitat, i el seu numero i
diversitat fan de les publicacions periodiques la part més extensa i dinamica de la
literatura cientifica i técnica, i en la font d’informacié més usada, segons Pilar Irureta-
Goyena (1994: 294). Es calcula que entre el 70 1 80% de les demandes d’informacio es

resolen a través de la consulta de publicacions periodiques.



En contraposici6 a la importancia adquirida per les publicacions periddiques com a
vehicles d’informacio, ja sigui de caracter general o especialitzada, la percepcio de la
necessitat d’establir controls bibliografics per a la seva conservacié i posterior estudi
ha estat tardana. Com es veura en els segiients capitols 1’erronia consideracié de la
premsa periodica com una publicacid efimera i desproveida de valor documental en les

seves multiples variants no es corregira fins ben entrat el segle XX.

1.2 LA PREMSA ESPECIALITZADA EN LA HISTORIOGRAFIA DEL
PERIODISME

Una breu revisi6 dels treballs historics sobre el periodisme i la premsa, tant d’abast
mundial com espanyol, pot servir de referéncia per conéixer 1’atencié dedicada en
aquest tipus d’obres a aquelles publicacions periodiques no diaries en les quals es vol
emmarcar el nostre estudi. Aquesta revisid, que no pretén ser exhaustiva, tot i que
inclou les principals contribucions sobre el tema, té tan sols la intencié de mostrar la
parcialitat d’aquestes obres i la insuficiéncia informativa quan hom es vol acostar al

moén de les publicacions periodiques especialitzades.

Georges Weill ha estat un dels precursors en 1’intent d’oferir una historia general de la
premsa en els paisos occidentals amb la seva obra El periodico: origenes, evolucion y
funcion de la prensa periodica. 1’ autor focalitza la seva antenci6 en la premsa diaria
d’informaci6 general, i el variadissim univers de les revistes 1’engloba sota la
denominaci6 de ‘periodics especials’, als quals dedica un brevissim comentari sobre la
seva significacidé sense aportar cap referéncia historica. Weill observa aquestes
publicacions més com un element dinamitzador de la premsa diaria, que no pas com un
fenomen comunicatiu amb entitat propia que pugui ser objecte d’una investigacid

minuciosa en la seva obra.

“Desde los periddicos para niflos hasta los periddicos para ciegos, desde los
periodicos para mendicantes hasta los periddicos para presos (...) Esta
multiplicacion de los periddicos especiales no ha perjudicado a los periodicos del
tipo antiguo, sino que les ha obligado a extender su campo de accion, a crear
secciones nuevas; los grandes diarios han afiadido su pagina de deportes, su pagina
literaria, su pagina técnica, se han incorporado suplementos literarios, cientificos,



pedagdgicos, para satisfacer todas las curiosidades de un publico dispuesto a
reemplazar el libro por el periddico”. (Weill, 1962: 276-278)

L’ambici6 tematica de la Historia de la prensa coordinada per Alejandro Pizarroso no
permet copsar 1’evolucid i significacié de la premsa especialitzada en els diferents
entons culturals que descriu, tan sols assenyala les publicacions precursores de certes

arees de coneixement o activitat, premsa literaria, cientifica, economica, etc.

La Historia del periodismo universal apareguda el 1999 i dirigida per Josep Lluis
Gomez Mompart i Enric Marin supera la concepcid tradicional de les histories del
periodisme que solen ser en realitat histories de la premsa concebudes només com a
histories descriptives d’aquest mitja. L’obra de Gémez Mompart i Marin aspira a situar
la revisi6 historiografica en el marc de la historia de la comunicacio6 social i explicar
aixi, I’evolucid de les practiques periodistiques que s’han desenvolupat en els paisos
avancats i han influit en la resta del mon. Aquesta dimensio interpretativa i la propia
estructuracio6 dels continguts de 1’obra ofereix una interessant reflexi6 sobre les causes
del creixement i diversificacido d’aquelles publicacions periodiques no diaries. En
aquest sentit la seva atencio es focalitza en el dinamic periode d’entreguerres conegut
com ‘I’edat d’or de les revistes’ i a I’entorn de 1’aparici6 de noves formules
comunicatives com la revista grafica o els magazines de noticies. En cap cas no hi ha
referéncies a la significacié de la premsa especialitzada, ni a la premsa técnica en

concret, durant I’altim ter¢ del segle XX.

Entre les histories del periodisme espanyol la primera referéncia ha de correspondre a
la figura de Pedro Gémez Aparicio, historiador i a la vegada periodista, qui amb la
seva obra publicada en la decada dels 60 omple un buit i contribueix al coneixement de
I’evolucid de la premsa i el periodisme espanyol. Tot i I’exhaustivitat de 1’obra les
referéncies a les publicacions periodiques no diaries s6n escasses i se centren
logicament en els setmanaris grafics i en la premsa de partit. Cal destacar també
algunes incursions en 1I’ambit de les revistes literaries quan actuen com a portaveus de
la intel-lectualitat espanyola, en canvi, les noticies referides a publicacions cientifiques

1 técniques sOn practicament inexistents.



En El periodismo espariol: notas para su historia de Marcelino Tobajas, al marge de
les obligades ressenyes a les primeres revistes cientifiques i literaries que tenen cert
relleu durant el segle XVIII, hi ha escassissimes referéncies que permetin congixer
I’evolucié de la premsa especialitzada des de la segona meitat del segle XIX fins a la

primera del XX, que és el periode cronologic nuclear que analitza 1’obra.

El manual de Sanchez Aranda i Barrera del Barrio’ s’ocupa del periodisme espanyol
fins a I’any 1975. En la primera part de la seva obra esboca la panoramica de la premsa
del segle XVIII i assenyala els titols de les publicacions més representatives del que
ells denominen ‘periddicos literario-eruditos, cientificos y de informacion economica’
(Sanchez Aranda, 1992: 68) que es correspondria amb la idea de premsa
especialitzada. En el capitol dedicat a la situacid de la premsa a les acaballes del segle
XIX es dedica un apartat a quantificar el nombre de capcaleres segons els continguts
entre 1878 1 1927 i s’engloba sota I’etiqueta de “periddicos cientificos’ les publicacions
tant cientifiques, técniques com literaries (Sanchez Aranda, 1992: 68). L’tnica
referéncia que s’acompanya a aquestes dades és una brevissima reflexido sobre
I’augment d’aquest tipus de publicacions, perd en cap cas no s’esmenta cap titol.
Finalment en 1’analisi de la situaci6 de la premsa en el segle XX, al marge de
considerar I’important paper desenvolupat per les revistes literaries en les primeres
decades del segle, es passa a assenyalar les repercussions de la Ley de Prensa e
Imprenta de 1966 en el mon de les revistes. Es repassa la trajectoria de les principals
capgaleres de les revistes i setmanaris d’informacié general que jugaran un paper
decisiu durant les acaballes del régim franquista i I’inici de la transicié democratica, i
es destaca també la creixent preséncia de la premsa del cor. Curiosament, perd, no hi
ha cap referéncia a I’eclosiod de la premsa especialitzada, I’inici de la qual coincideix

amb aquest periode.

> Sanchez Aranda, J.J.; Barrera del Barrio, C. (1992). Historia del periodismo espaiiol desde sus
origenes hasta 1975. Pamplona: EUNSA, 1992. 545 p.



Historia del periodismo en Espana: el siglo XX: 1898-1939 de Maria Cruz Seoane y
Maria Dolores Saiz, és I’inica obra que revisa la panoramica de la premsa espanyola
atenent als continguts tematics de les publicacions. D’aquesta forma aquest treball és
idoni per disposar d’una primera aproximaci6 sobre I’evolucié de bona part de la
premsa especialitzada apareguda durant la primera meitat del segle XX. Al costat de
les referéncia als diaris d’informaci6 general i a la premsa de partit destaca la revisid
de sectors com la premsa cultural i literaria, revistes dedicades al mon de 1’espectacle
(cinema, teatre, toros), premsa esportiva, revistes femenines, infantils i d’economia.
Els limits cronologics de 1’obra, fins el 1939, no permeten obtenir cap dada al voltant

de I’evolucié de la premsa cientifica o técnica.

La Historia del periodismo espariol de Juan Francisco Fuentes i Javier Fernandez
Sebastian, tot i sentir-se deutora de la tradici6 iniciada per figures com Goémez
Aparicio o J.M. Desvois, intenta defugir del que ambdods autors defineixen com a
‘metodologia positivista de 1’estudi del periodisme’ i volen situar-se en un entorn més
interpretatiu que els alluny de la historia descriptiva o enumerativa dels periodics i els
apropi a una veritable historia del periodisme. Davant d’aquesta proposta
metodologica, la utilitat d’aquesta obra per al coneixement de la premsa especialitzada
¢s nul‘la, des del moment que la part enumerativa, repertorial o hemerografica de bona

part de la premsa especialitzada encara resta per fer.

1.3 LES PUBLICACIONS PERIODIQUES COM A FONTS D’INFORMACIO
HISTORICA

Jacinto Torres Mulas en la introducci6 a la seva colossal hemerografia sobre la premsa
musical espanyola adverteix el segiient al voltant de la significacié de la premsa com a

font d’informacid historica:

“Aunque aparentemente paraddjico, no deja de ser en el fondo muy coherente que
sea precisamente ahora, cuando se alzan las mas variadas voces de alarma ante la
crisis del fenomeno periodistico, el momento en que los historiadores parecen
sentir una mas acuciante necesidad de ocuparse de la prensa escrita, tras largo
tiempo de ignorarla como fuente solvente de primera mano y del mayor interés.”
(Torres Mulas, 1990: 4)



Certament, ja han quedat enrera les époques en qué la premsa no es tenia en
consideracido com a font documental valuosa per a la recerca historica i avui dia
I’estudi de les publicacions periodiques constitueix un material de consulta obligada
per a diversos tipus d’investigadors. Potser historiadors i sociolegs son els principals
usuaris que rastregen entre les pagines de la premsa diaria dades que els permetin de
configurar el retrat més aproximat de la forma de viure i de pensar d’una comunitat
determinada. El que és ara un document sociologic dema sera indefectiblement una
aportacio més per al coneixement historic del passat. Si en lloc de fer referéncia a la
reconstruccid d’un procés historic ens limitem a ’intent d’esbogar 1’evolucié de les
tecnologies de la informacié a 1’Estat espanyol, sembla oportu de recorrer a la premsa
a I’especialitzada en aquest sector per tal de disposar d’una font d’informacié que ben
segur ha de facilitar la tasca de reconstruir els aspectes més significatius del procés

d’implantacio, consolidaci6 i extensid social d’aquestes tecnologies.

La valoraci6 que els historiadors professionals han fet de la premsa, ha anat des del
rebuig total a I’acceptacié indiscriminada, passant per una postura d’equilibri en la
qual la premsa s’ha acceptat amb reserves, en connexié amb les fonts historiques
tradicionals 1 amb els moderns métodes i instruments d’investigacio. Fins a ¢época
recent, era vista com un material de treball d’escas valor cientific, i pocs investigadors
la consideraven com a font rellevant per a la reconstruccié dels esdeveniments
historics. Existia una clara tradici6 de rebuig vers un mitja titllat d’oportunista, mancat
de rigor i de valor exclusivament conjuntural. Torres Mulas (1990: 5) apunta que les
mateixes caracteristiques que s'han esgrimit negativament per a la consideraci6 de
I’hemerografia com a font historica de coneixement valid (manca de reflexio en les
opinions, inexactitud, parcialitat, precipitacio, etc.) constitueixen limitacions que
poden donar el testimoni i la temperatura de la visié contemporania d’uns fets que

dificilment cap altra font documental pot proporcionar.

Potser una opini6 més llunyana en el temps, perdo no menys significativa és la
d’Eugéne Hatin, pare de I’hemerografia francesa, qui reivindicava ja en el segle XIX el

valor documental de la premsa en expressar-se en la introducci6 a la seva monumental



Bibliographie historique et critique de la presse périodique frangaise en aquests

termes:

“Los periodicos, pese a los reproches que se les puede hacer, son en su conjunto
una de las fuentes historicas mas preciosas; estaria tentado de afirmar que, incluso,
la mas preciosa. Intérprete fiel de los tiempos que ha atravesado, el periddico
reproduce su fisonomia mas exacta (...). S6lo se puede llegar a la verdad
interrogando a estos mil ecos de la opinion, a estos testigos imperturbables de los
acontecimientos, confrontdndolos y controlandolos mutuamente. En ningun otro
lugar se encontrardn datos més numerosos, mas seguros para la historia moral,
politica y literaria de las diversas naciones” (Hatin, 1866: 14)

No és casual que quasi un segle després sigui un compatriota de Hatin qui defensi de
bell nou el protagonisme de la premsa en la recerca historica. Jacques Kayser, de qui
es parlara abastament en captitols posteriors, conscient de la importancia de les
publicacions periodiques dedicara bona part de la seva trajectoria investigadora a
establir una metodologia que faciliti el seu estudi comparat i permeti obtenir el maxim

d’informacio per a I’historiador.

“Per a I’establiment de la veritat historica cada periodic aporta el seu propi
material. Es tracta d’elements fragmentaris, dissociats, necessariament simplificats,
rarament objectius, de realitat sempre complexa. Tot i que es pot qliestionar com a
font Unica, és una font complementaria de primer ordre. El material que conté
(informacid, article, il-lustracié) té un valor en el marc en el qual aquesta
documentacid se situa: el seu significat no és complet si no va acompanyat per una
analisis del context en el qual intervenen altres elements, el seu origen, la seva
situacio, la seva presentacid, aixi com els objectius politics i econdmics del
periodic.” (Kayser, 1957: 298)

Otto Groth, el pensament del qual va contribuir decisivament al desenvolupament dels
estudis sobre la Informacié amb les seves reflexions sobre la Ciéncia Periodistica, en el
moment de descriure la significacié de les publicacions periodiques, afirmava que: “El
perioddico no quiere contribuir a la Historia, pero el historiador debe considerarlo como
una fuente para su conocimiento”. Amb 1’ajuda de la premsa es poden veure els fets tal
i com es presenten en el moment de produir-se, perd no podem discernir les causes
profundes, com tampoc les seves més amplies relacions amb altres esdeveniments i
circumstancies, aqui rau la diferéncia entre Periodisme i Historiografia, com assenyala

Faus,



“El Periodismo nunca es Historiografia, pero sirve como fuentes de gran valor
para procurarse hechos, datos, tendencias y sobre todo le facilita al historiador
—como ninguna otra ciencia auxiliar- ver las cosas como los contemporaneos las
vieron”. (Faus, 1966: 70)

Cap a 1950 s’inicia un canvi significatiu en la valoraci6 de la premsa. Les
publicacions peridodiques es transformen en objecte d’atenci6 creixent per part dels
historiadors. L’estudios del passat, ja sigui de la historia politica, econdmica, de les
idees, dels costums, del llenguatge, de la literatura, no pot treballar sense recorrer a la
informacié que proporcionen les publicacions peridodiques. No so6n només fets el que
trobem en la premsa, sind una amplissima gamma de detalls accessoris i an¢cdotes,

filtrades per la percepcid i el criteri d’aquell qui les explica.

En els darrers anys els historiadors han pres consciéncia de la necessitat de recorrer a
diaris 1 revistes com a fonts privilegiades per a les seves analisis. En el I Encuentro de
Historia de la Prensa, organitzat per la Universitat del Pais Basc, a través de la
Facultad de Ciencias de la Informacién I’any 1985, el seu director Manuel Tufion de

Lara afirmava:

“La prensa es una fuente de utilizacion indispensable para investigar y escribir la
historia contemporanea ... la prensa se nos ofrece como objeto de conocimiento
historico sin mas, como tal historia de la prensa ... un sector de la historiografia
que tiene su identidad propia y que estd necesitando un status cientifico” (Tufién de
Lara, 1985: 14)

Paul Johnson ha incidit en I'estreta relacié que s'estableix entre la tasca de I'historiador

i la del periodista quan indica que

“periodistas e historiadores realizan, me parece, la misma actividad: comunican al
lector un conocimiento y la comprension de sucesos. Ambos participan en el
descubrimiento y elucidacion de la verdad; es decir, investigan hechos importantes
y la forma en que se ordenan de manera significativa. Posiblemente nadie puede
determinar donde termina el trabajo del historiador y dénde comienza el del
periodista. El presente estd continuamente en proceso de convertirse en pasado. La
frontera de la historia termina so6lo con el diario de hoy” (Johnson, 1990: 15)



Darrerament autors com Timothy Garton Ash guiats per I’afany de construir una
historia del present’® han intentat conciliar les maneres de fer de periodistes i
d’historiadors, la ‘superficialitat’ de la tasca periodistica amb la ‘irrealitat’ de I’assaig

académic i fer de la noticia una peca clau de la investigacio historica.

Si bé és cert, a la llum de les opinions que s'han presentat anteriorment, que per a la
historiografia actual la premsa ¢és, sens dubte, un dels instruments més adients per
apropar-se al ritme del mon contemporani, a la seva realitat dinamica i canviant, no és
menys cert, com afirma Fernandez Sanz (1995: 115), que la practica mostra que la
utilitzaci6 dels fons hemerografics per part dels historiadors sol cenyir-se només als
grans diaris o a certes revistes de rellevant significacié o d’una trajectoria prolongada.
D’aquesta forma, en molts casos s’obliden publicacions que son imprescindibles per
entendre un moment concret, un marc geografic determinat o un ambit d’estudi
particular, perque la seva vida va ser fugag, per la seva escassa difusiéo o simplement
perque no es disposa de les fonts documentals que permetin localitzar-les. Aquesta
inércia és del tot freqlient quan ens apropem a I’estudi de la premsa especialitzada. Per
tal de superar aquesta tendéncia perniciosa i abastar a l'investigador la totalitat de
documents que li permetran reconstruir la percepcidé d'un periode historic és del tot
necessari construir les eines que assegurin el control i el coneixement exhaustiu de la
producci6é hemerografica. Aixo implica vincular la practica documental, a partir del

seu vessant bibliografic, a les exigencies de la recerca historica.

Dr’altra banda, i com succeeix amb totes les activitats humanes desenvolupades al llarg
del temps, la tasca periodistica també pot ser historiada a partir de les diverses facetes i
components que la integren. Aixi, hi ha estudis historics sobre els géneres periodistics,
biografies de periodistes il-lustres, analisis de I’evoluci6 tecnologica dels sistemes de
comunicacid, historia dels diferents mitjans, generals o particulars, etc. En aquest

sentit la historia de la premsa pot representar una eina de gran ajuda per als estudiosos

% Precisament un dels llibres d’aquest autor és History of the Present, on recull les seves impressions
sobre els fets més rellevant durant la década dels 90 a Europa. La traduccié de I’obra anglesa ha estat
publicada per Tusquets amb el titol Historia del Presente: ensayos, retratos y cronicas de la Europa de
los 90.



del passat que s’interessin per les publicacions periodiques, no com a objecte historic

en si mateix, sind com a font per als més diversos temes.

Si quan s’ha fet esment a la utilitzacié de la premsa com a eina de suport documental
en la recerca historica, s’assenyalava la importancia de comptar amb intruments com
les hemerografies, encarregades de recollir de forma exhaustiva la informacié sobre les
publicacions d’una contrada, d’un periode historic o les relacionades amb una tematica
concreta, no sera menys decisiva la seva contribucio si 1I’objectiu de la investigacio és

elaborar una panoramica historica de la propia premsa.

Sembla, doncs, del tot imprescindible i com a pas previ per a 1’elaboracié d’una
historia de la premsa, la recopilacid i localitzaci6 de tot el material objecte d’estudi.
Aixo implica la construccié d’inventaris o repertoris, i en el millor dels casos, la
participacié de la practica bibliografica com a técnica de seleccid, descripcid i
comunicacié documental. Sense la contribuci6 de la bibliografia, i per extensio de la
documentacid, la tasca historiografica dificilment podra garantir la completesa de la

seva revisio.

La realitat de ’hemerografia espanyola, com s’analitzara més endavant, posa de
manifest la manca d’un cataleg general de publicacions periddiques concebut i elaborat
de forma exhaustiva i cientifica. Es cert que en les ltimes décades han proliferat
estudis hemerografics d’ambit local. Perd aquest creixent interes per la premsa local no
ha anat acompanyat per un de similar a I’entorn de la premsa especialitzada. Son
nombroses, comparativament parlant, les hemerografies sobre la premsa d’informacio
general o politica, en relacié a les publicacions periodiques sobre tematica artistica,
literaria o cientifica. Només la premsa economica, medicofarmaceutica i veterinaria,
compten amb alguns repertoris retrospectius que han permes una primera aproximacio
a I’evolucio historica d’aquestes disciplines. En aquest sentit, destaca 1’abséncia total
d’estudis que s’hagin centrat en un sector tan dinamic com el de la premsa
especialitzada en tecnologies de la informacié. D’altra banda, i com s’ha vist
anteriorment, les histories generals de la premsa o del periodisme han ignorat fins ara

una parcel-la tan important de 1’activitat humana com és 1’evoluci6 de la tecnologia



informatica i els canals informatius a través dels quals s’han transferit part d’aquest

coneixement 1 experiéncia acumulats.



CAPITOL 2
APROXIMACIO HISTORICA A L’EVOLUCIO DE LA
BIBLIOGRAFIA

2.1 INTRODUCCIO

2.1.1 Una veu plurisignificativa al llarg de la historia

Isabel de Torres Ramirez (1990: 15) assenyala en el seu estudi sobre 1’evolucio del
concepte de bibliografia que es tracta d’una veu plurisignificativa ja que s’usa tant per
denominar la ciéncia que estudia els repertoris, a la técnica que els permet elaborar,
com al producte final d’aquesta técnica. Rino Pensato en la mateixa linia parla de
I’ambigiiitat significativa, de la polivaléncia semantica del terme bibliografia com a
resultat “d’una estratificacido molt expressiva de les vicissituds léxiques i conceptuals
de les disciplines del llibre” (Pensato, 1994: 15). Aquesta ambigiiitat ha estat una
constant tant en la historia del concepte com en la del terme, sobretot perqué esta

referida no a I’expressio, sind a I’objecte.

Lopez Yepes (1989: 89-95) ordena cronologicament el conceptes expressats pel terme
bibliografia al llarg de la seva evolucio i en comenta cinc. Aixi, en parlar de
bibliografia es faria referéncia a la llista de llibres d’una biblioteca, al coneixement
dels manuscrits, en el segle XVIII equivaldria a la ciéncia del llibre i un segle més tard
a la ciéncia de les biblioteques, fins que en arribar a I’actualitat hom la identifica amb

la ciéncia dels repertoris.

2.1.2 Sobre els origens de la bibliografia

Entre els especialistes existeixen criteris divergents quant a 1’origen de la practica
bibliografica. Malclés no concep la bibliografia sind a partir de I’existéncia de
documents impresos, per aquesta rad situa el seu origen en el segle XV. En canvi,

Molina Campos (1995: 30) rastreja en 1’antiguitat grecollatina els antecedents de la



bibliografia, i destaca, per exemple, que les Pinakes de Calimac (Taules dels que
destacaren en totes les branques del saber) no son només els primers catalegs
d’autors, sindé un conjunt de biobibliografies basades en un treball previ de critica
textual i d’historia literaria, fet pel qual parla d’aquesta obra com un antedecent de la
concepcid humanistica de la bibliografia. Calimac va establir un repertori disciplinar
dividit en cent vint-i-set arees a partir de les quals facilitar la informacié cientifica per
especialitats. Martinez Campos puntualitza la seva opini6é quan considera Calimac més
propiament un precursor de la biblioteconomia, ja que en I’antiguitat un cataleg era,
alhora, repertori bibliografic, perque el llibre era només un i descriure’l era identificar-
lo. Gloria Carrizo (1994: 207) situa també els origens de la bibliografia en 1’antiguitat i
addueix com a exemples les pilae, incipients catalegs d’editors i llibreters que servien
per donar noticia de les obres que es posaven en venda a 1’antiga Roma. M* Luz
Terrada (1983: 17) situa els més destacats antecedents de la bibliografia en les llistes
de llibres incloses en els nombrosos repertoris de biografies eclesiastiques de 1’Edat
Mitjana que imitaren principlament dos models: De viris illustribus de Sant Jeroni i De

scriptoribus ecclesiasticis de Sant Isidor.

2.2 EVOLUCIO HISTORICA DEL CONCEPTE I LA PRACTICA
BIBLIOGRAFICA

2.2.1 Periode humanistic

En aquest periode que Malclés (1977: 34) denomina ‘humanista’ s’imprimeixen bona
part dels trets vigents avui dia en la practica bibliografica i es desenvolupen els
repertoris en totes les seves modalitats: bibliografies universals i nacionals, generals i
especialitzades. Per a Moreiro (1990: 24) en el Renaixement de la cultura europea es
pot parlar de I’inici de la bibliografia cientifica que es materialitza entre d’altres obres
amb la Bibliotheca Universalis de Gessner, que destaca per ser la primera compilacié
general i universal que descriu prop de quinze mil obres impreses, només un segle
després de la invenci6 de la impremta. Aquesta xifra, perd, només representava una
desena part dels titols impresos fins aleshores (Terrada, 1983: 21). D’aquesta forma

Gessner pretenia conéixer el nivell de la ciéncia del seu temps. Les bibliografies més



nombroses en aquesta etapa, pero, son les especialitzades dedicades a disciplines com
la jurisprudéncia o la medicina. Aquests repertoris son obra d’erudits, coneixedors en
profunditat d’una parcel-la del coneixement, de la qual la bibliografia no és altra cosa

que una conseqiiéncia logica de la seva tasca investigadora.

No existeix rigor en els sistemes de classificacid i I’interés de la noticia bibliografica
se centra més en els aspectes biografics de I’autor que en la descripcid del contigut de
I’obra. D’aqui que Serrai (1984: 67) hagi destacat en aquest periode un estret vincle
entre la bibliografia i 1’estudi de la historia del pensament i la cultura, raé que
explicaria el desinteres pel llibre com a objecte. En la mateixa linia abunda I’opini6 de
Torres Ramirez (1990: 35) quan assenyala que els primers repertoris s’assemblen més
al que avui dia denominariem diccionaris biografics, on la ressenya biografica és

prioritaria a la descripcio del llibre.

El segle XVII veura néixer el terme ‘bibliografia’ quan Gabriel Naudé, secretari i
bibliotecari del cardenal Mazarin, 1’utilitzi per titular una de les seves obres:
Bibliographia politica, en un moment molt significatiu de la seva evolucid, ja que la
practica bibliografica deixara de ser patrimoni exclusiu del savi humanista. La
proliferacié de publicacions a causa de I’extensio geografica i social de la impremta
empenyara els llibreters a I’elaboracio de compilacions d’obres impreses, amb una
atencid especial al llibre en si, deixant de banda els aspectes eminentment culturals. A
partir d’ara I’elaboraci6 de repertoris bibliografics sera compartida per I’erudit i el nou
professional vinculat a la industria del llibre i la impremta. I com indica Gloria

Carrizo:

“Esto tiene una consecuencia importante. Conduce a que se establezcan,

casi tacitamente, reglas de redaccion para los repertorios que los diferentes
autores van a contribuir a fijar y a seguir con relativa puntualidad. Estos
métodos de elaboracién van a originar una técnica de compilacion
bibliografica” (Carrizo 1994: 210)



Aquesta nova situacio provocara el conreu de tot tipus de bibliografies: Louis Jacob de
Saint-Charles passa per ser el creador de la bibliografia nacional corrent per haver
recollit en els seus treballs la produccio bibliografica francesa entre 1643 1 1653. La
bibliografia nacional retrospectiva té en la figura de I’espanyol Nicolds Antonio, amb
les seves Bibliotheca Hispana Nova i Bibliotheca Hispana Vetus, el seu millor
representant. A Franca també va néixer el que es podria considerar com la primera
bibliografia universal corrent a partir de la publicacio 1’any 1665 de Le Journal des
Sc¢avans, una ressenya mensual de les principals novetats editorials en els ambits

cientifics i humanistics de I’época.

Per al professor Molina Campos (1995: 23) és en aquest periode quan la Bibliografia
se separa del que sera denominat més endavant Biblioteconomia. Si fins aquest
moment havien conformat una unica disciplina, ara s’escindeix en dues, donat que la
multiplicitat d’exemplars d’un mateix llibre que propicia la impremta imposa dos
modes diferenciats d’estudi: el del llibre en concret, objecte col-locat o col-locable en
una prestatgeria de biblioteca, la descripcid del qual és genérica i incorpora la ubicacio
bibliotecaria del document, perqué el que importa €s la seva localitzacié per després
difondre’l; i el llibre en abstracte, independentment de la seva preséncia en una
biblioteca, la descripci6 del qual és especifica i esta referida a un unic i1 determinat

producte de la creacid literaria i intel-lectual. Com assenyala Molina Campos:

“El primero de estos modos de estudio del libro es el propio de la
biblioteconomia; el segundo de la bibliografia. Y de ahi las diferencias
entre un asiento catalografico y un registro bibliografico, aunque ambos
sean afines y complementarios”. (Molina Campos 1995: 23)

2.2.2 Periode bibliofilic

Fins ben entrat el segle XVIII no apareixeran les primeres reflexions teoriques sobre el
que ha de ser la bibliografia. Amb anterioritat i de forma ocasional s’inclou en els
repertoris que s’elaboren algunes apreciacions conceptuals i metodologiques. Pero el
Segle de les Llums, caracteritzat per 1’exaltacid de la rad i la ciéncia és el segle de la

renovacio de les idees i una tal proliferacié d’idees implica el creixement del nombre



de Ilibres i el naixement de les publicacions periddiques. També les biblioteques
particulars es multipliquen. Com assenyala Torres Ramirez (1990: 37) “hay una
atmosfera que estimula la creacion y el desarrollo de empresas intelectuales”. Leibniz,
com apunta Molina Campos (1995: 29), és dels pocs intel-lectuals de la seva época que
reflexiona sobre I’important paper que la biblioteca pot jugar en el progrés i millora de
la humanitat. L’interessant de la seva reflexid €s la supeditacié de la biblioteca a la
bibliografia, aixi, 1’assoliment d’aquesta millora només és realitzable si 1’individu
disposa de tot el saber sobre un tema determinat, d’aqui la importancia que dona a una
adient seleccio dels materials bibliografics, en especial a les obres dedicades a les
ciéncies experimentals, als documents historics, 1 sorprenentment per a la seva €poca, a
la creacid de col-leccions de publicacions periodiques que permetessin disposar d’un
coneixement exhaustiu i permanent dels avengos produits en les diferents arees

d’investigacio.

En aquest context, més que mai la practica bibliografica adquireix una dimensio
utilitarista. L’elaboracié de repertoris equival a recopilar el coneixement acumulat i no
existeix en tot el segle millor paradigma d’aquesta actitud que el moviment

enciclopedista frances.

D’altra banda, s’accentua un procés manifestat en la centiria precedent: 1’erudit que
amb la seva feina adscrivia la bibliografia a I’ambit de la ciéncia historica o ’entenia
com una eina auxiliar de la teoria literaria conviu amb els professionals del llibre que,
a través dels seus catalegs, estableixen regles i normes per a la seva classificacid i
catalogacid, i concedeixen al suport de la informacié un valor fins a aquest moment
desconegut, tot permetent que la bibliografia adquireixi autonomia, a la vegada que es
comenga a contemplar el llibre com un objecte valuods, “como algo que merece la
atencion tanto como el autor” com diu Torres Ramirez (1990: 37), fet que propicia a

finals del segle un important interes bibliofilic pel llibre.

Qui millor evidencia aquesta situacié és De Bure, un dels més il-lustres llibreters de la
segona meitat del segle XVIII quan apunta que la bibliografia es redueix al

coneixement dels llibres i que pot dur-se a terme des de dos punts de vista. La de



I’erudit, que se centra en el contingut del llibre i emet judicis de valor sobre els textos,
i la del llibreter que analitza les caracteristiques del document imprés i el valora com a
mercaderia. Existirien, doncs, dos tipus de bibliografs amb objectius diferenciats, pero
tots dos amb una enorme utilitat social des del moment que aporten informacié de gran
importancia sobre una publicaci6. Aixi, a les acaballes del segle, tot i que, com
manifesta Malcles (1967: 42) “la bibliografia encara no ha estat definida”, conviuen
dues concepcions: I’erudita, hereva de I’humanista, que la veu com un complement
dels estudis historicofilologics i la professional, més pragmatica i técnica, centrada en
el llibre-objecte, coneixedora de la produccidé tipografica, i, logicament, més

interessada en la divulgacio de la seva tasca.

El XVIII va ser també un periode de gran intesitat creativa quant a la practica
bibliografica. Es van establir els models de les grans bibliografies nacionals i
internacionals, perd especialment es van desenvolupar bibliografies cientifiques
especialitzades de caracter retrospectiu, que aspiraven a recollir els textos d’una
determinada area cientifica des dels seus origens en 1’Antiguitat classica, i estaven
destinats a esdevenir instruments d’informaci6 efectiva per als cientifics i no simples
obres d’erudici6 historica. L’obra del suis Van Haller, amb els successius repertoris
dedicats a la botanica, cirurgia, anatomia i medicina practica, és un bon exemple

d’aquest tipus de bibliografies especialitzades.

2.2.3 Les multiples reflexions teoriques del segle XIX

En els inicis del XIX dos esdeveniments marcaran el desenvolupament de la
bibliografia al llarg del ‘segle bibliografic’, tal i com el denomina Frattarolo (1977:
70). D’una banda, 1’auge de la bibliofilia, que com hem vist, arrenca de les darreries
del XVIII, i de I’altra, els problemes derivats dels processos revolucionaris que viu
Europa. El millor exemple és Franca, que es troba amb un quantiés patrimoni
bibliografic procedent de les nacionalitzacions dels béns de I’església i la noblesa, i
que espera ser ordenat, classificat i catalogat. Bona part de les teoritzacions posteriors
es basaran en les normes i reglaments dictats pels responsables que van haver de fer

front al ‘problema bibliografic generat per les revolucions’. (Torres Ramirez, 1990:



45) En aquest context cal destacar el paper jugat pel Bureau Central Bibliographique
de Paris, que va influir poderosament en 1’aproximacio de la concepci6 de la
bibliografia com a ciéncia de les biblioteques, con a conseqiiéncia de les tasques que
havia de dur a terme i per la valoracié que anava adquirint com a ciéncia auxiliar de la

historia.

Aixi doncs, la bibliografia ja no és tan sols una branca més de la ciéncia del llibre, sin6
una disciplina basica en la formacié del bibliotecari que ha d’organitzar i posar en
funcionament noves biblioteques. Segons Malclés (1967: 43) en el perfil professional
del bibliotecari d’aquesta €¢poca han de figurar dues classes de coneixements sobre el
document impres: un coneixement bibliofilic, limitat a I’aparenga externa que permeti
avaluar el seu valor com objecte; i un altre, estrictament bibliografic, que determini
quines sén les fonts més adequades per afavorir I’aprenentatge i la recerca
d’informacid, les obres que ajudin a comprendre 1’origen d’una disciplina cientifica, a

continuar desenvolupant-la fins assolir noves fites en el progrés de la humanitat.

Si la bibliografia esdevé la ciéncia del bibliotecari indefectiblement sorgeix la
necessitat de formar els professionals que hauran d’organitzar i gestionar les
biblioteques. D’aquesta manera la bibliografia es constitueix en disciplina académica.
A finals de segle a I’Ecole des Chartes de Paris es mostra clarament la separaci6 entre
bibliografia, bibliologia i biblioteconomia, i alhora s’estableix 1’autonomia de la
primera en relacio a la resta de ciéncies afins, tot i que el precedent d’aquesta
clarificaci6 caldria situar-lo en I’obra del francés Constantin, quan al 1839 utilitza per
primer cop el terme ‘biblioteconomia’ per designar la técnica de I’organitzacid i gestio

de les biblioteques.

Charles Mortet, titular de la catedra de Bibliografia de I’Ecole des Chartes, defineix la

bibliografia en els termes segiients:

“el estudio de los repertorios en los que los libros son descritos y clasificados
y a los que se debe recurrir constantemente, ya para identificarlos, ya para
saber lo que se ha escrito sobre algiin tema” (citat a: Torres Ramirez, 1990:
51).



En aquesta definici6 es troba la petja de Gabriel Peignot, qui al 1804 havia introduit el
terme ‘bibliologia’ i havia reservat la denominaci6 de ‘bibliografia’ a la branca de la
bibliologia dedicada a 1’estudi dels repertoris bibliografics. Peignot havia precisat que

la bibliografia s’ha d’ocupar de la descripciod técnica i de la classificacio dels llibres.

Langlois catedratic d’historia a la Sorbona, publica el 1896 el Manuel de bibliographie
historique, on analitza el valor cientific dels treballs bibliografics fets tant a Franca
com a la resta del continent, i estudia en profunditat les relacions entre la bibliografia i

les ciéncies, especialment les historiques. Per a Langlois ensenyar Bibliografia

“Es ensefiar el modo de servirse de los instrumentos bibliograficos existentes
y de las colecciones de documentos histdricos, en concreto, ya que se trata de
una obra para el especialista en Historia y sus ciencias auxiliares.” (citat a:
Torres Ramirez; 1990: 52).

Malcles (1967: 66) estableix una linia de continuitat entre els plantejaments inicials de
Peignot, que reprén Mortet i culmina Langlois, ja que tots tres circusmcriuen la

bibliografia al terreny estricte de la seva dimensi6 repertorial.

“La bibliografia ha definit els seus objectius, ha descobert les seves regles i
ha forjat els seus instruments. Tot el mon té consciéncia del seu aspecte
funcional i de les seves possibilitats.” (Malcles, 1967: 56)

Cal dir també, com es veura més endavant, que la bibliografa francesa s’insereix amb
els seus treballs tedrics en aquesta tradicid conceptual: la bibliografia com a ciéncia

dels repertoris.

2.2.4 Primeres reflexions teoriques a Espanya

Durant la segona meitat del XIX s’intensifica el nombre i la importancia dels treballs
bibliografics, sobretot gracies a I’impuls de les obres d’homes com Salva 1 Gallardo i

pel cada cop més acusat caracter interdisciplinar de la practica bibliografica. Aquesta



situacio feia indispensable una reflexid teorica sobre la funcio del bibliograf. Zarco del
Valle i Sancho Rayon, adicionadors de 1’obra de Gallardo, destaquen de la tasca del
bibliograf la seva utilitat instrumental al servei de la investigaci6 historica amb

aquestes paraules:

“ICuanto tiempo pierde, cuantas fuerzas malgasta y cudnta inspiracion
malogra el historiador para allegar las noticias que ha menester, cuando el
bibliégrafo no se las presenta a un golpe de vista!” (citat a: Fernandez
Sanchez, 1987: 268)

Al 1876 en un dels capitols de La ciencia esparnola que porta per titol “De re
bibliographica”, Menéndez Pelayo contribueix a la polémica sobre l’aportacio
espanyola al progrés cientific. Lopez Yepes destaca que a Menéndez Pelayo es deu la
valoraci6 de la bibliografia com a “ciencia basica para el progreso de la ciencia”
(Loépez Yepes, 1989: 87). Malgrat que la bibliografia no és el tema clau del seu
discurs, sin6 la reflexié sobre com superar la ignorancia de la historia cientifica i
literaria espanyola, exposa el concepte i I’evolucié de la bibliografia espanyola i
assenyala la investigacid bibliografica com “la base primordial y piedra angular de las

construcciones cientificas”. (citat a: Lopez Yepes, 1989: 87).

Menéndez Pelayo coincideix amb 1’apreciacio restrictiva de Zarco del Valle i Sancho
Rayo6n, en considerar la bibliografia com una disciplina subsidiaria de la filologia i la
historia, encarregada de subministrar els millors materials amb els quals escriure la
historia literaria i difondre aixi el passat intel-lectual d’una nacié (Fernandez Sanchez,

1989: 270-276).

Manuel Chaves és després d’Eugenio Hartzenbusch, el millor bibliograf de la premsa
espanyola finisecular. En el proleg a la seva obra de 1896 Historia y bibliografia de la
prensa sevillana adverteix de la pobra consideraci6 de la practica hemerografica entre
els intel-lectuals i estudiosos alhora que proclama la seva decisiva contribucio6 a la

recerca historica:



“La bibliografia ha sido uno de los ramos de la literatura que se han mirado en
Espafia con mas desdén, y hasta reciente época puede decirse que muchos hombres
estudiosos no le han dedicado toda la atencién que merecia, atenciéon que atn en el
publico (y hablo de cierto publico ilustrado) no ha llegado a despertarse, pues bien
sabido es el poco aprecio que adquiere para algunos el que se consagra a dar a
conocer ajenas obras, por mas que su trabajo sirva de auxiliar poderoso al
historiador, instruya al critico, amplie los conocimientos del erudito y sea
consultado fecuentemente con provecho por las personas doctas y amantes de la
ilustracién. Grandes son, pues, los servicios que a la historia prestan las obras
bibliograficas en cualquiera de sus géneros, y uno de ellos es la bibliografia de
periddicos, pues siendo la prensa en los tiempos modernos la que sigue paso a paso
los sucesos de grande y pequefia importancia, reflejando en sus columnas la vida
palpitante de la época, el estudio detenido de los periddicos qua han visto la luz
desde lejana fecha es trabajo en verdad digno de que a ¢l se dedique cuanta
atencion por su importancia reclama”. (Chaves, 1896: XIII)

Malgrat la confusio present entre les reflexions tedriques al voltant del concepte, la
practica bibliografica continua donant obres d’enorme valor. El segle XIX és el de les
grans bibliografies generals, tant universals com nacionals. En referéncia a aquest
darrer ambit cal tenir en compte el context historic, la marcada tendeéncia al
nacionalisme es tradueix en la creacio, per part de cada pais, de les seves respectives
bibliografies nacionals corrents, que, com adverteix Torres Ramirez (1990: 52) “se
convertiran en material imprescindible para la confecciéon de las bibliografias
nacionales retrospectivas”. El segle XIX també suposa un tomb profund en la finalitat
ultima de la tasca bibliografica. Com apunta Torres Ramirez (1990: 54), si fins
aleshores els repertoris bibliografics eren instruments per a la conservacid de la
memoria del que s’havia escrit, a partir d’aquest moment divulgaran els avengos
cientifics. I aquesta funcio correspon a les bibliografies corrents especialitzades.
L’espectacular desenvolupament del periodisme cientific i la creixent importancia del
procés d’obsolesceéncia van transformar les condicions de producci6 i consum de
literatura cientifica durant el segle XIX. Els cientifics van passar a interessar-se
exclusivament per la produccié recent, que al seu torn plantejava cada cop més
dificultats per mantenir-se al corrent de les novetats. Aquesta nova conjuntura exigia
un nou tipus de bibliografia, d’aparicié periodica i dedicada fonamentalment als

articles de revista, en contraposici6 a les bibliografies retrospectives.



Tots els camps de la bibliografia es conreen i I’abundancia de repertoris és també una
conseqiiéncia del creixement desmesurat de tota mena de publicacions. Dels repertoris
d’aquest segle caldria destacar els segiients: El Manuel du libraire et de [’amateur de
livres de Brunet, publicat I’any 1810, és la més important bibliografia de caracter
general universal de tot el segle. El treball de Brunet posteriorment va ser imitat i
complementat a Alemanya per Graesse i Ebert. Les bibliografies internacionals van
tenir els seus millors representats en Michaud i Hoefer. Julius Petzholdt va publicar al
1866 la seva Bibliotheca bibliographica, bibliografia de bibliografies que conté prop
de sis mil referéncies ordenades sistematicament. Lopez Yepes (1978: 12) considera
Petzholdt, Stein i el frances Langlois les figures fonamentals en el progrés conceptual i

técnic de la bibliografia durant el segle XIX.

2.2.5 Otlet i I’Institut International de Bibliographie

Les societats cientifiques 1 culturals europees i nord-americanes van elaborar en les
darreries del segle XIX més d’una setentena de bibliografies especialitzades. Aquest
tipus de repertoris cada cop dedicaven més atencid a les publicacions periodiques. El
desenvolupament d’aquestes bibliografies especialitzades va coincidir amb el

sorgiment d’un concepte nou, el de la documentaci6 cientifica.

Gloria Carrizo assenyala la conjuncié de diversos factors en el sorgiment d’una nova
sensibilitat entorn de la tasca bibliografica. Dels canvis que en aquest periode es

gestaran nosaltres avui en som hereus.

“El continuo crecimiento que vienen experimentando las ciencias, la
industria y el transporte, ponen de manifiesto la necesidad de establecer una
cooperacion internacional en el campo de la bibliografia”. (Carrizo, 1994:
214)

L’organitzaci6 més transcendent en aquesta nova orientacid correspon a 1’Institut
International de Bibliographie, creat per Paul Otlet i Henry La Fontaine, que des d’una

perspectiva universal, intenta resoldre el problema de la informacio de les fonts en la



investigacio cientifica, motivat pel creixement constant de la bibliografia cientifica. Els

objectius principals de 1’Institut es podrien resumir en els segiients:

* Estudiar tots els aspectes relacionats amb la bibliografia.

* Ordenar els coneixements cientifics de forma sistematica. Per assolir aquest
objectiu s’establi 1’is de la Classificacié6 Decimal Universal, adaptacio de la
Classificacié Decimal de Melvil Dewey.

* Publicar un Repertori bibliografic universal, elaborat sobre les fitxes ordenades
segons el sistema de classificacié adoptat.

* Crear una Oficina Internacional de Bibliografia que coordinés la tasca
bibliografica que cada pais havia de realitzar. Aquesta Oficina es constitui com

el primer centre de documentacié de la historia.

La pedra angular de tot el projecte iniciat a Brussel-les I’any 1895, amb la fundacié de
I’Institut International de Bibliographie, com a organisme centralitzador en materia de
bibliografia i documentacid, era la confeccid del Repertori bibliografic universal, amb
el qual es pretenia recollir tot el que s havia impres des del segle XV en qualsevol pais
del moén i sobre qualsevol mateéria, i d’aquesta manera assolir el control i
I’accessibilitat a tota la informaci6 publicada arreu del mon. S’institucionalitzava
d’aquesta forma una activitat que tenia els seus precedents en I’obra dels primers
bibliografs del Renaixement i en I’inici de les publicacions periodiques de caracter

cientific en el XVII.

Malgrat les dificultats que obstaculitzaren a la seva ¢poca la consecucidé d’aquest
conjunt d’objectius, és innegable I’impuls renovador que Otlet i La Fontaine aportaren,
tant en la practica com en la teoritzaci6 de la bibliografia. Malcles (1977: 14) assenyala
com un signe de total acceptacié de la dimensié cientifica i académica de la
bibliografia la seva inclusié com una de les materies d’estudi en el projecte, encarregat
per I’Institut International de Bibliographie, de fundacié d’una Escola del Llibre I’any

1897.



Molina Campos assenyala que la més gran contribucié d’Otlet a la bibliografia se

centra en la seva vinculacié amb una disciplina integradora com és la Documentacio.

“Amb gran visié de futur, assigna al document-llibre la condicié d’eix
vertebrador, a la vegada que integrador i divisori, del conjunt
cientificotécnic, quan fins aleshores aquesta condici6é corresponia encara a
la biblioteca. Per aquest motiu Otlet situa la documentaci6 en la culminacid
d’un procés historic que arrenca en temps moderns amb la biblioteconomia,
centrada en la recollida i catalogacid, continuada després amb la
bibliografia, independitzada de la biblioteca i, al servei de les necessitats de
la ciéncia, substitueix el concepte de llibre per la nocié de document i es fa
autonoma de la biblioteconomia. Finalment en la documentologia el llibre i
el document s’unifiquen en la documentacid, i biblioteconomia i
bibliografia son part de la documentacio”. (Molina Campos, 1995: 39)

La concepcid otletiana de la practica bibliografica representa 1’assoliment de la seva
maduresa, a partir d’aqui la bibliografia s’inserira en un estadi superior que la
integrara. En paraules de Lasso de la Vega, que recull Lopez Yepes, la significacid

d’Otlet en la transformacié de la concepcio6 de la bibliografia és cabdal perqué:

“La bibliografia que, en un principio, se contentaba con reunir la
documentacion libristica pasd, rapidamente, a invadir el campo, por
especializado, mas 1til e imprescindible, de las revistas cientificas y a
realizar sus despojos y clasificacion sistematica, y de aqui dio préstamente
un paso mas hacia la explotacion de toda clase de documentos, como
prueba o testimonio en que pudiera apoyarse una hipotesis o cimentarse el
tema de una investigacion. La Bibliografia, a partir de entonces, ha
disminuido en importancia y cedido su honroso puesto a una rama de
mayor extension que se denomina Documentacion”. (citat a: Lopez Yepes,
1995:28)

Coincidint amb la iniciativa colossal d’Otlet el segle contempla el naixement de les
primeres bibliografies de publicacions periddiques, elaborades per societats
cientifiques amb una tendéncia clara. Aquestes bibliografies tenien un caracter
universal corrent, és a dir, repertoriaven el que s’havia publicat en diversos paisos i
seguien cada publicacié a mesura que anaven apareixent. Una d’aquestes va ser la
francesa Polybiblion, editada entre 1866 i 1936, i que recollia els sumaris de les

principals revistes i diaris francesos i estrangers. També en aquest segle sorgeixen



iniciatives de biblioteques, llibreries i especialistes per donar noticia de la producciéd
bibliografica de les publicacions periodiques més rellevants; les biblioteques i les
llibreries a través de catalegs, els especialistes elaborant bibliografies especialitzades
sobre publicacions periodiques dedicades a temes cientifics. Durant el segle XX han
estat els centres de documentacid els encarregats de controlar aquest tipus de

publicacions amb la confeccid de bibliografies analitiques de revistes.

2.2.6 La institucionalitzacio de la practica bibliografica

La bibliografia adquireix una importancia decisiva en el segle XX com a conseqiiéncia
de I’explosio informativa i el sorgiment de noves arees de coneixement. Per aquestes

raons Torres Ramirez diu que aquest segle

“se caracteriza por la abundancia de repertorios de todo tipo como
consecuencia de la necesidad que se origina ante el nimero incalculable de
escritos que aumentaran de manera repentina y desmesurada”. (Torres
Ramirez, 1990: 54)

Remarquem pero algunes fites significatives.

Després de la primera Guerra Mundial els estudis bibliografics van prendre una nova
orientacio. L’activitat privada del bibliograf aillat, que havia donat fruits tan
extraordinaris com els repertoris de Brunet, Graesse i molts d’altres, va ser substituida
pel treball en col-laboraci6. Els protagonistes de les diverses etapes historiques de la
bibliografia cientifica havien estat els propis cientifics, des del cosmograf Hernando
Colon i el metge naturalista Conrad Gesner fins als fisics i quimics de la Royal Society
de Londres. Els repertoris especialitzats que van veure la llum durant el segle anterior
gracies a societats erudites, ara ja son realitzats a través de la col-laboracio
internacional. Els especialistes es van agrupar en associacions dirigides per erudits,
que distribuien el treball i controlaven la seva realitzacio. Aquest nou concepte de la
practica bibliografica, fonamentat en la cooperaci6 i en el sentit d’equip, va
desembocar en una producci6é accelerada de bibliografies especialitzades, a principis

de segle, i en la década dels 30, en la creaci6 de centres de documentacid en la majoria



de paisos occidentals, dependents quasi sempre, d’organitzacions cientifiques privades.
Aquests centres organitzaven també serveis d’informacid, publicaven peridodicament
butlletins de documentacid i s’agrupaven en unions nacionals i internacionals. De fet,
gracies a la iniciativa d’aquestes entitats nacionals i internacionals dedicades a la

investigacio, la bibliografia ha pogut adequar-se a les exigéncies dels nous temps.

L’ambicios projecte d’Otlet d’elaborar una bibliografia general i universal va haver de
ser abandonat, entre d’altres raons per la diversitat de regles de catalogacid i de
classificacid existents en els diferents paisos. També la conjuntura bél-lica que vivia el
continent europeu durant la segona década del segle va ser un serids entrebanc. Aixi
doncs, el relleu historic del projecte d’Otlet es fonamenta, com assenyala Maria Luz
Terrada (1983: 31), en els progressos conceptuals i técnics que va propiciar, més que
no pas en la complexa série de repertoris i inventaris en qué es va materialitzar.
Malgrat tot, I’any 1931 les fitxes del Repertoire bibliographique universel van arribar
als 14 milions. Aquell mateix any I’Institut International de Bibliographie va passar a
denominar-se Institut International de Documentation i des de 1937 es coneix com
Fédération International de Documentation (FID) ja en la década dels 80 s’ha afegit a
la denominaci6 establerta a finals dels 30 la paraula ‘informacié’. (Es curiosa la

filiaci6 de la documentaci6 circumscrita en el seu origen a la bibliografia.)

Una passa més en el suport institucional donat a la bibliografia es produeix després de
la Segona Guerra Mundial, quan la UNESCO reprén el colossal objectiu de 1’Institut
International de Bibliographie amb una nova orientaci6. Théodore Besterman va
proposar d’assolir una bibliografia mundial a través d’una série d’etapes que passaven
inicialment per la confeccio dels catalegs col-lectius nacionals de cadascun dels paisos
d’Europa, que donarien pas a un cataleg col-lectiu europeu, un cop aplegats. L’etapa
segiient inclouria la resta de continents. D’aquesta forma, la UNESCO, des de la seva
constitucio, demostrava un interés preferencial cap a la bibliografia, fins al punt que en
una de les seves primeres reunions es va acordar de crear un Comite Internacional de
Bibliografia, per tal de donar una estructura universal a aquesta disciplina cientifica. I

des de ja fa anys publica periodicament una série d’informes amb el titol genéric de



Els serveis bibliografics en el mon, a través dels quals dona noticia de les activitats

dutes a terme en aquest ambit en diversos paisos.

Potser I’impuls definitiu per a la materialitzacidé de la utopia otletiana hagi vingut de la
ma d’una associacié professional de caracter internacional com IFLA (International
Federation of Library Associations), creada el 1927 i que gaudeix en la UNESCO
d’estatus consultiu. IFLA ha posat en marxa dos programes complementaris d’abast

internacional;: UBCIM i UAP.

UBCIM (Universal Bibliographic Control; International MARC) pretén “coordinar les
activitats orientades al desenvolupament de sistemes i normes per al control
bibliografic a nivell nacional i I’intercanvi internacional de dades bibliografiques”
(IFLA, 1993: 17). A través del control bibliografic universal es vol construir un
sistema de comunicaci6 internacional a través de 1’estandarditzacié dels registres
bibliografics. Els dos grans obstacles que s’interposen en 1’assoliment d’aquest
objectiu son: la normalitzacié quant a I’organitzacio de les dades bibliografiques i
I’establiment d’una agencia nacional responsable de la recollida de totes les dades
bibliografiques que han de formar part de la bibliografia nacional corresponent. El
format MARC 11, elaborat per la Library of Congress de Washington i adoptat per
molts paisos, representa la cristal-litzacié dels esforgos duts a terme a nivell

internacional per aconseguir una normalitzaci6 en I’organitzacié de les dades.

UBCIM ha de complementar-se necessariament pel programa UAP (Universal Access
of Publications), que té com a objectiu “facilitar la disponibilitat i ’accés als materials
publicats a tots els usuaris, tot tenint present que son elements indispensables per al
desenvolupament social, economic, tecnologic, educatiu i formatiu de I’individu”.

(IFLA, 1993: 17).

Sembla evident, doncs, que la bibliografia durant la segona meitat del segle XX ha

esdevingut una preocupacié d’ordre internacional i que s’ha transformat en una



disciplina decisiva dins d’un marc d’actuaci6 indeslligable de politiques nacionals i

internacionals d’informacid.

2.2.7 Definicions actuals del terme ‘bibliografia’

Els treballs tedrics més importants giren al voltant de dues visions de la bibliografia.
Una amplia, que correspon a 1’escola anglosaxona que I’entén com la ‘ciéncia del
llibre’, 1 una més restrictiva i tradicional, generalitzada a I’Europa continental, que la
veu com ‘ciéncia dels repertoris’, i que té els seus epigons en la francesa Malcles, els
italians Esposito, Manfré i Pensato i I’espanyol Simoén Diaz amb la seva obra La

bibliografia: conceptos y aplicaciones.

Per I’orientacid repertorial del present treball deixarem de banda les consideracions
teoriques del corrent anglosaxo i ens centrarem a destacar la contribucié de Louise N.
Malclés, a la clarificacié del concepte durant la segona meitat del segle. La significacio
de les aportacions tedriques de la bibliografa francesa han estat tan decisives fins al
punt que la UNESCO ha adoptat la definicio de bibliografia que proposa en el seu
Manuel de bibliographie.

Malclés representa 1’ultima etapa de la idea de bibliografia desenvolupada per Naudg, i
continuada per Peignot, Mortet i Langlois. En el Manuel de bibliographie la defineix

com:

“branca de la bibliologia o ciéncia del llibre 1’objectiu del qual és investigar
els textos impresos per identificar-los, drecriure’ls i classificar-los, per tal
de constituir els instruments i organitzar els serveis adequats per facilitar el
treball intel-lectual” (Malcles, 1967: 26).

En la concepcid metodologica de la bibliografia de Malclés

“la recerca d’informaci6 no €s una tasca improvisada, siné que s’ha de dur
a terme a partir d’'un meétode rigords i adequat al tipus de repertori que
calgui confeccionar. La identificacié documental implica proporcionar,
d’acord amb normes precises, la rigorosa identitat del text. La descripcié ha
de resaltar les dades internes i externes que individualitzen cada obra:



raresa, valor cultural, intel-lectaul o comercial. Classificar equival a
distribuir el material que es conté en el repertori i presentar-lo ordenat
atenent a determinats principis de classificaciéo que també caldra seguir de
manera rigorosa. (Malcles, 1967: 48)

A la funci6 tradicional de la bibliografia com a conservadora de la memoria, com a
instrument que ha servit per salvar de la destruccio i de ’oblit els textos del passat, ara
s’encarrega també de divulgar els nous coneixements cientifics. Perqué com assenyala
“la bibliografia és font de coneixements a través dels repertoris” (Malcleés 1967: 53). 1
a més, constata que “totes les grans disciplines de les ciéncies o de les lletres

posseeixen en |’actualitat la seva propia bibliografia en curs”. (Malcles, 1967: 59)

La percepcido de Malcles ha arrelat més que la de cap altre tractadista entre els
especialistes espanyols. Perd n’hi ha d’altres autors que també han contribuit amb les
seves reflexions a enriquir la dimensié de la bibliografia i deixar de banda una
consideraci6 limitada al recompte mecanic dels documents i insitir en la seva dimensio
analitica, entesa com a seleccid i descripcio de la producci6 bibliografica que faciliti
alhora el rapid control de tot tipus de publicacions. Aixi, Enzo Esposito atribueix a la
bibliografia la categoria de ciéncia i tecnica de la investigacid i sistematitzacid que
elabora instruments de treball “Gtils per a una recerca i control de les publicacions que

interessen”. (Esposito, 1977: 10)

Manfré davant dels reptes que se li presenten a la bibliografia en una societat
dominada per les tecnologies de la informaci6 considera que la bibliografia “s’ofereix
com un pont entre el passat i el present, entre les exigéncies dels binomis filologia-

historia i documentacio-informatica”. (Manfré, 1978: 77)

José Antonio Moreiro (1990: 53), sense la pretensid de definir I’abast conceptual del
terme, destaca el paper que desenvolupa la bibliografia en la comunicacio6 cientifica
com a intermediari entre 1I’emissor del missatge cientific i el seu receptor. El lector i la
seva necessitat d'’nformaci6 sén els mecanismes que expliquen ’existéncia de la
bibliografia, i per extensio, en 1’actualitat, de la ciéncia documental. La necessitat

d’informacio no es pot satisfer amb la preséncia massiva de documents. L’elaboraci6



de catalegs o repertoris bibliografics és el resultat de les exigencies de les demandes
informatives i dels imperatius de la producci6é i generacié de nova informacio.
L’eficacia comunicativa d’aquests instruments dependra sempre de 1’analisi dels
documents que s’hi incloguin. Saracevic abunda en la mateixa idea des d’una
perspectiva sensiblement diferent quan insereix la practica documental en el procés de

crear sistemes d’informacio.

“La eficacia en la comunicaciéon y la orientacion del usuario son objetivos
fundamentales de los sistemas informativos. La indizacién coordinada se establece
como método para la representacién y recuperacion de la informaciéon y
documentos, marcando el Algebra de Boole las reglas de recuperacion. La
tecnologia de la informacion se reige como protagonista basico posibilitador de la
informacion de las unidades informativas.” (Saracevic, 1979: 2)

2.3 BIBLIOGRAFIA, BIBLIOTECONOMIA I DOCUMENTACIO

Com apunten Terrada i Lopez Pifiero la documentacio neix en el nostre segle com una
culminaci6 del desenvolupament de la bibliografia cientifica, i com una resposta a les
necessitats informatives que caracteritzen 1’activitat cientifica dels nostres dies.

(Terrada-Lépez Pifiero, 1980: 230)

En la mateixa linia Lopez Yepes afirma que “la ciencia bibliografica puede
considerarse (...) como la disciplina que, desde el punto de vista tedrico, presta las
bases para el concepto omnicomprensivo que supone la gestacion de la ciencia

documental”. (LépezYepes, 1978: 13)

Bradford defineix la documentacio com: “I’art de recollir, classificar i1 fer facilment
accessibles els documents de totes les formes d’activitat intel-lectual. Es el procés que
permet posar a I’abast de I’investigador tota la literatura sobre la materia objecte del
seu treball, perque conegui els progressos assolits en la seva especialitat i no malbarati
intatilment la seva capacitat repetint treballs ja realitzats”. (citat a: Terrada-Lopez

Pifiero, 1980: 240)



Davant d’aixo la Documentacid abasta totes les realitzacions del pensament i de la
produccid literaria i sota qualsevol forma de suport. Torres Ramirez addueix que “de
una parte, la documentacion no es sino una fase de evolucion logica de la bibliografia,
motivada por el rapido y creciente progreso cientifico; de otra, se nos muestra con una
mayor amplitud en sus materiales”. (Torres Ramirez, 1990: 85). El professor Desantes
(1977: 515) precisa “La documentacion es, en cambio, (...) la bibliografia sobrepasada
en su marcha ... el estar al dia, la actualidad de cualquier hecho, descubrimiento,

acontecimiento de interés para la ciencia es objeto del trabajo documental”

A la llum de les aportacions dels diferents autors fins aqui presentats, la documentacio
¢s una culminaci6 logica, fruit d’una conjuntura cultural determinada, i per aixo és
innegable que existeixen similituds entre totes dues disciplines, perd també diferéncies
molt significatives detectables en tres aspectes fonamentals: ambit d’investigacio,
metodes de treball i presentacio del material informatiu. Aquestes diferéncies no son
pas transitories, sind que son intrinseques 1 permeten afirmar a autors com Ferrari que

sempre existiran dues disciplines diferenciades amb metodologies també diferents.

L’objectiu d’aquest apartat no ha estat pas descriure en profunditat la trajectoria de la
practica bibliografica, sind esbocar un panorama general de la seva evoluci6. La
vinculacié de la bibliografia amb la documentacié ha posat de manifest nous
interrogants que exigeixen una nova etapa de reflexions i de clarificacions, sobretot pel
que fa a dos aspectes essencials: 1’aprofitament de les tecnologies de la informacid, i
I’exclusivitat del material llibre com a objecte de la bibliografia. D’acord amb

I’orientacié del present estudi ens centrarem en aquest segon element.

José Simén Diaz ha assenyalat assenyadament 1’excessiva focalitzacié de la

bibliografia en el llibre i el conseqiient oblit d’altres materials i soports:

“la bibliografia ha sido puesta en discusion por su propia naturaleza,
constitucionalmente ligada al libro, con escasa apertura a las publicaciones
periodicas e inadecuada para enfrentarse con los nuevos soportes
documentales” (Simén Diaz, 1971: 142)



Aquesta apreciacio reapareix en una valoraci6 feta de ’aportacié de Menéndez Pelayo
amb “De re bibliographica”, quan inclou entre els aspectes que oblida I’erudit
santanderi en la seva reflexid sobre la contribucié de la bibliografia al progrés de la
ciéncia espanyola, la necessitat de desenvolupar bibliografies de publicacions

periodiques.

“Don Marcelino estaba atun lejos de vislumbrar el decisivo papel que las
publicaciones periddicas estaban llamadas a tener como instrumento
cientifico: nuestras escasas revistas culturales y especializadas eran casi
todas recientes, y ademas se carecia por completo de las herramientas
posibles para convertir en materia accesible, y por lo tanto explotable, el
contenido de sus paginas”. (Simén Diaz, 1977: 27)

Si el bibliograf justifica, en part, I’oblit de Menéndez Pelayo sobre la importancia de
les publicacions periodiques a la seva ¢poca, no I’accepta ja per a una cultura madura
“al ser inconcebible hoy cualquier investigacion cientifica en que se prescinda de tales
recursos, es menester contar con los inventarios que los registran por lugares de
publicaciéon o por temas, y los catdlogos de las hemerotecas y bibliotecas que los

conservan”. (Simén Diaz, 1977: 27)

L’exigencia de Simén Diaz de disposar de fonts hemerografiques per a 1’estudi de
qualsevol disciplina cientifica respon a una percepcidé avangada de la riquesa
informativa i documental de les publicacions periodiques. En el capitol segiient
s’intentara glossar aquesta dimensi6 des d’una perspectiva ben concreta: la contribucid

de la bibliografia a la identificacio, descripcio i analisi de les publicacions periodiques.



CAPITOL 3.
FONTS HEMEROGRAFIQUES PER AL CONEIXEMENT I
L’ESTUDI DE LES PUBLICACIONS PERIODIQUES

S’han considerat com a fonts hemerografiques principalment les obres de referéncia
dedicades exclusivament a registrar dades bibliografiques sobre publicacions
periodiques, independentment del seu nivell de descripci6é. D’aquesta forma han estat
objecte d’inclusid en la present relacié: anuaris de premsa, bibliografies, directoris,
catalegs d’exposicions i monografies dedicades a 1’estudi de la premsa que incloguin
censos, inventaris o repertoris exhaustius sobre les publicacions que analitzen. En
canvi, no s’han tingut en compte els articles publicats en revistes que ressenyen
I’evoluci6 historica de la premsa en una localitat, sobre un tema especific o durant un
periode cronologic concret. La rad d’aquesta exclusio s’explica perque en bona part
aquestes contribucions parcials han servit per a elaborar treballs hemerografics de més

entitat i la seva relacio en el present capitol hauria estat redundant.

3.1 LES FONTS IMPRESES D’AMBIT ESPANYOL

Sota aquest epigraf s’inclouen les fonts que identifiquen i descriuen publicacions
impreses arreu de 1’Estat espanyol, perd mai cirscumscrites a una unica localitat,

provincia o comunitat autonoma.

3.1.1 Primeres fonts: les estadistiques de premsa

La font més antiga que, segons Altabella (1981: 37), ofereix una relacié nominal de les
publicacions periodiques editades a 1I’Estat espanyol és “Essai statistique sur la presse
périodique du globo”, la primera estadistica d’abast mundial elaborada sobre el tema,
obra del geograf italia Adriano Balbi i feta publica 1’any 1828 a la Revue
encyclopédique. No és una font exhaustiva ja que només recull 16 periodics espanyols

per a ’any 1826. La primera estadistica de la premsa espanyola no apareix fins al 1836



publicada a 1’Eco del comercio, amb el titol “Estadistica de la prensa periddica”.
Altabella (1981: 37), que ha conegut de primera ma aquesta font comenta que es
dividia en dues parts: una, dedicada als titols de publicacions corrents i una altra, al de
publicacions mortes. Si bé aquesta estadistica era fruit d’una iniciativa individual,
entre 1888 1 1927 es publica, primer pel Ministerio de Gobernacion i després pel
d’Instrucciéon Publica, 1’Estadistica de la prensa periddica’. Es tracta de la primera
col-leccié de dades estadistiques oficials sobre diaris, setmanaris, revistes i butlletins
oficials editats a I’Estat. Juan Luis Guerefia (1982: 84) ha analitzat la riquesa
informativa i documental d’aquesta font a 1’hora d’obtenir dades relatives a la
publicitat, tiratges i audiéncia de les publicacions, i destaca la seva importancia pel
caracter inventarial i exhaustiu de la informacio, quan assenyala que el problema
inicial de I’investigador és tan simple com el de disposar d’una relacio de les

publicacions d’un periode cronologic concret, o d’una provincia.

En la introduccidé a ’edicié de 1914, el director general de I’Instituto Geografico
Estadistico, entitat encarregada pel Ministerio de Instruccion Publica de 1’elaboracio
de I’Estadistica ja assenyalava el creixement del nombre de publicacions periodiques a
Espanya, i a la vegada advertia del perill que suposava per al patrimoni cultural d’un
poble perdre la noticia de publicacions ja desaparegudes per efimera que hagués estat
la seva vida. Per aix0, envejava per a Espanya obres ja existents a d’altres paisos com
Franga 1 Anglaterra dedicades a recollir de forma regular i actualitzada les dades
relatives a les publicacions periodiques, sobretot, perqué considerava essencial un
control bibliografic exhaustiu del patrimoni impres. Les dades que proporcionaven les
estadistiques oficials eren, pero, parcials i insuficients ja que provenien
majoritariament dels registres de les oficines de correus, o del registre de les oficines

dels Governs Civils i no directament de les empreses editores.

3.1.2 La primera hemerografia especialitzada
La contribucié de I’hemerografia a 1’estudi de les disciplines cientifiques s’innaugura

I’any 1865 amb la publicaci6 del Diccionario de bibliografia agronomica de Braulio

7 Concretament es van publicar 6 edicions referides als anys, 1887, 1892, 1900, 1913, 19201 1927.



Anton Ramirez. En aquesta obra es dedica un estudi als periodics agronomics, aixi
com també¢ a les publicacions periodiques generals que s’ocupen del mateix tema. La
valoracio6 dels diaris i revistes per a I’estudi d’altres activitats culturals ja comengava a
obrir-se pas. Un exemple, que no va acabar de materialitzar-se, va ser 1’intent de José
Maria Campo y Naves d’elaborar I’any 1868 un cataleg de tota la premsa espanyola a
través dels temps. Les primeres fitxes del cataleg aparegueren en forma d’articles en el
diari madrileny Los sucesos, perd la seva publicacid es va interrompre poc després

d’iniciar-se.

3.1.3 Bibliografies de premsa

L’any 1857 la Biblioteca Nacional va refer el redactat del seu reglament i, entre les
modificacions que es van produir, va incloure 1’article 104 on s’establia la
convocatoria anual d’un premi al millor treball bibliografic que tingués com a finalitat
completar la bibliografia espanyola. Aquest incentiu a la recerca bibliografica va
coincidir amb la proliferacio i la creixent importancia de la premsa en el segle XIX i va
suposar al naixement de la bibliografia de les publicacions periodiques. Apuntes para
un catalogo de periodicos madrilerios desde 1661 al 1870, publicat el 1894 va ser el
primer repertori espanyol d’aquest génere elaborat per Eugenio Hartzenbusch e Hiriart
i va ser premiat en el certamen de la Biblioteca Nacional de 1’any 1873. La font
d’informacié principal per a la confeccio del treball la constituia el fons de la
Biblioteca Nacional de Madrid. Tres anys després de la concessio del guardd encara
no havia estat editada, com preescrivia el reglament del certamen, la qual cosa decidi
el seu autor a publicar un resum titulat Periddicos de Madrid. En paraules d’ Altabella
(1981: 63), els Apuntes de Hartzenbusch constitueixen “un instrumento de consulta
basico, y que, transcurrido un siglo, aunque ha sido mejorado, por estudios parciales,

no ha logrado ser actualizado”.

3.1.4 Els primers anuaris i catalegs
L’any 1878 sorgeix el primer anuari tipografic i llibrari que inventaria, amb vocacio
exhaustiva, els periodics i revistes impresos a 1’Estat. Ens estem referint a I’Anuario

del arte tipografico y de la libreria, redactat per Antonio Elias de Molins, a Barcelona.



L’obra conté, a més de la legislacid vigent sobre propietat literaria, la relativa a
Correus, Dret de Timbre i I’esmentat cataleg dels diaris, setmanaris i revistes. Aquest
tipus d’anuaris complementen, a la seva época, la informacié hemerografica d’altres
catalegs comercials dedicats exclusivament a periodics i revistes com el Catalogo-
tarifa con los precios fuertes y descuentos de los periodicos, revistas, ilustraciones,
etc. publicados en Esparia hasta julio de 1882. L any 1888 veu la llum Catdlogo de
todos los periodicos y revistas publicados en Madrid y en Barcelona y de los mas
importantes de provincias y de las colonias espariolas, con los precios y condiciones
para Espaiia y el extranjero, una valuosa font d’informacio6, sobretot pel que al
coneixement de les revistes d’informacid especialitzada, a través del seu index
sistematic. Més endavant, I’any 1897 Francisco Santomé publicara el primer anuari del
periodisme espanyol, titulat: Anuario-guia de la prensa espanola e industrias anexas,
que després ampliara i donara lloc a El mundo de los periodicos. Anuario de la prensa
espaniola y de los estados hispano-americanos. Aquesta obra, al marge de
proporcionar dades sobre el periodisme i els periodistes (biografies, retrats,
pseudonims, etc.), oferia un complet inventari de la premsa diaria espanyola. Ja en el
segle XX aquest tipus de fonts tindran continuitat perd, logicament a través d’altres
titols 1 altres editors, en aquest sentit cal assenyalar una obra prou significativa en la
decada dels anys trenta com és Catdlogo de premnsa: Espaiia; con apéndice para

Portugal, editat per Rudolf Mosse.

3.1.5 La bibliografia al servei dels estudis historics

L’elaboracié de bibliografies de publicacions periodiques com a eina auxiliar per a la
investigaci6 historica té el seu iniciador en 1’obra de Manuel Gomez Imaz, president de
la Real Academia de Buenas Letras de Sevilla i bibliofil amb Los periodicos durante la
Guerra de la Independencia (1808-1814), potenciara 1’us dels repertoris hemerografics
com a font per al coneixement de la historia. L’obra de Gomez Imaz fou premiada per la
Biblioteca Nacional I’any 1908 i la seva posterior publicacio, ’any 1910, propicia
’aparici6 d’una obra complementaria en molts aspectes, ja que enriquia la informacio i
corregia algunes imprecisions del treball de Gomez Imaz. L’obra en qiiestio és la que

redacta el bibliotecari 1 catedratic de geografia 1 historia Luis del Arco, La prensa



periodica en Espana durante la Guerra de Independencia, 1808 a 1814. Apuntes
bibliogrdficos, que incorpora més d’un centenar de titols en relacié6 amb la seva obra
precedent. El paper jugat per la premsa durant la preséncia francesa a la Peninsula sera
un dels temes que desvetllara I’interés per la recerca historica local i un dels vincles que
aproparan I’hemerografia a la investigaci6 historica. D’aquesta manera han estat diverses
les localitats espanyoles que han inaugurat practicament el coneixement del seu
patrimoni hemerografic a través del rastreig de les publicacions nascudes a I’escalf de la

Guerra d’Independéncia®.

3.1.6 El paper dels llibreters i els editors en el control retrospectiu de la produccio
bibliografica

A partir de la segona década del segle XX la iniciativa de llibreters i d’institucions
vinculades al mén editorial destaca per 1’elaboracio de fonts bibliografiques d’un valor
inestimable, sobretot si es pensa que no existia encara cap instrument bibliografic de
caracter oficial que donés noticia de forma exhaustiva i fiable de la producci6 corrent.
En aquest sentit, cal esmentar inicialment la tasca colossal que posa en marxa I’any
1923 el llibreter barceloni Antonio Palau i1 Dulcet, amb ’edicio del seu Manual del
librero hispanoamericano. L’objectiu primordial de Palau era oferir al llibreter
professional un manual bibliografic que identifiqués, i sobretot, valorés el llibre
impres. A banda d’aquesta dimensié comercial, I’obra de Palau és una monumental
bibliografia retrospectiva i exhaustiva de la producci6 bibliografica hispanica anterior
a I’any 1900. La primera edicid, que consta de set volums, va ser elaborada
fonamentalment a partir del buidatge de bibliografies preexistents com les de Salva,
Heredia o Nicolds Antonio. La segona edicid, iniciada el 1948, recull material
posterior al 1900 i té un caracter selectiu. Palau elabora aquesta segona ediciéo amb la
col-laboracié del seu fill, Agusti Palau Claveras, i sera definitivament enllestida I’any

1979. En total ocupa una trentena de volums i aporta informacio de quasi 400.000

¥ L’obra de Gémez Imaz va ser publicada I’any 1910. Un anys després veia la llum Bibliografia toledana
de la Guerra de Independencia. En 1915 Jesus Rincon Giménez publicava Periodicos y periodistas
extremenios de 1808 a 1814. Apuntes bibliograficos. En 1918 Antonio Gallego donava a congixer a les
pagines de la revista Alhambra el seu article “Los periddicos granadinos en la guerra de Independencia”.



documents impresos. En la segona edicid, s’inclou un gran nombre de diaris i revistes
ordenats alfabéticament pel seu titol.

El paper jugat per les Camaras Oficiales del Libro va ser molt important durant la
primera meitat del segle XX. L’oferta bibliografica en Espanya a inicis del segle XX
va augmentar i es va diversificar. De les 1.300 obres publicades al 1900 es va passar a
prop de 3.000 en la década dels anys 20. Malgrat I’increment significatiu quant a
I’edicid, el nivell de comercialitzacio era encara deficient. Eren escassos els catalegs, i
la premsa, en lloc de ressenyar les novetats editorials, es limitava a publicar breus
notes sobre la seva aparici6. Davant d’aquesta situacidé un grup de professionals
vinculats a la industria llibraria de Madrid va crear I’ Asociacion de la Libreria. A partir
del maig de 1901 fins el 1922 I’Asociacion de la Libreria de Madrid va publicar
quinzenalment la revista Bibliografia espaniola, dedicada a donar noticia de les
novetats editorials, tant de monografies com de publicacions periodiques. Incloia dues
seccions més: una recollia articles sobre el sector i I’altra anuncis comercials. A partir
de 1923 les Camaras Oficiales del Libro de Madrid i Barcelona van posar en marxa
conjuntament Bibliografia general espaniola e hispanoamericana, revista continuadora
de I’anterior tant en 1’orientaci6 com en I’estructura. Es publica fins al 1942. Després
de la Guerra Civil es van dissoldre les Camaras Oficiales del Libro i I’'INLE (Instituto
Nacional del Libro Espafiol) comenga la publicacié des del 1942 fins el 1957 de la

revista Bibliografia hispanica.

Un altre projecte conjunt de les dues Camaras Oficiales va ser la publicaci6, a partir
del 1932 del Catalogo general de la libreria espariola e hispanoamericana. Es tracta
d’un cataleg bibliografic retrospectiu i exhaustiu de les publicacions espanyoles
aparegudes entre 1901 i 1930. Posteriorment aparegué una segona edicio que recollia
la producci6 corresponent als anys 1931-1950. Les noticies bibliografiques
corresponien a les publicades en les dues revistes esmentades: Bibliografia espariola i

Bibliografia general espariola e hispanoamericana.

3.1.7 La contribucio de les revistes professionals



En la deécada dels 20 neixen les primeres revistes professionals vinculades al
periodisme. L’any 1924 Anales de la prensa de Barcelona i posteriorment el 1926, el
Butlleti de la Federacio de la Premsa Catalano-Balear. Concretament, aquesta darrera
revista donava noticia regularment de les publicacions periodiques vigents a Catalunya
i les Illes. Més endavant, a I’hora de parlar de les fonts per al coneixement de la

produccié hemerografica catalana tornarem a referir-nos a aquesta publicacio.

En 1942, després de la Guerra Civil, la Delegacion Nacional de Prensa va emprendre
la publicacid de la revista mensual Gaceta de la Prensa Espariola, sota la direccio de
Juan Aparicio. Aquesta publicaci6é va viure subordinada a les implicacions d’ordre
politic que van marcar els seus trenta anys d’existéncia i va acollir un bon nombre de
contribucions de qualitat desigual que van aportar en certs casos la primera

aproximaci6 a I’estudi de I’hemerografia de moltes provincies i localitats espanyoles.

3.1.8 El control administratiu de les publicacions periodiques

Com s’ha ressenyat anteriorment, un dels objectius perseguits pels professionals de la
informacid havia estat el de reunir i conéixer el conjunt de les obres publicades per la
humanitat al llarg de la historia. Per assolir aquesta fita utopica s’arbitraren diversos
procediments amb un index forca elevat de fracas. En alguns casos aquest fracas
s’explicava per la manca de mitjans materials i técnics del moment, les bibliografies
generals internacionals son, potser, el millor exemple. Les iniciatives individuals
d’homes com Nicolas Antonio, Brunet o Gessner no van tenir continuadors per la

impossibilitat de ser completades.

Al marge de les iniciatives particulars de bibliografs, historiadors o llibreters i fins i tot
de I’interés comercial dels llibreters per donar informacié sobre la produccid
bibliografica i hemerografica del pais, existia una necessitat d’establir un control
administratiu sobre les publicacions, alhora que s’establia també un control de la
professio periodistica. En aquest sentit aparegué pocs anys després de I’acabament de

la Guerra Civil el Anuario de la prensa espariola, editat per la Delegacion Nacional de



Prensa. La procedéncia de les dades del qual era doble: de les empreses editorials i de

I’arxiu de la propia Delegacion.

Tot 1 que va néixer amb la intenci6é d’actualitzar-se anualment, entre 1943 1 1970
només es van publicar set edicions. Aixi, de 1’orientacié politicoadministrativa que
caracteritzava les primeres edicions es transforma en una font d’informaci6 valuosa
sobre diversos aspectes de la produccid hemerografica espanyola, tant des del punt de
vista economic, periodistic com bibliografic. No només compilava en una ordenacio
sistematica els diaris i revistes, sind qualsevol altra informaci6 vinculada al mon de la
premsa, el periodisme i els seus professionals (centres d’ensenyament, ageéncies

informatives, clubs de premsa, etc.)

Amb una vocacié selectiva el Departamento de Informacion del Instituto de Cultura
Hispanica va inaugurar I’any 1948 la publicacio del Catdlogo de revistas espaiiolas.
Es tracta de la primera font hemerografica que s’ocupa exclusivament d’aquest tipus
de publicacions periodiques. Mostra una seleccid significativa de la producci6 editorial
espanyola en els diversos ambits tematics que inclou. Les més de 500 capcaleres

identificades estan classificades seguint I’esquema de la CDU.

La mesura politica que propicia 1’inici d’un control bibliografic exhaustiu de la
produccié hemerografica corrent vingué de la ma de la reorganitzacio del diposit legal
I’any 1958. El motiu que justificava la necessitat d’un nou redactat de la Llei del
diposit legal era el seu sistematic incompliment (Cordon, 1997: 125). Calia exercir un
control sobre les publicacions i alhora disposar d’una eina administrativa que permetés
una ordenaci6 perfecta de la produccid bibliografica que es materialitzaria en
I’elaboracié de la Bibliografia espariola. L’esmentada reorganitzacié comporta
I’aparicio a 1’abril de 1958 del Boletin del deposito legal de obras impresas, de
periodicitat mensual i, que incloia tots els materials impresos subjectes a la Llei del
diposit legal: llibres, cartells, naips, fulletons, mapes, publicacions peridodiques,
pel-licules, enregistraments sonors, gravats i postals. En la introduccié al primer

numero es defineix amb claredat els objectius del butlleti:



“El Boletin que ahora presentamos no es una publicacion bibliografica
propiamente dicha, pero proporciona material suficiente para hacerla. En
ella se ha estimado conveniente sacrificar la perfeccion técnica a la rapidez
informativa. El propdsito de este Boletin es sencillamente ofrecer a los
establecimientos oficiales que tienen a su cargo la ordenacion de la
bibliografia nacional, a los bibliégrafos, editores y libreros y al publico
especialmente interesado, una informacion sumaria, pero autorizada y
practicamente exhaustiva, de la producciéon impresa de todas clases
realizada en Espafia”. (Boletin, 1958: 3)

Periodicament s’afegia un index d’autors i obres anonimes i un altre de matéries, els
encapcalament dels quals corresponien a la CDU (Classificaciéo Decimal Universal). A
partir del gener de 1959 I’estructura del butlleti canvia i s’organitza en seccions
dedicades als diferents tipus de documents controlats. L’any 1963 es produira una
darrera modificacid en I’estructura interna de 1’obra. A partir d’aquest moment, i fins a
la seva desaparicio, 1’ordenacié dels impresos es fara d’acord amb les grans categories

de la CDU per seguir el mateix sistema que ja emprava la Bibliografia espariola.

3.1.9 La bibliografia nacional

El diposit legal va néixer de la necessitat d’assegurar I’existéncia d’un dipdsit viu i
complet de la cultura impresa d’un pais, al servei de tot el pais i de tots els que estiguin
interssats per la seva cultura. A través de la Llei del diposit legal de 1958 la Biblioteca
Nacional de Madrid s’assegurava la recepci6o de la totalitat de la produccid
bibliografica impresa a 1’Estat, la qual cosa permetia I’elaboracio de tres publicacions
diferents: I’esmentat Boletin del deposito legal de obras impresas; la fitxa
catalografica impresa de la Biblioteca Nacional, que es distribuia regularment entre les
diverses biblioteques que depenien del Ministerio de Educacion, i, per ultim, la

Bibliografia esparniola que sistematitzava tot aquest material.

La Bibliografia espariola es comenga a publicar anualment a partir del 1959. Actua
com l’inventari més exhaustiu i fiable de la produccid bibliografica espanyola, pero
només inclou informacié sobre llibres. Coincidint amb la desaparici6 del Boletin del

deposito legal I’any 1969, varia la seva periodicitat i passa a ser una publicacid



mensual. Un altre canvi decisiu t¢ a veure amb el responsable de la seva elaboracio.
Fins a I’any 1971 I’encarregat era el Servicio Nacional de Informacion Bibliografica, a
partir d’aquesta data el nou responsable és I’Instituto Bibliografico Hispanico, qui
I’any 1973 dona a la llum, en compliment de 1’objectiu de contribuir a la difusié de la
bibliografia espanyola en tots els seus aspectes, la produccié hemerografica nacional a
través de 1’obra Revistas espanolas en curso de publicacion. Es tracta d’una
bibliografia corrent i exhaustiva que dona noticia de les publicacions periodiques
existents entre 1971 1 1972. Entre 1’aparicio6 de la Bibliografia espariola i la publicacio
de la primera edici6 de Revistas espariolas en curso de publicacion hi ha un buit
informatiu sobre la produccié hemerografica espanyola de tretze anys. Cap obra

publicada posteriorment amb caracter oficial ha omplert de contingut aquesta llacuna.

El projecte inciat per I’Instituto Bibliografico Hispanico el va continuar la Direccion
General del Libro y Bibliotecas, quan entre els anys 1978 i 1979 va editar dos
repertoris amb el titol Revistas espanolas, que conjuntament descrivien les
publicacions periodiques aparegudes a Espanya des de 1973 fins 1978. En la nota
preliminar a 1’edici6 de 1979 els seus responsables anunciaven la integracié de la

informacio hemerografica en el butlleti mensual de la Bibliografia espariola:

“Con ello se cierra el ciclo nacido bajo tan buenos auspicios [Instituto
Bibliografico Hispanico], puesto que las publicaciones periddicas que surjan
a partir de 1979 seran incluidas en el boletin mensual, “Bibliografia
Espaiiola”, de acuerdo con una de las recomendaciones aprobadas en el
Congreso Internacional de Bibliografias Nacionales celebrado en Paris en
septiembre de 1977°”. (Revistas, 1979: VII)

La realitat va ser, perd, una altra. A partir de 1979 la produccié hemerografica
espanyola queda recollida en un suplement anual de la Bibliografia espaniola, que

acostuma a sortir amb un retard considerable.

’ En el congrés al qual es fa referéncia es ratifica per part de la UNESCO el programa de Control
Bibliografic Universal de la IFLA.



Amb la construccid de 1’Estat de les Autonomies iniciada en la década dels anys 80 es
va produir una progressiva descentralitzacio de la gesti6 del diposit legal, cosa que va
propiciar 1’aparici6 de catalegs bibliografics que recollien la produccié de les diferents
comunitats autonomes'’. Aquestes eines d’informaci6 bibliografica no sempre han
estat publicades amb la puntualitat i la completesa de dades desitjades i algunes
d’elles, com en el cas catala i sobretot pel que fa al control de les publicacions

periodiques, son projectes actualment ajornats sine die.

3.1.10 Catalegs col‘lectius

Un altre intent per disposar d’un control, no sobre la produccié bibliografica o
hemerografica del pais, sin6 sobre els fons patrimonials de les biblioteques en relacié a
les seves col-leccions de publicacions periodiques va ser 1’elaboracié de grans
repertoris d’abast nacional, els catalegs col-lectius. Malauradament han tingut un
desenvolupament accidentat, cosa que ha impedit que s’hagin completat totalment. Cal
recordar que el Catdlogo colectivo de publicaciones periodicas en bibliotecas
espariolas’’, després d’haver donat a conéixer els volums corresponents a les revistes
de Dret i Administraci6, Medicina, Agricultura, Ciencies de 1’Educaci6, Ciéncies
Historiques 1 Lingiiistica i Literatura, cessa en la seva publicacid sense haver abastat
totes les materies. En una nova etapa, concretament 1’any 1988, només va publicar el
volum corresponent a Medicina. Actualment, el Catdlogo pot consultar-se en linia'%,

encara que segueix en fase d’elaboracio.

' La primera comunitat autonoma a publicar el seu butlleti va ser Galicia en 1981 amb Boletin
bibliografico do deposito legal de Galicia. Després seria Catalunya. El Departament de Cultura, a través de
I’Institut Catala de Bibliografia, publica el primer numero de la Bibliografia nacional de Catalunya.
Posteriorment I’any 1985 es va publicar Bibliografia nacional de Catalunya. Publicacions en Serie.
Després s’afegirien Astaries I’any 1986 i en el segiient Andalusia.

" Catdlogo colectivo de publicaciones periddicas en bibliotecas espaiiolas. Madrid: Direccién General de
Archivos y Bibliotecas, 1971-1979.

12 Catdlogo colectivo de publicaciones periddicas en bibliotecas espaiiolas <http://'www.bne.es/ccpp.htm>



3.1.11 Estudis hemerografics especialitzats

3.1.11.1 Revites literaries i poétiques

El Consejo Superior de Investigaciones Cientificas va iniciar I’any 1946 un important
projecte de recerca documental de les revistes literaries espanyoles dels segles XIX i
XX, primer a través de I’Instituto Nicolds Antonio i a partir de 1950, de I’Instituto
Miguel de Cervantes. Aquesta tasca es materialitza en 1’elaboracié d’una col-leccid
d’Indices de publicaciones Periédicas que va dur a la practica el catedratic de
bibliografia José Simon Diaz. L’interés per la prensa literaria i poética continua donant
fruits en la recerca hemerografica. Aixi, ’any 1952 amb motiu del Congreso de Poesia
que se celebra a Segovia es publicava Medio siglo de publicaciones de poesia en
Esparia. Catdlogo de revistas, que recollia noticies de les revistes aparegudes des de
1900 fins 1952. Quasi vint-i-cinc anys després Fanny Rubio reprenia el tema, perod
analitzant un periode cronologic més proper en el temps amb Revistas poéticas
esparniolas: 1939-1975. L ’ultim treball sobre el tema del qual tenim referéncies és la
monografia de César Antonio Molina Medio siglo de prensa literaria espariola: 1900-

1950, 1’autor també ha dedicat dos estudis a la premsa literaria a Galicia."

3.1.11.2 Premsa economica

La primera bibliografia sobre la premsa economica espanyola data de I’any 1966 i fou
una iniciativa del Servicio de Documentacién de la Secretaria General Técnica del
Ministerio de Informacion y Turismo. La prensa economica en Espainia obra de Ramon
Zabalza és una bibliografia exhaustiva i corrent de les publicacions especialitzades en
economia i finances que s’editaven I’any 1965 a 1I’Estat espanyol. Vint anys més tard,
el Ministerio de Economia y Hacienda proposa als catedratics de periodisme Victoria
Diego i Jesus Timoteo Alvarez I’elaboracié d’una hemerografia que permetés disposar
de les fonts adequades per a dur a terme un estudi sobre la historia de la hisenda
publica, I’economia i les finances espanyoles. El treball es titula La prensa economica
v financiera, 1875-1940. Els propis autors en la introduccié de la seva obra la

presenten com un complement a la bibliografia de Zabalza Ramos, ja que descriuen els

1 Molina, César Antonio (1988) Prensa literaria en Galicia (1809-1920) i Prensa literaria en Galicia
(1920 -1960



antecedents de la moderna premsa economica. La darrera contribuci6 al tema ha estat
Prensa economica 1800-1939. Aproximacion para una guia de la prensa economica
de Espana de Luis Garrido Gonzélez, publicada 1’any 1993. En relacié amb les
anteriors el treball de Garrido Gonzalez presenta un nivell de descripcié de les
publicacions molt més superficial, 1’inic aspecte significatiu és 1’ampliaci6 de la

cobertura cronologica.

3.1.11.3 Premsa esportiva

Al marge d’algunes contribucions parcials en forma d’articles en revistes
especialitzades, I’ambit de la premsa esportiva no disposa de cap font hemerografica
exhaustiva que doni noticia de les publicacions espanyoles aparegudes fins a
I’actualitat. L nic treball destacat se circumscriu a Catalunya i es tracta del cataleg de
I’exposicid que se celebra I’any 1970 en commemoraci6 del centenari de la premsa
esportiva catalana, titulat /00 asios de prensa deportiva en Cataluiia. Inclou 482

capgaleres entre revistes, setmanaris, diaris i butlletins d’entitats.

3.1.11.4 Revistes femenines

En la contribucié dels estudis hemerografics a la investigacié de la historia social de la
dona a I’Espanya del segle XIX destaquen tres obres. La primera, per ordre cronologic,
¢s la de Carmen Simoén Palmer, Revistas esparniolas femeninas en el siglo XIX,
publicada I’any 1975 en un volum d’homenatge a Agustin Millares Carlo, que inclou
altres treballs hemerografics. La segona, publicada al 1984 és obra de dues autores:
Isabel Segura i Marta Selva i té per titol Revistes de dones, 1846-1935. Tot i que se
circumscriu a les revistes editades a la ciutat de Barcelona, cobreix un periode
cronologic que cap dels altres dos treballs no supera. Finalment 1’any 1992,
Inmaculada Jiménez Morell publicara La prensa femenina en Espania: desde sus
origenes hasta 1868, malgrat la coincidéncia quant al periode cronoldgic analitzat, la
riquesa informativa proporcionada sobre cada publicacio és superior a 1’estudi de

Simén Palmer.



3.1.11.5 Publicacions periodiques de caracter cientific

Els antecedents sobre bibliografies de premsa cientifica cal situar-los en I’obra de
Francisco Méndez Alvaro, I’any 1883 en publicar Breves apuntes para la historia del
periodismo médico y farmacéutico en Espania. Si bé no es tracta d’una obra
propiament repertorial, la informaci6 que aporta a I’investigador la constitueix en una
peca clau per a la reconstruccidé del passat hemerografic de la premsa cientifica

espanyola.

La Universitat de Valéncia en col-laboracié amb I’Instituto de Estudios Documentales
e Historicos sobre la Ciencia, posa en marxal’any 1972 la publicacié d’un seguit de
treballs hemerografics i bibliométrics a través de la col-leccido Cuadernos valencianos
de historia de la medicina y de la ciencia, dirigida per Maria Luz Terrada, catedratica
de Documentaci6 Meédica. Fruit d’aquest projecte va aparcixer 1’any 1990 la
Bibliographia medica hispanica elaborada sota la direccio de José M* Lopez Pifiero,
catedratic d’Historia de la Medicina, i Maria Luz Terrada. El vuité volum d’aquesta
monumental bibliografia esta dedicat a les revistes mediques editades a 1’Estat
espanyol entre 1736 1 1950 i dona noticia de més d’un miler de publicacions. Aquesta
obra ha estat una eina fonamental per a la catalogacidé de les primeres revistes
mediques espanyoles, aixi com per al seu control bibliografic i supera i integra les
primeres aproximacions historiografiques de Larra y Cerezo'* i Méndez Alvaro. En la
mateixa col-leccié es publica ’any 1996 el Catdlogo de las revistas cientificas y
técnicas publicadas en Esparia durante el siglo XIX obra d’ Antonio Ten i M* Aragon,
¢s una bibliografia exhaustiva i retrospectiva de publicacions periodiques cientifiques i
técniques de les que s’exclouen les biomediques. Els autors pretenien elaborar una font
d’informaci6 valuosa per a I’estudi de la historia del progrés cientific a Espanya. Un
any abans, Juan José Fernandez Sanz publicava el primer volum La prensa veterinaria,
on recullia de forma exhaustiva les revistes que sobre aquest tema van aparéixer a
Espanya entre 1845 i 1903. En la introducci6 de I’obra I’autor explicitava la pretensio
de recollir en un segon volum les revistes aparegudes des de I’any 1904 fins a

I’actualitat, que encara no s’ha editat.

" Larra y Cerezo, A. Historia resumida del perriodismo médico en Espaiia. Madrid, 1905



3.1.11.6 Revistes musicals

L’any 1975 es presentava el primer estudi sobre I’hemerografia musical en forma de
tesina fi de carrera presentada en I’Escuela Oficial de Periodismo de Madrid per Luis
Gutiérrez Espada amb el titol Historia de la joven prensa musical. 1.’obra se centra en
I’analisi 1 evolucid historica de les publicacions musicals adrecades a la joventut
espanyola aparegudes entre 1959 i 1975. L’obra pretén contextualitzar les dades
recollides en el marc sociopolitic del periode analitzat. Las publicaciones periodicas
musicales en Esparia, 1812-1990, és un altre treball académic, en aquest cas una tesi
doctoral dirigida pel catedratic de bibliografia José Simén Diaz, i defensada I’any 1991
a la Universidad Complutense de Madrid per Jacinto Torres Mulas, reconegut
especialista en premsa musical molt abans d’escriure la seva tesi. Es tracta d’una
hemerografia exhaustiva i retrospectiva que recull més d’un miler de publicacions
musicals editades a Espanya. Des del punt de vista metodologic €s una obra exemplar.
El mateix autor confessa en el proleg que en 1’elaboracié del repertori hemerografic ha
esmergat deu anys. Posteriorment va ser ampliada i publicada per 1’Instituto de
Bibliografia Musical. El mateix autor tamb¢ havia participat, com a responsable de
I’edicidé I’any 1982, en la redacci6 del primer Anuario de la prensa musical espanola.
L’obra no era només una relacié de les publicacions musicals vives entre 1980 i 1981,

sin6 també un index selectiu dels articles publicats a les revistes.

3.1.11.7 La premsa periodica durant la Guerra Civil

Al marge de les consideracions tematiques que permeten agrupar les publicacions
periddiques per descriure la produccié hemerografica que les registra i descriu,
destaquen dos treballs que s’han dedicat a inventariar els diaris i revistes publicats
durant la Guerra Civil. El primer es va desenvolupar a la catedra de Historia
Contemporanea de la Universidad de Madrid, dirigida per Vicente Palacio Atard, i que
fructifica en els Cuadernos Bibliogrdficos de la Guerra de Espainia (1936-1939).
Recull noticia de 1.346 periodics dipositats en els fons de tres institucions:
I’Hemeroteca Municipal de Madrid, el Servicio Histérico Militar i I’arxiu de 1’antiga
Delegacion Nacional de Servicios Documentales de Salamanca. El segon treball és la

tesi doctoral que Marta Nufiez Diaz-Balart defensa I’any 1991 en la Facultad de



Historia de la Universidad Complutense de Madrid. L’obra té per titol La prensa de
guerra en la zona republicana durante la Guerra Civil espaiiola, 1936-1939. Es una
bibliografia exhaustiva que dona noticia de 454 publicacions periddiques editades per
unitats militars, partits politics, sindicats i organitzacions diverses dirigies als

combatents en els fronts de guerra de la zona republicana.

En I’ambit de les aproximacions locals o regionals al tema destaca el treball aparegut
en 1982 Prensa republicana de guerra: Asturias, 1936-1937, obra de Juan Carlos
Garcia Miranda que cataloga un total de 27 capgaleres aparegudes durant el conflicte

beél-lic a la comunitat asturiana.

3.1.12 Guies i catalegs corrents

Al marge de I’Anuario de la prensa espariola i les diverses publicacions vinculades a
la Bibliografia espariola, durant la segona meitat del segle XX han aparegut diverses
fonts amb informacié hemerografica de caracter corrent. Caldria distingir dos gran
grups d’acord amb els objectius que pretenen satisfer i el tipus d’informacidé que
proporcionen. Aixi, es podria parlar de catalegs i guies de caracter comercial, orientats
a informar de les publicacions a empreses publicitaries, anunciants i, en general, a la
industria editorial. Entre els elements descriptius destaquen: tarifes publicitaries,
tiratge, difusio, preus de subscripcid i perfil del lector habitual. El segon grup de fonts
té un caracter bibliografic i la seva elaboracié esta pensada per ajudar al control
bibliografic i a la creacié de col-leccions de publicacions periodiques en biblioteques

especialitzades i centres de documentacio.

3.1.12.1 Guies i catalegs comercials

Un dels antecedents més remots el constitueix el Catdlogo de la prensa de Esparnia con
anexo para Portugal, que editava des de I’any 1929 i de forma anual la Casa Rudolf
Mosse. Es tractava d’un repertori exhaustiu i corrent de les publicacions que
apareixien a la Peninsula i estava orientada a proveir la informacié oportuna a

empreses anunciats i agéncies publicitaries.



La publicacié més significativa d’aquest grup és la Guia de los medios de
comunicacion. Apareix trimestralment des de 1964 i constitueix un repertori exhaustiu
dels mitjans de comunicacié de I’Estat (inclou també informaci6 sobre els d’Andorra,
Portugal i Gibraltar) amb 1’especificacié de les tarifes publicitaries de cadacun. Es una
valuosa font per conéixer I’evolucio de la produccié hemerografica i per constatar, a
partir d’una simple revisié del nombre de categories que s’han utilitzat per classificar
tematicament les publicacions, el constant procés d’especialitzacid de les publicacions

periodiques.

Significativa és també la contribucié d’Enrique Prieto amb la seva Guia-catdlogo de
publicaciones periédicas espaiiolas, apareguda 1’any 1995. Es una bibliografia
exhaustiva i corrent de tota la produccié hemerografica espanyola i dona noticia de
3.168 publicacions. L’objectiu de ’autor €s oferir un canal d’informaci6 actualitzada a
lectors, llibreters i investigadors, a 1’hora de congixer que es publica sobre un tema,
quina ¢és la seva disponibilitat i preu de subscripci6. D’altra banda, I’autor en el proleg
critica la inexisténcia de treballs hemerografics que s’hagin preocupat de recuperar i
sistematitzar un patrimoni bibliografic que sembla que considerat efimer. Adverteix
també que des de 1984 la inscripcid de noves publicacions en el Registro de Empresas
Periodisticas sigui voluntaria, la qual cosa no permet avui dia comptar amb un
instrument per con¢ixer les dades minimes sobre les noves revistes que arriben al
mercat. Malgrat que pel nombre de publicacions repertoriades és una obra més rica que
la Guia de los medios de comunicacion la manca de continuitat i actualitzacio de les
dades 1’ha condemnat a un segon terme. En la mateixa situacié es troba la Guia
Inforbase de publicaciones periodicas, apareguda 1’any 1992 i que no ha estat
actualitzada des de llavors. Aquesta guia forma part d’una col-leccio de directoris que
I’empresa Inforbase va elaborar durant el bienni 92-93 sobre diversos ambits

professionals 1 economics.

Pel que fa a catalegs especialitzats caldria assenyalar 1’existéncia des de 1972 de
Prensa técnica espanola: catalogo de revistas de la Asociacion Espaniola de Prensa

Técnica. A partir de 1996 I’obra es coneix amb el titol de Catdalogo de la Asociacion



de Prensa Profesional. Es tracta d’una publicacid de periodicitat teoricament anual, ja
que ha sofert algunes interrupcions, que déna noticia de les publicacions que formen
part de I’associacid i que garanteix la veracitat de les dades relatives a tiratge 1 difusio

de cada capgalera.

Entre 1973 1 1978 es publicaren tres edicions del Catdalogo de publicaciones periodicas
infantiles y juveniles. L’encarregada de la seva elaboracié era la Comision de
Informacion y Publicaciones Juveniles i pretenia satisfer les necessitats d’informacio al

voltant d’aquest tipus de publicacions a investigadors, editors i agéncies de publicitat.

L’any 1983 es constitui ARCE (Asociacion de Revistas Culturales de Espafa) amb
I’objectiu de promoure les publicacions de caracter cultural i preservar espais
comunicatius en qué predominés la paraula escrita en un entorn cada cop més dominat
per ’expressié i la comunicacié audiovisual. Un dels mecanismes de promocid
d’aquest tipus de revistes va ser a través de 1’edicio6 del Catdlogo de revistas culturales
de Esparia, aparegut en una primera edicié I’any 1993 i en una segona I’any 1995. Des

d’aleshores no ha tingut continuitat.

3.1.12.2 Guies i catalegs de suport a la tasca bibliotecaria

Aquest tipus d’obres compten amb alguns trets caracteristics comuns: son editades per
entitats oficials, la fiabilitat de les dades és absoluta i han estat iniciatives relativament
recents, encara que algunes no tenen continuitat en I’actualitat. Aquest és el cas del
Catalogo de revistas agrarias, pesqueras y alimentarias, publicat entre 1988 1 1992
pel Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion. Tampoc Revistes sanitarias
espaniolas, aparegut I’any 1988, s’ha actualitzat des d’aleshores. L’encarregat de la
seva edicid era el CSIC, entitat que conjuntament amb el CINDOC, elabora dos
directoris encara vigents i d’una gran dimensio bibliografica i documental. Ens estem
referint al Directorio de revistas esparniolas de ciencia y tecnologia, que fou publicat
per primer cop 1’any 1990, 1 al Directorio de revistas esparnolas de ciencias sociales y
humanas, la primera edicié del qual data del 1992. Es tracta de repertoris bibliografics

selectius de les publicacions periodiques més rellevants des del punt de vista cultural,



cientific i técnic. Ambdues obres compten amb una metodologia de treball i una
estructuracié de la informaci6 comunes. Darrerament han vist la llum dues bases de
dades referencials especialitzades en publicacions periodiques editades conjuntament
pel CSIC 1 CINDOC. La primera ¢és la Bibliografia espariola de revistas cientificas de
ciencias sociales y humanidades, resultat de la fusio de les diferents séries de ’/ndice
espaiiol de ciencias sociales i de U'Indice espaiiol de humanidades. La segona és la

Bibliografia espariola de revistes cientificas de ciencia y tecnologia.

3.1.13 Al voltant de les reflexions metodologiques

A mesura que avancem en aquesta descripcié de les tipologies de fonts per al
coneixement de la produccié hemerografica ens adonem de la seva diversa
funcionalitat 1 de les raons que expliquen la seva existéncia. Aixi, com s’ha apuntat
anteriorment, els primers anuaris i catalegs oferien una informacié destinada
majoritariament a promoure la venda i subscripcié de les publicacions, aixi com la
contractacié de publicitat. La reorganitzaci6 del diposit legal permeté disposar d’un
mecanisme administratiu que assegurava 1’exhaustivitat del control de les
publicacions, fet que assegurava també el naixement de la bibliografia nacional. A
partir d’aquest moment es comptava amb un recurs informatiu que preservaria una part
del patrimoni cultural que fins aquell moment havia estat dispers, quan no es perdia
irremissiblement. L’ impuls definitiu de I’hemerografia s’inicia quan la premsa, i les
publicacions periddiques en general, van ser considerades fonts documentals per al
coneixement de la historia, des dels multiples vessants amb qué es pot abordar.
L’historiador i no pas el bibliograf ha estat ’artifex de la proliferaci6 d’una gran
quantitat de bibliografies de premsa, perd ha calgut elaborar també una reflexid sobre
la manera d’adequar la practica i la metodologia bibliografica a 1’estudi de les
publicacions peridodiques. En aquest sentit destaquen les contribucions de Jacques
Kayser amb la proposta del seu model de fitxa caracteristica’ publicada a EI diario

francés. A Espanya convé recordar la fitxa hemerografica elaborada per Celso

®No es reprodueix el model de fitxa de I'investigador francés perqué es pot consultar en algunes de les
fitxes bibliografiques que formen part del present treball, ja que ha estat seguit o adaptat per obres com les
de Concepcidé Miralpeix, La premsa a la ciutat de Vic al segle XIX, o de Merce¢ Palomera, Cent anys de
premsa a Ripoll, entre d’altres.



Almuifia'® i posada en practica en la seva obra La prensa vallisoletana durante el siglo
XIX. La riquesa informativa sobre els més variats aspectes de la vida, estructura
organitzativa, continguts i significacio6 historica de les publicacions analitzades fa del
seu, el model més complet i exhaustiu. Pel que fa a les reflexions metodologiques en
I’ambit de ’hemerografia catalana cal destacar, entre d’altres, la figura de Josep Maria
Figueres, al qual ens haurem de referir en un proper capitol. Figueres redacta 1’any
1981 una obra, encara manuscrita, titulada Aproximacio a la metodologia de la
investigacio historica de premsa. Dades per a uns models de fitxa i per a [’elaboracio
de censos locals. Com ja indica el titol, I’autor pretén establir, davant de la dispersio i
incompletesa dels treballs hemerografics que coneix, un model que permeti a
I’historiador, al bibliograf i a I’investigador abordar 1’estudi de les publicacions

periodiques amb una eina Optima i precisa.

3.2 LES FONTS IMPRESES A ANDALUSIA

Antonio Checa Godoy ¢és 1’autor d’Historia de la prensa andaluza, de 1991, la millor

revisioé global de les publicacions periodiques d’aquella comunitat.

Altabella (1981: 79) assenyala I’existéncia d’una tesina de fi de carrera inédita
elaborada 1’any 1958 per Encarnacion Romera que porta per titol La actividad
periodistica en Almeria, 1 que dona noticia de més de 300 publicacions aparegudes a
I’esmentada provincia entre 1823 i 1936. Posteriorment, en 1979 Francisco Verdagay
Flores va abordar el mateix tema, perd en va restringir el periode repertoriat en el
cataleg titulat Prensa almeriense, 1900-1931, on descrivia un total de 63 capcaleres.
L’any 1982 a iniciativa de la Diputacion Provincial de Almeria es va dur a terme una
exposicio sobre la seva premsa, fruit de la qual es va publicar més tard el Catdlogo de
la prensa almeriense, 1823-1939, I’obra més completa i rica fins al dia d’avui, tant pel

que fa al nombre de titols dels quals en déna noticia, 465, corresponents tant a la

' Per conéixer I’estructura de la fitxa hemerografica de Celso Almuifia es poden consultar les fitxes
bibliografiques del present treball relatives a les bibliografies de I'Instituto de Cultura Juan Gil-Albert
d’Alacant.



capital com a la resta de la provincia, com pel que fa als elements de la fitxa

identificativa de cada publicacio.

El primer inventari de la premsa gaditana correspon a una tesina de llicenciatura escrita
I’any 1970 per José Herrero, titulada La hemeroteca municipal de Cadiz. Es tracta
d’una enumeracié cronologica dels titols de diaris i revistes que es conserven en la
col-leccio de I’esmentada hemeroteca. Més completa és 1’obra Prensa Gaditana, 1763-
1936, elaborada en 1987 en commemoraci6 del 175¢ aniversari de la Constituci6 de
Cadiz. S’inclou una relaci6 de més de 1.500 titols, sense indicar perd la seva

localitzacio6 actual.

Per aproximar-se al coneixement de la produccié hemerografica cordovesa cal recorrer
indefectiblement a estudis publicats en revistes. En 1944 Daniel Aguilera dona a
coneixer en el Boletin de la Real Academia de Ciencias, Bellas Letras y Nobles de
Artes de Cordoba, ’assaig “La prensa cordobesa del siglo XX”, on descriu 318
publicacions. Posteriorment en les Actas I Congreso Historia de Andalucia, aparegué
la comunicaci6 de Juan Gomez Crespo “Siglo y medio de prensa periddica en Cordoba
(1810-1979)”, on s’inclou un inventari for¢ca complet de les publicacions editades a la

provincia.

La font més completa per con¢ixer les publicacions granadines és 1’obra de 1979
d’Eduardo Molina Fajardo, Historia de los periodicos granadinos: siglos XVIII y XIX ,
que recull la noticia hemerografica de 390 capcaleres. Més parcial per la limitaci6
cronologica que estudia és el treball d’Octavio Ruiz Manjon “Aportacion al inventario
de la prensa granadina del primer tercio del siglo XX: 1901-1936”, aparegut en el

namero 9 de 1982 de la revista Anuario de historia contemporanea.

Checa Godoy, a qui ja s’ha fet referéncia anteriorment, va publicar 1’any 1986
I’hemerografia més completa fins a 1’actualitat sobre la premsa a la provincia de Jaen.

Historia de la prensa jiennense: 1808-1983.



Bibliografia de la prensa malaguena. Apuntes para una historia del periodismo en la
provincia de Mdlaga és una obra escrita en 1930 i, encara inédita, de Narciso Diaz de
Escovar, en tenim noticia a partir d’una completissima hemerografia dedicada també a
la premsa malaguenya duta a terme per Juan Antonio Garcia Galindo titulada, La
prensa malaguenia, 1900-1931. Es tracta d’un treball analitic 1 descriptiu de 140
capgaleres. Obra publicada el maig de 1999 destaca pel rigor de la seva metodologia,

ja que segueix de ben aprop el model proposat per Celso Almuiiia.

Sevilla és sens dubte la ciutat andalusa que millor ha identificat i estudiat la seva
produccié bibliografica, molt probablement perque ha estat una de les capitals en les
quals es va manifestar abans la tasca periodistica. La primera gran contribuci6 a
I’estudi de la premsa sevillana correspon a I’obra de Manuel Chaves, qui I’any 1896
publica Historia y bibliografia de la prensa sevillana. La pretensio que declara 1’autor
(Chaves: 1896, V) era contribuir a I’estudi de la historia literaria de la seva patria i a un
millor coneixement de la bibliografia espanyola. L’obra identifica des de 1661 fins a la
data d’aparicio del treball, 624 titols i aporta un model de fitxa hemerografica modélic
per a la seva época. Un altra obra fonamental la constitueix Guia de la hemeroteca
municipal, redactada per Alfonso Braojos en 1977 i que descriu els fons conservats en
aquesta institucié des de 1691 fins el 1977. L’any 1998 va aparcixer Sevilla y su
prensa: aproximacion a la historia del periodismo andaluz contemporaneo (1898-
1998), es tracta d’una monografia coordinada per Ramén Reig i Maria José Ruiz
Acosta, en la qual han participat diversos autors per reflectir, des dels seus ambits
d’especialitat, la riquesa periodistica de la capital andalusa. Antonio Checa Godoy,
autor d’Historia de la prensa andaluza, juntament amb Carlos Guerrero Serdn signen
del capitol “La prensa sevillana de 1980 a 1998: cabeceras y publicos”, on donen
noticia de 1’evoluci6 i nombre de les publicacions existents en el periode ressenyat i
constitueix la referéncia més actual sobre la vitalitat de les publicacions periodiques

sevillanes.



3.3 LES FONTS IMPRESES A L’ARAGO

El treball més complet per tenir noticia de I’evolucioé de la premsa aragonesa correspon
a I’obra publicada I’any 1979 per Eloy Fernandez i Carlos Forcadell Historia de la

prensa aragonesda.

Pel que fa a les hemerografies de les diferents provincies de la comunitat, cal ressenyar
I’hemerografia degana d’Osca, apareguda en 1891 i signada per Gregorio Gota
Hernandez, Huesca: apuntes para su historia, on s’inclou la nomina de titols apareguts
des dels origens de la premsa a la provincia. La prensa periodica en la provincia de
Huesca de Ricardo Arco, apareguda I’any 1952, és un cataleg exhaustiu de tots els

diaris publicats entre 1820 1 1952.

Les millors fonts per aproximar-se al coneixement de les publicacions periodiques de
la provincia de Saragossa corresponen a I’obra de José Blasco ljazo, Historia de la
prensa zaragozana (1683-1947) i al treball de Marcial Boj, “La hemeroteca municipal
de Zaragoza y sus dos mil tomos de periddicos y revistas”, entrevista publicada en
Heraldo de Aragon el 2 de juliol de 1954 amb I’arxiver municipal de la ciutat, Luis
Ximénez de Embrum, qui facilita els titols de les publicacions periodiques que en

aquelles dates es conservaven en I’esmentada institucio.

No existia un inventari de la premsa diaria saragossana fins que I’equip d’investigadors
encapagalat per Lola Hernandez va publicar 1’any 1998 Repertorio de publicaciones
periodicas zaragozanas anteriores a 1940. Les caracteristiques d’aquesta obra singular
permeten enquadrar-la en 1’ambit de les hemerografies locals, perd també en el dels
catalegs col-lectius, ja que ofereix una minuciosa localitzacié de les més de nou-centes
publicacions que descriu. Es també una font de gran utilitat per conéixer les revistes
sobre una determinada matéria, donat que disposa d’una classificacio estructurada en
divuit arees tematiques. El limit cronologic del treball, 1940, no és casual. Aquesta
data ha permés incorporar al repertori les publicacions peridodiques editades durant la

Guerra Civil, molt dificils de controlar.



Santiago Aldea Gimeno i Alberto Serrano Dolader autors d’El periodismo en Caspe,
localitzen i analitzen un total de 40 publicacions aparegudes a I’esmentada localitat des
de 1868 fins al 1981. Aquesta obra constitueix 1’inica mostra de monografia

hemerografica sobre la premsa local aragonesa.

3.4 LES FONTS IMPRESES A ASTURIES

La preocupacid per la bibliografia de la premsa astuariana s’inicia amb 1’obra de
Maximo Fuertes Acevedo, I’any 1868, amb el titol Noticias historicas sobre la prensa
periodica de Asturias. L’obra és un cataleg cronologic dels peridodics publicats a
Astaries amb una lleugera idea del seu objectiu, alguns titols arriben a oferir I’index
dels seus numeros seguit d’un llistat dels redactors i col-laboradors asturians de les
publicacions incloses en el cataleg. En 1887 Ciriaco Miguel Vigil ampliava la relacio
de capcaleres catalogades amb una ressenya cronologica titulada “Publicaciones

periodisticas de la provincia”, on ofereix noticia de 157 titols.

José Altabella a partir de 1959 va publicar en el Boletin del Instituto de Estudios
Asturianos un seguit d’articles sobre la premsa local asturiana, d’entre els quals

destaquen dos, dedicats a repertoriar la produccié hemeografica de Gijon i Avilés.

Un aspecte poc tractat en el periodisme local és I’estudi dels fulls parroquials. Segons
Altabella (1981: 229) no hi ha cap treball a escala regional equiparable a 1’elaborat per
José Pérez de Castro “La prensa parroquial en Asturias” publicat en la revista
Valdedios de 1973-74, en el qual es recullen 28 fitxes hemerografiques molt

completes.

Amb un enorme caracter divulgatiu el periodista local Manuel Fernandez Avell6 va
publicar en 1976 Historia del periodismo asturiano on dedicava una atencid especial a
I’evolucid de la premsa a la regié amb una revisié exhaustiva de les sevs publicacions

periodiques.



En 1982 es publica Prensa republicana de guerra: Asturias, 1936-1937, obra de Juan
Carlos Garcia Miranda que cataloga un total de 27 capcaleres aparegudes durant el

conflicte beél-lic a la comunitat asturiana.

Tot i que no té una pretensio exclusivament repertorial cal destacar 1’obra de Francisco
Palacios de 1996 Historia de la prensa en Langreo, és una interessant i ben
documentada contribucio6 a I’estudi de la premsa local asturiana i aporta un index forga
exhaustiu sobre les publicacions periodiques aparegudes a la localitat des de les

primeres mostres de periodisme escrit fins a la data d’edici6 del treball.

3.5 FONTS IMPRESES DE LES ILLES BALEARS

Un dels primers estudis dedicats al periodisme en una provincia espanyola és el
Diccionario bibliogrdfico de las publicaciones periodicas de Baleares 1779-1861, de
Joaquim M? Bover de Roselld i publicat el 1862. Aquest bibliotecari mallorqui valora
el caracter efimer del material hemerografic, tan poc considerat a la seva €poca, i posa
les bases locals d’aquesta classe de recerques. Es tracta d’una bibliografia i
classificacié alfabética, que conté al final una cronologia periodistica de les Illes i una

llista nominal dels seus periodistes.

Alguns autors fan referéncia a 1’obra manuscrita Historial de la prensa periodica
balear, catdlogo de los periodicos publicados en estas islas, sus tendencias, sus
directores y redactores, de Benito Pons i Fabregas, pero en cap cas ningu no la descriu
perque afirmen que ha desaparegut. (Altabella, 1981: 240). Aquest mateix autor, I’any
1903 va presentar al consurs anual dels premis bibliografics de la Biblioteca Nacional
el treball titulat, Bibliografia de las publicaciones periodicas impresas desde 1779

hasta hoy en las Baleares.

Cronologicament la segiient font hemerografica que dona noticia de les publicacions
periodiques balears és “Assaig d’un cens de la premsa catalano-balear” de Joan

Torrent i publicat en el Butlleti de la Federacio de la Premsa Catalano-Balear 1’ any



1930. Es una completissima font de referéncia per tenir noticia exhaustiva de les

publicacions vives en la data de ’aparicio de I’article.

Altres fonts no dedicades exclusivament a recollir I’hemerografia balear pero amb
vocacio exhaustiva son les ja esmentades obres de Givanel, Bibliografia catalana.
Premsa 1 els treballs de Joan Torrent La presse catalane depuis1641 jusqu’a 1937, 1 la

seva Historia de la premsa catalana feta amb la col-laboracié de Rafael Tassis.

L’any 1993 amb motiu del centenari del diari mallorqui Ultima Hora es va organitzar
una exposicié que recollia de forma exhaustiva les publicacions diaries de les Illes. El
cataleg 100 anys de premsa diaria a les Balears aportava dades sobre 56 publicacions

aparegudes entre 1852 1 1988.

Un destacat especialista de 1’hemerografia balear és el bibliofil i bibliograf Lluis
Alemany Vich, qui des dels anys quaranta publicara diversos estudis historics. La seva
obra més destacada en I’ambit hemerografic se centra en les publicacions periodiques
menorquines, La prensa periodica en Menorca. Contribucion a su estudio, assaig
aparegut el 1975. Es tracta d’un estudi exhaustiu que s’inicia amb una introduccid
historica de la premsa menorquina, per continuar amb el cataleg complet de les
publicacions, format per una fitxa hemerografica descriptiva de 277 publicacions des
de 1811 fins al 1974. L’any 1992, Miquel Barber i Barcel6 va publicar en una obreta
independent I’index cronoldgic que ordena les publicacions menorquines de la

bibliografia d’Alemany.

També centrats en la premsa menorquina cal esmentar els catalegs de dues exposicions
celebrades a la Biblioteca Publica de Mad els anys 1991 i 1992, organitzades per
I’Institut Menorqui d’Estudis per commemorar el 180¢ aniversari de 1’aparici6 del
primer diari de I’illa. Ambds catalegs abasten de forma exhaustiva i retrospectica la
producci6é hemerografica de Menorca: Cent anys de premsa periodica a Menorca,
1811-1911 1 Cent anys de premsa periodica a Menorca, 1912-1978. En total es dona

noticia de 174 publicacions.



3.6 FONTS IMPRESES DE LES ILLES CANARIES

Un classic de la bibliografia periodistica el constitueix 1’obra de Luis Maffiotte, Los
periodicos de las Islas Canarias. Apuntes para un catalogo, publicada en tres volums
entre 1905 1 1907 i que recull la produccié hemerografica de I’arxipelag des de 1758
fins 1905. Ofereix 497 fitxes descriptives de les publicacions canaries ordenades
cronologicament, amb un index de publicacions per localitats i un altre alfabétic de
titols. La dimensi6 de 1’obra i la minuciositat tant del treball de recerca i
sistematitzacio de les dades com d’estructuracio interna de la informacid, fan d’aquesta

hemerografia un dels models més interessants de la seva &poca.

L’any 1963 apareix Hemeroteca del Museo Canario. Exposicion organizada por el
seminario del curso de periodismo de la Universidad Internacional de Canarias. Es un

index cronologic de la primera hemeroteca canaria. S’ hi inclou noticia de 350 titols.

Existeix una tesina de llicenciatura inédita presentada 1’any 1968 en I’Instituto de
Periodismo de la Universidad de Navarra obra de José Luis Guerra de Armas titulada

Notas para un catdlogo de la historia del periodismo de Las Palmas.

Pel que fa treballs sobre la premsa particular d’alguna de les illes només es pot fer
referéncia de dues contribucions. Sobre les publicacions periodiques de 1’illa de La
Palma cal esmentar el treball publicat I’any 1948 per la Universidad de La Laguna
titulat Los periodicos de la isla de La Palma, 1863-1948, obra de Juan Régulo Pérez i
on es detallen prop d’una seixantena de titols apareguts en el periode ressenyat.
Darrerament, en 1997 Venancio Acosta Padron ha publicat una revisi6 de la produccio
hemerografica local, La prensa en el Hierro, on repertoria les publicacions periodiques
de I’illa des de les primeres mostres de periodisme escrit fins a la data d’edici6 de la

monografia.



3.7 LES FONTS IMPRESES A CANTABRIA

Les primeres contribucions per al coneixement de la premsa cantabra vénen de la ma
dels autors de les guies de la provincia al llarg del segle XIX. Remigio Salomoén un
d’aquests autors, en la seva Guia de Santander de les edicions de 1860 i 1861 donava
noticia de les publicacions existents. Antonio del Campo Echevarria I’any 1904
inaugura I’hemerografia propiament dita sobre la regiéo amb el seu estudi Periodicos
montaneses, en el qual elabora un cataleg cronologic amb dades sobre 225
publicacions periodiques aparegudes a Santander i 57 aparegudes a diverses localitats
de la provincia. L’any 1987 aquesta obra fou reeditada i s’ampliaren els marges
cronologics incloent les publicacions aparegudes entre els anys 1904 i 1908. Per al
coneixement i identificacio de la premsa del segle XIX també és destacable la serie
d’articles publicats per Jos¢ Simon Cabarga en el diari Alerta sota el titol “Cien afios
de prensa santanderina”. Aquest mateix autor publicaria I’any 1982 una completa
revisio de la premsa local en Historia de la prensa santanderina, on inclou un index de
totes les capcaleres editades a la comunitat autonoma i que han estat analitzades per

’autor.

L’any 1977 va aparé¢ixer una hemerografia molt completa i de gran utilitat, obra de
Francisco Séez Picazo, titulada Catdlogo de la hemeroteca montaniesa (1809-1976).
Indice de publicaciones periédicas de Santander y su provincia. Inclou referéncies de
355 capgaleres. Rosario Fuente Prieto va coordinar un equip d’investigadors que 1’any
1997 publicava la font hemerografica més exhaustiva fins a 1’actualitat Catdlogo de
publicaciones periodicas de Cantabria de la Biblioteca Municipal de Santander, 1809-
1996. Malgrat que es tracta del cataleg d’una unica institucié recull un volum
d’informacié que fa d’aquesta obra una font d’obligada consulta per obtenir una visid
de conjunt de I’hemerografia cantabra. Inclou informaci6é de més d’un miler de titols
descrits d’acord amb la normativa vigent, per tal de facilitar posteriorment la seva
informatitzacié 1 integraci6 de les dades en el Catdlogo Colectivo Espafiol de
Publicaciones Periddicas. Aquesta obra és també exemplar per la riquesa dels seus
indexs, compta amb 7: onomatic, d’entitats, d’impressors i impremtes, geografic de

publicacions, cronoldgic, ISSN i de materies.



3.8 LES FONTS IMPRESES A LA COMUNITAT DE CASTELLA -LLEO

José Mayoral Fernandez és el primer a apropar-se a la produccié hemerografica
d’Avila a partir de La industria y el comercio de Avila, on déna noticia de les 46
publicacions periodiques que controla, aparegudes a la provincia entre 1836 1 1937.
Molt més ambiciosa, rica i rigorosa des del punt de vista bibliografic és el cataleg
elaborat per Julio Gémez de Salazar y Alonso en 1957 i titulat Inventario de las
publicaciones periédicas espaiiolas. Provincia de Avila. El repertori inclou 163
capgaleres aparegudes entre 18361 1957, de les quals 130 corresponen a la capital i 33
a la resta de la provincia. Sense donar noticia de I’hemerografia del segle XX destaca
el treball de Maximiliano Fernandez Fernandez, Prensa y comunicacion en Avila:
siglos XVI-XIX, apareguda en 1998 i on recull de forma exhaustiva dades sobre diaris,

setmanaris i revistes en una quantitat molt superior a la dels treballs precedents.

Els primers treballs existents sobre 1’hemerografia burgalesa es limiten a alguns
articles publicats en la premsa diaria de la capital. Gregorio Carmona va publicar a
Hoja del Lunes, entre juliol i agost de 1957, diversos articles sota el titol “Apuntes
para una historia del periodismo burgalés”, on ressenyava de forma exhaustiva totes
les publicacions aparegudes a la provincia des dels origens de la premsa fins al 1957.
Posteriorment Manuel Santamaria en Diario de Burgos, el 17 d’agost de 1969 va
ampliar la nomina de diaris localitzats en I’article titulat “La prensa en Burgos”
(Altabella, 1981: 268). Qui ha dotat I’hemerografia de Burgos d’un treball serios i
exhaustiu, tot i que parcial des del punt de vista cronologic, és Juan Carlos Pérez
Manrique amb Prensa periodica en Burgos durante el siglo XIX, on inclou un

inventari de més d’un centenar de titols identificats.

El cronista de la ciutat de Segdovia, Mariano Sdez Romero, es va ocupar d’elaborar una
minuciosa hemerografia de la provincia 1’any 1949. Periodismo segoviano inclou, al
marge d’una col-leccid6 de semblances biografiques dels més il-lustres periodistes
segovians, una detallada relacio cronologica de totes les publicacions aparegudes des
dels origens de la premsa a la provincia fins a I’any de redaccio de 1’obra, en total 135

titols. Una tesina de fi da carrera presentada 1’any 1957 a I’Escuela Oficial de



Periodismo de Madrid per Francisco Javier Moron Dominguez amb el titol Mds de
medio siglo de prensa segoviana, 1900-1957, complementa i aprofundeix en el

coneixement de I’hemerografia a la provincia.

El primer treball hemerografic sobre la provincia de Soria es remunta a 1883 i €s obra
del periodista i escriptor local Francisco Pérez Rioja, “La prensa periddica en Soria”,
aparegut en Recuerdo de Soria. Ofereix la descripcio de 21 diaris. L’any 1950 I’erudit
i bibliotecari Florentino Zamora Lucas va presentar al concurs bibligrafic de la
Biblioteca Nacional el treball titulat, La prensa periodica en Soria y su provincia,
1833-1950. Es tracta de ’hemerografia més completa sobre el tema existent fins a
I’actualitat. L’any 1978 Carmelo Romero Salvador va presentar una tesis doctoral en la
Facultad de Filosofia y Letras de la Universidad de Zaragoza amb el titol Las
elecciones en la provincia de Soria durante la Segunda Republica. En aquest extens
treball d’investigacidé 1’autor dedica un capitol a ressenyar exhaustivament les

publicacions periodiques aparegudes a Soria durant el periode 1931-1936.

Sota la signatura de J. Bonilla van aparéixer en 1860 en el diari Adelante, un seguit
d’articles en que es ressenyaven les publicacions existents a Salamanca. L’evident
parcialitat i incompletesa de les fonts hemerografiques és el que va moure José Maria
Garcia Garcia a elaborar Prensa y vida cotidiana en Salamanca: siglo XIX, una
aproximacio a la historia de la premsa de la provincia, circumscrita només a un segle i
on I’analisi historica de la practica periodistica es veu acompanyada per un exhaustiu

cataleg que identifica i localitza els 242 titols que inclou I’estudi.

El Departamento de Historia Contemporanea de la Universidad de Salamanca va
iniciar ’any 1984 una col-lecci6 d’estudis a partir dels quals contribuir al coneixement
de les fonts per a la historia de Castella i Lled, en aquesta linia de treball cal situar
Publicaciones periodicas salmantinas, 1793-1936, resultat de la col-laboracié de
professors i alumnes de 1’esmentat departament, dirigits per la professora Mercedes
Samaniego Boneu. En el cataleg es ressenyen 131 publicacions a través d’una
completa fitxa identificativa. L’any 1986 Maria Teresa Santander déna a la llum

Publicaciones periodicas salmantinas existentes en la Biblioteca Universitaria (1793-



1981), es tracta d’un treball més complet i rigor6és que ’anterior, perd sense vocaciod
d’exhaustivitat, ja que es limita a fer I’inventari dels fons hemerografics de la

biblioteca universitaria.

La primera mostra de I’hemerografia lleonesa I’ofereix 1’obra de Ramon Labrafia I’any
1875 amb Catdlogo de la Biblioteca Provincial de Leén. Es una simple relacio dels
periodics conservats en 1’esmentada institucid, que inclou una detallada informacid
sobre els exemplars disponibles de cada titol. A principis de segle Clemente Bravo
publica la monografia La imprenta en Leon, on s’ocupa de ressenyar 108 diaris des de
1808 fins a la data d’aparici6 del cataleg, €s sens dubte una contribucié més completa

que el cataleg de Labrana.

Sobre 1’hemerografia palentina sén eloqiients les paraules d’Altabella (1981: 414)
“Pocos datos hemos encontrado para el estudio hemerografico de esta provincia, hasta
tal punto que creemos es una de las que alcanza cotas de mas exigua documentacion”.
Des de I’aparicié de 1’obra d’Altabella no es té noticia de cap treball de vocacio

repertorial hemerografica que descrigui les publicacions periodiques de la provincia.

Una de les primeres aportacions hemerografiques fetes a Valladolid correspon a
I’elaborada pel cronista de la ciutat Narciso Alonso Cortés “Catalogo de periddicos
vallisoletanos”, publicat en 1914 en el Boletin de la Sociedad Castellana de
Excursiones. El treball més destacat de tota I’hemerografia espanyola el constitueix la
tesi doctoral del professor i periodista Celso Almuifia Fernadndez, La prensa
vallisoletana durante el siglo XIX, 1808-1894, tant per la seva qualitat com per la seva
extensio. Altabella (1981: 428) afirma en relaciéo amb I’obra d’ Almuifia “Sin hipérbole
se puede afirmar que se trata del estudio hemerografico mas importante realizado en
Espafia sobre una provincia espafiola, dentro del marco del siglo XIX”. L’autor doéna
una relacid de 364 titols que han estat descrits d’acord amb una completissima fitxa
hemerografica que ha servit de model per a diversos investigadors posteriors. Les
caracteristiques i la utilitat de ’esmentada fitxa seran analitzades en una capitol
especific d’aquest treball. EI mateix autor, en col-laboracié amb Ricardo Martin de la

Guardia i1 Juan Carlos Antolin Garcia, va publicar en 1992 Catdlogo de la prensa



vallisoletana del siglo XX, obra que complementa i completa la seva tesi doctoral i on

aplica novament la seva metodologia de descripci6 i analisi de les puiblicacions.

Qui obre el cami de I’hemerografia zamorana és Cesareo Fernandez Duro amb
Coleccion bibliografica-biografica de noticias referentes a la provincia de Zamora,
obra premiada en la convocatoria del permi bibliografic de la Biblioteca Nacional
I’any 1876. L’ autor dedica un capitol als periodics de la capital i de la provincia i
menciona 49 titols des de 1833. Julio Gémez de Salazar en 1956 va publicar en Gaceta
de la Prensa Espariola I’article “Inventario de la prensa de Zamora y su provincia” on

es ressenyen 233 publicacions.

3.9 LES FONTS IMPRESES A CASTELLA - LA MANXA

Fermin Caballero, geograf i humanista del segle XIX va posar les bases per a la
historia de la premsa de la provincia de Conca amb la seva obra La imprenta en
Cuenca, de 1869, on inclou un capitol dedicat als peridodics de la provincia i en

ressenya 19 titols.

Juan Diges Antén va publicar 1’any 1902 El periodismo en la provincia de
Guadalajara: apuntes para su historia, seguido de una brevisima noticia de las
imprentas establecidas en la misma provincia. Es tracta d’una bibliografia que recull
79 fitxes per ordre alfabétic de les publicacions aparegudes a Guadalajara des de 1811

fins al 1902.

El precursor de I’hemerografia toledana és Juan Moraleda y Esteban. El 28 de
setembre de 1898 va publicar en El heraldo toledano un article titulat “Bibliografia
toledana. Periddicos publicados en Toledo desde el ano 1886”. Posteriorment aquest
mateix autor en Historia y evolucion de la prensa toledana y mision de la misma en el

orden social, amplia la seva revisio cronologica fins el 1908.

El primer treball destacable sobre I’hemerografia d’Albacete és obra de Julio Gémez

de Salazar amb “Inventario de la prensa de Albacete y su provincia” publicat en



Gaceta de la prensa espaniola en 1956 1 on es relacionen 226 titols. En 1971 Francisco
Fuster Ruiz amplia la nomina de publicacions amb la seva contribucié Historia y

bibliografia de la prensa en Albacete.

Isidro Séanchez Séachez, professor d’Historia Contemporania en la Facultad de Letras de
la Universidad de Castella-La Manxa ha publicat diversos treballs d’investigacid sobre
la premsa en aquesta comunitat. Tot i que la seva vocacié no €s hemerografica, en
cadascun dels seus estudis s’inclou una relacidé exhaustiva de les publicacions
circumscrites a I’entorn geografic i al periode cronoldgic que 1’autor analitza, cosa que
doéna un enorme valor a aquest conjunt de monografies ja que constitueixen una font
molt valuosa per aproximar-se al patrimoni hemerografic de la Castella-La Manxa. El
primer dels estudis d’Isidro Sanchez es publica en 1983, Historia y evolucion de la
prensa toledana, dos anys després apareix Historia y evolucion de la prensa
albacentense (1833-1939). El 1990 Historia y evolucion de la prensa manchega
(1813-1939) 1 Historia y evolucion de la prensa talaverana (1842-1936). Finalment
I’any 1991 va veure la llum La prensa en Castilla-La Mancha: caracteristicas y

estructura (1811-1939).

3.10. LES FONTS IMPRESES D’AMBIT CATALA

3.10.1 Els precursors
Altabella en la introduccid a la part dedicada a les fonts criticobibliografiques per a

I’estudi de la premsa a Catalunya fa el segiient comentari:

“Una exaltacion de los valores vernaculos de Catalufia ha propiciado, desde
muy antiguo -hace més de un siglo, como se vera-, una preocupacion cultural
por la hemerografia, el coleccionismo de periddicos y el estudio de éstos, si
bien es verdad que prevaleciendo el sentimiento cultural de la lengua sobre
otros factores, y ello, hasta tal punto, que mientras bastantes provincias
espaifiolas estan faltas de estudios hemerograficos en profundidad -incluso
sencillos censos nominales-, Catalufia los posee ampliamente”. (Altabella,
1981: 282)



Aquesta preocupacié cultural por la hemerografia a la qual es refereix Altabella,
parteix del treball de Josep Pella i Forgas “Estudis historichs del periodisme de
Catalunya”, publicat a les pagines de La Renaixensa I’any 1879, on presenta un assaig
per a I’elaboraci6 del cataleg dels periodics publicats a Catalunya fins al 1868. Givanel
en el proleg a la seva Bibliografia catalana ret homentage als precursors dels estudis
hemerografics. Al costat de Pella i Forgas situa a Gras i Elias, coneixedor del
periodisme reusenc, a Mossén Gudiol, qui havia publicat alguns articles sobre la
premsa vigatana, a Torroella i Girbal, especialistes ambdds en les publicacions
periodiques gironines. També Maria Aguild en el seu Catalogo de obras en lengua
catalana impresas desde 1474 hasta 1860, aparegut el 1923, ressenya un bon nombre

de periodics en catala.

3.10.2 Joan Givanel i Mas

L’any 1920 Joan Givanel anunciara la iniciativa d’un projecte hemerografic de
dimensions colossals, després d’haver publicat un treball'” en col-laboracié amb la
seva dona sobre les publicacions barcelonines escrites en catala des de 1879 fins al
1918. L’any 1926 en un altre estudi titulat “La bibliografia de la premsa catalana”,
aparegut a la revista Estudis universitaris catalans, dona noticia de la situacio dels
estudis bibliografics sobre premsa catalana i proposa un model de fitxa de treball per
iniciar la tasca encarregada per la Institucié Patxot, que no és altra que elaborar un
exhaustiva hemerografia catalana. La Bibliografia catalana. Premsa trigara deu anys a
culminar-se, entre 1931 1 1937 s’editaran els tres volums que conformaran 1’obra: una
bibliografia exhaustiva i detallada que informa de 3.152 publicacions periodiques
escrites en catala o bilingiies aparegudes entre 1792 1 1925. Givanel en la introducci6 a
la seva obra, a la qual ja ens hem referit anteriorment, es planya de ’abséncia de
treballs previs i1 de la pobra atenci6é que ha rebut la premsa des del vessant bibliografic,
per aixo sent la necessitat d’imitar obres com 1I’Annuaire de la Presse de Franga o bé

els anglesos The News Papers Press Directory i Willing’s Press Guide.

"L’obra va ser publicada ’any 1920 amb el titol Publicacions periodiques barceloneses escrites en
llengua catalana des de 1879 a 1918, a Barcelona per la Impremta de la Casa de la Caritat.



3.10.3 Joan Torrent

La investigaci6 sobre la premsa catalana la va iniciar I’any 1925 amb 1’elaboracié d’un
fitxer de titols i dades hemerografiques que fou la base documental de la majoria dels
seus treballs posteriors. Una de les primeres contribucions que publica aparegué I’any
1930 en el Butlleti de la Federacio de la Premsa Catalano-Balear, amb el titol
“Assaig d’un cens de la premsa catalano-balear”. En la mateixa revista cinc anys
després dona a con¢ixer un inventari de les publicacions periodiques impreses a la

ciutat de Barcelona entre 1641 i 1935'%,

L’any 1937 sera clau per a I’hemerografia periodistica catalana. En aquesta data es
publiquen els dos ultims volums de 1’obra de Givanel, Miquel i Vergés publica La
premsa catalana del vuit-cents, 1 finalment, amb motiu de I’Exposici6 Internacional de
Paris, el Comissariat de Propaganda de la Generalitat de Catalunya va presentar un
exhaustiu cens de publicacions periodiques, La presse catalane depuis 1641 jusqu’a
1937. El treball havia estat dirigit per Joan Torrent amb la col-laboracié dels
periodistes Francesc Carbonell, Josep Monfort i Rafael Bori. L’obra no constituia
només una actualitzacié de la Premsa de Catalunya de Lluis Bertran i Pijoan, sin6 que
I’ampliava, ja que incloia la premsa de la ciutat de Barcelona, tant I’escrita en catala
com en castella, la premsa catalana o bilingiie editada a Valencia i les Balears i la resta

de la premsa en catala publicada fora dels Paisos Catalans.

Un estudi fonamental en la historiografia catalana contemporania €s la Historia de la
premsa catalana de Joan Torrent i Rafael Tasis, publicada I’any 1966. En aquesta obra
es dona noticia de més de set mil titols de periodics. El primer volum abasta tota la
historia del periodisme barceloni, des de 1557 fins 1965. El segon, s’ocupa de la
premsa comarcal i de la publicada en les altres terres de parla catalana i de la resta del
moén on hagi estat impresa una publicacié periodica en catala. Aquesta historia, que

supera els limits cronologics i que amplia les tipologies documentals de 1’obra de

"®Altabella considera que la primera manifestacié de la premsa periddica a la peninsula data de 1661 i
correspon a la Gaceta madrileria, i no pas a les gasetes barcelonines, de les quals no hi ha proves que
demostrin el seu caracter periodic. (Altabella, 1981: 283)



Givanel, representa la culminaci6 d’un esperit d’amor per la cultura propia, que

arrenca dels erudits i estudiosos del periode renaixentista del segle XIX.

3.10.4 El suport institucional a les bibliografies de publicacions periodiques

Durant els primers anys de la represa en 1’autogovern de Catalunya, les institucions
van empredre una tasca de normalitzacié dels diferents ambits de 1’activitat social 1
cultural. Un dels objectius era incentivar la creaci6 de mitjans de comunicacid en
catala com a mecanisme per reforgar i consolidar 1’extensio social de 1'as de la llengua.
Un altre objectiu, també important, era elaborar eines hemerografiques (censos,
repertoris, guies, etc.) que donessin noticia de la diversitat de publicacions de caracter
local i comarcal que s’editaven arreu de Catalunya, tant als lectors, com a empreses
anunciants i investigadors. En el suport a aquest tipus d’iniciatives cal destacar dues
institucions: la Diputacié de Barcelona i la Generalitat de Catalunya, a través del seu

Departament de Cultura.

3.10.4.1 Diputacio de Barcelona

La primera iniciativa que es va dur a terme des de la Diputacié va ser 1’organitzacio
del Congrés de la Premsa Comarcal de Catalunya, que tingué lloc a Canyamars entre el
16 i 17 de maig de 1981. Entre les decisions que es van prendre destaquen tres: la
constitucié de I’ Associaci6é Catalana de la Premsa Comarcal, la dotacio per part de la
Diputacié d’un fons econdmic per crear serveis técnics de suport a la premsa comarcal,
i la creacié d’un cens de publicacions, que s’elabora sota la direccié de Josep M?

Huertas i inclogué un total de 186 capgaleres.

Paral-lelament a 1’organitzacio6 i celebracio del congrés, la Diputacio va posar en marxa
Arrel, una publicaci6 que recollia les reflexions d’especialistes sobre la necessitat de
disposar d’eines per al coneixement i I’estudi d’un fenomen comunicatiu singular com

el de la premsa comarcal catalana.

A partir de 1981 1 fins al 1983 el Servei de Premsa de la Diputacié de Barcelona va

publicar el Cens de Premsa Comarcal. Es tracta d’una bibliografia exhaustiva i corrent



de les publicacions periodiques no diaries que han exercit les funcions de premsa
d’informacié general d’ambit local. S’exclouen les pertanyents al Barcelonés i les que
manifesten un caracter especialitzat. Durant els anys 1986 1 1987, com a ampliacio i
continuaci6 del Cens, va apareixer el Llibre del cens de la premsa local i comarcal.
S’incrementava el ventall de publicacions descrites i s’hi donava un tractament més
aprofundit. L’obra permet copsar la pluralitat de la premsa comarcal i posar a
disposicio dels estudisos una font d’informaci6 amb dades del tot fiables. El métode
d’analisi corresponia al proposat per Jaume Guillamet a la seva obra La premsa

comarcal, un model catala de periodisme popular.

3.10.4.2 Generalitat de Catalunya

Des del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié es van editar entre els anys
1981 1 1982 una Guia de la premsa local i comarcal per a cadascuna de les quatre
provincies catalanes. Es tracta de catalegs bibliografics corrents, la pretensio dels quals
ha estat la de col-laborar en la difusi6 de I’ampli ventall de publicacions periodiques
que configura la premsa local i comarcal. En la introduccidé de les Guies els
responsables de 1’edici6 van valorar aquest tipus de publicacions per la seva
contribucié a la reforcament de la identitat cultural del pais i a la normalitzacio

lingistica.

Amb la descentralitzacié de la gestio del diposit legal comencaren a elaborar-se
catalegs bibliografis que recollien la produccio6 de les diferents comunitats autonomes.
L’any 1983 el Departament de Cultura, a través de 1’Institut Catala de Bibliografia,
publica el primer numero de la Bibliografia nacional de Catalunya. Va sorgir amb
periodicitat trimestral i només incloia noticies de monografies. També el 1983 i
posteriorment I’any 1985 es va publicar Bibliografia nacional de Catalunya.
Publicacions en Seérie que recollia informacio bibliografica dels primers niimeros i dels
canvis de titols de les publicacions durant el periode 1982-1983. Des d’aleshores

aquesta obra no ha tingut continuitat.



Des de la Direccié General de Mitjans de Comunicacié depenent del Departament de
Cultura es posa en marxa 1’any 1981 una col-leccid sense titol dedicada a treballs
hemerografics sobre premsa local. Entre 1981 i 1983 es publicaren quatre estudis sobre

1, Granollers® i Igualada®. Es remarcable que tres d’aquests

la premsa a Vic'", Ripol
quatre estudis corresponien a memories final de carrera presentades a 1’Escola de
Bibliologia, avui Escola Universitaria de Biblioteconomia i Documentacié “Jordi
Rubi6 i1 Balaguer”, fet que s’adeia amb la tradici6 de treballs bibliografics relacionats

amb la premsa i el periodisme iniciada en la década dels 30. (Altabella, 1981: 293).

El Servei de Promocio6 de la Premsa del Departament de Cultura encarrega el 1983 al
periodista especialitzat en premsa comarcal Jaume Guillamet la redaccié d’un estudi
sobre el tema. La premsa comarcal: un model catala de periodisme popular és la
primera aproximacid historica a aquest fenomen comunicatiu on s’analitza la seva
evoluci6 des del régim franquista fins al ressorgiment experimentat a partir de la
reinstauracié democratica. L’obra aporta un conjunt de censos hemerografics
exhaustius amb les publicacions editades a Catalunya des dels seus origens fins al
1981. Els objectius de 1’analisi no es limiten només a establir una panoramica historica
i determinar els trets distintius de la premsa comarcal. Les dades recollides es
complementen amb els censos esmentats que van permetre de quantificar en el seu
moment la realitat d’aquest tipus de publicacions, con¢ixer la seva difusié i determinar,

aleshores, el suport institucional oportu.

L’any 1983 Jaume Guillamet va iniciar 1’elaboracié d’un anuari, les dades del qual
posteriorment actualitza i publica el Servei de Promocié de la Premsa amb el titol
Anuari de la premsa catalana 1986. Era una obra exhaustiva i corrent que recollia tota
mena de publicacions periodiques (diaris, revistes, setmanaris, publicacions oficials,
butlletins d’associacions professionals, etc.) editades durant I’any 1985 arreu del

Paisos Catalans. Incloia també aquelles publicacions editades arreu del mon en catala o

PMiralpeix i Balliis, Concepcid. La premsa a la ciutat de Vic al segle XIX. Barcelona, 1981.
*Palomera i Costa, Mercé. Cent anys de premsa a Ripoll, 1881-1980. Barcelona, 1982.

?'Subi, Joan. La premsa a Granollers, 1882-1982. Barcelona, 1982.
Miret i Solé, M? Teresa. La premsa a Igualada. Barcelona, 1983.



que fessin referéncia explicita a la realitat social, politica o cultural del Paisos
Catalans. L’objectiu de 1’obra era constituir una guia institucional que superés la
parcialitat de les Guies de la premsa local i comarcal 1 incentivés el desenvolupament
de les empreses periodistiques a través de la divulgacié de ’amplissima oferta de
premsa a Catalunya. En el seu origen existia la pretensid d’actualitzar les dades

periodicament, pero després de 1’edicid corresponent a 1986 no hi ha hagut cap altra.

3.10.5 Hemerografies sobre premsa local

Els primers treballs sobre les publicacions periodiques de caracter local o comarcal es
fan a través d’aproximacions a la historia del periodisme local per estudiosos i erudits
de finals dels segle XIX i principis del XX. Recordem els noms de Pella Forgas, Elias
de Molins i Mosseén Gudiol, entre d’altres. Acostumen a barrejar la cronica de les
vicissituds de les publicacions i els seus principals responsables amb relacions
nominals que en pocs casos es poden qualificar d’exhaustives. En cap cas no estem
davant de bibliografs guiats per una metodologia que intenti posar al servei de
I’investigador la seva tasca repertorial i de recerca. Cal arribar a la figura de Givanel
per conjugar aquesta doble dinamina: el desvetllament de la importancia i singularitat
de la premsa com a font documental i el disseny d’una metodologia del treball
hemerografic que ompli de sentit la percepcio6 inicial sobre la riquesa informativa i
historica que es conté en les pagines d’un diari, una revista o en el butlleti d’una petita
entitat. L’aportacié de Torrent i Tasis, tot i la seva monumentalitat i ambicio, no
amaga la manca d’una metodologia coherent i estructurada com assenyala Joaquim

Molas. (1966: 67).

Es a partir de la década dels 70, a les acaballes del régim franquista, que es reprén a
Catalunya la tradici6 pels treballs hemerografics sobre premsa local. Tot i que el
metode de Kayser per a 1’analisi del contingut de la premsa és una pauta de referéncia

per als investigadors en 1’ambit de les ciéncies de la comunicacid,

“La investigacido hemerografica ha estat for¢a descuidada dins el conjunt de
la labor cientifica i de recerca. Només hi ha hagut la labor de divulgacio
dels cens fets en general per afeccionats amb un gran amor a la premsa.



Aquests investigadors sense vinculacié intima amb la vida académica han
efectuat una labor de recopilacié6 amb més bona voluntat que grans mitjans
i el resultat ha estat superior a allo que seria d’esperar de considerar el
bagatge intel-lectual, els mitjans economics i la manca d’un equip vertebrat
i coherent en la recollida de dades” (Figueres, 1981: 18)

L’apreciacio de Figueres es basa en la nomina de treballs existents fins a I’any 1981.
Figueres ¢és el primer especialista que s’ha dedicat a analitzar la metodologia de les
hemerografies catalanes aparegudes entre 1939 i 1981. En aquesta data comptabilitza
un totsl d’11 monografies hemerografiques d’ambit local o comarcal (Figueres, 1981:
13). En I’actualitat n’hi ha quasi una trentena, exactament 29, al marge de les
quantioses contribucions parcials publicades en revistes especialitzades. A banda del
significatiu increment d’estudis, al qual farem referéncia més endavant, convé reiterar
la manca d’uniformitat quan a la metodologia i al nivell de descripcié de les
publicacions. En comptades ocasions ens trobem davant de bibliografies que
justifiquin la metodologia emprada i, menys encara, aquelles que segueixin una que
hagi estat reconeguda pel seu rigor, com per exemple, el model del frances Kayser o el
de I’espanyol Celso Almuifia. En aquest grup es troben les memories final de carrera
presentades en 1’Escola de Bibliologia, a les quals al-ludiem en I’apartat anterior i La
premsa a la provincia de Tarragona durant la segona republica, 1931-1936, excel-lent
hemerografia feta per una trentena d’investigadors i fruit d’un acord de col-laboracid
entre ’Institut d’Estudis Vallencs, I’Institut d’Estudis Juan Gil-Albert d’Alacant 1
I’Institut d’Estudis Balearics.

Pel que fa a les raons que expliquen aquest significatiu increment d’hemerografies
locals, quasi una trentena de localitats i comarques en disposen d’una bibliografia de
publicacions periodiques de caracter retrospectiu, hi ha diverses opinions que podriem
qualificar de complementaries. L’historiador Jaume Sobrequés, per exemple, en el
proleg a Tarragona i la seva premsa de Virgili Sanroma justifica aquest increment de

la manera seglient:

“la creixent descentralizatcid de 1’ensenyament superior, concretada en la
creacidé de col-legis universitaris i de facultats a Lleida, a Girona i a



Tarragona ha comportat una notable potenciacié dels estudis d’historia
local contemporania, els quals s’han de realitzar per forca -sense oblidar
mai l’interés dels grans centres documentals barcelonins- en els arxius,
biblioteques i hemeroteques dels ambits respectius, perque és en ells on es
troben, sovint en mal estat de conservacid i d’ordenacid, les publicacions
periodiques que han de servir de base informativa per aquests estudis. Aixo
ha contribuit de forma decisiva a impulsar la publicacié de repertoris, de
catalegs i d’histories de la premsa a moltes poblacions catalanes™. (citat a:
San Roma, 1981: 23)

Per a Josep M* Figueres I’interés per la premsa local no es justifica només per la

‘facilitat’ d’accés a les fonts, sin6 per la seva dimensi6 historica i documental:

“la realitzaci6 d’un cens o inventari de la premsa local no té només un
caracter d’investigaci6 centrada en un millor coneixement de la historia de
la poblacié en qiiestio; té, a més, una doble funcionalitat, en primer terme
ofereix les eines, potser les més vives, tret dels dietaris o memories, per
ampliar el saber d’una localitat en facilitar els aspectes d’opinid i critica,
d’informacié i referéncia de tot tipus que ajuden a destriar aquells elements
que sovint no figuren en les histories locals o en les monografies
especifiques. També té€ un gran valor dins el conjunt de la historia recent de
Catalunya, donat que possibiliten de connectar amb portantveus politics,
literaris, artistics o culturals, socials, esportius, etc. gracies als quals es
podra configurar amb més plenitud la historia d’un moviment literari, d’un
partit politic etc. D’aci arrenca la gran missi6 dels inventaris de premsa”.
(Figueres, 1984: 5)

Les paraules de Josep M* Figueres recorden a les d’Andrenio que publica a La
Vanguardia el 23 d’abril de 1926 en un article titulat “La bibliografia de los

periddicos” i que Givanel incorpora en el proleg a la seva bibliografia de la premsa:

“La bibliografia de los periddicos no es una empresa baladi, entre los
muchos trabajos de catalogacion que hay que hacer (...) Los periddicos son
documentos historicos y archivos literarios. Ni la historia politica, ni la de
costumbres, ni la evolucion literaria se apreciaran bien si prescindimos de
estos textos efimeros de su actualidad, pero vivideros como documentos™.
(citat a: Givanel, 1931: XX)

Pero la rad més important que explica I’augment d’hemerografies locals es fonamenta

en una nova percepcid que els historiadors manifesten a I’entorn de la premsa. Si com



apunta Maria Dolores Saiz (1996: 12) “hasta época muy reciente, la prensa era
considerada como un material de trabajo de escaso valor cientifico para el historiador”,
ara no només €s una valuosa font documental per a la seva tasca investigadora, sind
també I’objecte de la propia recerca historica en molts casos. La feixuga tasca de
localitzar, identificar, descriure i compilar en forma de cens, repertori o inventari és el
pas previ necessari per transformar aquesta primera etapa de la investigacid en una
segona centrada en la construccid de la historia de la premsa, que fins época molt

recent ha estat oblidada pels historiadors.

3.10.6 Treballs sobre premsa especialitzada

L’ambit d’estudi més oblidat sobre les publicacions periddiques a Catalunya i, com es
concloura més tard, també en la resta de I’Estat, és el que fa referéncia a la premsa
especialitzada. La premsa diaria d’informacié general compta amb dues grans
hemerografies. L’any 1978 el publicista Lluis Sola i Dachs publica Historia dels diaris
en catala. Barcelona 1879-1976, es tracta d’un esbo¢ de les publicacions diaries
editades en catala a la ciutat comtal a partir de I’embranzida cultural que representa la
Renaixenga, concretament des de 1’aparicio del Diari Catala de Valenti Almirall fins
al naixement de I’ Avui. Obviament la pretensio d’aquesta obra en el moment en qué es
presenta es fer memoria de la represa significativa del periodisme en catala que es va
dur a terme des de 1'altim ter¢ del segle XIX fins a la desfeta de la guerra civil. Més
ambiciosa encara, tant pel que fa a 1’abast cronologic com geografic, fou la proposta
que culmina en 1’elaboracio del cataleg 200 anys de premsa diaria a Catalunya,
aparegut I’any 1995 per iniciativa del Col‘legi de Periodistes de Catalunya, 1’ Arxiu
Historic de la Ciutat de Barcelona i la Fundacié “La Caixa” i dirigit per Josep M?*
Huertas. L’obra pretenia donar resposta a una qiiestié tan simple com: quants i quins
han estat els diaris publicats a Catalunya des del naixement del Diario de Barcelona?
El resultat fou un$treball exhaustiu que donava noticia de prop de mig miler de diaris.
L’estudios pot recorrer també a 1’inventari que elabora el diari Avui en els seus primers
temps de vida, ja que divulga la série “Diaris catalans” tot fent referéncia als diaris en

catala publicats arreu.



Pel que fa al tema de les publicacions especialitzades hem parlat d’oblit atenent-nos a
criteris estrictament quantitatius si ho comparem, per exemple, amb el panorama que
ofereix la premsa local. Per al coneixement de la premsa esportiva destaca el cataleg de
I’exposicid celebrada a Barcelona 1’any 1970, 100 asios de prensa deportiva en
Catalunia. La premsa femenina compta amb el treball d’Isabel Segura i Marta Selva de
I’any 1984 titulat Revistes de dones, 1846-1935, circumscrit a les revistes editades a la
ciutat de Barcelona. Les publicacions infantils de la postguerra compten amb un
interessantissim treball del 1985 de I’Enric Larreula, Les revistes infantils catalanes de
1939 encga. A 1’entorn de les publicacions técniques es presenta 1’any 1994 a la
Facultat de Ciéncies de la Comunicacid de la Universitat Autonoma de Barcelona un
treball de recerca signat per Jaume Soriano Clemente que duia el titol Premsa técnica i
professional: definicio i cens de publicacions a Catalunya. Es tracta d’una bibliografia
corrent i no pas un estudi historic sobre I’evolucié d’aquest tipus de publicacions. El
mateix caracter académic té el treball d’Angels Fusté, Premsa humoristica a Manresa,
1872-1936, presentat a la Facultat de Ciéncies de la Comunicaci6 de la UAB el 1992.
Josep Fauli I’any 1995 es dedica a descriure i repertoriar la moderna premsa cultural
en Les revistes culturals en catala, on inventaria les publicacions existents entre 1990 i
1994. L’ambit que més fruits ha donat correspon a les publicacions d’indole politica.
Sén interessants les obres de Joan Crexell sobre la premsa politica en la clandestinitat:
Premsa catalana clandestina i de [’exili, 1917-1938 1 Premsa catalana clandestina,
1970-1977. En La premsa republicana que Joan B. Culla i Angel Duarte publicaren
I’any 1990, al marge d’oferir un estudi historic sobre la premsa republicana editada a
Catalunya fins el 1939, s’incorpora una relaci6 nominal exhaustiva de les capgaleres
del periode analitzat. Pedro Dalmases, que pretén contribuir a 1’estudi i coneixement
de I’anarquisme catala, repertoria més de 240 publicacions en La prensa
anarcosindicalista en Cataluria, 1835-1939. Finalment, pel que fa a la premsa de partit
i la comunicaci6 politica, s’ha de ressenyar el cataleg bibliografic elaborat per Emili
Gasch durant 1999, La premsa del PSUC, 1936-1993, es tracta d’una bibliografia
exhaustiva i1 retrospectiva de les publicacions periodiques oficials i no oficials

impulsades pel PSUC.



3.11 LES FONTS IMPRESES A EXTREMADURA

A finals del segle XIX Nicolds Diaz Pérez publicava Historia de Talavera la Real,
Altabella (1981: 372) asseyala que en un dels capitols de I’obra de Nicolas Diaz titulat
“Catalogo de los periodicos que se han publicado en Extremadura” es troba la primera
contribucié a 1’hemerografia de la regio, tot i que ressalta la parcialitat i la
incompletesa de les dades. Més recentment, en 1971 en la revista Alcantara de
Céaceres, Juan Pedro Vera Camacho repassava de forma exhaustiva les publicacions
periodiques extremenyes en el seu article “Periddicos y periodistas extremenos del

siglo XX

Pel que fa a les hemerografies de cadascuna de les provincies extremenyes cal destacar
una obra mode¢lica per a la data en que es va redactar com és la de Roman Gémez
Villafranca Historia y bibliografia de la prensa de Badajoz, de 1901. Al marge d’una
breu referéncia a 1’evoluci6 de la premsa en la provincia durant el segle XIX, inclou
una completa fitxa hemerografica per a cada una de les 52 publicacions; en alguns
casos aporta indexs dels articles més rellevants dels titols repertoriats, des de 1808 fins
al 1900. A causa de la significacio de I’obra aquesta va ser reeditada I’any 1977. L any
1956 Julio Gomez de Salazar va donar a congixer un rigoros treball catalografic titulat
“Inventario de la prensa de Badajoz y su provincia”, publicat en la Gaceta de la prensa
espaniola on llista 344 publicacions, 260 corresponen a la capital i les 84 restants a
diferents localitats de la provincia. Posteriorment, I’any 1975 en la Revista de estudios
extremerios, Arcadio Guerra publicava “Apuntes bibliograficos de la prensa periddica
de la Baja Extremadura”. Es tracta d’un repertori hemerografic que actualitza el de
Gomez Villafranca alhora que dissortadament descconeix les aportacions fetes pel de
Gomez de Salazar. L’interés d’aquesta font és la localitzacié minuciosa de les
publicacions repertoriades. L’any 1981 Joaquin Rosado va elaborar un petit estudi
dedicat a les revistes aparegudes a Badajoz sota el titol La prensa periodica

placentina: apuntes para su historia.

L’abséncia de treballs d’entitat que donessin noticia de les publicacions peridodiques

editades a Céceres es va superar amb 1’obra publicada I’any 1991 per German Sellers



de Paz La prensa cacereiia y su época, 1810-1990. Es sens dubte la historia més
completa sobre la premsa d’aquesta provincia, fruit d’un treball que, segons 1’autor,
s’ha prolongat durant quasi trenta anys. Inclou informacio sobre un total de 555
capcaleres, 347 corresponen a Caceres capital i 208 a la resta de poblacions de la

provincia extremenya.

3.12 LES FONTS IMPRESES A GALICIA

Juan Carlos Fernandez Pulpeiro va publicar en 1981 la seva memoria de llicenciatura
defensada a la Facultad de Ciencias de la Informacion de Madrid un any abans, amb el
titol Apuntes para la historia de la prensa del siglo XIX en Galicia. La dimensio
repertorial de 1’obra es fonamenta en la inclusié d’un competissim index general de les

publicacions editades a la comunitat autonoma entre 1800 i 1950.

Aprofitant la proximitat del bicentenari del naixement de la premsa a Galicia, Enrique
Santos Gayoso publica el 1990 Historia de la prensa gallega, 1800-1986. Es un treball
monumental, en el proleg del qual I’autor es declara hereu i deutor de ’obra d’erudits
com Manuel Soto Freire, Eugenio Carré Aldao** o Pablo Pérez Constanti, tots ells
estudiosos del periodisme gallec. L.’obra de Santos Gayoso pretén omplir 1’abséncia
d’una hemerografia general de la premsa a Galicia i1 superar els treballs parcials
realitzats per a la Gran Enciclopedia Gallega per Alberto Vilanova Rodriguez o Xosé
Neira Vilas. Mancava en el panorama hemerografic una obra que recollis, comentés i
estructurés des dels seus inicis tota la premsa escrita a Galicia (periodics, revistes,
setmanaris, butlletins), aquest és 1’objectiu que acompleix 1’obra de Santos Gayoso,
que inclou noticia de 2.167 publicacions, classificades en 36 categories tematiques.
Posteriorment, en 1995, I’autor ha revisat i ampliat la seva obra inicial amb Historia de

la prensa gallega, 1800-1993, on ha incorporat les fitxes corresponents a la vintena de

3 Soto Freire, Manuel. La imprenta en Galicia. Ensayo bibliogrdfico. Obra presentada al concurs de la
Biblioteca Nacional en 1868 i premiada sense haver-se publicat fins ara. Altabella (1918: 381) afirma que
I’autor repertoria 180 publicacions. Posteriorment aquest mateix autor analitzaria la premsa gallega durant
la Guerra d’Independéncia.

# Poeta, historiador i llibreter va destacar amb les seves monografies sobre el periodisme galleg, sobretot a
I’entorn de les publicacions periodiques de La Coruifia, Un siglo de periodismo: 1800-1900. Apuntes para

la historia del periodismo y la imprenta en La Corufia.

» Arxiver i iniciador dels estudis hemerografics de la seva ciutat, és autor de I’article publicat en 1893 a
Revista gallega titulat “Apuntes para la historia del periodismo en Compostela durante el presente siglo”



noves publicacions aparegudes en el periode que va des de 1986 a 1993, al marge de

fer algunes correccions i modificacions en les dades d’algunes altres fitxes.

César Antonio Molina, especialista en premsa literaria i cultural, publica I’any 1988 en
dos volums Prensa literaria en Galicia (1809-1920) i Prensa literaria en Galicia
(1920 -1960). Ambdos estudis aporten un cens complet de les publicacions
analitzades, aixi com també una relaci6 de les publicacions literaries i culturals de la

resta de I’Estat editades en el periode treballat.

Singular és ’obra de Bernardo Mdiz Vazquez, Memoria-catalogo das publicacions
galegas antifranquistas, apareguda el 1989 i que déna noticia d’un centenar de titols,

aixi com la seva localitzacio actual.

Marcos Valcarcel I’any 1987 publica 4 prensa en Ourense e a sua provincia, es tracta
d’una memoria de llicenciatura presentada en la Facultat de Geografia i Historia de la
Universitat de Santiago de Compostela, on cataloga tota la produccié hemerografica de
la provincia, un total de 288 publicacions, d’acord amb la pauta metodologica
proposada per la Normativa per a la descripcio de publicacions periodiques en els

repertoris de premsa local, comarcal i general.

En 1997 Mari Paz Teijeira Fanego i Maria de la Torre Rioyo publiquen 4 prensa en
Lugo, dous séculos de historia on recullen informaci6 sobre les 105 publicacions
periodiques editades a la provincia des de 1811. Es tracta d’una hemerografia que
destaca per la prolixitat de dades a I’entorn de la vida i vicissituds de cadascuna de les

capagaleres ressenyades.

Pel que fa a hemerografies locals sobre poblacions altres que les capitals de provincia,
s’han de destacar tres treballs. Per ordre cronologic el primer és 1’obra de Xosé Lopez
Garcia A prensa local e comarcal en Galicia, de 1992. Després de presentar 1’estat de
la qliesti6 1 de comparar la vitalitat d’aquest tipus de mitjans en les altres dues
comunitats autonomes historiques, Catalunya i el Pais Basc, ofereix un complet cens

que actualitza i completa en certa manera I’obra de Santos Gayoso. També en 1992



Guillermo Llorca Freire publica Historia da prensa ferrola (1845-1992). Una
hemerografia exhaustiva sobre la premsa d’El Ferrol on s’inclouen 243 publicacions.
En 1994 Miguel Angel Baamonde dedica un estudi a I’hemerografia de Monforte de
Lemos, amb Medio siglo de periodismo monfortino, on repertoria un total de 37 titols

publicats entre 1875 1 1935.

3.13 LES FONTS IMPRESES A MADRID

3.13.1 La figura d’Eugenio Hartzenbusch

Apuntes para un catdlogo de periodicos madrilerios desde el anio 1661 al 1870
d’Eugenio Hartzenbusch és la primera bibliografia de premsa madrilenya i, alhora, la
primera hemerografia espanyola. La practica diaria com a bibliotecari en la Biblioteca

Nacional va suscitar I’interés de Hartzenbusch per elaborar el seu cataleg:

“El deseo de facilitar el servicio de los pedidos que se me hacian me sugiri6
la idea de sacar nota de todos los [periddicos] que poseemos, asi antiguos
como modernos. Pronto eché de ver que nos faltaban muchos; y para
proporcionar a la Biblioteca noticia de ellos, a fin de que pudiese adquirirlos,
me propuse formar una simple lista o catalogo de librero, que constara de
cuantos periodicos conociera” (Hartzenbusch, 1894: V)

Hartzenbusch, entre les raons que addueix per refermar la importancia de la seva
contribuci6 destaca la desatencio en 1’aplicacio de les disposicions legals pel que fa a la
donacié d’exemplars per editors i impressors a la Biblioteca Nacional i la conseglient in
completesa dels seus fons. Malgrat que 1’autor reconeixia la parcialitat de les dades que
oferia en el seu repertori, el seu cataleg demostra un treball titanic davant la manca de
mitjans teécnics per a la recerca hemerografica i la practica inexisténcia de fonts
bibliografiques®®, a pesar de tot I’obra inclou noticia de 2.345 publicacions i
s’acompanyen de dos indexs mode¢lics: un de cronologic i un altre d’alfabétic. Tot i que

Hartzenbusch no va redactar cap altre treball bibliografic en el proleg al seu cataleg

%% Hartzenbusch inclou una brevissima relacié de particulars que van contribuir amb “noticias verbales o
manuscrites” i una llista de fonts impreses consultades, de les que destaquen per la seva vocacid
repertorial: Bibliografia militar de Espaiia (1876) de José Almirante, Breves apuntes para la historia del
periodismo médico y farmacéutico en Espaiia (1883) de Francisco Méndez Alvaro i Monografia de la
prensa periodistica de Espaiia (1868) de José Maria del Campo.



advertia ja en 1873 la necessitat “quizd mas adelante, de emprender la Bibliografia

general de la imprenta periodica espaniola” (Hartzenbusch, 1894: VII).

3.13.2 Histories de la premsa madrilenya

En 1933 Antonio Asenjo documentava el context social i politic de la premsa
madrilenya amb La prensa madrileiia a través de los siglos: apuntes para su historia
desde el anio 1661 al de 1925. Si bé no té I’exhaustivitat de la bibliografia de
Hartzenbusch, si, en canvi, amplia el periode analitzat i ofereix la possibilitat d’enriquir

el coneixement de I’hemerografia de la comunitat.

Gisele Cazottes en el seu estudi La presse periodique madrilene entre 1871 et 1885,
publicat I’any 1982, analitza el lligam entre la preséncia d’una burgesia cada cop més
pujant i hegemonica amb el creixent dinamisme de 1’activitat periodistica i la
consegiient proliferacio de publicacions periodiques no didries. L’autora, al marge
d’estudiar en profunditat el tema i les implicacions socials i economiques d’aquest
procés, aporta un exhaustiu cataleg on identifica, a través d’una senzilla fitxa
hemerografica, les prop de nou-centes publicacions que ha localitzat. L’obra també

destaca per la riquesa i utilitat dels seus index, cronologic i tematic.

3.13.3 Estudis sobre premsa obrera

En 1987 es publica Prensa obrera en Madrid, 1855-1936, titol que reuneix les actes
dels Coloquios de Historia Madrilefia, organitzats conjuntament per la revista Alfoz i
la Conselleria de Cultura de la Comunitat de Madrid, a través de la seva Direccid
General. D’entre la trentena llarga de col-laboracions, destaquen, d’acord amb
I’enfocament del present treball, les que conformen la darrera part de 1’obra “Catalogos
de prensa obrera madrilefia”. En aquest apartat hi ha quatre contribucions que
descriuen de forma minuciosa la riquesa hemerografica referida al tema. Carlos
Dorado Fernandez, ajudant d’arxius de I’Hemeroteca Municipal de Madrid aporta dos
treballs idéntics quant a metodologia i objectius: en el primer, “Publicaciones obreras
madrilefias hasta 1909 en la Hemeroteca Municipal”, descriu amb precisioé els fons
documentals de 1’esmentada institucié i dona noticia exhaustiva de 35 publicacions i,

en el segon, “Publicaciones obreras madrilenas, de 1923 al 18 de julio de 1936, en la



Hemeroteca Municipal de Madrid”, com es desprén del seu titol, centra la seva atencio
en un periode cronologic posterior i aporta un volum d’informacié molt més important,
151 publicacions. “Prensa obrera en Madrid, 1855-1936” d’Aurelio Martin N3jera,
descriu els fons hemerografics dipositats en la Fundacion Pablo Iglesias i recull dades
d’un total de 51 titols. Marcos Serrano Prieto no es limita a I’enumeraci6 dels fons de
cap entitat, sin6 que pretén amb “Catalogo de prensa obrera madrilefia, 1910-1923”,
contribuir a I’elaboracié d’un repertori exhaustiu sobre les publicacions peridodiques

d’aquesta tematica. Inclou una completa fitxa descriptiva de 39 capgaleres.

3.13.4 Hemerografies locals

En 1986 va tenir lloc el primer Encuentro de la Prensa Local y Municipal de Madrid,
amb la finalitat de contribuir a una millora en el seu coneixement, a la reflexid
conjunta sobre aquest tipus de premsa, la seva significacié i funcié en una societat
democratica i metropolitana. Amb 1’edicié de la monografia 1970-1980. diez aios de
prensa local en Madrid d’ Antonio Ruiz del Arbol es pretén aportar les referéncies
elementals que facilitin I’apropament a unes fonts documentals que permeten
redescobrir la historia més propera dels ciutadans. El primer pas per con¢ixer aquesta
realitat comunicativa ha estat identificar-la i 1’obra aporta les dades essencials en

forma d’index i fitxes descriptives sobre un total de 211 titols.

3.13.5 Premsa de ’exili

En 1986 I’Asociacion de la Prensa de Madrid va celebrar el seu 90¢ aniversari i com a
commemoracidé va organitzar una exposicid on mostrava, no només les capcaleres
editades durant els anys de vida de I’associacid, sind també un repas exhaustiu de les
publicacions periodiques que han constituit, en paraules dels organitzadors de
I’exposicio “la otra prensa”, la premsa a 1’exili i la clandestinitat. El resultat es va
plasmar en un cataleg titulat Exposicion conmemorativa del 90 aniversario de la

Asociacion de la Prensa de Madrid.

3.13.6 Premsa d’humor
José¢ Maria Lopez Ruiz publica en 1995 La vida alegre: historia de las revistas

humoristicas, festivas y satiricas publicadas en la villa y corte de Madrid. Aquesta



obra €s un exhaustiu recorregut pel méon de I’humor imprés a la capital de 1’Estat i
recull en el seva relacié de publicacions un total de 373 titols apareguts entre 1735 i

1990. Acompanya a la identificaci6 de cada capcalera una senzilla fitxa descriptiva.

3.14 LES FONTS HEMEROGRAFIQUES A LA COMUNITAT MURCIANA

En el primer ter¢ del segle XX va apareixer I’obra de José Maria Ibafiez Martinez Serie
cronologica de la prensa periodica en Murcia: fichas para una futura hemeroteca, de
1933, on es dona noticia detallada de les revistes i diaris des de 1792 fins 1930. En
1987 Serafin Alonso Navarro ofereix una revisid exhaustiva de la premsa
decimononica a la comunitat autdbnoma amb Prensa murciana del siglo XIX. En 1996
la Universidad de Murcia y la Caja de Ahorros del Mediterraneo van organitzar les
Jornadas sobre Prensa y Sociedad en la Murcia Contemporanea. Diverses de les
ponéncies presentades i publicades després en les actes sota el titol La prensa local en
la region de Murcia: 1706-1939, oferien relacions exhaustives dels titols analitzats en
els diferents treballs que va coordinar Juan Gonzélez Castaio. Recentment, en marg
del 2000 Antonio Crespo Pérez ha omplert el buit respecte de ’estudi i catalogacio de
la premsa murciana, Historia de la prensa periodica de la ciudad de Murcia inclou un
repertori completissim de la produccié hemerografica de la ciutat des de 1706. El
mateix autor ja havia iniciat I’any 1986 una acurada aproximacid al tema amb La

prensa periodica en la ciudad de Murcia: 1706-1986.

3.15 LES FONTS IMPRESES DE NAVARRA

La primera gran contribucio6 al coneixement i investigacio del patrimoni hemerografic
navarrés correspon a 1’obra del pare Pérez Goyena Ensayo de bibliografia navarra,
obra apareguda entre 1953 i 1964. En aquest darrer any Ana M?* Calzada va publicar
La prensa navarra a fines del siglo XIX on se centrava en les vicissituds i polititzacid
de la premsa d’aquesta comunitat i oferia una sintética relacio dels onze titols del
periode finisecular. Aquesta obra era una tesina de fi de carrera presentada en
I’Instituto de Periodismo de I’Estudio General de Navarra, que més tard es transforma
en Facultad de Ciencias de la Informacién. A 1’escalf d’aquesta institucié van veure la

llum gran quantitat de treballs i estudis bibliografics i hemerografics sobre Navarra.



En P’any 1977, Juan Maria Lecea Yabar donava a coneixer un treball molt més
exhaustiu que el d’Ana M?* Calzada, Prensa navarra de los siglos XVIII, XIX y XX. J.
Elena Santamaria amb el seu treball Publicaciones periodicas impresas en Navarra,
aparegut I’any 1990, elabora un recompte individualitzat de tots els exemplars
conservats de cadascuna de les publicacions descrites. Metodologicament ha seguit la
pauta de identificacié dissenyada per Adolfo Ruiz de Gauna en el seu Catdlogo de
publicaciones periodicas vascas existentes en archivos, bibliotecas y hemerotecas del
Pais Vasco, tot 1 que ha fet algunes modificacions per tal de recollir més informacio.
La seva hemerografia dona noticia de tots els titols apareguts des de I’inici de la
premsa a Navarra fins a 1’esclat de la Guerra Civil amb la localitzacid exacta de tots els

exemplars disponibles. Inclou referéncies de 89 capgaleres.

L’any 1993 Gabriel Imbuluzqueta publicava un voluminds estudi historic sobre la
premsa navarresa en el segle XIX, que el Govern de Navarra, a través de la Institucion
Principe de Viana editava en la seva col-leccié Bibliografias. L’obra titulada
Periodicos navarros del siglo XIX va permetre al seu autor obtenir el grau de Doctor
en la Facultad de Ciencias de la Informacion de la Universidad de Navarra. En
I’hemerografia es recull un total de 206 publicacions. Anteriorment, el mateix autor
havia presentat una comunicacié fruit d’un treball d’investigacié també hemerografic
sobre la premsa tudelana al I Congreso General de Historia de Navarra I’any 1988
amb el titol, “Prensa de Tudela en el siglo XIX”, on donava noticia de 48 titols i referia

la seva localitzacio6 actual.

3.16 LES FONTS IMPRESES AL PAiS BASC

Manuel Basas en el Boletin de la Real Sociedad Vascongada de Amigos del Pais de
1962 va publicar “Catalogo para una hemeroteca de Vizcaya” on relaciona la premsa
editada en aquest territori historic en una llista de titols de revistes i diaris localitzats
en fons molt dispersos i dels quals aporta dades sobre els anys de vida de la publicacio,
la periodicitat, aixi com la seva tendeéncia o orientaci6. En 1967 José¢ Antonio

Zubigaray donaria a la llum La prensa en Vizcaya de 1890-1936, rica monografia



quant a informaci6 sobre les publicacions inventariades, perd molt més limitada des

del punt de vista de la cobertura cronologica que 1’obra de Manuel Basas.

José Altabella estableix en I’article “Pequenas notas bibliograficas y hemerograficas
sobre la prensa vasca y vizcaina” publicat en El Correo Espariol-El Pueblo Vasco, 75
anos informando, de 1985, una relacié6 sumaria cronologica de 203 publicacions
periodiques aparegudes entre 1810 i 1910. Al costat d’aquesta enumeracid de titols
apareix una important aportaci6 bibliografica relativa a la premsa biscaina. J. Bilbao en
la seva monumental Eusko Bibliographia de 1987, detalla amb més elements
identificatius (titol, subtitol, lloc i dates d’edici6 i periodicitat) una nombrosa nomina
de publicacions periodiques basques, fet que representa, en paraules de Ruiz de Gauna
(1991: 13), “el esfuerzo mas generoso por exponer todo el patrimonio hemerografico

vasco”.

Aranzazu Arzamendi en el Boletin de Estudios Historicos sobre San Sebastian, en
1985 va publicar “Publicaciones periodicas donostiarras del siglo XIX”. Aquesta
contribucié reuneix un centenar de titols de periodics de la provincia. Ofereix la
localitzaci6 d’alguns dels exemplars en 1’Hemeroteca Municipal, en la Biblioteca
Provincial i en 1’Ateneo de Sant Sebastia. En 1990 la mateixa autora va publicar
“Catalogo de publicaciones periddicas donostiarras: 1800-1936” en la Revista
Internacional de los Estudios Vascos, es tracta d’una completissima relacio de les
publicacions periodiques donostiarres dels segles XIX i XX acompanyades d’una
completa fitxa catalografica, on entre d’altres dades, figura la localitzacié de la majoria
de les publicacions repertoriades. En 1935 Galvez Caifiero s’havia aproximat a 1’estudi

de la premsa local amb Periodicos iruneses.

Sobre la premsa alavesa s’han de ressenyar les investigacions d’Ortiz de Mendivil a
través del seu cataleg La prensa alavesa en el siglo XIX. Antonio Odriozola en 1936,
en les pagines del diari Euzkadi va donar a coneixer diversos articles sota el titol
“Periddicos alaveses”. Rivera Blanco també va contribuir a I’estudi de la premsa
d’aquesta provincia amb La prensa alavesa en el primer tercio del siglo XX. En 1971

Blanca Berasategi va presentar en 1’Escuela de Periodismo de la Iglesia de Madrid la



tesina de llicenciatura Vitoria y su prensa, hemerografia que descriu les publicacions

periodiques de la capital alavesa.

Davant I’abséncia d’una obra completa que identifiqués la totalitat de les publicacions
periodiques basques conservades en 1’actualitat i el parcial desconeixement dels fons
sobre premsa basca de qué disposen els arxius hemerografics, Adolfo Ruiz de Gauna,
llicenciat en Historia i doctor en Ciéncies de la Informacidé va inciar en 1985 i va
concloure cinc anys després el Catdalogo de publicaciones periodicas vascas de los
siglos XIX y XX. Sens dubte és I’obra fonamental de referéncia per a ’estudi de la
premsa al Pais Basc. Es un treball excellent i rigords que reuneix 2.199 titols
conservats en un centenar de biblioteques i hemeroteques, tant d’Euskadi com de la
resta de 1’Estat i d’altres paisos. Anteriorment el mateix autor havia proposat en X
Congreso de Estudios Vascos, archivos, bibliotecas y museos, celebrado en 1987, una
metodologia per elaborar un repertori de la premsa basca amb la comunicaci6 titulada
“Catalogo de publicaciones periddicas vascas existentes en archivos, bibliotecas y
hemerotecas del Pais Vasco: método y problemas para su elaboracién”. La proposta
presentada en aquesta comunicacid és I’aplicada en el cataleg que conforma la seva

tesi doctoral.

3.17 LES FONTS IMPRESES A LA RIOJA

Els primers treballs sobre les publicacions periodiques a La Rioja corresponen a José
Miguel Delgado Idarreta, inciats I’any 1983 amb I’elaboraci6 d’una primera nomina de
titols del segle XIX, La prensa riojana en el siglo XIX: algunas notas para su estudio.
Aquest treball va ser completat posteriorment amb un cens sobre la premsa durant la
Segona Republica, en col-laboracié amb Bilbao Diez i Lacalzada de Mateo, “La prensa
en el Archivo del Instituto de Estudios Riojanos (1931-1936)”, presentat al Coloquio

Internacional sobre la Il Republica Espariola.

Des de 1987 la professora M* Pilar Martinez Latre va crear un grup de treball amb la

finalitat d’elaborar un Diccionario bibliogrdfico para La Rioja, que aprofundiria en



I’analisi i catalogaci6 per mateéries i autors de tot el que s’hagués publicat en la premsa

riojana.

L’Instituto de Estudios Riojanos va promoure 1’any 1990 la celebracié d’unes jornades
sobre Prensa y sociedad per tal d’aglutinar I’esfor¢ multidisciplinar que des de
diverses arees del coneixement s’estaven posant en marxa a La Rioja per catalogar,
estudiar i1 analitzar els fons hemerografics de la comunitat autonoma. Entre les
ponéncies presentades destaca la de José Miguel Delgado titulada “La prensa riojana
de principios del siglo XX” on aporta un inventari que inclou 131 titols de les
publicacions riojanes aparegudes entre 1902 i 1931. En el marc de les mateixes
jornades Antonio Lépez de Zuazo Algar, en la seva ponéncia “Periodistas riojanos del
siglo XX”, aporta de forma provisional un cataleg de la premsa del segle XX a la
regid, amb la qual cosa, amplia i complementa la nomina elaborada per José Miguel

Delgado Idarreta.

3.18 LES FONTS IMPRESES DEL PAIS VALENCIA

3.18.1 Origens de ’hemerografia valenciana

L’esclat i desvetllament de I’hemerografia valenciana cal situar-lo entre 1880 i 1928,
entre 1’aparicid de Periodicos de Valencia. Apuntes para formar una biblioteca de lo
publicado desde 1526 hasta nuestros dias de Luis Tramoyeres Blasco i 1’edicié del
Cataleg bibliografic de la premsa valenciana de José Navarro Cabanes. Després
d’aquest titol ja no es publica cap més estudi sobre premsa peridodica d’una ciutat,
d’una comarca o de tot el Pais Valencia fins la década dels 60. Ricard Blasco, en el

proleg a I’obra de Josep Romeu La premsa a Vinaros afirma:

“No comprenem una tan absoluta indiferéncia dels investigadors durant
tants decennis, menys tenint fonts historiques primaries tan insubstituibles
com son les publicacions periodiques” (citat a: Romeu; 1982:7).



La primera aproximacio6 a la historia de les premsa valenciana a través d’un treball
hemerografic cal situar-lo en I’ambit dels estudis erudits i de la ma del cataleg de Lluis
Tramoyeres Blasco, que va apareixer en articles per lliuraments a la Revista de
Valencia, als anys 1880 i 1881, més tard, al 1889, seria editat en forma de llibre. Les
dades que Tramoyeres Blasco ofereix de les publicacions aparegudes entre 1526 i
1790, periode que Givanel denomina “prehistoria dels periodics”, no son sempre de

primera ma. En canvi, en paraules de Ricard Blasco,

“no ha estat superada quant a minuciositat i fiabilitat de la informacio6 la
fitxa i la historia de les publicacions aparegudes entre 1790 i 1880, bona
part de les quals conegué directament”. (citat a: Romeu, 1982: 11)

La limitacio de 1’obra de Tramoyeres Blasco a la ciutat de Valéncia és superada pel
treball de Josep Ribelles Comin sobre la premsa a la provincia de Castelld, Intereses
economicos, agricolas, industriales y mercantiles de Castellon, con la historia del
Puerto del Graé y del periodismo provincial. Es la primera catalogacié completa -
logicament fins a 1’any de ’edici6 de I’obra — de totes les publicacions periodiques
aparegudes a Castello. Al costat de les dades que recull sobre els periodics de Castello
de la Plana entre 1834 i 1905, amb profusié de noticies historiques sobre cada titol,
incorpora fitxes relatives a la premsa apareguda a Morella, Sogorb, Vinards i
Vistabella. L’autor va decidir ampliar la seva obra i va treure a la llum en 1915

Historia del periodismo de la provincia de Castellon.

Pero la superacio definitiva del localisme la representa el periodista valencia José
Navarro Cabanes, qui es distingira durant molts anys en la tasca hemerografica per
haver fet la historia general de la premsa valenciana amb el Cataleg bibliografic de la
prensa valenciana, escrito en nuestra lengua y publicado en Valencia, pobles de la
provincia y per las colonies valencianes en Madrit, Barcelona, Zarago¢a y
republiques americanes (1586-1927), treball que va aconseguir el primer premi als
Jocs Florals de Lo Rat Penat de 1927 i que finalment, va veure la llum en forma de

llibre dos anys després, gracies a la impremta del Diario de Valencia. Més de mig



segle després, 1’Associacido de la Premsa de Valéncia retia homenatge a Navarro
Cabanes amb la reedicid del cataleg sobre premsa valenciana que inclou un estudi

preliminar a carrec d’ Antoni Laguna (Martinez; Laguna; Valles, 1995: 111).

El Cataleg bibliografic de la prensa valenciana abasta no només les primitives
relacions de successos escrits en valencia, sino tota la producci6 periodistica apareguda
fins I’any 1927. Cabanes publica cada any a I’Almanaque de Las Provincias, des del
1894 fins gairebé la seva mort al 1929, la relacié de premsa editada al llarg de I’any en
tots els pobles i les ciutats de les comarques de Valéncia i, en alguns casos, les
d’Alacant. Més enlla de les col-laboracions anuals, Navarro Cabanes realitza sengles
catalegs de la premsa més estimada per ell. En primer lloc i com a carli, Apuntes
bibliograficos sobre la prensa carlista, obra que va ser redactada el 1913 amb motiu
d’un concurs convocat per la Joventut Legitimista Tradicionalista. Les prop de tres-
centes pagines que integren el llibre constitueixen 1’Gnic cataleg conegut sobre la

premsa carlina, la qual cosa indica la seva importancia.

Pel que fa al coneixement de les publicacions periodiques alacantines cal assenyalar
I’obra d’Isidre Albert Berenguer apareguda en 1958, Bibliografia de la prensa
periodica de Alicante y su provincia, és un cataleg exhaustiu des dels primers periodics
del XIX fins a I’any 1925. Les primeres mostres de premsa alacantina aquest mateix
autor les havia descrit ja un any abans, en 1957 a La imprenta en Alicante en el siglo
XVIII. Vicent Martinez Morella va donar a conéixer ’any 1962, La imprenta en

Alicante durante la Guerra de Independencia (1808-1814).

3.18.2 Consolidacié de ’hemerografia valenciana

En esclatar la Guerra Civil, I’hemerografia valenciana comptava, tot i la fragmentacio
remarcada dels seus estudis, amb un corpus complet i solvent. I el més important,
existia una tradici6 investigadora. En canvi, els primers deu anys de la postguerra
acusen un absolut col-lapse dels estudis hemerografics. La represa no es comengara a
manifestar fins ben entrada la década dels 60 1 sobretot, arran de la celebraci6 a 1’abril

de 1971 del Primer Congrés d’Historia del Pais Valencia, quan en forma de ponéncies



i de comunicacions es van presentar els primers treballs hemerografics a I’escalf d’una
nova interpretaci6 i valoracio de la premsa com a font d’informaci6 historica. Diversos
equips d’investigacié provinents de 1’ambit universitari van donar un caire
definitivament cientific a la practica hemerografica, en posar gran atencié en la
localitzaci6 1 descripcié d’aquestes fonts documentals. Aquesta nova orientacié es
materialitza en el primer volum de les ponéncies del Congrés editades per la
Universitat de Valéncia entre 1973 1 1974 que inclou diverses contribucions sobre

I’estudi de premsa local i especialitzada.

Després del congrés de 1971, tres grans linies de catalogacio i de documentacid es
mantenen vigents fins avui (Martinez; Laguna; Valles, 1995: 118). En primer lloc,
apareixera un important centre de documentacio a la Facultat de Medicina de Valéncia,
que actualment compta amb un fons perfecatment catalogat de publicacions mediques i
n’ha promogut treballs de diversa indole. En segon terme, comencara a desenvolupar-
se en I’ambit valencia la disciplina de Documentacié i d’Arxivistica sota el guiatge de
la professora Francisca Aleixandre Tena, que catalogara el fons de la Real Sociedad
Econémica de Amigos del Pais i gestionara la fundacié Nicolau Primitiu de la
Biblioteca Publica de Valéncia, que compta amb un fons periodistic i documental de
gran valua historica. En tercer lloc, s’han anat elaborant un gran nombre
d’hemerografies locals, tot i que moltes publicacions continuen disperses a les

biblioteques o arxius municipals.

L’hereu més preclar de la nova orientacié investigadora que neix arran del Primer
Congrés d’Historia del Pais Valencia és Ricard Blasco, qui amb la seva tasca
bibliografica intenta pal-liar la incompletesa dels estudis hemerografics valencians i
que exerci de pont entre I’empirisme taxonomic dels seus precedents i els primers
estudis amb certa profunditat. La seva obra més important sera la coordinacié del
cataleg, publicat per la Institucié Alfons el Magnanim de la Diputaci6é de Valéncia, al
1983, amb el titol de La premsa al Pais Valencia, 1790-1983. Amb aquest treball
Blasco pretén contribuir a 1’elaboracié d’una hemeroteca valenciana. Aquest cataleg és

el primer pas, ja que només dona noticia de la localitzacié en més de 56 biblioteques i



arxius d’arreu del mon de totes les publicacions periddiques valencianes. L’obra fou
concebuda en dues parts. La primera, que és 1’unica que fins ara ha vist la llum suposa
la localitzacio i recopilacid de tots els materials impresos entre 1790 1 1983 i havia de
seguir-la una segona, formada per una cataleg alfabétic i un altre de cronologic que
actuessin de suport a 1’elaboracié d’una historia de la premsa valenciana. El mateix

autor defineix el proposit del seu treball quan parla de:

“recollir i editar un cataleg general i critic de les publicacions periodiques
valencianes, que al seu torn formara part d’una obra més amplia i
ambiciosa que portara per titol Hemeroteca valenciana” (Blasco, 1983: 19).

Tot 1 la incompletesa del cataleg de Blasco constitueix I’eina més important per al
treball d’investigacié en premsa. Amb anterioritat, Ricard Blasco havia fet una
inestimable aportacid per a 1’analisi tematica de la premsa, en haver redactat les veus
de ‘premsa’ de la Gran Enciclopédia de la Region Valenciana, una enciclopédia que es

va editar al 1973, en dotze volums.

En I’equip de treball de Blasco van col-laborar alguns dels investigadors que
posteriorment han publicat hemerografies locals com ¢és el cas de Josep Romeu i la
seva La prensa en Vinaros, o el de Miguel Ors amb la seva tesi de llicenciatura La
prensa ilicitana, 1836-1980, concebuda originalment com a part del cataleg de premsa

dirigit per Ricard Blasco.

Altres localitats que compten amb hemerografies locals son Alcoi’’, Catarroja™,

Cullera® i Sueca™ i també les comarques de la Marina Alta, La Safor’' i I’'Horta del

Sud*.

7150 Anys de premsa a Alcoi. Alcoi, 1986.

% Alapont, P; Marti Campoy, F. “Cataleg de premsa periodica de Catarroja (1902-1985)”. Afers, niim. 2,
p. 427-443.

¥ Martinez Albiach, A. Cullera, 53 arios de periodismo. 1883-1936. Cullera, 1989.

30 Carrasquer, A. [et al.] “Cataleg de la premsa periodica a Sueca (1898-1984)”. Quaderns de Sueca, nam.
5, 1985, p. 113-134.

3! Garcia Frasquet, G. Catdleg de la premsa comarcal. La Safor, 1880-1982. Gandia, 1988.



Des del 1993 D’Institut de Cultura “Juan Gil-Albert”, de la Diputacié Provincial
d’Alacant, esta duent a terme un projecte a llarg termini, que pretén la recuperacio,
microfilmacio i estudi de la premsa a la provincia d’Alacant. El projecte compta amb
la col-laboracié de diverses institucions i entitats i el treball de nombrosos
investigadors. Els resultats d’aquesta tasca investigadora es van publicant
progressivament, i conformaran una col-leccié d’una vintena de monografies. Al
capdavant d’aquesta iniciativa de recuperacié del patrimoni hemerografic alacanti es

troba Francisco Moreno Saez, responsable editorial dels treballs apareguts fins ara.

Els volums publicats fins al 1999 son sis: La premsa de La Marina Alta, 1840-1990,
La prensa en la provincia de Alicante durante la Guerra Civil, 1936-1939, La prensa
en la provincia de Alicante durante la segunda republica, La prensa en la ciudad de
Alicante desde sus origenes hasta 1874. La prensa en la ciudad de Alicante durante la
restauracion 1 La prensa en la ciudad de Alicante durante la dictadura de Primo de
Rivera. La metodologia emprada en tots sis estudis ha estat idéntica: descripci6 del
periodic d’acord amb el model de fitxa descriptiva de Celso Almuifa, a partir de la
qual recollir els aspectes formals de la publicaci6. En segon lloc, elaboracié d’una
competissima fitxa analitica. Un tercer apartat orientat a 1’analisi dels aspectes
historics de la publicacio, és a dir, valorar el paper jugat historicament pel periodic, a

banda de ponderar la seva importancia com a font d’informaci6 historica.

32 Martinez, Francesc; Ramos, Alfred. La premsa local i comarcal de I’Horta Sud, 1976-1996. Valéncia,
1997



CAPITOL 4
ELS MODELS DE FITXA DE L’HEMEROGRAFIA DESCRIPTIVA

En capitols precedents s’ha fet referéncia a la significaci6 que avui dia tenen les
publicacions periodiques, ja siguin diaris o revistes, com a fonts d’informaci6 historica.
Per aquesta rao, és essencial que I’investigador disposi dels instruments adequats per
coneixer de forma clara i precisa el nombre, caracteristiques, evolucio i localitzacio dels

documents que puguin contribuir a la seva tasca d’investigacio.

4.1. ELS METODES D’ESTUDI DE LA PREMSA

Tot 1 que existeix algun precedent aillat en segles anteriors I’interes per 1’estudi de la
premsa com a font historica es va desvetllar en el segle XIX. Els motius els assenyala

Alejandro Pizarroso quan afirma que:

“la importancia de la prensa, del fendmeno informativo, en la vida politica y en la
rica vida parlamentaria durante el siglo XIX, llevd desde muy pronto a algunos
autores a volverse hacia ésta para hacerla objeto de un estudio historico”.
(Pizarroso, 1994: 3)

Els primers estudis historics al voltant de la premsa van propiciar el sorgiment d’obres
que no van anar més enlla de la simple enunciacio de titols o de la seva descripcid més o
menys sistematitzada en forma de catalegs, acompanyades esporadicament d’esbogos
biografics o d’anecdotaris sobre els homes que els van donar vida. Dificilment aquestes
contribucions arribaven a situar la premsa en el seu context social i1 politic. Amb tot,
pero, constituien les primeres passes de I’hemerografica descriptiva. Alejandro
Pizarroso situa I’hemerografia descriptiva, a la qual es refereix quan parla de ‘treballs
descriptius i catalogacions’, entre els tres tipus d’estudi que sorgeixen durant el segle
XIX 1 que, sense grans variacions metodologiques, continuen constituint les aportacions
més valuoses a I’estudi de la premsa. Els altres son la recerca sobre la influéncia de la

premsa i les recopilacions legislatives sobre dret de premsa i impremta.
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La incessant recurréncia dels investigadors socials a la premsa com a document historic
ha incidit en la recerca de metodes valids per a la seva analisi des d’una perspectiva
historica. Aquesta conjuntura ha propiciat, durant la segona meitat del segle XX,
I’aparici6 de noves propostes d’analisi que han estat, fins a cert punt com assenyala
Maria Dolores Saiz (1990: 14), complementéries. No és 1’objectiu del present treball
analitzar en profunditat cadascun dels métodes que han sorgit al llarg d’aquest periode,
perod si es considera oporti de ressenyar-los per tal de situar el valor de la practica
hemerografica en aquesta breu revisid de 1’evolucioé de les diferents propostes d’estudi

de la premsa.

Van ser els documentalistes alemanys els primers a ocupar-se des d’una perspectiva
estrictament teorica dels diaris, I’exponent més conegut és Otto Groth. Posteriorment
els especialistes francesos, de la ma d’homes com Jacques Kayser o Fernand Terrou,
van donar un nou impuls a ’estudi de la premsa amb les primeres aportacions quant a

la metodologia de la seva analisi.

L’estudi morfologic de Kayser pretén analitzar cada publicacié com un producte acabat
destinat al consum del public. En la seva obra El Diari Frances, proposa un model
complet que inclou per a cada publicacié un ‘registre d’identificacié’ i un ‘expedient
d’identitat’, que posteriorment es descriuran en profunditat. Tot i que la seva proposta
esta concebuda per a I’estudi de la premsa francesa ha adquirit un valor universal i ha

estat adaptada a 1’estudi de diversos tipus de premsa i altres entorns culturals.

Com a complement al model morfologic de Kayser van proliferar a partir de la década
dels anys 70 estudis sobre la historia de la premsa de caracter fonamentalment
quantitativista. Aquest model ha contribuit decisivament a la renovacié de la
metodologia historica. Alguna de les aplicacions més significatives en aquest terreny
correspon a la proposta de la professora Amparo Sarda*, que a partir de la necessitat

d’historificar les publicacions en el marc de la comunicacidé social va intentar

* Moreno Sarda, Amparo. “Problemas metodologicos de la historia de la prensa: aplicacion de la
informatica al analisis de las publicaciones”. Dins: Metodologia de la historia de la prensa espariola,
Madrid: Siglo XXI, 1982, p. 271-310.
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principalment sistematitzar i racionalitzar el métode de Kayser. Una altra contribucid
destacable ha estat la de la professora M*® Carmen Garcia Nieto®®, qui mitjangant
’analisi comparada de les publicacions diaries barcelonines entre 1895 1 1910 en relacio
amb la vida politica de la ciutat, ha suggerit un metode d’investigacié de la premsa que
parteix de I’afirmacié que I’estudi del fet historic en els periodics és inseparable de
I’estudi historic de la font. Aquest esquema obeeix a un seguit de criteris: la investigacid
de qualsevol fet o aspecte de la realitat a través de la premsa implica fer la historia de la
propia font documental; d’aquesta manera I’estudi de qualsevol esdeveniment a través
de la premsa exigeix la localitzaci6 i catalogacié exhaustiva de totes les publicacions
periodiques del moment escollit, com a pas previ de ’analisi del contingut i la seva

contextualitzacio.

Jesuis Timoteo Alvarez® representa I’intent de superar ’etapa analitica de la historia de
la premsa per passar a una etapa de sintesis. Parteix de la hipotesi segons la qual la
informaci6 juga en la societat una funcio estructural. El seu projecte d’estudi de la
historia de la premsa se situa en el marc de la Teoria General dels Sistemes. Davant de
les mancances tant del model morfologic de Kayser, com del model quantitatiu, que
segons Pizarroso (1994: 6) “pueden hacer complejos estudios para demostrar
cuestiones obvias”, tracta de conciliar-los 1 integrar algun dels seus elements en una
proposta que té com a objectiu I’aplicacio de la teoria i metodes sistemics a I’analisi de
les ciéncies socials, €s a dir, el periodisme és considerat com un subsistema dins del
sistema social que possibilita la forma 1 el grau en que pot ser conegut I’esdeveniment
social (Saiz, 1990: 16). A partir del model de Jests Timoteo Alvarez es pot abordar
cientificament la tasca d’elaborar una historia del periodisme englobant totes les
perspectives possibles i aplicar-lo a qualsevol €época o area geografica, ja que cal definir
el marc legal de la premsa, les estructures econdomica i1 social dels mitjans de
comunicacid, la subestructura de relacions personals i els productes acabats, ¢€s a dir,

les publicacions. Es en relacié amb aquest darrer element, que el model de Timoteo

** Garcia Nieto, M* Carmen. “La prensa diaria de Barcelona, de 1895 a 1910”. Dins: Prensa y sociedad
en Esparia (1820-1936), p. 241-270.

* Timoteo Alvarez, Jests. “Elementos para un nuevo modelo de analisis histérico. De la Historia del
Periodismo a la Historia Total”. Dins: Revista de la Universidad Complutense, Estudios de Historia
Moderna y Contemporanea. Homenaje a D. Jesus Pabon, vol. XXVII, nim. 113, julio-sept. 1978,
p-399-424.
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Alvarez integra part de la metodologia usada per Kayser. El tractadista francés també
parla de la identificacié d’un producte acabat, el diari, 1 aquesta identificacié només es
pot dur a terme a través de la seva ‘fitxa caracteristica’, és a dir, a través de la
participacio de I’hemerografia descriptiva i, en definitiva, a través de la implicacié de les

técniques documentals de representacié dels documents.

D’aquest breu repas a les diverses propostes d’estudi de la premsa sorgides durant la
segona meitat del segle XX: des de 1’estudi morfologic dels mitjans, I’aplicacio de la
metodologia quantitativa o I’intent de construir una historia del periodisme a partir de la
Teoria General dels Sistemes, en tots ells s’ha demostrat imprescindible el fet de
disposar d’una tasca prévia ‘taxonomica’ que permeti inventariar i congixer en
profunditat 1’objecte d’estudi. Aquesta fase de recerca, identificacio i localitzacid sera
més important i decisiva quan I’analisi o I’elaboracié d’una historia de la premsa
s’ocupi d’algun sector que no compti d’antuvi amb fonts hemerografiques ja existents
que facilitin a ’investigador una primera aproximacio a I’objecte d’estudi. Aquesta ¢és,
precisament, la situacid en que es troba I’historiador que vol acarar-se amb 1’estudi i

I’evoluci6 de la premsa especialitzada en tecnologies de la informacio.

4.2. ELS MODELS D’ANALISI DE L’HEMEROGRAFIA DESCRIPTIVA

Després de I’anterior repas als models d’analisi historica de la premsa i de comprovar
que en tot d’ells I’hemerografia juga un paper primordial, la funcid6 d’aquest apartat
consisteix a fer una revisid dels diversos models de fitxa descriptivoanalitica per a
publicacions periodiques, amb I’objectiu ultim de proposar un model propi 1til per a la
identificacid, descripcid 1 analisi de la premsa especialitzada en tecnologies de la
informacio.

Des del mateix moment que neix I’interes per 1’estudi de la premsa, no Ginicament com a
fenomen comunicatiu, sind també com a font d’informacié historica, es desenvolupa
implicitament un procés de reflexio per establir unes pautes procedimentals que ajudin
a I’elaboracio6 de censos o fonts hemerografiques que i la resposta més completa i fiable

a les necessitats informatives d’historiadors 1 investigadors en general. Es a dir, abans
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d’iniciar qualsevol tipus de linia d’investigacid a través d’una font documental cal
localitzar aquest document, identificar-lo 1 descriure’l per després contextualitzar
aquest producte informatiu, que és la premsa, amb d’altres variables socials, culturals,

economiques, etc.

Els models dels quals s’ocupa la segiient revisio abasten dos grans ambits. El primer
correspon a les propostes elaborades per estudiosos de la premsa, historiadors i
periodistes en general, que s’han constituit en pautes de referéncia per a treballs
posteriors; €s el cas, per exemple, dels models de Jacques Kayser, Celso Almuifia o
Josep Maria Figueres. També es donara una atencid especial a les pautes de descripcid
de les hemerografies dedicades a qualsevol tipus de premsa especialitzada. El segon
ambit correspon als models proposats des de la practica estrictament biblioteconomica i
documental, malauradament forca oblidats per molts dels estudiosos que s’han ocupat
d’elaborar bibliografies de premsa, fet que ha repercutit, no unicament en la seva

qualitat, sin6 tamb¢ en la seva utilitat i validesa.

4.2.1. Les propostes de descripcio hemerografica d’investigadors i historiadors de

la premsa

4.2.1.1. El Diari Frances de Jacques Kayser

Jacques Kayser és el primer especialista que s’ha dedicat a investigar la metodologia de
I’analisi de les publicacions periodiques. De la seva obra i, d’acord amb I’orientacié del
present treball, ens centrarem en les propostes que 1’autor francés va desenvolupar
entre els mesos d’agost 1 octubre de 1961 en un cicle de conferéncies en el Centre
Internacional d’Estudis Superiors de Periodisme per a I’América Llatina (CIESPAL). El
conjunt d’aquestes conferéncies va ser publicat aquell mateix any i, posteriorment, el
mateix autor poc abans de morir en 1963, li va donar forma definitiva de llibre, publicat

sota el titol de EI Diari Frances.

Kayser va orientar les seves reflexions a I’entorn de 1’elaboracié d’una metodologia que
permetés I’inici de 1’estudi de la historia de la premsa francesa, i1 en aquesta direccio cal

entendre la contribucio de El Diari Frances. Kayser volia donar als estudis de premsa
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una estructura organica, un metode d’investigacid, una iniciacié metodologica que havia
de respondre certes qiliestions: Quines son les dades indispensables per identificar un
diari? Quins principis es poden establir per intentar classificar el que I’autor denomina
‘unitats de redacci6’, és a dir, els elements que entren en la composicid d’un numero,
des dels articles fins a les seccions habituals, etc? Quines precaucions cal prendre per
estudiar el contingut d’un diari, per apreciar els procediments emprats en la seva
presentacid formal (tipografia, col-locacié dels titulars, etc.) i establir aixi entre els

rotatius una comparaci6 valida? En paraules de Kayser el proposit de la seva obra era

... el de suggerir un métode d’estudi de la premsa diaria i, amb la seva aplicacio, intentar
descriure i estudiar el diari francés tal i com és, és a dir, el producte acabat, venut al
public. No em deixaré, per tant, influir ni pels mobils i les intencions de qui els preparen,
ni per les impressions sentides per qui els llegeixen”. (Kayser, 1974: 19)

L’estructura del model d’analisi hemerografica

Kayser entenia que per iniciar I’estudi d’un diari es fa imprescindible disposar de les
caracteristiques essencials de 1’objecte d’estudi. Aquest conjunt de dades Kayser les
denominava molt graficament en la seva obra ‘I’estat civil’ de la publicaci6. L’ autor,
pero, distingeix entre un tipus de dades indispensables i1 facils d’obtenir, que
conformaran el ‘registre d’identificacié’, o també denominada ‘fitxa caracteristica’, i
unes altres, el coneixement dels quals permetra descobrir la vida de la publicacid i
conformaran ‘I’expedient d’idenditat’. Accedir a aquestes ultimes sol exigir llargues

investigacions.

Segons Kayser els elements que formen part de la seva fitxa caracteristica se
seleccionen d’acord tant amb les necessitats informatives de I’investigador especialitzat
en premsa com de I’historiador. Per aquesta rad¢ difereixen substancialment dels que
solen determinar arxivers i bibliotecaris a I’hora d’elaborar els seus catalegs
hemerografics. Evidentment aquesta opinid s’ha de cirscumscriure al moment en que
Kayser formula la seva proposta d’analisi, ja que, tot i ser certa la seva apreciacio,

posteriorment el mon bibliotecari i, sobretot els professionals de la bibliografia,
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reconeixeran el valor de I’aportacio de I’autor frances i faran seva la part enumerativa de

la metodologia .

La fitxa caracteristica
Per I’interés del present treball i, d’acord amb la vocacié de I’actual apartat, es
descriuen els quinze elements de la fitxa caracteristica 1 s’argumenta el valor de la seva

inclusi6 en I’estructura seguint els criteris del seu autor.

1. a. Nom del diari.

Kayser es pregunta per les raons que mouen els responsables d’una publicaci6 a 1’hora
d’escollir un nom determinat per al diari, addueix que no solen haver-hi articles de
presentacid que les esmentin. Aixo no obstant, és important destriar-les ja que poden

il-lustrar perfectament les intencions dels fundadors.

b. Indicacions que acompanyen el nom del diari.
Kayser pensa especialment en indicacions d’indole politica o ideologica, per cridar
I’atenci6 del lector i que actuen en molts casos com a complements aclaridors o

definitoris de 1’orientacid de la publicacio.

2. a.Lloc de residéncia de I’administracio

b. Lloc de residéncia de la redaccio.
En general I’administracié se situa en la zona principal de difusié del diari, i sol succeir
el mateix amb la redaccio, en cas contrari, segons Kayser, aquesta dada passa a ser una

caracteristica remarcable de la publicacid.

3. Periodicitat

Aquest informacid és essencial, ja que determina en bona mesura els contiguts de la
publicacio.

4. Moment del dia de la seva aparicio

5. Data del primer nimero
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Per a publicacions antigues es recomana ser molt curdés en la identificacid exacta
d’aquesta informaci6 1 s’aconsella la consulta fonts complementaries com anuaris de
premsa. En el cas de publicacions recents aquestes dificultats son practicament

inexistents.

6. Zona principal de difusio
Amb aquesta dada Kayser pretén il-lustrar de forma simple i clara I’ambit en el qual la
publicacio és llegida i pot influir en el public lector, aixi, per exemple, ambit nacional,

regional, local, etc.

7. Difusio

Kayser argumenta que €s una indicacio fonamental, tot 1 que és forca dificil de conéixer-
la amb exactitud. Addueix que constitueix una dada considerablement fluctuant per
motius molt diversos: publicitat, augment del preu, etc. Aixd no obstant, no implica que
s’hagin de registrar totes aquestes variacions en la fitxa caracteristica, aconsella establir
mitjanes per poder facilitar ulteriors analisis comparatives. Recomana també que les
dades obtingudes vagin acompanyades de la indicacid de la font informativa de la qual

han estat extretes.

8. Preu
Per als historiadors, el coneixement del preu de venda dels diaris és molt important. Tot
1 les diferéncies significatives, hi ha periodes en els quals els preus tendeixen a

uniformitzar-se.

9. Format

Segons Kayser aquesta és una informacié essencial per als bibliotecaris 1 els arxivers, 1
també permet als investigadors de premsa determinar la superficie d’una pagina. Les
modificacions quant al format soén usuals en els diaris, pero Kayser no pretén de
registrar-les si no és que transformen també la seva estructura, perque¢ el format no

sempre informa, clarament, sobre la dimensié de la superficie impresa.

10. a. Nombre habitual de pagines
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b. Nombre de columnes per pagina

11. Nom i adreca de I’impressor

Es ttil esbrinar si I’impressor imprimeix altres publicacions, i en aquest cas, si
existeixen entre aquestes publicacions altres vincles, directes o indirectes. També
assenyala Kayser que aquesta dada permet descobrir arxius ignorats i completar

col-leccions.

12. Nombre d’edicions i zona coberta per cada edicio

Segons Kayser son pocs els diaris que publiquin d’un sol cop la totalitat de la seva
edicid, en alguns casos les edicions es composen i distribueixen d’acord amb
consideracions horaries. En d’altres, les diferents edicions depenen de criteris practics
relacionats amb I’area geografica on sera distribuit el rotatiu. Les diferéncies
significatives que es poden manifestar en un mateix diari justifiquen, segons 1’autor, la

inclusio d’un element com aquest en la fitxa caracteristica.

13. Caracteristiques excepcionals de la vida del diari

La vida d’un diari, a cops, esta marcada per preses de decisio rellevants, esdeveniments
significatius que condicionen el taranna de la publicaci6. Kayser no pretén aqui de fer
una ressenya historica, sind una precisio util per al coneixement de la publicaci6 que

serveixi de punt de referéncia per al seu estudi en profunditat.

14. Lloc de conservacio de les seves colleccions

El métode de Kayser no tinicament esta concebut per indentificar la publicacio per a la
seva posterior analisi, sind tamb¢é determinar la ubicaci6é del material que ha servit per
elaborar la semblanca historica del diari. Es per aixo que la fitxa caracteristica sera d’una
valuosa utilitat si esmenta la localitzacié precisa on es conserven les col-leccions de la
publicacid i servira aixi de font de referéncia per a altres investigadors que podran

accedir-hi.

15. Fitxers o dossiers
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En molts casos I’investigador té la necessitat de consultar alguna informaci6é o noticia
publicada per un diari. La tasca de recerca hemerografica pot resultar forga lenta i ardua
si no es disposa d’eines que la facilitin. Kayser, conscient de la importancia d’aquest
tipus de recursos d’informacio, inclou en I’estructura de la fitxa caracteristica aquest
element que aportara la noticia de I’existéncia d’indexs acumulatius per matéries o
autors, o qualsevol altre document secundari que sigui el resultat de I’analisi del

contingut de la publicacio.

L’expedient d’identitat

La fitxa caracteristica no proporciona un coneixement complet i exhaustiu de la fesomia
de la publicacio. Kayser considera que aquest s’ha d’aconseguir a través del que
denomina ‘expedient d’identitat’, que presenta en cinc apartats: estructura juridica,
condicions de fabricacio, condicions de distribucid, organitzacio de la redaccio 1 linia i

accio politica.

L’estructura juridica intenta analitzar la naturalesa de la propietat, el seu nivell
d’independéncia i les altres activitats a les quals esta vinculada I’empresa editora.
Kayser recomana dedicar una atencid especial a recollir dades sobre 1’equilibri financer
empresarial, malgrat la dificultat que representa localitzar indicacions sobre aquest

assumpte.

Les dades obtingudes relatives a les condicions de fabricacié han de permetre situar el
diari en el seu marc socioeconomic. Qui imprimeix la publicacio? 1 sobretot, Kayser
assenyala la necessitat de conéixer les fonts d’aprovisionament de paper per als diaris 1

d’aquesta forma situar-los dins del concert comercial i economic nacional 1 internacional.

Pel que fa a les dades sobre les condicions de distribuci6 han d’actuar com a
complement de I’apartat dedicat a la ‘zona de difusié’ de la fitxa caracteristica. Com
arribar el diari al lector? Quin ¢és el mode predominant de venda? Aquestes preguntes
poden aportar informacions significatives sobre condicions de lectura i sobre la recepcio

de la publicacio. Kayser també recomana 1’estudi de la densitat de vendes, atenent a les
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realitats geografiques. En aquest mateix apartat cal procedir a 1’analisi dels lectors a
partir de criteris d’ordre politic 1 socioprofessional, 1 per d’aquesta manera congixer a

quins segments socials s’adre¢a majoritariament la publicacio.

Es important con¢ixer la composicié de la redaccié d’un diari, els responsables del seu
contingut 1 de la seva presentacid, aixi com també I’existéncia de corresponsals i

col-laboradors permanents.

Finalment s’intentara reflectir la linia politica del diari, assenyalar si és ’organ oficial
d’algun partit, associacio, moviment, o si reivindica publicament alguna filiacio politica.
Si no és aixi, s’intentara esbrinar quan el diari ha pres una posicié concreta davant
d’algun tema rellevant des del punt de vista social, politic 0 economic i1 quines han estat

les motivacions de la seva actitud.

L’estudi morfologic de la publicacio

Un cop identificat el diari a través de la fitxa caracteristica i I’expedient d’identitat,
Kayser dedica una darrera part a I’estudi de la morfologia de la publicaci6, per analitzar-
la tal i com és presentada finalment als lectors. Aquesta part de la seva proposta
metodologica és la que propiament fonamenta I’hemerografia comparada que diversos
autors han usat posteriorment.

Kayser determina els elements que configuren I’estructura formal de la publicacio, els
delimita, mesura i compara després les dades obtingudes entre un conjunt de capgaleres.
Els elements que determina son tres: superficie impresa, certs elements estructurals
concretament els titulars, gravats (sota aquesta denominaci6 inclou una gamma molt
amplia que avui s’identificaria amb la informacié grafica) i textos; i les unitats
redaccionals, on s’analitza la seva repartici6 a través de quatre aspectes diferents:

genere periodistic, procedéncia o font de la informaci6, ambit geografic i materia.

L’aplicacié del metode de Jacques Kayser a I’Estat espanyol
A pesar del reconeixement internacional que ha rebut 1’obra de Jacques Kayser, els
treballs hemerografics duts a terme a I’Estat espanyol basats en la seva metodologia han

estat pocs. Cal assenyalar, d’altra banda, que tot i que ha estat concebuda com una
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pauta aplicable prioritariament a 1’analisi comparativa de la premsa diaria i corrent, les
hemerografies espanyoles que n’han fet s han estat curiosament les dedicades a la
premsa especialitzada, i sobretot, les orientades a contribuir a I’estudi de la historia

local a través d’elaboraci6 d’inventaris retrospectius de premsa.

La provisionalitat que caracteritza la proposta de Kayser, cal recordar que el mateix
autor parla de la necessitat d’una revisi6 minuciosa del seu model, explica, en part, el
procés d’adaptacid de la fitxa caracteristica que practicament totes les obres espanyoles
han posat de manifest. D’aquesta manera es pot afirmar que els autors que han seguit
les indicacions de Kayser han actualitzat i enriquit també el model proporcionat en E/
Diari Frances, des del moment que s’han hagut d’acarar amb una tipologia documental
sensiblement diferent al qual s’havia pres com a exemple en 1’obra: la premsa diaria,

corrent i d’informaci6 general.

Cronologicament el primer treball que segueix fidelment la proposta de Kayser
correspon a un estudi sobre premsa especialitzada, es tracta de 1I’obra de Ramon
Zabalza Ramos La prensa economica en Espaiia de 1966, és una hemerografia corrent.
La fitxa analitica que proposa I’autor, tot 1 basar-se en la fitxa caracteristica de Kayser,
inclou un total de 21 apartats distribuits en quatre arees: identificaci6 de la publicacio,

contingut, difusi6 1 filiacio ideologica.

Un altre treball sobre premsa especialitzada que adapta I’estructura basica del model
d’analisi de Kayser és La prensa femenina en Esparia: desde sus origenes hasta 1868
d’Immaculada Jiménez. Aqui els apartats identificatius de cada publicacid6 sén
distribuits en tres grans arees: registre d’identificacio, expedient d’identitat i morfologia

de la publicacio6 centrada en la descripcid de les unitats redaccionals de les revistes.
Finalment, Joaquim Roglan amb Revistes d’humor a Catalunya, 1972-1992 ha estat la

darrera contribucio que, des de les hemerografies sobre premsa especialitzada, s’ha

donat a conéixer.
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El terreny més prolific per a 1’as del metode d’analisi de Kayser ha estat la premsa
local. El desvetllament pel seu estudi a partir de 1I’altim terg del segle XX ha provocat la
necessitat d’emprar una metodologia rigorosa per tal de contribuir a la investigacid
historica d’una forma oOptima. La veritat ha estat, perd una altra, molts dels treballs
publicats manquen del rigor metodologic desitjat i, per aquesta rad, quantitativament el
nombre de repertoris sobre premsa local que han fet is del metode de Kayser ha estat
molt inferior al d’aquells que no n’han seguit cap, la contrapartida és Obvia,
qualitativament han estat impecables. La grafica 1 illlustra el percentatge
d’hemerografies locals fetes als Paisos catalans que han seguit el model descriptiu de

Kayser.

Entre 1981 1 1984 es van publicar tres memories finals de carrera presentades anys
abans a I’Escola de Bibliologia de Barcelona dedicades totes tres a inventariar les
publicacions periodiques de diverses localitats catalanes. La primera, La premsa a la
ciutat de Vic al segle XIX és obra de Concepcidé Miralpeix, la segona Cent anys de
premsa a Ripoll, 1881-1980 ¢és de Merce Palomera, 1 la darrera, de M* Joana Vives

Bresco, titulada La premsa a Valls al segle XIX.

Grafica 1. Models emprats per les hemerografies sobre premsa local als Paisos
catalans elaborades a partir de 1970
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[Font: elaboraci6 propia]

La significacid d’aquests treballs rau en la uniformitat del métode descriptiu emprat,
fruit d’una tasca d’estudi 1 adaptacié del model de Kayser duta a terme des de I’Escola
de Bibliologia i que servi de pauta per als treballs esmentats. El model elaborat s’adequa
a les especificitats de les publicacions repertoriades, moltes d’elles ja desparegudes 1 en
molts casos d’una periodicitat superior a la diaria, per aixd, la fitxa identificativa
incorpora canvis significatius com la menci6 de I'altim niimero de la publicacio, el nom
del director i, sobretot, la referéncia a la llengua de la publicacio, entre d’altres. En 1988
Garcia Franquet va ampliar i enriquir el model seguit des de I’Escola de Bibliologia en el
seu Cataleg de la premsa comarcal. La Safor, 1880-1982, on va incorporar apartats

dedicats a la presencia d’indexs 1 de sumaris per a cada publicacio.

En aquest repas a I’aplicacio del model de Kayser s’han de ressenyar també tres treballs
més. D’una banda, La premsa a Sant Cugat del Valles, 1921-1984, de Josep M?
Figueres, de qui caldra fer referéncia en aquest mateix capitol, i que en I’esmentada
hemerografia segueix fidelment les pautes de la fitxa caracteristica del’autor frances.
Segonament, la Historia de la premsa a la ciutat de Girona: 1797-1939 de Lluis Costa.
I per ultim, la colossal obra de Ricard Blasco, La premsa al Pais Valencia, 1790-1983,
on el seu autor, tot 1 partir del ‘model universal’, tal i com denomina la fitxa de Kayser,
I’amplia i enriqueix incorporant dades relatives als estudis parcials existents sobre les

publicacions repertoriades.

Es ingiiestionable que 1’aportacié de Kayser ha estat veritablement important per als
investigadors de la premsa i, en especial, per a tots aquells que s’han acostat al seu
estudi a través de I’elaboracio de censos o bibliografies de publicacions periodiques. Els
avantatges que aporta per als futurs investigadors rauen en les enormes possibilitats per
obtenir dades precises al voltant d’una gran diversitat d’aspectes: tiratges, capcaleres,
preus, composicioé sociologica dels lectors, etc. Aixd no obstant, i com certs autors
asenyalen, es pot acusar 1’autor frances de certa reiteracio a 1’hora d’exposar les dades,

o d’efectuar un enfocament metodologic des d’una perspectiva massa localista i més
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procliu a I’estudi de la premsa corrent que no pas la retrospectiva, en qualsevol cas 1

com afirma Saiz el seu model d’analisi

“puede tener valor universal acomodando su contenido a las propias
estructuras periodisticas nacionales, regionales y locales. Su modelo de
investigacion no era para ¢l mas que un proyecto abierto a cualquier
tipo de sugerencias e interpretaciones.” (Saiz, 1990: 14)

4.2.1.2. La fitxa hemerografica de Celso Almuiia

Partint de I’esquema de Kayser, Celso Almuifia va dissenyar per a 1’estudi de la premsa
vallisoletana decinomonica®® una completa fitxa hemerografica, revisada i adaptada a la
realitat de la premsa espanyola. L’autor és conscient de la necessitat d’adaptar la
proposta de Kayser a I’estudi de la historia de la premsa espanyola en un moment en
que censos, inventaris i bibliografies de premsa proliferen i amb ells, la dispersio entorn
als models de fitxa descriptiva per a la identificacié de les publicacions periodiques. Per
aixo, el més important no és tant l’interés de recorrer a la premsa com a font
d’informaci6 historica, sind comptar amb un model comu i valid, que enriqueixi el
treball de I’hemerograf. En aquest direccid s’han d’entendre les paraules d’Almuina

quan afirma que

“Uno de los multiples problemas pendientes que ain presenta el
estudio de la historia de la prensa es contar con un modelo de “ficha”,
denominada por algunos “caracteristica” y por otros “técnica” o
“hemerografica”, que sea aceptada por la mayoria de los estudiosos
—como sucede en otros campos del saber-, con el fin de aunar criterios
para evitar la confusién reinante en estos momentos.” (Almuifia,
1977: 377)

Almuifia se sent deutor de la tasca iniciada per Kayser 1 per aixo el seu model s’inspira
en el de "autor frances, a qui reconeix el merit de ser el primer que va intentar delimitar
una metodologia de treball per concixer de forma completa la personalitat d’una
publicacio. Al marge d’aquest reconeixement, pero, el professor vallisoleta assenyala

tres deficiencies basiques relatives a algunes dades que formen part de la fitxa

* Almuifa, Celso. La prensa vallisoletana durante el siglo XIX: 1808-1894. Valladolid, 1977.
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caracteristica, algunes imprecisions terminologiques 1 el desordre enumeratiu de certs

apartats.

1. Dades incloses en la fitxa caracteristica

Almuifia considera que Kayser “oblida” de consignar la data de desapariciéo de la
publicacio, tot 1 que ho justifica adduint que Kayser no pretenia construir una eina
d’investigacié per a la historia de la premsa, sind per a l’analisi comparativa de
publicacions corrents. Per aquesta rad, Almuifia proposa de subtituir ’apartat 5 de la
fitxa caracteristica, data del primer numero, 1 transformar-lo en un que inclogui la data
inicial 1 final 1 que es denominaria cronologia. D’altra banda, 1’apartat 13,
caracteristiques excepcionals de la vida del diari, el considera irrellevant, ja que Kayser
I’empra per descriure només les excepcionalitats de la publicacié. Finalment, Almuia,
des del punt de vista de I’historiador, troba a faltar un apartat que doni noticia de la

linia ideologica de la publicaci6 al llarg de la seva trajectoria.

2. Imprecisions terminologiques

Al marge de les ressenyes fetes entorn d’elements com la cronologia, Almuifia destaca
que en la segona part del model de Kayser, corresponent a I’expedient d’identitat,
existeixen titols d’epigrafs que no son expressius de la informacidé que exactament
aporten. Aquest detall és del tot evident en ’apartat 3, condicions de distribucio, on
sembla que es reserva a una simple informacié quantitativa, quan Kayser explicita que
al marge d’aquest tipus de dades també¢ cal incloure informacions tan dispars com la
densitat de les vendes del diari, aquells esdeveniments singulars que hagin justificat una
modificacié notable del seu tiratge, venda i1 distribucio, o fins i tot, dades relatives al

perfil del lector al qual s’orienta la publicacio (Kayser, 1974: 91).

3. Desordre enumeratiu dels elements
Els apartats 2a 1 2b de la fitxa caracteristica estan dedicats a anotar el lloc de residencia
de ’administracio 1 de la redaccio, respectivament, en el cas que siguin diferents, 1 més

endavant I’apartat 11 inclou informacié relativa a I'impressor i a la seva adreca.
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Almuifia aconsella d’evitar les redundancies innecessaries presentant de forma conjunta
sota una Unica denominacié aquest tipus d’informacions. El mateix succeeix amb
I’apartat 14, lloc de conservacio de les col-leccions 1 el segiient, el 15, fitxers o dossiers,

que podrien aparéixer com a subapartats d’un que aglutinés tots dos.

Finalment Almuifia analitza la utilitat del model de Kayser i assenyala que I’estructura
proposada per a I’expedient d’identitat dividit en cinc apartats a través dels quals es vol
mostrar la realitat juridicoeconomica de la publicacid, la confecci6 (redaccio-impressio),
distribuci6 i linia politica és impecable i que tots cinc apartats son imprescindibles,
pero apunta que d’acord amb la naturalesa del treball d’investigacio caldria ampliar els
aspectes a analitzar, ja que la linia politica no és I'inica dimensi6 interessant d’una
publicaci6, en aquest sentit troba a faltar un apartat destinat a comprovar 1’impacte de

la publicacio, ja que aquesta €s la funcid del mitja: arribar i indicir en el lector.

La fitxa hemerografica que Celso Almuifia elabora en 1977 comprén tres grans arees

sempre complementaries:

1. Fitxa descriptiva que dona noticia dels elements formals o purament externs.

2. Fitxa analitica que engloba aspectes que afecten 1’estructura basica i el contingut de
la publicacio.

Amb aquestes dues arees I’autor pretén “dar una vision sintética de la misma, ofrecer

aquellos rasgos esenciales que puedan proporcionar una radiografia o si se quiere una

caricatura de la publicacion”. (Almuina, 1977: 377)

3. Dimensié historica: part orientada als estudiosos 1 que consigna les dades

historiques imprecindibles per con¢ixer el taranna de la publicacio.

Els apartats 1 elements que conformen cadascuna de les tres arees de la fitxa

hemerografica de Celso Almuifia es descriuen a continuacio:

Fitxa descriptiva

A. Capcalera
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Amb la riquesa informativa que es vol assolir es pretén distingir amb exactitud aquelles
publicacions que puguin tenir un mateix titol o molt similar. A través de la informacid
proporcionada per lemes i vinyetes I’investigador es pot acostar de forma més fiable a

la naturalesa 1 orientaci6 de la publicacid.

1. Titol

2. Subtitol
3. Lemes

4. Vinyetes

B. Datacio

En aquesta secci6 Almuifia vol reflectir dades referides al temps 1 al lloc relacionades
amb la vida de la publicacid. La datacio és vital per poder determinar amb exactitud la
col-leccid, un cop conegudes les suspensions i la periodicitat. La informacio6 referida a la
seu social pot aportar indicis significatius sobre el nivell de solidesa, solvéncia i
expansio de la publicaci6. Amb la geografia de la difusio, I’autor pretén delimitar I’area
coberta amb la publicacid. Parteix de la idea que la premsa determina zones geografiques
concretes, aixi la vitalitat d’un nucli es deixa sentir entre d’altres coses, a partir de la
premsa, i és interessant concixer la vitalitat de diversos nuclis difusors al llarg del

temps.

5. Cronologia
a. primer niimero
b. darrer nimero
C. suspensions
6. Periodicitat
7. Moment d’aparicid
8. Col‘leccid
9. Seu social
a. administracid
b. redaccid
c. lloc d’impressio

C. Caracteristiques técniques

El format condiciona la superficie total utilitzable, no només per a la publicacid

d’informacio, sin6 també per a la publicitat. Concixer la forma com aquest espai
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s’estructura internament, pot arribar a tenir tant o més valor que les dimensions totals.
La informacio6 relativa a les seccions, tot i que per a I’autor només consisteixi en la seva

enumeracio, representa la primera aproximacio per copsar la naturalesa de la publicacio.

10. Format
a. pagines:
a’ nombre
b’ dimensions
b. columnes
a’ nombre
b’ dimensions
11. Estructura
a. superficie impresa
a’ redaccional
a’’ capcalera
b’’ cos:
titulars
il-lustracions
text
b’ publicitaria
b. seccions
12. Impressio

Fitxa analitica

En aquesta segona part Almuiia agrupa aquells aspectes que d’una forma directa tenen
relaci6 amb el coneixement del contingut de la publicaci6. Per disposar d’una
aproximacid el més completa possible analitza quatre apartats: empresa periodistica,

redaccio, orientacid ideologica i difusio.

D. Empresa periodistica

La linia editorial de la publicacié es plasma en un seguit d’organs que solen vetllar pel
manteniment de la puresa de la publicaci6 d’acord amb la seva base fundacional. Els
aspectes economics en tota mena d’empreses son de vital importancia, perd en les
empreses periodistiques la rendibilitat economica no és ['inic objectiu. Existeixen
objectius extraempresarials que mantenen empreses deficitaries durant molt de temps.
Aquest cimul de dades poden ajudar a concixer la geografia de la difusio, l’area

d’influéncia i la seva densitat, aixi com el perfil del lector.
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13. Aspectes juridics
a. Fundadors
b. Propietat
c. Editor responsable
d. Delegat del consell
14. Aspectes economics
a. Administracié
a’ administrador
b’ llocs de subscripcid
b. Preu de la subscripciod
a’ venda al nimero
b’ subscripcions
c. Tarifa de publicitat
d. Exemplars venuts

E. Equip redaccional

El coneixement dels protagonistes que donen vida propia a la publicacié amb la redaccio
de les noticies és un aspecte de vital importancia per obtenir una visi6 de 1’enfocament
de la realitat que es pretén de transmetre. Dins de I’aquest apartat Almuifa (1977: 394)
dedica una atenci6 especial al director “ja que sol marcar en la majoria dels casos —més
que en els nostres dies- 1’orientacié de la publicaciéo”. D’altra banda, 1’autor també
destaca en aquest apartat la necessitat de comprovar fins a quin punt hi ha identificacié
entre I’orientacio ideologica de I’equip de redactors i I’empresa. La comunicaci6 entre
aquests dos actors no sempre ¢és senzilla i les discrepancies son el reflex d’una expressio
dialectica que a cops queda recollida en la publicacid6 i que no ha de passar

desapercebuda per I’historiador.

15. Direccio
a. Consell de redaccio
b. Director
16. Redaccid
a. Redactor en cap
b. Redactors
c. Corresponsals
17. Col-laboradors
18. Orientacid
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F. Naturalesa i Orientacio
Es tracta de precisar el tipus de publicacid, genere, peculiaritats, orientacid, etc. que

d’alguna forma permet de copsar I’esséncia de cada publicacio.

G. Difusio

Almuifia considera que emprendre 1’estudi d’una publicacid sense disposar dels
elements que descriguin el seu impacte en el lector és una tasca del tot incompleta 1
mancada de sentit. Per aixo destaca el coneixement, no només dels mecanismes de
distribucid, sin6 també de la seva geografia. L’aproximaci6 al perfil del lector, el public
receptor, es pot enfocar des de multiples vessants: nivell cultural, economic, edats,
sexe, etc. Malgrat que es compti amb aquestes dades, Almuifia addueix que coneixer la

magnitud de I’impacte de la publicacid és molt dificil de quantificar.

20. Distribucid
21. Zones de difusio

a. Nombre d’edicions

b. Zona coberta per cada edicid
22. Lectors

a. Nombre de lectors

b. Composicio dels lectors

Dimensio historica

Tota publicacio periodica té¢ a la seva ¢época un significat determinat, és I’expressio
d’una percepcié concreta de la realitat, i des d’aquest punt de vista, és una font
d’informacio valuosa. L’excepcionalitat de la premsa com a font d’informaci6 no
s’esgota amb aquesta dimensio, sin6 que el seu valor historic com a testimoni fidel
d’una epoca revaloritza encara el seu paper als ulls de I’historiador, que com Almuifia
apunta (1977: 388), ha de con¢ixer “quin tipus d’informacio6 se li pot exigir i quin no a
aquesta classe de fonts”. En aquest sentit cal entendre I’apartat dedicat a la localitzacié
dels fons documentals, ja que constitueix una dada imprescindible per facilitar la tasca

investigadora.

23. Significacio
24. Font historica
25. Localitzacid6 dels fons
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La fase propiament dita d’analisi de la publicacidé comenga un cop que Almuifia ha
complimentat la fitxa hemerografica corresponent. En 1’analisi I’autor dedica una atencié
especial a I’explotacié de les dades recollides. Recomana de seguir un criteri cronologic a
I’hora de dur a terme 1’estudi de cada publicacid, d’aquest forma ofereix una visid
panoramica de la seva evolucidé en conjunt. A través d’aquesta etapa del seu estudi
tracta de conéixer la personalitat 1 el paper de cada publicaci6 dins del seu moment
historic i des d’un doble vessant: a través dels aspectes parcials (redaccid, empresa,
tirada, contingut, etc.) 1 mitjangant la mostra de talls sincronics que permeten obtenir
una visi6 del conjunt centrada en els moments més importants de la publicacio: aparicid

1 definci6 d’objectius, etapes de crisi, zénit, decadeéncia 1 desaparicio.

L’aplicacio del métode de Celso Almuiia a ’Estat espanyol

Des d’un punt de vista quantitatiu els estudis hemerografics elaborats a 1’Estat
espanyol que han seguit el model de Celso Almuifia son sensiblement inferiors en
relacié amb aquells que han pres com a pauta 1’obra de Jacques Kayser. Les raons que
ho expliquen son diverses: d’una banda 1’aportacié de La prensa vallisoletana durante
el siglo XIX: 1808-1894 ha estat més tardana i també la seva difusio, coneixement i
aplicaci6. Ha estat a patir de la deécada dels 90 que han vist la llum els primers treballs
inspirats en la proposta del professor vallisoleta. D’altra banda, tot i que Almuifia
parteix de Kayser, el primer supera certes ambigiiitats i imprecisions del model del
segon, 1’adequa per elaborar una fitxa hemerografica idonia per a 1’estudi historic de la
premsa, deixant en un segon terme 1’estudi comparatiu de les publicacions. El més
important pero, €s que el model d’Almuifia no constitueix només una pauta
hemerografica per inventariar de forma enumerativa una conjunt de publicacions, sind
que aporta una dimensié analitica molt exigent a partir de la riquesa infomativa que ¢€s
capa¢ de recollir, que només té sentit si s’aplica posteriorment en el terreny de la

investigacio historica.

Aquest nivell d’exigéncia que imposa a I’estudids limita en part 1’adopcié d’un model
tan extremadament complet i exhaustiu. Tot i la reduida aplicacio del model d’Almuifia

a la investigacio hemerografica espanyola, els estudis existents palesen la qualitat del
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metode. Potser la iniciativa més ambiciosa la constitueix el projecte posat en marxa
conjuntament per I’Instituto de Cultura Juan Gil-Albert i la Diputacié Provincial
d’Alacant per tal de recuperar i estudiar el patrimoni hemerografic alacanti. Aquest
projecte va comencar a donar fruits a partir de 1993 1 fins a 1’actualitat han vist la llum
sis treballs d’historia de la premsa relatius a la ciutat i provincia d’Alacant elaborats per
I’equip que dirigeix Francisco Moreno Séez. L’any 1996 en collaboracié amb
I’esmentat projecte de I’Instituto Juan Gil-Albert, s’inicia la participacié de 1’Institut
d’Estudis Vallencs i I’Institut d’Estudis Balearics amb 1’objectiu de localitzar, catalogar
1 estudiar les publicacions periodiques i altres materials publicats durant la Segona
Republica. Ltnica mostra d’aquesta col-laboraci6 tripartita ha estat La premsa a la
provincia de Tarragona durant la segona republica, 1931-1936, hemerografia en que
han participat més d’una trentena d’investigadors i1 que constitueix una obra mode¢lica

en el seu genere.

La darrera aportaci6 a I’estudi historic de la premsa que ha seguit el model de Celso
Almuina és de 1999, es tracta d’'una completissima hemerografia obra de Juan Antonio

Garcia Galindo titulada La prensa malagueria, 1900-1931.

4.2.1.3. La contribucio de Josep Maria Figueres

Entre I’octubre 1 el novembre de 1981 Josep Maria Figueres va enllestir un treball
titulat Aproximacio a la metodologia de la investigacio historica de premsa. Dades per
a un model de fitxa i per a l’elaboracio de censos locals. Aquesta obra, encara avui
mecanoscrita 1 in¢dita, representa la primera aportacié per establir una metodologia en

els estudis hemerografics a Catalunya. Per a I’autor aquest ambit d’estudi

“es tracta d’un terreny bastant erm internacionalment fins al periode
d’entreguerres, a grans trets, que comengaran a apar¢ixer a redos
d’universitats i instituts de premsa les aportacions dels teorics. Quan ara
caldrien estudis monografics de caire interpretatiu ens trobem amb
I’abseéncia dels censos sense els quals és impossible de poder establir
analisis de contingut” (Figueres, 1981: 4)
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En el moment que Figueres redacta el seu treball ja s’han publicat a Catalunya un bon
nombre d’estudis sobre premsa local. Davant de I’augment d’aquest tipus de treballs i
de la importancia creixent que els historiadors donen a la premsa com a font
d’informacié historica, Figueres decideix elaborar una proposta metodologica que superi
la dispersi6 1 varietat de pautes, i d’aquesta forma contribuir a I’homogeneitat en
I’estudi de la premsa 1 a I’enfortiment del rigor cientific en la seva recerca. Per aixo,

Figueres defineix la seva tasca com

“una aportacid, la primera que coneixem dins la bibliografia especifica del
sector, per tal que els estudiosos locals (bibliotecaries, redactors de
publicacions, erudits diversos d’abast comarcal...) i també els historiadors
de premsa puguin disposar d’uns elements al moment d’acarar-se amb la
necessaria i imprescindible labor de creacid dels censos locals fins ara
editats i pendents de revisié i, el més important, en vista a l’estudi i
posterior divulgacio de treballs concrets sobre una ciutat o una comarca”.
(Figueres, 1981:1)

La importancia 1 significacio de 1’aportacio de Figueres no rau unicament en les diverses
propostes de fitxa hemerografica que estableix per elaborar censos de premsa local, sind
en el valor del conjunt de la seva obra com a manual de referéncia basic per a tots
aquells investigadors, ja sigui provinents de 1’ambit del periodisme, de la documentacio
o de la ciéncia historica, que vulguin elaborar censos de premsa local. Per aixo, caldria
destacar diversos aspectes essencials que tot i no estructurar-se tal i com es relacionen a

continuacio si es poden conéixer a través de la consulta de I’obra de Figueres:

1. Definicio i objectius dels censos de premsa

Sigui quin sigui ’ambit, académic o professional, del qual provingui I’investigador el

producte de la seva feina, el cens hemerografic, ha de fer compatibles dues missions:

divulgar un passat pertanyent a tota una comunitat i ser alhora una eina per als

estudiosos de la historia de la premsa. Figueres defineix els censos de premsa com:
“Una antologia exhaustiva equivalent a un registre de dades que ordenat
operativament i funcionalment permet de treballar en el material

classificat sigui com a simple informacié o bé a la recerca de dades”
(Figueres, 1981: 2)
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2. Pautes previes a ’inici de I’elaboracio dels censos
L’autor estableix un seguit de pautes que han d’encapgalar I’inici de qualsevol treball

hemerografic:

estudi de la bibliografia general a la recerca de dades.

* investigacid en les unitats d’informaci6 oportunes per comprovar I’exactitud de la
informacié de que es disposa.

* consulta d’hemeroteques privades i de nous sistemes documentals a la recerca de
publicacions encara no repertoriades.

* recopilacio de les dades obtingudes a partir de la revisido de censos o hemerografies

ja existents.

3. Recomanacions a I’entorn de ’estructura general del cens

Figueres remarca la importancia d’organitzar internament els censos a través de criteris
de classificaci6 1 ordenacid de les unitats basiques d’informaci6 hemerografica que sén
les fitxes descriptives. Aconsella establir I’ordenacié cronologica de les fitxes en lloc de
I’alfabetica, la primera és molt més rigorosa i presenta avantatges per al lector i
I’estudios, ja que els situa historicament en 1’evolucié de la premsa i €s també la manera

més racional de treballar d’acord amb la tipificacié usual de les analisis historiques.

4. Aplicacio de diversos models estadistics

La tasca d’investigacié de ’hemerograf ha de poder anar més enlla de la catalogacié de
les capgaleres localitzades, ha de ser capa¢ d’aprofitar la documentacié recopilada i
avaluar i destacar-ne els aspectes de més interes que ajudin a elaborar o completar la
historia de la comunicacié social en un marc geografic concret o a I’entorn d’un ambit
tematic determinat. Per tal de contribuir a la comprensi6 d’aquests aspectes més
destacats de la tasca repertorial cal fer us d’una amplia gamma de recursos que ofereix
I’estudi estadistic, i que comodament queden reflectits a través de mapes, taules i tota

mena de grafiques.
5. Revisio de diversos models de fitxa hemerografica

marge de constituir una aproximacid metodologica, 1’obra ofereix la revisio d’algunes
Al d titu todol , I’obra oft | d’al

de les fitxes emprades en treballs hemerografics d’indole diversa —1’estudi de la premsa
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diaria, d’una sola publicacid, d’un tema, etc.-, per tal d’observar sistematicament com
han aprofundit en la qliestid els diferents estudiosos que arreu s’han acarat amb la
investigacio de la premsa periodica. Figueres focalitza la seva atencié primerament en
els censos de caracter general com els de Givanel, Torrent 1 Tasis i1 el Cens de Premsa
Local, entre els que detecta, sobretot en els dos primers, la manca d’una metodologia
coherent, a pesar de la seva inestimable contribucio al coneixement de la historia 1 la
bibliografia de la premsa catalana. L’altre pol d’atenci6 correspon als censos de caracter
especific als quals té accés en 1981, en total onze. Figueres constata la disparitat de
criteris que comencen des del perfil professional i cultural dels seus autors fins al de les
entitats editores, fet que incideix en I’heterogeneitat del producte final. De 1’analisi
comparativa de les fitxes descriptives emprades en els onze treballs, assenyala que d’un
total de 29 elements només n’hi ha 5 que siguin coincidents en tots ells, dada que
reflecteix la dispersid i1 fragmentacié de la informacié que aporten aquest tipus de

treballs.

6. Propostes de fitxes hemerografiques

La dispersi6 de la informaci6 a la qual s’al-ludia anteriorment ha estat el motiu que ha
mogut Josep M* Figueres ha elaborar dues propostes de ‘fitxa tipica’ per a I’estudi
d’un diari 1 d’una revista. Figueres estableix els seus models a partir de 1’estudi d’una
selecciod de les fitxes usades per diversos autors en les obres que, des d’un punt de vista
metodologic, ha considerat més rigoroses i completes®’. Els models de ‘fitxa tipica’ que
proposa estan concebuts a partir de 1’estudi de les fitxes seleccionades i1 estan
estructurats en cinc apartats: la publicacid, la ubicacid, els homes, la historia i ’entorn.
Figueres intenta que cada bloc tingui entitat i validesa unitariament i “s’encalci en una
funcionalitat que sigui alhora conjunt acumulatiu de dades i1 minima historia

quantitativa” (Figueres, 1981: 19).

7 Les fitxes que Figueres descriu corresponen als autors i obres segiients: la fitxa operativa de Joan
Givanel ressenyada en “La bibliografia de la premsa catalana” de 1926. La fitxa caracteristica de Jacques
Kayser descrita en E/ Diario Francés; la fitxa oficial emprada pel Registro de Empresas Periodisticas; la
fitxa politica de V.M. Arbeola usada en el seu article “La prensa obrera en Espaiia de 1970;” la fitxa
descriptiva que usa Garcia Nieto en “La prensa diaria de Barcelona, de 1895 a 19107; la fitxa
hemerografica de Celso Almuifia de La prensa vallisoletana durante el siglo XIX; la de la professora
Amparo Moreno elaborada en la seva Metodologia para el estudio de la historia de la prensa; la fitxa
técnica de Lluis Sola de la seva Historia dels diaris en catala; la fitxa bibliografica de Mercé Palomera
usada en Cent anys de premsa a Ripoll 1 la fitxa técnica dissenyada per la Direccido General de Mitjans
de Comunicacio6 per elaborar les diverses Guies de la premsa comarcal.
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El model elaborat per a la identificaci6 dels diaris és essencialment el mateix que el de
les revistes, per aquesta rad i per I’afinitat amb 1’objectiu del present treball es mostra

I’estructura de la fitxa dissenyada per a la descripcid de revistes.

A. La publicacio

1. Titol, subtitol, lema i vinyeta.
Inici, final. Dates i nimeros apareguts.
Format. Pagines i columnes.
Periodicitat i dia de sortida.
Preu. Subscripci6 anual.
Idioma: Evolucio: anys i1 percentatges.
Capcalera: autor i caracteristiques.
Seccions fixes.
. Suplements.
10. Editor.
11. Capital fundacional.
12. Tiratge. Tipologia de lectors.

0N L AW

B. La ubicacio

Ciutat. Comarca.

Redaccié. Nom i adreca. Canvis.
Administracié. Nom i adreca. Canvis.
Impressié. Nom i adrega. Sistema.
Difusi6. Zones principals.

Sistemes de distribucio.

A

C. Els homes

1. Fundadors.
Propietaris.
Directors.
Redactors.
Col‘laboradors.
Dibuixants.
Corresponsals.
Administradors.

PN R DD

D. La historia
1. Ideari.
2. Suspensions.
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3. Caracteristiques excepcionals de la vida de la revista: multes, vagues, canvis de
nom, etc.
4. Editorial fundacional. (Antologia textual del nim. 0 o del num. 1)

E. L’entorn
1. Colleccions on es conserva.
2. Bibliografia especifica.

Valoracio de la fitxa tipica de Figueres

El més destacable de la contribucié de Figueres ha estat, sens dubte, la voluntat
d’establir una metodologia rigorosa per a I’elaboracié d’estudis hemerografics i intentar
superar la dispersio i1 heterogeneitat dels treballs publicats fins aleshores. Malgrat
aquest intent lloable, 1’obra es manté encara inedita i és inttil avaluar el grau d’aplicacid
de la seva fitxa tipica, sens dubte, 1’element cabdal de la seva proposta metodologica. Es
significatiu que el mateix autor ni tan sols hagi aplicat el seu model de fitxa en els
treballs que ha publicat posteriorment. No es pot afirmar categoricament que aixo
equivalgui a pensar que ’autor dubta de la validesa de la seva propia proposta, més
aviat, indica un ajornament temporal en previsidé d’una relectura final. Aquesta
impressio ja es despren de la propia redaccid dels apartats 1 elements que conformen la
fitxa. Sovintegen les correccions manuscrites i les interpolacions, la qual cosa fa pensar

que es tractava d’una proposta provisional que calia reflexionar i matisar.

A pesar del caracter provisori del model, la voluntat d’estructurar-lo en cinc arees
homogenies quant a contingut informatiu és un element altament positiu, juntament
amb el nombre d’elements descriptius, que permeten d’obtenir una sintesi prou
exhaustiva de les principals caracteristiques de les publicacions descrites. Hi ha, pero,
un seguit de detalls que Figueres no ha contemplat. Tot i que I’autor demostra congixer
en profunditat la fitxa hemerografica d’Almuifia, en canvi, sembla que no ha tingut en
compte els comentaris critics que 1’historiador vallisoleta dedica al model de Kayser,

perque reprodueix en alguns casos el mateix tipus d’inconsistencies.

Abans s’al-ludia als avantatges que representa I’estructuracié de la fitxa en cins arees

quant a la cohesié informativa que proporciona el conjunt d’apartats de cadascuna.
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Aquesta cohesid es veu limitada quan algun dels elements no s’adequa perfectament a
cada area o el seu contingut és simplement ambigu. Aquest €s el cas d’apartats com
sistema d’impressio 1 sistema de distribucio, que d’acord amb la informacié que aporten
haurien de correspondre a 1’area que descriu la publicacio, més que no pas la ubicacio

de larevista .

Figueres inclou I’apartat capgalera quan existeix un altre, dedicat a descriure aquesta
part de publicacié detalladament com és el de titol, que inclou la referéncia a elements
com subtitol, lema i vinyetes. Si no es tracta d’una redundancia, hauria estat més oportu
integrar aquesta informacid en un unic apartat. La necessitat d’unificar dades repartides
en més d’un apartat es torna a produir amb les informacions relatives a adrega de la

redaccio 1 adreca de ’administracio.

En D’apartat idioma Figueres acompanya I’epigraf d’una indicaci6é que completi la
informacio sobre la llengua de la revista amb la noticia de la seva evoluci6é quantitativa al
llarg de la vida de la publicaci6. En I’ambit cultural catala la necessitat de mesurar la
presencia de la seva llengua propia en els mitjans de comunicacié és un bon indicador
per coneixer en cada moment el grau d’anomalia sociolingiiistica del pais. Al marge
d’aquesta consideracio i de la importancia cabdal de quantitificar I’s de les llengiies i de
reflectir la seva evolucio en les publicacions peridodiques, hi ha també un bon nombre
d’apartats als quals I’historiador o I’investigador recorrera i els sera de maxima utilitat
diposar d’una relacié evolutiva de les dades com, per exemple, les referides als preus de
venda 1 el tiratge. En el disseny de la seva fitxa Figueres no deixa constancia de la
necessitat de reflectir el dinamisme de certs elements essencials en la trajectoria d’una
publicacio i que son susceptibles de ser quantificats, com els ja esmentats, preu i

tiratge.

En I’apartat dedicat a les caracteristiques excepcionals de la vida de la revista, Figueres
dona exemples del que entén per ‘excepcionalitat’: multes i vagues. Aleshores, no seria
més logic incloure-hi també les suspensions a les quals dedica un apartat? No
compartim I’opinié d’Almuifia quan revisa el model de Kayser de considerar irrellevant

la preséncia d’un apartat com aquest, perd tampoc no creiem oportu de limitar la
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revisid historica d’una publicacié a 1’anotacié de singularitats o vicissituds puntuals
com les esmentades, ja que pot proporcionar una visio incompleta de la revista, si no es
complementa amb referéncies a les seva dimensié cultural, social o politica, aspectes
que en cap cas no queden reflectits en la fitxa proposada per Josep Maria Figueres.
D’altra banda, tampoc no es pot resoldre I’analisi del contingut de qualsevol publicacid

només des de la descripcio del seu ideari.

Finalment caldria concloure que la ‘fitxa tipica’ de Figueres ha intentat donar resposta a
I’analisis d’un tipus de publicacid, la revista d’informacié general d’ambit local, i
I’excessiva dependéncia respecte d’aquesta tipologia documental explica la presencia i el
pes especific de certs elements descriptius 1 I’abséncia d’altres més adequats per
descriure i contribuir a 1’analisi de qualsevol altra tipologia de publicaci6 periodica. Aixo
no éc pas una insuficiéncia del model proposat, sind la constatacié d’una evidéncia que
ja s’ha detectat en la revisio dels altres models: la dificultat d’elaborar una fitxa
perfectament polivalent que ajudi a la investigacié de qualsevol tipus de premsa, sigui

quin sigui el seu abast tematic, nivell d’especialitzacié o cobertura geografica.

4.2.1.4. Les propostes de fitxa descriptiva en les hemerografies sobre premsa
especialitzada

La revisio dels models ‘universals’ ha posat de manifest la seva insuficiéncia per
descriure les especificitats de les publicacions periodiques especialitzades. Aixd no
equival a dir que no tenen un enorme valor com a referents per adaptar-les a objectes
d’estudi altres que la premsa diaria. D’altra banda, també és interessant de concixer
I’experiéncia que aporten els pocs treballs hemerografics sobre premsa especialitzada
per descobrir-hi les propostes particulars 1, a la vegada, detectar una base comuna que
serveixi de marc de referéncia per a I’inici de treballs de revisio historica de la premsa a

partir de I’hemerografia descriptiva.
Les fitxes descriptives que s’han analitzat corresponen a set treballs hemerografics

sobre diferents tipus de premsa especialitzada. La seva seleccié s’ha fet en atencid a la

riquesa 1 exhaustivitat de les fitxes elaborades pels seus autors. L’estructura completa
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de cadascuna es pot consultar en I’Annex I que les mostra comparativament en forma
de taula. Les obres seleccionades han estat les segilients: Historia de la joven prensa
musical de Luis Gutiérrez Espada, publicada en 1976; Revistes de dones, 1846-1935
d’Isabel Segura i Marta Selva; La prensa economica y financiera, 1875-1940 de Victoria
Diego i Jests Timoteo Alvarez; Les revistes infantils catalanes de 1939 eng¢a d’Enric
Larreula, publicada en 1985; Las publicaciones periodicas musicales en Esparia, 1812-
1990 de Jacinto Torres Mulas; Premsa tecnica i professional: definicio i cens de
publicacio a Catalunya de Jaume Soriano 1 La prensa veterinaria de Juan José

Fernandez, editada en 1995.

Una atenta revisid dels diferents models de fitxa descriptiva mostra una gran
heterogeneitat. Entre les set fitxes hi ha un total de 40 elements descriptius. Només dos
d’aquests elements, titol i data d’aparicio, son presents en tots els models analitzats.
Sis més: subtitol, periodicitat, format, nombre de pagines, responsable de I’edicio i preu
apareixen en sis de les set fitxes analitzades. Aquestes dues dades son un bon indicatiu
per demostrar, no només I’heterogeneitat abans al-ludida, sin6 també¢ la disparitat de
criteris i d’elements que conformen I’estructura de les fitxes descriptives. Aquesta
situacio la justifiquen dos raonaments complementaris. El primer, la manca d’una pauta
acceptada pels investigadors 1 que gaudeixi del pes de la tradici6 en I’elaboracid de
treballs hemerografics en I’ambit de la premsa especialitzada o del prestigi d’un autor o
d’alguna institucid, com succeeix en el cas dels models de Kayser o Almuifia aplicats en
I’analisi de la premsa diaria. El segon, per la disparitat que sol imposar I’abast tematic,
la cobertura cronologica o geografica dels repertoris. Aixi, per exemple, 1’obra de
Larreula sobre revistes infantils és 1’inica que inclou un element que doni noticia
d’il-lustradors 1 guionistes, o la de Torres Mulas sobre premsa musical és 1’unica que
contempla la necessitat d’indicar si la publicacié inclou partitures. En aquest sentit
I’enfocament del repertori i les caracteristiques propies de les publicacions objectes
d’estudi determinen la preséncia o no de certs elements. Una hemerografia que se centri
en publicacions del segle XIX ¢és logic que dediqui una atenci6 especial a la presencia
d’informacions grafiques com il-lustracions, fotografies, etc, i, en canvi, és del tot
impensable que inclogui aspectes com I’ISSN o el niimero del Diposit Legal, perque sén

elements identificatius que es comencen a generalitzar en [’altim ter¢ del segle XX. Un
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element com la llengua, si el treball se circumscriu a un entorn sociocultural monolingiie
sera irrellevant 1 sense signficacido. En hemerografies corrents, com la que dedica a la
premsa tecnica Jaume Soriano, és logic que no s’indiqui la data de finalizacié de la

publicacio.

Malgrat que cal reconeixer que les particularitats relatives a tematica, abast cronologic i
geografic incideixen en els elements que han de conformar la fitxa hemerografica, no es
pot perdre de vista les mancances que presenten les hemerografies sobre premsa
especialitzada que serveixen per establir les presents reflexions. Aixi, la profusi6 de
dades formals, técniques o administratives -que en alguns casos son més exemple de
prolixitat erudita que no pas d’utilitat informativa-, contrasta amb la pobresa
d’elements que permeten apropar-se al contingut de les publicacions. Son escassissimes
les obres que compten amb més d’un apartat que ajudi a congixer 1’abast tematic de les
revistes. De les set hemerografies revisades cap no inclou alhora tres elements com:
tema, objectius 1 seccions fixes. En canvi, hi ha repertoris tan importants com el de
Torres Mulas que no ha previst en la seva fitxa cap element que descrigui el contingut,
enfocament o proposit de les publicacions. Al costat d’aquesta importantissima
insuficiencia n’hi ha d’altres que també¢ tenen una gran significaci6. Cap no ha inclos un
apartat que doni noticia de la localitzacié de les obres repertoriades, fet que limita la
riquesa de tot treball bibliografic. Tampoc cap de les obres que han servit per aquests
comentaris no ha tingut present dedicar un apartat per consignar les relacions que
s’hagin pogut establir amb d’altres publicacions, com per exemple, relacions de

continuitat o fusions.

A pesar de les especificitats propies de 1’abast particular de cada repertori hemerografic
que condiciona en certa mesura el tipus de fitxa descriptiva, aquesta inércia no ha
d’impedir de disposar o de construir un esquema comu, a partir del qual s’incorporin

les aportacions fetes pels nous treballs.
4.2.2. L’aportacio de la practica biblioteconomica i documental

Els treballs hemerografics que s’han revisat fins ara han desenvolupat un seguit de

processos comuns: han recollit una part determinada de 1’amplissim univers de les
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publicacions periodiques, ’han descrita i analitzada a partir de I’elaboraci6 d’una fitxa
hemerografica i el repertori resultant ha possibilitat 1’explotacié de la informacié que
contenia per donar suport a la tasca de recerca, en aquest cas, a I’entorn de 1’estudi de la
premsa. Des d’aquest punt de vista es pot afirmar que la practica hemerografica aplica
les diverses fases que constitueixen la cadena documental: seleccid, tractament i difusio

de la informacio.

Es parla de cadena documental perqué és un conjunt de processos que interactuen de
forma ordenada amb un propodsit comi: la comunicacié de la informacié continguda en
documents préviament seleccionats 1 analitzats. L’aplicacio de la cadena documental en
I’entorn bibliotecondmic es materialitza en 1’elaboracié de productes que serveixen
primordialment per al control 1 difusid6 dels fons documentals de biblioteques,
hemeroteques, centres de documentacio i altres tipus d’unitats d’informacié. La gamma
d’aquest tipus de productes ¢és diversa. Els més usuals son els catalegs individuals,
catalegs col-lectius, bibliografies descriptives i bibliografies analitiques, al marge de
lleugeres diferéncies, tots compartexien uns trets comuns: son el resultat de 1’aplicacié

de la cadena documental i la seva funcio és donar noticia sobre documents.

Observar el paper que poden jugar les tecniques propies de la documentacid en I’estudi
de la premsa des de la perspectiva del control bibliografic significa limitar-les
excessivament a una consideracié estrictament inventarial. El veritable potencial de la
cadena documental rau en la seva dimensid comunicativa, 1 en definitiva, informativa. I
aquesta dimensié descansa prioritariament en el tractament documental i en el disseny
dels catalegs. L hemerografia descriptiva, a pesar de compartir en esseéncia els processos
de la cadena documental, ha desates I’aspecte que determina el seu valor permanent:

I’analisi dels documents.

A través de la catalogacio es crea per a cada document original un substitut, el registre

catalografic®®. El cataleg agrupa tots els registres i els organitza de forma que esdevingui

** En I’entorn de la practica hemerografica com s’ha anat mostrant al llarg d’aquest capitol el registre
catalografic correspondria a les distintes denominacions que els autors han donat als seus models de
fitxa hemerografica.
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un instrument intermediari entre el fons documental i ’usuari final per tal de facilitar-li
la recerca 1 localitzacié dels documents adequats. Per a Cutter el primer objectiu del

13

cataleg és precisament la localitzacié del document, per tant, la catalogacié és “el
proceso de describir los elementos informativos que permiten identificar un documento
y establecer los puntos de acceso que van a permitir recuperarlo por el titulo, autor o
materia, que se conocen de antemano”. D’acord amb aquesta idea, catalogar implica
també descriure formalment el document i analitzar el seu contingut. Aquestes dues
operacions conformen I’analisi documental. D’altra banda la funcié d’intermediacio, a la

qual abans s’al-ludia, que representa el cataleg només es pot assolir veritablement a

través de 1’analisi documental.

L’analisi documental, tal i com afirma Maria Rosa Garrido (1996: 231), ha estat un
mitja per resoldre el problema de la dificultat per accedir a la informaci6 en un context
de creixement constant de les fonts documentals 1 de la diversitat de necessitats
informatives per part dels investigadors i de la societat en general. Jacques Chaumier va

més enlla quan afirma que

“el analisis de la informacion es la operacién primordial sin la cual es
completamente imposible utilizar dicha informacién. Podemos decir que
el analisis de la informacion es un reconocimiento y una clasificacion de
los contenidos de la informacion” (Chaumier, 1986: 19)

Al seu torn I’analisi documental esta constituit per un conjunt d’operacions que afecten
al contingut i a la forma dels documents originals. Segons Pinto Molina aquestes

operacions incideixen en els documents

“reelaborandolos y transformandolos en otros de caracter instrumental o
secundario que faciliten al wusuario la identificacion precisa, la
recuperacion y la difusion de aquéllos. No obstante, esa transformacion
es el resultado de un proceso general de caracter analitico, aunque con un
momento final sintetizador, o creativo, que permite la conformacién
definitiva del documento secundario” (Pinto Molina, XXXX: 61)

Lluis Codina (1993: 40) a I’hora de referir-se al producte informatiu resultant d’aquest
procés de transformacio empra el terme metadocument, que usarem a partir d’ara per

considerar-lo el més apropiat. Les operacions que donen lloc al metadocument soén:
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d’una banda, la descripcié formal que selecciona una seérie d’elements o atributs
estructurals del document que permeten identificar-lo de forma univoca, inequivoca i
sense ambigiiitats, i de I’altra, I’analisi tematica que pretén representar el coneixement

contingut en els documents.

La documentacio no es restringeix a la gestid del coneixement en les unitats d’informacié
tradicionals, la seva dimensi6 instrumental depassa aquests limits i la situa com una eina
interdisciplinar al servei de qualsevol altra que pugui aprofitar les seves técniques
basiques en el progrés i I’aprofundiment del seu ambit d’investigacid. S’ha vist en
aquest mateix capitol com diversos estudiosos de la historia de la premsa han emprat
com a eina de treball I’hemerografia descriptiva. Les seves contribucions han estat
cabdals per aproximar-nos al coneixement d’una part del nostre patrimoni cultural,
algunes han estat obres modeliques des del punt de vista metodologic 1 guiades per una
rigorositat escrupolosa a I’hora de dissenyar 1’estructura de la fitxa hemerografica, és a
dir, del metadocument. Perd una analisi de conjunt de les fonts hemerografiques per al
coneixement de la premsa espanyola, tant d’informacié general com especialitzada, no
garanteix un coneixement idéntic de les publicacions repertoriades. La utopia de
Hartzenbusch d’elaborar una bibliografia general de la premsa espanyola no hauria de

perdre de vista els principis basics que ofereix la documentacio.

Aix0 no equival a pensar que els estudiosos de la premsa que emprin I’hemerografia
descriptiva hagin de copiar mimeéticament les pautes de la catalografia, és del tot
innecessari duplicar la feina dels bibliotecaris catalogadors, perd en canvi, si haurien de
coneixer dos aspectes fonamentals de la practica documental: 1’estandarditzacio i
I’aprofitament de la tecnologia de les bases de dades per al disseny de sistemes

d’informacio.

Estandarditzacio de ’analisi documental

L’estandarditzacié dels procediments essencials de 1’analisi documental permet
simplificar 1 racionalitzar metodes de treball alhora que garanteix 1’intercanvi
d’informaci6 1 enriqueix el seu producte final, el metadocument, amb un valor

imprescindible: la universalitat. Assolir aquest nivell d’estandarditzacio és fruit de
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I’estudi que des de la documentacié s’ha dut a terme per dissenyar meétodes i
procediments aplicables tant a la descripcid formal del document com a la descripcié del

seu contingut.

Les eines de que es disposa per representar el contingut dels documents son els
llenguatges documentals, basats en descriptors que segueixen la normativa
Unesco/ISO/UNE, de construccié de thesaurus, analisi de documents i d’assignaci6 de
descriptors tematics (Codina, 1993: 47). En la descripcid formal el nombre de dades
objectives que es poden seleccionar per estudiar les caracteristiques estructurals dels
documents sén maltiples, es poden expressar de multiples maneres i1 ordenar també de
forma diversa. En 1969 es va celebrar a Copenhage la Reunio Internacional d’Experts en
Catalogaci6 en la qual es van definir les bases per assolir una descripcio bibliografica
normalitzada. Fins aquella data la descripcio bibliografica es duia a terme a cada pais
d’acord amb la seva propia normativa, perd la necessitat del control bibliografic
internacional i d’una major cooperacid internacional en materia informativa van obligar
I’IFLA en 1971 a publicar la primera edicid6 provisional de les normes ISBD
(International Standard Bibliographic Description). La significacié d’aquestes normes
no es limita només a establir unes pautes homogenies per a la descripcid bibliografica,

com assenyalen Assumpta Estivill i Lluis Anglada:

“S’han de considerar com un exponent reexit de I’intent que hi havia des de fa anys
d’assolir, a nivell internacional, I’intercanvi d’informacié bibliografica. Aquest intercanvi,
per tal de realitzar-se, necessita una estructura de centres bibliografics que recopilin la
informaci6 bibliografica d’una area geografica determinada, perd també necessita uns codis
comuns que permetin que les noticies que s’intercanvien puguin ser utilitzades en altres
llocs a més a més del pais productor” (Estivill — Anglada, 1982: 26)

Les normes ISBD estableixen quins sén els elements que formen part d’una descripcid
documental i1 en quin ordre s’han de presentar. D’acord amb aquesta normativa, la
descripcid de tot document, independentment del seu suport, es pot articular en nou
zones d’informacio, cadascuna de les quals inclou un tipus de dades. L’experiéncia va
aconsellar que calia distingir entre normes aplicables a tot tipus de materials 1 les

aplicables a un de sol, la qual cosa va propiciar ’aparicié6 de multiples normes de
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descripci6 bibliografica, i entre elles les ISBD (S) per a publicacions periddiques,

editades en 1976.

Les normes ISBD (S) no estan concebudes originalment per contribuir a I’estudi de les
publicacions periddiques des d’un vessant historic. Amb tot, pero, pretenen de
proporcionar la maxima quantitat de la informaci6é descriptiva requerida per una gamma
de diverses activitats bibliografiques, i una d’elles pot ser el control bibliografic de les
publicacions adients per part de I’investigador en premsa. La descripcio resultant de
I’aplicaci6 de les normes no inclou cap element referit al que técnicament es denominen
encapgalaments ni titols uniformes, €s a dir, el volum d’informaci6 que proporcionen
les normes donaria com a resultat un metadocument incomplet que no informaria del
seu abast tematic. A pesar d’aix0 les vuit zones que conformen I’estructura de la
descripci6 son un indicatiu prou complet per als hemerografs de premsa. A continuacio

es mostra I’estructura de la descripcid bibliografica contemplada per les ISBD (S):

1. Zona del titol i de la mencié de responsabilitat
1.1. Titol propi
1.2. Designacio general del tipus de document (opcional)
1.3. Titol paral-lel (titol propi en una altra llengua i/o escriptura)
1.4. Informacions complementaries del titol
1.5. Mencions de responsabilitat

2. Zona de I’edicio
2.1. Menci6 de I’edicio
2.2. Menci6 paral-lela de I’edicio
2.3. Mencions de responsabilitat relatives a 1’edicid

3. Zona de la numeracié (S’han de donar les designacions del primer i de I'altim
nimero si sén conegudes)

4. Zona de la publicacio i la distribucio
4.1. Llocs de publicaci6 i distribucio
4.2. Noms de I’editor i distribuidor
4.3. Menci¢ de la funcio del distribuidor
4.4. Dates de publicacio
4.5. Lloc d’impressio
4.6. Nom de I’impressor
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4.7. Dates d’impressid

5. Zona de la descripcio fisica
5.1. Designacio especifica del tipus de document i nombre d’unitats materials
(opcional)
5.2. Mencio6 de les il-lustracions (opcional)
5.3. Dimensions
5.4. Menci6 del material d’acompanyament (opcional)

6. Zona de la col'leccio
6.1. Titol propi de la col-leccio
6.2. Titol paral-lel de la col-leccio
6.3. Informacions complementaries del titol de la col-leccié
6.4. Mencions de responsabilitat relatives a la col-leccio
6.5. ISSN de la col-leccio
6.6. Numeracio dins de la col-lecciod
6.7. Titol de la subcol-leccid
6.8. Titol paral-lel de la subcol-leccid
6.9. Informacions complementaries del titol de la subcol-leccid
6.10.Mencions de responsabilitat relatives a la subcol-leccio
6.11.ISSN de la subcol-leccio
6.12.Numeraci6 dins de la subcol-leccid

7. Zona de les notes

Les notes precisen i amplien la descripcidé bibliografica especialment quan aporten
informacié que fa referéncia a canvis que es produeixen al llarg de 1’existéncia de la
publicacio. Aixi, les notes poden reflectir qualsevol aspecte de I’evoluciéo de la
presentacio bibliografica 1 fisica de la publicacié. En la zona de notes s’inclou

especialment la mencio6 relativa a la periodicitat.

Els canvis significatius en el titol fan necessaria una nova descripcid. Les connexions
entre els diferents metadocuments s’han de donar en una nota sobre la historia

bibliografica de la publicacio.

8. Zona de D’International Standard Serial Number (ISSN) i modalitat
d’adquisicio
8.1. ISSN
8.2. Titol-clau
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8.3. Modalitat d’adquisicio i preu (opcional)

La gran quantitat d’elements contemplats en les normes ISBD (S) intenta abastar de
forma exhaustiva les diverses casuistiques que es poden presentar a I’hora de catalogar
una publicacié periodica. Aixo vol dir que mai la descripcié d’un document no incloura
totes 1 cadascuna de les dades previstes per la norma. La seva funcid és identificar de
forma inequivoca els documents 1 és potestat del responsable de la descripcio fer us o

no dels elements opcionals que s’inclouen.

Llevat de les informacions relatives a la modalitat d’adquisicié 1 a la historia
bibliografica de la publicacio, cap altra de les dades no és extradocumental, és a dir, per
al catalogador tots els elements descriptius els obté a partir de 1’observacio d’una tnica
font d’informacio: el document, la publicacid peridodica. Per aquesta rad €s impensable
que la descripcid bibliografica que prescriuen les normes ISBD (S) inclogui dades
técniques, administratives, relatives a 1’equip redaccional o de qualsevol altre génere que
impliqui una recerca extradocumental. Aixo podria considerar-se una limitacié quant a la
utilitat de les normes com a métode per obtenir dades rellevants per a 1’estudi historic
de la premsa. La importancia de les ISBD no s’ha de valorar en aquesta direcci6 sin6 en
la d’oferir un marc de referéncia homogeni i comu per als investigadors, a través del qual
coneguin de forma completa quins han de ser els elements descriptius minims que

ofereixi cada document.

L’aplicacio de les ISBD se situa de forma quasi exclusiva en 1’ambit de les unitats
d’informaci6 tradicionals com biblioteques 1 hemeroteques. A 1’hora de dissenyar
sistemes d’infomaci6 per a centres de documentacid especialitzats solen ser una guia
indispensable. Bona part dels productes informatius que tant biblioteques com
hemeroteques elaboren i posen a disposicié dels seus usuaris en forma impresa
segueixen fidelment les normes ISBD. Alguns exemples els constitueixen els diversos
suplements sobre publicacions peridodiques de les bibliografies corrents elaborades a
partir del diposit legal com la Bibliografia nacional de Catalunya, la Bibliografia
valenciana o la Bibliografia andaluza. També els directoris de revistes espanyoles

especialitzades elaborats a partir de les bases de dades del CSIC s’ajusten a les normes
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ISBD (S). L’estructura del registre de la base de dades CIRBICR (Catalogos
Informatizados de la Red de Bibliotecas del CSIC, Revistas), que es descriura més

endavant, comparteix les principals dades de la descripcié hemerografica.

En el terreny de les hemerografies descriptives, tant en les dedicades a la premsa general
com a l’especialitzada, no es pot parlar propiament de 1’is ni de I’adaptacié de les
normes ISBD (S). Perd una atenta revisi6 dels diversos models de fitxa descriptiva als
quals s’ha fet referéncia en aquest capitol mostra una tendéncia que no es pot definir
com a casual. La taula 1 reflecteix com els treballs hemerografics més tardans, els
corresponents a Jacinto Torres Mulas sobre la premsa musical, a Fernandez Sanz
dedicat a la premsa veterinaria i el de Jaume Soriano sobre premsa técnica, publicats
tots tres entre 1991 1 1995, han incorporat un nombre d’elements descriptius
significativament més gran que en treballs publicats amb anterioritat. Aquesta dada,
coincident en les obres més recents, pot explicar-se com a resultat de 1’atenci6 que els
estudiosos de la premsa han comencat a donar a les eines propies de la practica

documental de les quals han pres exemple i n’han valorat la seva utilitat.

Es evident que en el cas de models com el de Jacques Kayser o Gutiérrez Espada, o fins
i tot el d’Almuifia no es pot parlar de desconeixement de les normes ISBD (S), les seves
obres s’editen molt abans quan no coincideixen practicament amb la publicacié de les

normes 1’any 1976.

Taula 1. Presencia d’elements ISBD en els principals models de fitxa descriptiva.

Model de fitxa descriptiva Any Elements ISBD
Torres Mulas 1991 11
Segura-Selva 1984 10
Diego-Alvarez 1985 9
Fernandez Sanz 1995 9
Soriano 1994 9
Kayser 1961 8
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Almuina 1977 8
Figueres 1981 8
Gutiérrez Espada 1976 7
Larreula 1985 7

[Font: elaboraci6 propia]

Les normes ISBD (S), a pesar de ser internacionalment acceptades, no sén pas les
uniques pautes que des de la practica documental permeten descriure bibliograficament
publicacions periodiques. Existeixen altres experiencies 1 propostes que integren alhora
I’analisi del contingut, que tot 1 no tenir I’abast ni compartir els mateixos objectius de
les ISBD, poden actuar com a referents per a ’investigador de la premsa en el moment
de seleccionar els elements que han de conformar el metadocument del seu repertori
hemerografic. A continuacié s’analitzaran tres exemples for¢a divergents. El primer
correspon a la fitxa catalografica del cataleg col-lectiu de publicacions periodiques de les
biblioteques del CSIC; el segon és el registre bibliografic de la base de dades ISSN;
I’tltim correspon al model de fitxa hemerografica que I’Institut Catala de Bibliografia va

proposar per a I’elaboracié de censos 1 estudis sobre premsa local.

4.2.2.1. La fitxa catalografica de CIRBICR

El Consejo Superior de Investigaciones Cientificas a través de CINDOC publica des de
1989 en suport CD-ROM, el contingut de les diverses bases de bades bibliografiques
que donen noticia dels fons de les biblioteques depenents del CSIC. La seva edicid
s’actualitza quadrimestralment. Al marge de la bases de dades ISOC, IME 1 ICYT que
contenen refereéncies bibliografiques d’articles publicats en revistes especialitzades en
ciéncies socials 1 humanitats, medicina 1 ciéncia i tecnologia, respectivament, compta
també amb la base de dades CIRBICR (Catdlogos Informatizados de la Red de
Bibliotecas del CSIC, Revistas), amb 45.430°° registres bibliografic de les publicacions

periodiques que es troben a les biblioteques del CSIC*.

* Dades corresponents al gener del 2000.
 Les diverses bases de dades en CD-ROM també sén consultables a través d’Internet,
www.csic.es/cbic/acceso.htm
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La funcid6 del cataleg no és altra que la de proveir d’una eina de consulta que permeti, a
banda de la seva identificacio, con¢ixer la ubicaci6 exacta de les revistes que formen part
de la xarxa de biblioteques del CSIC. Aquesta funcionalitat condiciona ’estructura de la

fitxa catalografica que consta només de dotze elements:

Titol

Entitat (responsable de I’edici6 o de la qual depén la publicacid)
Data d’inici (només 1’any)

Periodicitat

Nota historica: informa de les relacions de continuitat amb altres publicacions
ISSN

Diposit Legal

CDhU

. Llengua

10. Pais

11. Naimero CIRBIRC

12. Localitzacid

A i B AN

Si bé segueix 1’ordre de les principals zones de la descripcio bibliografica de les ISBD
(S), és obvi que no ofereix el mateix nivell d’exhaustivitat. La possibilitat de recollir en
cada element descriptiu I’evoluci6 de les dades només dependra de la politica de
catalogaci6 de cada unitat d’informacio. Aixi, per exemple, dades tan rellevants per
configurar la trajectoria historica d’una publicaci6 com els canvis produits en la
capgalera, en els subtitols o en la responsabilitat no queden garantits perque la funcid
ultima d’aquest tipus d’eines es limita al control bibliografic. Per la mateixa rao la part
dedicada a I’analisi del contingut no excelleix quant a riquesa informativa, es resol a
través de la Classificacidé Decimal Universal que permet agrupar els documents en grans
categories tematiques sense aprofundir en I’analisi del contingut, procés que

correspondria a la indexacio.

4.2.2.2. El registre de la base de dades ISSN Compact
El creixement constant del nombre de publicacions periodiques de caracter cientific 1
tecnic va propiciar que la ISO en 1971 recomanés d’establir un codi numeric univoc per

a cada publicacio seriada. Aquesta proposta va cristal-litzar en la creaci6 ’any 1974 de
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I'ISDS (International Serials Data System)*!, organitzacio creada en el marc del

programa UNISIST de la UNESCO.

Els diversos objectius d’aquest sistema es van definir en el moment de la seva creacio i

son els segiients:

* Crear i mantenir al dia un registre internacional de publicacions en s€rie que comptés
amb tota la informaci6 per a la seva identificacio.

* Definir i promoure 1’s d’un codi normalitzat denominat International Standard
Serial Number (ISSN), que permetés la identificacié univoca de cada publicacio
seriada. L’adjudicacié d’aquest nimero correspon a I’'ISDS i esta indisolublement
associat al titol registrat sota una forma també normalitzada, definida com a titol-
clau per ’ISDS, d’aquesta forma a cada ISSN 1i correspon un tnic titol-clau.

* Facilitar la recerca d’informacio cientifica i técnica en les publicacions seriades.

* Posar a disposicio de tots els paisos, organitzacions i usuaris aquest volum
d’informacio.

* Establir una xarxa de comunicacié entre biblioteques, serveis d’informaci6, editors i
organismes internacionals;

*  Promoure la normalitzacié internacional de les descripcions bibliografiques, els
formats de comunicacié i I’intercanvi d’informacié relativa a les publicacions en

serie.

Aquest registre mundial permet un control internacional de les publicacions en seérie a
través de I’assignacié de codis d’identificacié unica. En 1978 Espanya va signar un
acord amb I’'ISDS i1 es va crear el Centro Nacional Espaiiol de I'ISDS dins de les
activitats de 1’Instituto Bibliografico Hispanico, que ha de controlar tots els ISSN
assignats a les publicacions en scrie editades a I’Estat espanyol i transmetre les dades
corresponents al Centre Internacional en les formes previstes per I’ISDS. Al seu torn, el
Centre Internacional amb seu a Paris t¢ la responsabilitat de crear i mantenir al dia la

base de dades, coordinar la Xarxa ISSN 1 registrar els nous titols de publicacions

*! Sistema Internacional de Dades sobre Publicacions Periodiques i Seriades
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d’institucions com ONU, OCDE, UNESCO aixi com d’associacions internacionals

d’ambit cientific 1 cultural.

La Xarxa ISSN, institucio de caracter intergovernamental, esta formada per més de 65
centres nacionals que obtenen informacié bibliografica directament a partir de les

col-leccions nacionals 1 dels respectius diposits legals.

Actualment la base de dades ISSN recull més de 840.000 publicacions seriades de més

de 180 paisos i en 144 idiomes diferents. De les publicacions peridodiques editades a

I’Estat espanyol proporciona noticia bibliografica d’uns 12.000 titols. Anualment

identifica i incorpora més de 40.000 publicacions noves. A partir de la informacio

continguda en la base de dades es deriven diversos repertoris:

* El Registre ISDS: publicacié anual que recull totes les revistes amb ISSN. Inclou
tots els elements necessaris per a la seva identificacio.

* El Butlleti ISDS, de periodicitat bimensual, actualitza les modificacions incorporades
en el Registre.

e L’Index acumulatiu anual del Registre i del Butlleti.

* Relacio semestral d’abreviatures, de les paraules que apareixen en els titols de les

publicacions que formen part de la base de dades.

L’ISSN és acceptat universalment com I’element essencial per a la identificacié de
publicacions seriades com revistes, periodics, series, 1 totes aquelles que s’editen amb
regularitat, aixi com dels articles o contribucions que hi apareixen. L’ISSN juga un paper
fonamental en la cadena de difusido de les publicacions periodiques, que va des dels
editors i autors de cada article fins al lector, passant pels distribuidors dels documents,
els serveis d’indexacio i elaboracio de resums, els serveis de subscripcions, els catalegs

col-lectius, les biblioteques 1 altres unitats d’informacio.
Els canvis en I’ambit de les publicacions periodiques com 1’accés electronic als

documents o 1’accés directe als articles, han contribuit a refor¢ar la utilitat de I’ISSN,

que serveix, a més, de base per a altres eines d’identificacio de documents com el SICI
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(Serial Item and Contribution Identifier), codi d’identificacié de fascicles i articles, que

permet gestionar I’accés directe als articles, subscripcions o bases de dades de resums.

El Registre anual de I’ISDS avui dia €s consultable en suport CD-ROM a través de la
base de dades ISSN Compact, distribuida per Chadwick-Healey. Tot i que no es tracta
d’una font d’informacié hemerografica concebuda com a instrument d’ajuda a la
investigacié de la historia de la premsa, el disseny de l’estructura del seu registre
bibliografic, elaborat des d’una perspectiva totalment documental, pot constituir un bon
referent per valorar la idoneitat d’un seguit d’elements descriptius, tant des del punt de
vista formal com del contingut, que qualsevol fitxa hemerografica dedicada a I’inventari
de qualsevol tipus de publicacio, ja sigui d’informacié general com especialitzada, no

hauria de desatendre. L’estructura del registre consta dels 21 elements segiients:

ISSN

Titol clau

Titol clau abreviat

Lloc de publicacio
Editor

Autor corporatiu
Situacio de la publicacio
Data d’inici

9. Data de finalitzacio

10. Pais

11. Periodicitat

12. Série

13. Codi del Centre ISDS
14. Tipus

15. Alfabet de la publicacio
16. Llengua

17. CDU

18. Data de publicacio

19. Publicacio6 continuadora de:
20. Publicacié continuada per:
21. Suplements

G

En relaci6 al nombre d’elements identificadors el regitsre de la base de dades ISSN ¢és
més ric que la fitxa catalografica de CIRBICR, tot i que alguns dels elements només

tenen sentit 1 utilitat en ’entorn de I’ISDS. A pesar que la descripcio bibliografica es
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duu a terme a partir de la informaci6 que aporta el document, destaca 1’abséncia de
dades, que d’acord amb les normes ISBD, correspondrien a la zona de la descripcid
fisica: dimensions, preséncia d’il-lustracions, extensid, etc. Tampoc el disseny d’aquest
registre no contempla la possibilitat de reflectir els canvis, ni I’evoluci6 dels trets
principals de les publicacions, tan sols es recull la historia bibligrafica en dos elements
que il-lustren les relacions de continuitat entre publicacions. Finalment, I’analisi del
contingut es limita, com en el cas de la fitxa catalografica de CIRBICR, a classificar de
forma generica 1’abast tematic de les revistes, tot 1 que de forma indirecta complementa
la revisi6 del seu contingut amb dades relatives a la llengua del document i amb la noticia

sobre 1’existencia de suplements a la publicacio ordinaria.

4.2.2.3. La proposta de I’Institut Catala de Bibliografia

Amb la creaci6 I’any 1981 de [’Institut Catala de Bibliografia depenent del
Departament de Cultura 1 Mitjans de Comunicacio6 de la Generalitat de Catalunya es va
intentar dotar el pais d’una entitat que iniciés un procés de normalitzaci6 catalografica.
Entre les seves funcions destacava posar a 1’abast dels professionals instruments
moderns, cientifics i practics per a la catalogaci6, aixi com fomentar 1’establiment d’una
normativa bibliografica propia d’acord amb la normativa internacional, per aixo una de
les seves primeres actuacions va consistir a traduir i editar les diverses normes del
programa ISBD i posteriorment adaptar 1 també traduir al catala Library of Congress
subject headings, tasca que es va materialitzar en la Llista d’encapgalaments de materia
en catala, I’any 1988. Al costat d’aquesta funcio divulgadora de les eines basiques que
garantien la unificaci6 1 estandarditzacié dels processos catalografics, I’Institut tenia
també¢ la missio d’elaborar la bibliografia de Catalunya, és en aquest context, perd sense
perdre de vista I’anterior, que cal situar la seva principal aportacié a I’estudi historic de

la premsa.

L’any 1982 davant de la proliferacié6 d’estudis hemerografics sobre premsa local,
I’Institut Catala de Bibliografia, en un intent de col-laboracié amb tots els estudiosos de
la premsa local, comarcal o general de Catalunya, i també de cara a la publicacié de
reculls o de repertoris historics de premsa, va creure oporti de proposar una fitxa

model de descripcio de publicacions periodiques, fitxa que recomanava de seguir, amb
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I’objectiu d’unificar metodologicament la descripcidé d’aquest tipus de documents. La
proposta es va fer publica a través d’un fulleté informatiu que recolllia la fitxa model i
que duia per titol Normativa per a la descripcio de publicacions periodiques en els
repertoris de premsa local, comarcal i general.

El model de fitxa descriptiva proposat no responia a una funcionalitat catalografica,
sind que estava concebuda per a la descripci6 historicobibliografica de les publicacions.
L’Institut recomanava de basar sempre la descripcié en I’observacié o 1’estudi directes
de cada document; en cas que calgués acudir a fonts de referéncia o a les consultes

extradocumentals, era essencial de fer-ho constar en la fitxa.

El model de fitxa esta estructurat en quatre grans apartats: dades descriptives, dades

tecniques, dades de contingut 1 dades historiques:

A. Dades descriptives

Capgalera: Titol, subtitol, lema, vinyeta, variacions de titol, époques, duracions.
ISSN

Titol clau

Diposit legal

Editor

Redaccio. Administraci6. Impremta. Adreces

Periodicitat

Datacid: Numero inicial, darrer nimero vist, hora de sortida dels diaris, dia
d’aparicid de les revistes, suspensions.

© NN R WD

B. Dades tecniques
9. Format

10. Pagines

11. Columnes

12. Dimensions

13. Caixa tipografica
14. Sistema d’impressio
15. Il-lustracions

16. Policromia

17. Zona de difusio
18. Preu

19. Tiratge
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C. Dades de contingut

20. Tematica

21. Llengua: evolucid i percentatges

22. Ideari, orientacid de la redaccio

23. Fundadors, propietaris

24. Directors. Redactors. Col-laboradors, Dibuixants, Corresponsals
25. Preseéncia de publicitat: percentatge en relaciéo amb el total del text.
26. Seccions fixes

27. Presencia de sumari, de bibliografia, de resums.

28. Indexs acumulatius

D. Dades historiques

29. Significacio. Comentari general (adscripcid politica, social, religiosa, multes, vagues)
30. Localitzacid dels fons

31. Bibliografia de la publicaci

32. Editorial fundacional (reproduccio)

33. Facsimil de la portada amb capgalera

Valorar D’aportaci6 de I’Institut Catala de Bibliografia implica atendre diversos
aspectes. El primer correspon a la significacio del paper jugat pel propi Institut. En la
decada dels 80 I’'Institut representa la maxima autoritat en dues arees com son la
catalografia i la bibliografia i és la primera entitat publica oficial del’Estat espanyol
vinculada a I’ambit de la gesti6 documental que percep la necessitat d’oferir als
investigadors de premsa una pauta de descripcio i analisi de publicacions periodiques,
on la dimensi6 instrumental de la documentacié garantira la qualitat i la cohesio del
producte informatiu que ajuda a elaborar repertoris hemerografics. La seva no és una
temptativa més, equiparable a les dutes a terme per historiadors individuals, que en
virtut del seu prestigi investigador han tingut més o menys acceptacid, sind6 que es
tracta d’una proposta metodologica emanada d’una entitat, la missio principal de la qual
¢s assegurar I’estandarditzacié dels processos que condueixen a la comunicacio de la
informacié continguda en els documents. La significacio del paper jugat per I’Institut va
més enlla, pero. Si avui dia la construccid d’una bibliografia nacional és una tasca
inassolible sense una voluntat politica i institucional, succeeix el mateix si 1’objectiu és
contribuir a posar les bases d’una tasca amb menys tradicié i amb moltes més llacunes
com ¢és la d’elaborar una bibliografia de la premsa. Aixi, al costat de la importancia

indiscutible de la proposta metodologica de I’Institut Catala de Bibliografia s’ha de

162



destacar la voluntat institucional que va representar en el seu moment la seva

contribucio a la localitzacid, identificacié i1 estudi del nostre patrimoni hemerografic.

El segon aspecte a valorar se centra en qiiestions estrictament técniques relatives a
I’estructura de la fitxa model. Una atenta revisio dels elements que conformen els quatre
apartats de la fitxa posa en evidéncia que I’exhaustivitat, pertinenga i riquesa
informativa que proporciona és el resultat d’una acurada reflexid sobre les necessitats
de I’historiador que ha d’aprofitar la premsa com a font d’informacié. Sens dubte el més
destacable de la fitxa model és la riquesa de dades que permet obtenir una descripcid
completa del contingut, molt superior a qualsevol dels models de fitxa hemerografica
anteriors. Ha estat concebuda fonamentalment per ocupar-se de la parcel'la més
recurrent per part dels historiadors: la premsa d’informacié general. Aixo no exclou que
pugui servir per descriure i analitzar premsa especialitzada, tot i que ningli no ho ha fet.

Pero és evident que mancarien alguns elements rellevants 1 d’altres en serien superflus.

El darrer aspecte objecte de valoracio t¢ a veure amb I’aplicacid real del model proposat
per I'Institut Catala de Bibliografia. Entre 1982, any en que s’edita la Normativa per a
la descripcio de publicacions periodiques, 1 1999 es publiquen a Catalunya, ambit
d’aplicaci6é de la normativa, un total de 23 repertoris de premsa. (En la taula X es
mostra la distribucié d’acord amb la seva cobertura geografica). Dels 23, només 4 han
seguit la proposta de IInstitut Catald de Bibliografia**. Fora de Catalunya,
concretament a Galicia, es troba una mostra reexida d’aplicacido de la proposta de
I’Institut. Marcos Valcarcel en 1987 publica 4 prensa en Ourense e a sua provincia, on
opta per simplificar I’estructura de la fitxa model i reduir-la de 32 a 20 elements.
Deixant al marge aquest cas testimonial, es tracta d’un percentatge molt pobre. A pesar
que els 4 treballs ressenyats van aparcixer entre 1982 1 1988, anys abans de la
desaparici6 de I'Institut, el baix nivell d’aplicacid de la Normativa no pot obeir només a
aquesta rad. Caldria apuntar dues de més solides. D’una banda, la influéncia de la

formaci6é de I’investigador a 1’hora de desenvolupar una pauta de descripcié 1 analisi

* Els titols dels treballs son els segiients: La premsa a la ciutat de Balaguer: 1862-1936, de Nativitat
Moncasi; Cent anys de premsa periodica Mollerussa, de Miquel Cullerés. La premsa a Granollers,
1882-1982, de Juan Subia i La premsa a Igualada de M" Teresa Miret.
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hemerografica. Tres dels quatre autors dels treballs que han seguit la Normativa
provenien de I’ambit biblioteconomic i documental. Aquesta dada es pot interpretar de
forma inversa, ’investigador ali¢ al mon de la documentacié desconeix les eines que
aquesta disciplina cientifica ha elaborat com a instruments de treball ttils a la recerca
historica. Tal situacié condueix a la segona rad que abans s’apuntava. El desconeixement
entre els investigadors ¢€s responsabilitat d’una pobra divulgacié per part dels
organismes publics encarregats del control 1 I’estudi del patrimoni bibliografic.

Taula 2. Distribucié segons la seva cobertura geografica dels repertoris
hemerografics publicats a Catalunya entre 1982 i 1999.

Cobertura geografica Niam.
Locals 13
Comarcals 4
Provincials 2
Supracomarcals 2

[Font: elaboracié propia]

4.2.3 L’aportacio de la tecnologia de bases de dades

Actualment el paper que juga la documentacié en 1’estudi historic de la premsa no s’ha
de valorar tnicament des de I’aportacidé de pautes normalitzades de descripcid
hemerografica. L’aportaci6 de les tecnologies han multiplicat i enriquit la significacio 1
utilitat dels processos i técniques documentals. L’extensio social de les denominades
tecnologies de la informacid es pot il-lustrar amb molts exemples. La preséncia dels
microordinadors en tota mena d’ambits n’és un dels més adients. Per als investigadors,
la informatica ha proporcionat un seguit d’eines i productes que han modificat la seva
manera de treballar. Per a Lluis Codina (1994: 66) I'augment en la poténcia de calcul i
I’aparicio de les anomenades interficies grafiques d’usuari han estat els dos pilars dels
importants canvis que els ordinadors han introduit en tots els aspectes relacionats amb
la forma com la humanitat utilitza, genera i comunica informaci6. La practica
documental no n’ha quedat al marge d’aquest procés de renovacid i es pot afirmar, de

forma general, que la introducci6 de la tecnologia informatica ha suposat noves
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modalitats de memoritzar, recuperar i elaborar la informacié. La seva contribucié més
visible en I’ambit de les unitats d’informacié tradicionals ha estat 1’automatitzacio
d’una gamma diversa de tasques vinculades amb els processos documentals, la qual
cosa, a banda d’afavorir la comparticio de recursos, ha repercutit sobretot, en una gestié

més rapida i eficag de grans volums d’informacio.

Gracies al desenvolupament tecnologic, les técniques propiament documentals no tenen
avui cap limitacié aplicativa, transcendeixen el seu origen biblioteconomic per poder ser
utilitzades en qualsevol activitat humana d’indole informativa. La preocupacié que la
Biblioteconomia manifestava per les fonts d’informacié com a objectiu prioritari va ser
assumida per la Documentacid, pero el va superar en el seu interés per la recuperacio i
difusié de la informaci6. Aqui es troba la ra6 de la seva aplicabilitat a totes les

disciplines que tenen relacié amb la gestié d’informacio.

D’altra banda, la proliferacié d’aquestes tecnologies aplicades en I’ambit documental ha
permes una progressiva descentralitzacié de la gestid bibliografica. Ja no s6n unicament
els bibliografs, sind una gamma més amplia de professionals la que disposa dels
instruments per construir repertoris bibliografics. L’accessibilitat de les eines o la seva
simplicitat quant al seu Us no ha de fer oblidar, pero, la necessitat de mantenir el mateix
rigor 1 el mateix nivell de normalitzacié en la construcci6 intel-lectual dels models

descriptivoanalitics dels documents.

Tant la practica com la teoria bibliografica i, per extensid, hemerografica, element
fonamental en la tasca de I’investigador i estudios de la premsa, 10gicament també¢ s’han
vist transformades, ja que han posat a I’abast de I’hemerograf mitjans de recollida 1
actualitzaci6 dels repertoris impensables fins fa unes décades, alhora que han ampliat
les perspectives dels seus usuaris, sobretot amb 1’aparicié dels sistemes de gestid de
bases de dades i altres tipus d’eines que faciliten I’accés 1 utilitzacidé de grans volums

d’informacio.

Es evident que la bibliografia, entesa només en relacié amb el mon llibrari, és avui més

que insuficient per respondre a les actuals necessitats d’informaci6. L’us de les
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tecnologies s’ha imposat també per fer front als objectius de la tasca bibliografica i
d’aquesta manera ha contribuit satisfactoriament a les necessitats que actualment

demanden, tant investigadors, com els usuaris d’informaci6 en general.

Per a I’estudiods i I’investigador de la premsa, la conjuncié de les eines i técniques que
proporciona la documentacidé i la sinergia de les tecnologies de la informacié han
redibuixat la concepcid i valor de I’hemerografia descriptiva. Tafarelli incorpora el
potencial de la tecnologia informatica al servei de la practica hemerografica quan afirma
que avui dia “és el sector de la ciencia de la informacié que constitueix stocks ordenats
de referéncies documentals i1 els fa accessibles als seus usuaris, tot emprant,
indistintament, procediments manuals o automatitzats”. Des d’aquesta perspectiva, els
‘stocks’ poden ser els repertoris tradicionals, perd també les bases de dades
bibliografiques. D’acord amb aquest aspecte caldra atendre a la significacioé que tenen els

sistemes de gestio de bases de dades en la construccid de repertoris bibliografics.

4.3 PROPOSTA FINAL: MARC GENERAL DE DESCRIPCIO 1 PRINCIPIS
BASICS D’ACTUACIO

Un dels objectius d’aquesta tesi és contribuir a I’establiment d’una pauta metodologica
per a [D’elaboraci6 d’hemerografies descriptives. Aquesta contribucid6 no pretén
materialitzar-se en una nova proposta de model de fitxa descriptiva tancada, sind en
I’establiment d’un marc general de descripcié que ha de satisfer un seguit de principis.
Aquests principis afecten diversos elements: d’una banda, al propi marc general,
segonament a la informacié que s’hi reculli i, en ultim terme, a la forma com sigui

distribuida i consultada per part dels investigadors.

De I’analisi feta als pocs treballs hemerografics sobre premsa especialitzada a 1’Estat
espanyol es constata un tret comu: la diversitat dels models de descripcié. Una de les
raons d’aquesta situacio cal buscar-la en la propia heterogeneitat de les publicacions que
poden ser objecte d’estudi: diversitat tematica, cronologica, formal, etc. Aquest cumul

de trets dissemblants accentuen la percepcid sobre la impossibilitat d’acarar-se a la
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descripci6 de qualsevol tipus de publicacio periddica especialitzada a partir d’un model
comu de fitxa descriptiva. | els exemples que s’han estudiat en aquest treball avalen
aquesta visio. Pero paral-lelament també s’ha constatat com la catalografia ha dissenyat
instruments de descripcid prou generals que permeten encabir les multiples casuistiques
que poden presentar tot tipus de publicacions periodiques. Aquest &és 1’esperit
integrador que es vol reflectir en 1’elaboracid6 d’un marc general de descripcid 1 dels

principis basics que 1’han de regir.

Crear un marc general de descripcid no implica fer tabla rassa amb els models
precedents, sino integrar els aspectes més interessants en un nou context en el qual la
practica hemerografica ha de saber conjugar les potencialitats de les tecnologies de la

informacio.

El marc general de descripcio ha de guiar I’hemerograf en la seleccid dels elements
descriptius adequats. Aquests elements vénen definits tant pel perfil tematic,
cronologic o formal de les publicacions que hom pretengui identificar, com per les
posteriors aplicacions que pugui tenir el repertori resultant en 1’ambit de la recerca

historica sobre la premsa.

El marc general contempla un nombre practicament inabastable d’elements perque la
seva utilitat €s la de mostrar les possibilitats descriptives de I’hemerografia. Correspon
a I’investigador interpretar I’abast i la idoneitat d’aquesta punt de partida per dissenyar

el model definitiu de descripcio.

4.3.1 Estructura del marc general de descripcio
Per facilitar la consulta del marc general de descripci6 s’han agrupat els diversos

elements en un total de vuit arees d’informaci6 que son les segiients:

1. Identificacié de la capcalera
Titol
Titols variants
Subtitols
Autoria
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Tipus de publicaci6
Lloc d’edicio
Periodicitat

ISSN

Diposit legal
Continuada per
Continuadora de

Cronologia
Data inicial
Data final
Epoques
Numeros publicats

. Dades tecniques
Sistema d’impressio
Format

Numero de pagines
Numero de columnes
Caixa tipografica

Dades administratives
Fundadors
Responsable editorial
Responsable de la impressio
Responsable de la distribucid
Gerent
Adreca de la redaccio i/0 administracid
Multes
Preu de I’exemplar
Preu de la subscripcid
Tarifes publicitaries

. Dades sobre la recepcio
Tirada

Difusio

Tipus de distribucid

Area de distribucio

Public destinatari

Indexada per

Dades professionals
Director
Equip de redacci6
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Redactor en cap
Corresponsals
Fotografs
[l-lustradors
Guionistes
Traductors

7. Contingut
Proposit
Llengua
Materia
Seccions fixes
Informaci6 grafica
Publicitat
Suplements
Material d’acompanyament

8. Localitzacio
Indexs acumulatius
Web
Bibliografia
Localitzacio

4.3.2 Principis d’actuacio

4.3.2.1 Flexibilitat

La flexibilitat és el primer principi basic aplicable al marc general. L’investigador té la
potestat de seleccionar i d’argumentar els elements que conformaran el seu model de
descripci6. D’aquesta manera la rigidesa tipica d’altres models queda superada per la
llibertat interpretativa que I’hemerograf pot fer del marc general. Aquesta llibertat, pero,

esta continguda per un segon principi: el de suficiéncia.

4.3.2.2 Suficiéncia.

La suficiéncia pretén validar la selecci6 feta, tot garantint que I’estructura de descripcid
resultant sigui ’adequada als objectius de la recerca posterior. Avaluar la suficiéncia
implica coneixer els interessos de I’investigador, les seves necessitats informatives i

d’aquesta manera no esmercar inttilment temps de recerca i de cumplimentacié de les

dades.
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4.3.2.3 Retrospectivitat

La retrospectivitat és el principi basic que actua sobre la recollida d’informacio.
L’hemerografia descriptiva ha de ser capa¢ de mostrar I’evolucio de les dades més
significatives d’una publicaci6. Des d’aquest punt de vista la fitxa descriptiva ha
d’intentar de reflectir de forma integra aquells elements dinamics de la vida d’una
publicacié: variacions en els subtitols, en els preus, periodicitat, difusio, etc. La
retrospectivitat ha de superar la sincronia de la majoria de treballs hemerografics i1 oferir,
a partir de cada registre, de cada fitxa, una panoramica exhaustiva de la vida de les
publicacions. Aquesta transformacié exigeix de I’hemerograf una actitud que depassa la
de compilador de dades i abasta una dimensié plenament investigadora, i des d’aquest

punt de vista, plenament documental.

L’aplicaci6 de la tecnologia de les bases de dades a la gestiéo d’informacié hemerografica
permet superar tres limitacions propies de les hemerografies tradicionals, entenent per
‘hemerografia tradicional’ aquella que €s distribuida i consultable unicament en suport
paper i publicada en un nombre limitat d’exemplars. Aquestes limitacions afecten a tres

aspectes basics:

* Continuitat quant a la recollida de dades i I’actualitzacié constant del repertori.
* Accessibilitat

* Explotaci6 selectiva de la informacio

4.3.2.4 Continuitat

La totalitat de treballs hemerografics orientats a la recerca historica de la premsa que
s’han consultat en la realitzacié d’aquest estudi sén hemerografies impreses. Des del
moment mateix que 1’autor del repertori ha decidit la seva publicacio, un cop assolits els
objectius proposats en el seu inici, qualsevol modificacid, ampliaci6 o novetat no pot
quedar reflectida si no és a través d’una revisid general de 1’obra i d’una nova edicid.
Aquesta eventualitat és practicament inusual, a pesar que la majoria dels autors son
conscients de la necessitat de mantenir la tasca de recerca més enlla dels limits que

imposa I’edici6 final de la seva obra. La implementacié de la tecnologia de les bases de
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dades supera aquesta limitacié i permet mantenir permanentment obert el repertori.
D’aquesta manera la continuitat de la recerca queda reflectida de forma fidel a través de

I’actualitzacio constant de les dades.

4.3.2.5 Accessibilitat

Les hemerografies, com quasi tots els treballs bibliografics, sén un tipus d’obres de
referéncia d’un enorme valor informatiu. La seva publicacié no sol correspondre a
editorials comercials, sind a d’altres tipus d’entitats de caracter oficial, com
corporacions locals, universitats, etc. fet que restringeix la seva difusid, tant en el
nombre d’exemplars editats com en 1’abast geografic de la seva distribucidé. Aquesta
limitacid pot arribar fins a I’extrem de deixar inédita I’obra. A pesar que la dificultat per
accedir a les fonts d’informacié adients acostuma a ser un problema inherent a la
investigacid, la tecnologia actual permet superar aquesta dependéncia excessiva de la
publicacio tradicional. En I’actualitat és possible integrar en la Xarxa Internet qualsevol
tipus de bases de dades, d’aquesta manera els obstacles per a la seva accessibilitat i

consulta queden reduits sensiblement.

4.3.2.6 Selectivitat

En les hemerografies tradicionals 1’explotacié selectiva de la informacié continguda en
les fitxes depen de dos factors: d’una banda de I’aportacié que el propi autor hagi fet a
través de I’elaboracio d’eines auxiliars de consulta, fonamentalment indexs analitics, o
d’altres productes que presentin de forma sumaria la informaci6é en forma de taules o
grafiques; I’altre factor depen de I’afany de qui consulti ’obra, ja que correspon a la
seva habilitat 1 paciéncia I’explotacio selectiva de 1’hemerografia. La tecnologia de les
bases de dades elimina practicament aquesta limitacid. La poténcia de calcul
d’aplicacions informatiques com els sistemes de gesti6 documenntals, combinada amb
un acurat disseny de 1’estructura del registre ha de permetre a 1’usuari final explotar de
forma selectiva 1 rapida els grans volums d’informacié emmagatzemats en les bases de

dades bibliografiques.
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CAPITOL 5.
APROXIMACIO A L’EVOLUCIO HISTORICA DE LA PREMSA
ESPECIALITZADA EN TECNOLOGIES DE LA INFORMACIO

5.1. EL PUNT DE PARTIDA: ELS ANTECEDENTS

Els antecedents de la premsa especialitzada en tecnologies de la informacio® a 1’Estat
espanyol s’han de situar en 1’entorn de diversos tipus de publicacions, bona part dels
quals perviuran al llarg dels quasi quaranta anys de preséncia en el mercat editorial.
Ens estem referint a les revistes especialitzades en material d’oficina, les revistes sobre
electronica, certes publicacions editades per institucions publiques, butlletins
d’associacions professionals i revistes d’empresa. Abans d’esbogar el perfil d’aquests
antecedents convé préviament contextualitzar el panorama en qué apareix aquesta
oferta informativa. Aixd vol dir descriure minimament la conjuntura tecnologica en el
moment en qué aquests mitjans de comunicacié comencen a reflectir cert interes pels
avencos que suposa el tractament automatitzat de la informaci6 1 la seva difusioé a

través de la xarxes de telecomunicacions.

Va ser durant la Segona Guerra Mundial i en el periode immediat que la va seguir quan
van tenir lloc els principals avengos tecnologics en electronica: el primer ordinador
programable i el transistor, font de la microelectronica i veritable nucli de la revolucid

tecnologica de la informacio en el segle XX. Tot i que com assenyala Manuel Castells

“hasta la década de los setenta no difundieron ampliamente las tecnologias de la
informacion, acelerando su desarrollo sinergético y convergiendo en un nuevo
paradigma” (Castells, 1996 : 67)

Entre 1945 1 1951 1 a diferents universitats angleses i nord-americanes la difusié dels
principis basics de 1’ordinador modern, a través dels treballs de von Neumann, seguira

camins diferents que conduiran a la construccié de diversos enginys que aspiraran a ser

® Drara en endavant s’utilitzara I’abreviatura TI per referir-se a 1’expressid ‘tecnologies de la
informacié’.
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el prototipus de les futures maquines informatiques. Aquests primers prototipus van
preparar el terreny que a partir del 1951 conqueririen ’'UNIVAC i I'IBM 701. Aqui
comenga el periode de comercialitzaci6 dels ordinadors. Deixaran progressivament de
ser enginys exclusius dels ambits universitaris per convertir-se en nous productes

comercials, molt marcats en els seus inicis pel context i les aplicacions militars.

Els anglesos desenvoluparen en aquests anys els seus propis prototipus. A Franca la
societat de maquines Bull va fabricar I’any 1958 el seu primer ordinador. Philippe
Dreyfus que formava part del departament de calculadores electroniques que va llangar

aquest primer ordinador frances encunya el terme informatique 1’any 1962.

Entre 1959 1 1962 els tubs de buit son substituits per un component més fiable com el
transistor. Aquest canvi va comportar maquines menys voluminoses i més potents. Les
primeres maquines transistoritzades van néixer als Estats Units cap a les acaballes de
la década dels 50. L’us del transistor marcava |’apertura d’un nou periode en

I’evolucio de la tecnologia informatica.

Entre 1958 1 1962 el parc informatic espanyol comptava amb tres grans ordinadors.
Luis Arroyo, que ha estudiat a fons la seva evolucio historica, assenyala que el primer
es va instal-lar a la companyia RENFE, el segon funcionava en la JEN (Junta de
Energia Nuclear) i el tercer el va rebre la companyia Sevillana de Electricidad, era el

primer que adquiria una societat privada espanyola.

Durant la década dels 60 el ritme del creixement del parc d’ordinadors va ser molt lent
i el tipus de publicacions peridodiques que donaven noticia sobre la realitat d’una
tecnologia emergent com la informatica se centrava en les revistes sobre electronica,

sobre material d’oficina, revistes académiques i butlletins d’empresa.
5.1.1. Revistes sobre electronica

El sorgiment de la tecnologia informatica és indeslligable dels progressos en el camp

de la microelectronica, aquesta estreta relacid és la que explica que siguin precisament
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les revistes especialitzades en electronica les que s’encarreguin de recollir i divulgar
els primers avengos d’interés en el camp informatic. D’aquesta manera publicacions
com Revista esparniola de electronica, Radiorama de Técnicas Rede, Circuito impreso,
o les capcaleres de 1’editorial Boixareu com Mundo electronico i Actualidad
electronica, son algunes de les publicacions que durant la década dels 60 i els 70 han
satisfet part de les necessitats informatives dels lectors interessats en continguts
relacionats amb la informatica. En els anys 80 destacaran les revistes de 1’editorial

Ingelek com Elektor i Electro Ocio.

5.1.2. Les publicacions periodiques especialitzades en material d’oficina

Durant la década dels 60 la tecnologia informatica es va aplicar a la mecanitzaci6 de
les oficines administratives i concretament a les rutines propies dels processos
comptables. L’ atenci6 dels directius de les grans empreses es va centrar en 1’adquisicio
de la maquinaria que agilités i optimitzés aquestes rutines. Els canals d’informaci6 de
que disposaven els clients potencials, per tal de conéixer caracteristiques, prestacions i
preus d’aquests productes abans de decidir iniciar un procés d’automatitzacié en les
arees administratives de les seves organitzacions, es limitaven a les edicions anuals del
SIMO (Salén Internacional del Material de Oficinas), la primera fira dedicada a
mostrar els productes de les principals empreses del sector. La primera edicid va tenir
lloc I’any 1961. Una via alternativa i complementaria hauria estat recorrer als
butlletins de les empreses del sector, pero fins I’any 1964 no apareix la primera. Es
tracta de la Revista Gispert, una publicaci6 trimestral que informava de les novetats
que comercialitzava 1’empresa homonima. L’oferta informativa estava mancada d’un
veritable canal de comunicacid objectiu i responsable que valorés el mercat, que
establis pautes d’actuacié per a compradors i venedors i que, alhora, proporcionés
informaci6 técnica. Aquest buit es va comengar a omplir de contingut amb el

naixement de dues revistes: Clave i Proceso de datos.
Clave, subtitulada instalacion, mantenimiento y mecanizacion de oficinas es va

comengar a publicar el desembre de 1966. Era editada per Pedeca, companyia editorial

madrilenya que tenia en el mercat en aquells moments altres capgaleres de premsa
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especialitzada en maquinaria aplicada a diversos ambits d’activitat com Potencia,
Rotacion, o Canteras y explotaciones. Clave estava dirigida als directius que tenien la
responsabilitat de modernitzar la gestié administrativa de les seves empreses, i aquest
procés de modernitzacid implicava a les acaballes dels 60 i principis dels 70
mecanitzar les seves oficines a través de la incorporacié d’ordinadors i grans
calculadores. Una de les raons de I’exit d’aquesta revista durant la seva llarga
existéncia va ser la d’actuar d’intermediari independent entre els seus lectors, amb un
perfil professional molt definit, i el conglomerat d’empreses distribuidores de
productes i serveis, en un moment de desconcert i fascinacié davant el que la nova
tecnologia podia oferir. D’aqui que una preocupacié constant de la publicacid se
centrés a assenyalar I’enorme responsabilitat dels distribuidors en la qualitat de la seva
activitat comercial. En el nimero 11 de I’any 67 1’editorial de la revista assenyalava

que

“...existe una fuerte corriente fomentada por algunos importadores,
tendente a mantener un mercado de conocimientos superficiales. Esto les
permite seguir sin estudiar y conocer sus propias maquinas evitando que el
comprador pregunte datos sobre sus limitaciones o posibilidades. El que
otros distribuidores se preocupen fundamentalmente de los escaparates o
lugares ostentosos para sus productos y abandonen la real politica de
preparacion es un signo claro del duro camino que nos queda por recorrer a
la hora de crear un futuro claro y practico en el sector de la mecanizacion
administrativa” (Clave, novembre 67: 5)

Un altre pol d’interés constant de la revista va ser la formacio dels nous professionals,
tant la del directiu com la del técnic encarregat del funcionament de la nova
maquinaria. D’aqui que la revista iniciés una campanya de sensibilitzacié sobre la
necessitat d’establir uns ensenyaments reglats en Informatica i en el procés

d’autoaprenentatge i millora de la qualificacid técnica dels nous professionals.

Tot i que Clave va néixer com una revista especialitzada en material d’oficina, un
repas a 1’evolucio dels seus subtitols al llarg de la seva existéncia és un indicador
immillorable de 1’adequaci6 als temps de canvi vertiginés que experimentava
I’empresa espanyola en matéria informatica. Des del seu naixement fins I’any 69 el

subtitol era instalacion, mantenimiento y mecanizacion de oficinas. El1 1969 canvia per
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actualidad técnica de automatizacion. Un any després apareix per primer cop el terme
‘informatica’ en la seva capgalera quan passa a denominar-se, mecanizacion
informatica. Aquest subtitol romandra inalterat fins I’any 1984, quan recuperi la
dimensid ofimatica inicial amb informadtica y oficinas. Dos anys després, en 1986 un
altre canvi signficatiu davant I’extensio social de I’ordinador personal, revista del
microordenador profesional, la informdatica y el equipo de oficina. L’any 1993 marca
el declivi de Clave quan és adquirida per 1’editorial nord-americana Miller Friman 1 és
rebatejada What’s new in computing. La vida de 1’antiga revista de Pedeca en mans de

la mutinacional americana sera del tot efimera i desapareixera just un any després.

L’interés que la mecanitzacié de 1’oficina administrativa havia despertat entre els
directius va propiciar el sorgiment d’altres publicacions especialitzades en el tema. La
més destacada després de Clave va ser la seva contemporania Oficinas de Boixareu
Editores, apareguda I’any 1968 amb una periodicitat bimestral. Tamb¢ bimestral sera
O & O: organizacion de oficinas: equipamientos y servicios, métodos y ofimatica,
editada per la madrilenya Arcadia. Tindra una vida molt breu: neix I’any 1982 i
desapareix en el segiient. L’any 1983 es va crear ASEOF (Asociacion Espaiiola de
Ofimatica) qui comencara a editar de forma irregular el seu butlleti Noticiario
ofimatico. L’any 1984 i promoguda per CENADEM, especialitzada en automatitzacio
d’arxius, apareixera una nova publicacié sobre ofimatica, Periddico bibliografico:

periodico sobre publicaciones de automatizacion de oficinas.

Proceso de datos: revista técnica de mecanizacion apareix en el mercat el marg de
1967. El seu public destinatari era el que basicament compartia amb Clave, el directiu
que ha de prendre decisions sobre la modernitzacié de la gestio administrativa de
I’empresa, perd dedicava una especial atencio al programador. Per aquesta rao, el

director de la revista, Santos Roman, en 1’editorial del primer nimero assenyalava:

“Conocemos también, el completo aislamiento y la suspicaz incomprension
en que se desarrollan los trabajos del técnico. Su incomunicacion, su
agobio ante la falta de medios y, fundamentalmente, la dolorosa escalada
de sus proyectos hasta los niveles directivos” (Proceso de datos, marg
1967: 3)
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Proceso de datos, a diferéncia de Clave, va comencgar a reflectir timidament una
tendeéncia que es generalitzara molt més endavant. Focalitzara el seu interés més en la
programaci6 que no pas en la maquinaria, no és casual tampoc que la majoria dels
autors que signen les seves contribucions siguin enginyers. Aixo no vol dir que
Proceso de datos no actués també com un aparador de les novetats, sind que cada cop
sera més conscient del protagonisme que adquirira el programador i les aplicacions que
dissenya. Es per aquesta rad que Proceso de datos és considerada la degana de les

revistes sobre informatica a I’Estat espanyol. (Arroyo, 1990: 69)

En els primers anys de la década dels 70 el panorma informatic espanyol encara esta en
una fase de tempteig. El parc d’ordinadors és pobre en comparaciéo amb el d’altres
paisos europeus, pero hi ha una clara consciéncia que aquesta fase és transitoria i cal
dinamitzar un sector que sera vital en les properes décades. En aquest context va ser
molt valuosa la contribucié de la revista a la dinamitzacid i al debat a través de
I’organitzacio de la convencié Inforprim I’any 1971, un forum per avaluar el nivell
d’implantacié de les noves tecnologies i la seva repercussio en les principals arees

d’activitat econdmica.

Proceso de datos va continuar com un dels referents de la premsa especialitzada en
informatica fins a la década dels anys 80. En aquell moment, com es comentara més
endavant, es produira un creixement espectacular del mercat informatic i en
conseqiiencia un augment de la demanda informativa en aquest sector. La proliferacio
de revistes orientades a un public menys especialitzat, més allunyat de I’aplicacio
industrial-empresarial de les tecnologies i més acostat al vessant ludic de la
informatica, juntament amb la incorporacié de les editorials estrangeres en el mercat
espanyol, propiciaran la pérdua progressiva del protagonisme de Proceso de datos fins

a la seva desaparicio I’any 1989.
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5.1.3. Les publicacions d’institucions oficials, associacions professionals i centres
universitaris i académics

Fins ara hem dedicat la nostra atencié a les publicacions editades per empreses
privades, pels editors tradicionals que llencen al mercat una publicaci6 amb
I’esperanca de rendibilitzar la seva inversio a través de la fidelitat dels seus lectors.
Entre els antecedents de les primeres publicacions sobre TI cal atendre també al paper
jugat per altres entitats com institucions oficials, associacions professionals 1
universitats, que conjuntament van contribuir de forma decisiva a 1’enriquiment dels
canals de comunicacio inicials i a desvetllar també un interes per les transformacions

que suposava I’aplicacié de les tecnologies.

La primera institucié d’aquestes caracteristiques que va donar llum a una publicaci6
sobre les noves tecnologies va ser CITEMA (Centro de la Informatica Técnica y
Material Administrativo). Desde 1’any 1961, coincidint amb la primera edici6 del
SIMO, de la qual era organitzadora, va publicar periddicament un butlleti on pretenia
orientar i assessorar el dubitatiu teixit empresarial espanyol, primer sobre les
oportunitats que oferia la mecanitzaci6 de les tasques administratives i després sobre
les noves possibilitats que la tecnologia informatica podia aportar per a una gamma
més amplia de processos. La tasca d’assessorament de CITEMA incloia també¢ les
empreses editorials que informaven sobre els avengos en mecanitzacid i
automatitzacio, un bon exemple el constitueix la revista Oficinas de Boixareu Editores.
El Boletin de CITEMA també va reflectir a les seves pagines, a acaballes de la década
dels 60, I’opinid sobre la conveniéncia que el govern dissenyés una politica d’actuaciod
efectiva en el terreny de les TI. Aquesta actitud era també compartida a 1’época per les
primeres associaciones professionals. Finalment, I’any 1970 el govern va promoure el

Plan Nacional de Informética.

La publicacié del butlleti de CITEMA es va perllongar fins I’any 1993. A les acaballes
de la década dels 80 I’entitat es va constituir en fundacié. Des d’aleshores 1’acronim
s’ha mantingut idéntic pero ha canviat el seu contingut per designar el Centro de la

Informatica, Telematica y Medios Afines. Els objectius que pretén assolir son
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fomentar i difondre 1’Gs de les tecnologies, enteses com a instruments vitals en la
millora de la productivitat i el benestar dels ciutadans. Per a CITEMA és important
facilitar la comunicacié perque des de les organitzacions es pugui observar el
desenvolupament tecnologic i comprendre’l per tal de poder escollir i actuar en
conseqiiencia. En aquesta direccid de difusié i comunicacio cal situar la seva activitat
editorial, no centrada unicament en la publicacio del seu butlleti, sin6 en altres
iniciatives tan importants com la de 1’edicié des de I’any 1984 del cataleg Bases de

datos espariolas conjuntament amb FUINCA.

En I’entorn universitari i académic cal també¢ situar part de 1I’impuls editorial que va
propiciar el sorgiment de les primeres publicacions periodiques especialitzades en TI
orientades a un public reduit i especific, composat principalment per enginyers,
matematics 1 tecnolegs. Durant I’any 1968 van apareixer les dues primeres revistes
d’aquest ambit. El Boletin del centro de calculo de la Universidad Complutense de
Madrid va ser fins I’any 1981 una publicacié semestral, que donava noticia de les
noves aplicacions informatiques a les técniques computacionals. L’altra revista era el
portaveu de 1’Asociacién Espanola de Automatica i de I’Instituto de Electricidad y
Automatica del CSIC. Fins I’any 1973 el nom de la seva capgalera va ser Revista de
Automdatica, pero a partir de I’any 1974 i fins que va desapareixer tretze anys més tard,
el 1987, el seu nom va incorporar la denominaci6 ‘informatica’ i va a passar a ser la
Revista de Informaticay Automatica. Des de 1968 fins I’any 1987 va ser una
publicaci6 altament especialitzada i destinada als enginyers. La seva existéncia
responia, pero, a un creixent interes des de I’ambit cientific i técnic per tal d’investigar
i donar a con¢ixer a la comunitat cientifica espanyola els avengos que en matéria

informatica s’anaven produint.

José Garcia Santesmases, catedratic de Fisica Industrial de la Universitat de Madrid,
president del Comité d’Honor de la revista Proceso de datos, 1 també president de
I’Asociacion Espafiola de Automatica, definia des de les pagines de la Revista

d’Automatica els objectius de 1’associacio:
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“Se cred en 1967 con objeto de agrupar a todas las personas interesadas en
el tratamiento de la informacion y en el control automatico, en sus
diferentes aspectos. Una de las primeras decisiones del Consejo Directivo
de la AEA fue la de crear una revista que fuera o6rgano ante el pais y
medios de difusion de los conocimientos sobre informatica y control
automatico. El primer ntimero sali6 en el tltimo trimestre de 1968 y tanto
en éste como en los posteriores se ha procurado que la revista tenga un
nivel cientifico y técnico capaz de interesar a los especialistas en este
campo y al propio tiempo sea de gran utilidad a un publico heterogéneo,
que sin duda, constituird en el futuro el nicleo de nuestra Asociacion.”
(Revista de Automatica, octubre 1969: 9)

L’entrada en funcionament dels primers ordinadors de tercera generacié marca 1’inici
de la incipient extensié de 1’Gs de les TI en 1’entorn de la gran empresa espanyola.
Entre el nombre cada cop més creixent de professionals que sense una formacio
especifica es van haver d’enfrontar amb la nova tecnologia va comengar un procés de
presa de consciéncia sobre les seves necessitats formatives, informatives i de defensa
dels seus interessos professionals, no reflectit per cap de les associacions corporatives
existents fins aquells moments. Aquesta iniciativa va quallar a Barcelona el 5
d’octubre de I’any 1967 quan una trentena de persones es va reunir a la sala d’actes de
I’ Asociacion Nacional de Ingenieros Industriales per formalitzar 1’ Assemblea
Constituent de I’ATI (Asociacion de Técnicos en Informatica). Dos anys després, ATI
va recolgar la creacidé d’una associacié amb una més gran orientacié professional,
ANSAPI, pero va tenir una vida relativament efimera, ja que va desaparcixer 1’any

1974.

ATI va néixer per divulgar la ciéncia i la técnica informatica, organitzant cursos i
seminaris que s’ocupaven de temes que no eren tractats per 1’oferta formativa habitual
que en aquella época era un monopoli quasi exclusiu dels constructors, logicament,
enfocada a I’explotacio posterior dels seus productes. Davant de la redaccid del decret
de creacio de I’Instituto de Informatica 1’any 1969, I’tnic canal capag per oferir
informacid fiable sobre els esdeveniments que es van anar succeint després de la
publicacié del text del decret era ATI. L altim pas que havia de donar ’entitat era la
creaci6é d’una publicacio periodica que recollis els dos ambits essencials d’actuacié:

formacié i informaci6. D’acord amb aquesta doble pretensié va apare¢ixer a Barcelona
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el desembre del 1974 Novatica. En I’editorial del primer numero el seu director, Julian

de Marcelo Cocho, presentava la revista amb un desig que finalment s’ha complert:

“Resueltos todos los tramites, arrancamos con el ultimo cuarto de siglo y
quisiéramos que ésta fuera una buena premonicidon: que podamos resistir
los siempre dificiles primeros tiempos para consolidar nuestra posicion
entre las habituales lecturas de los informaticos y medir nuestra andadura,
si no por cuartos de siglo, al menos si por lustros” (Novdtica, desembre
1974: 3)

L’any 2000 Novdtica va complir un quart de segle d’existéncia, d’aquesta forma ¢és la
publicaci6 viva especialitzada en TI amb més anys de trajectoria ininterrompuda a
Espanya. Actualment esta integrada en Upgrade, una revista online d’ambit europeu
en llengua anglesa promoguda per CEPIS (Council of European Professional

Informatics Socities), organitzaci6 de la qual ATI és membre fundador.

Novatica, des dels seus inicis ha presentat una mateixa estructura dels seus continguts:
un bloc monografic sobre un tema tecnologic d’interés i un seguit de seccions fixes
sobre aspectes tecnics i cientifics. Els articles son seleccionats per un comite de

revisio.

En el terreny de les telecomunicacions la degana de les revistes vinculades a
associacions professionals és Bit: Boletin Informativo de Telecomunicaciones editada
bimestralment des de 1977 per 1’Asociaciéon Espafiola de Ingenieros de
Telecomunicaciones. Es simptomatic que hagin estat aquestes dues publicacions, no
provinents del sector editorial tradicional, les uniques que des dels inicis de la premsa

especialitzada en TI hagin perviscut fins a 1’actualitat a 1’Estat espanyol.

. . 44
5.1.4. Les primeres revistes d’empresa. El cas d’IBM™.
L’extensio de les aplicacions de la informatica va ser la conseqiiéncia dels avengos en
la velocitat del processament de la informacié i en la simplicitat de 1’execucid

d’aquestes tasques. El primer incidia en el perfeccionament dels materials:

* La primera revista d’empresa que reflecteix en els seus contiguts un interés explicit per la informatica
és Revista Gispert, de I’empresa del mateix nom dedica a la venda de material d’oficina i que va veure
la llum en 1964.
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miniaturitzacié de components i augment de la memoria. El segon conduia a la
transformacio dels llenguatges de programacid per aproximar-los al llenguatge natural.
Com assenyala Philippe Breton (1989: 181), “la segona informatica va néixer en el
punt de convergencia d’aquests dos tipus de perfeccionaments”. Qui millor va saber

reflectir aquest nova dimensid de la informatica va ser la companyia IBM.

L’evolucié de la informatica sovint es pren com a exemple d’una expansid sense
precedents que demostra la vitalitat i dinamisme de les noves industries basades en el
desenvolupament tecnologic. Per a Breton (1989: 198) no és casual que aquest impuls
es produis en companyies com el gegant blau perque “les companyies que han tingut
€xit en aquest sector son les nascudes, i en primer lloc IBM, del sector terciari i de les
maquines d’oficina”. L’extensid de la informatica es desenvolupa a partir d’un mercat
tradicional consolidat des de finals del segle XIX. Companyies com IBM, Burroughs o
NCR ja estaven implantades en els Estats Units en el sector de les maquines d’oficina.
IBM, per exemple, de la ma de la gestié agressiva de Thomas Watson domina el
mercat de les maquines registradores des dels inicis de la década dels 30. Els Estats
Units amb un sector terciari molt desenvolupat i una societat ideologicament oberta a
les innovacions técniques, era el pais idoni perqué maquines molt avancades
tecnologicamnt realitzessin tasques mecanografiques tradicionals. IBM va ser la
primera companyia que va produir els primers ordinadors comercials, tant civils com
militars, el IBM 701 i ’IBM 702, després se succeiren IBM 650, amb un rotud éxit de
vendes durant la primera meitat dels 50 i, més tard, cap al 1954 I’'IBM 704. Amb
aquest model es posa a punt el primer llenguatge de comunicacié amb la maquina, era
el llenguatge FORTRAN. Més endavant, IBM introduiria en el mercat I’estandard de
I’ordinador personal, perd ’interés per la companyia no se centra aqui en la seva
contribucio a I’evoluci6 de les TI, sind al seu paper comunicatiu a través de I’edicié de

publicacions periodiques.
En el context espanyol dels anys 60 i 70, al marge de les companyies dedicades a la

comercialitzaciéo de material d’oficina -el millor exemple el constitueix Gispert- la

preséncia de les grans multinacionals és relativament escassa. D’aqui que I’unica
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empresa que hagi esmergat energies a difondre, tant les seves linies d’investigacio com
la seva gamma de productes i serveis a través de publicacions periodiques hagi estat
IBM. Des de 1941 IBM comptava amb una filial a Espanya, i aquest lloc capdavanter
es va refermar amb la venda i instal-laci6 del primer gran ordinador a la companyia
RENFE I’any 1958. Les primeres revistes en castella de la multinacional apareixen
I’any 1970. Proceso de datos IBM va ser la primera i era la traduccié de la nord-
americana Data processor. Dos anys després els contiguts es van apropar a la realitat
del pais i van néixer dues revistes editades també per la filial espanyola: Informdatica
IBM, que va sortir amb certa irregularitat fins 1’any 1979 1 Perspectiva: IBM Espana,
que va romandre en el mercat fins 1’any 1989. En tots dos casos son publicacions amb
una acuradissima presentacio: destaca la informaci6 grafica i I’alta qualitat del paper;
pel que fa als continguts es combinen les contribucions técniques dels enginyers de
I’empresa amb els articles que recullen I’opini6 dels clients més importants de la
multinacional, tot orientat a reforcar la imatge corporativa de I’empresa. Com es veura
més endavant la dimensié comunicativa i informativa d’IBM no s’esgota amb aquests
titols. La seva referéncia ha servit per il-lustrar les passes inicials d’un tipus de revistes
que al llarg dels anys han reflectit el dinamisme del sector i el nivell de presencia dels

grans fabricants a I’Estat espanyol.

5.2 CAP A LES PRIMERES REVISTES SOBRE ORDINADORS

Fins ben entrada la década dels 70 les publicacions de referéncia per als professionals
vinculats al mon de les TI es limitava a un reduit nombre de capgaleres: Proceso de
datos i Clave, que com hem vist, corresponien a editores comercials, mentre que
paral-lelament en ’entorn associatiu destacava Novatica. La resta de titols referits
anteriorment, tot i la seva importancia, tenien una influéncia poc significativa. Des de
les acaballes dels 70 fins a la comercialitzaci6é del primers ordinadors personals en
I’any 1983, I’oferta editorial s’incrementara de forma constant. Abans de presentar la

nomina de noves capgaleres convé repassar breument els canvis que tant des del punt
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de vista tecnologic com de la seva assimilacié social s’havien produit durant aquest

periode.

En els inicis dels 70 el parc d’ordinadors instal-lats a I’Estat espanyol no superava els
800 1 la practica totalitat se situava en la gran empresa. Per aquestes dates Intel va
produir la primera memoria en la qual es podia llegir, esborrar i escriure informacions,
la memoria RAM (Random Acces Memory) i superava les memories mortes que
només es podien llegir, ROM (Read-Only Memory). Aquesta mateixa companyia va
crear I’any 1971 el primer microprocessador, I’Intel 4004, un salt de gegant en la
microelectronica, ja que el microprocessador no era altra cosa que un ordinador en un
xip. La revolucié que va suposar la miniaturitzacioé dels components obria la porta a la
tercera generacid informatica i al naixement dels primers microordinadors. El procés
de miniaturitzacié i 1’abaratiment dels xips, cada cop més potents, van fer possible

col-locar-los en tota mena de maquines de la nostra vida quotidiana.

Els primers prototipus de microordinadors es van fabricar en 1973 en els laboratoris de
Digital. El primer microordinador comercialitzat va ser I’ALTAIR 8800 per MITS,
una petita companyia. Es va anunciar al public a través de revista técnica nord-
americana, Popular Electronics, al gener de 1975. Ed Roberts, 1’inventor d’Altair,
havia obert amb aquest nou enginy el cami per als ordinadors Apple I i després Apple
I1, els primers microordinadors comercialitzats amb exit. Steve Wozniak i Steve Jobs
fundaven Apple Computers I’any 1976. Un any després, van entrar en el negoci dels
petits ordinadors dues empreses més: Commodore i Radio Shack. IBM reacciona
rapidament i el 1981 presentava la seva propia versio de microordinador amb un nom
que faria epoca: Personal computer (PC), i que ha esdevingut, de fet, I’acronim dels
microprocessadors. En la primavera de 1983, IBM va treure al mercat el seu PC/XT, el
primer ordinador personal de la companyia amb un dispositiu d’emmagatzematge
intern, un disc dur. El Macintosh d’Apple, que vei¢ la llum I’any 1984 va significar el
primer pas cap a una informatica facil per a ['usuari amb la introduccié de la

tecnologia d’interficie d’usuari basada en la icone. Aquestes noves maquines, més

185



petites i cada cop més facils d’aprofitar incorporaven nous avantatges: una més gran

capacitat d’emmagatzematge de dades i una gran velocitat en el seu processament.

Al costat d’aquests canvis tecnologics el ritme d’incorporacié de la gamma de
productes dels principals fabricants en el mercat espanyol era encara lent, pero
inevitable. Per aquesta radé en I’entorn empresarial es va anar configurant la figura del
director de processament de dades o director d’informatica. Aquest nou perfil
professional en aquests anys va passar de ser un rara avis a ocupar un lloc de
responsabilitat en el comité de direccié de la majoria de corporacions (Etxebarria,
1993: 132). Els diferents sectors economics prenien consciéncia de la importancia
estratégica d’una bona aplicaci6 de la informatica i de les comunicacions per contribuir
a l'assoliment d'un nivell optim de competitivitat. Al reforcament d’aquesta nova
sensibilitat havia contribuit des de I’any 69 la creaci6é de I’Instituto de Informatica,
depenent del Ministerio de Educacion y Ciencia, 1 que marcava 1’inici de la legislacio
en materia educativa, fins que culmina I’any 1976 en la creacié de les primeres

facultats d’Informatica, concretament a Madrid, Barcelona i San Sebastian.

El 1975 es va fabricar el primer ordinador produit per una empresa de capital espanyol,
Telesincro. A partir d’aquest moment I’encara petit teixit empresarial vinculat al mén
informatic també va prendre consciéncia de la necessitat d’organitzar-se, i fruit d'aixo

es va fundar I’any 1976 SEDISI (Asociacion Espafiola de Empresas de TI).

Quan a I’agost de 1981 IBM va presentar als Estats Units el seu Personal computer les
opinions a I’entorn d’aquest anunci van ser contraposades: des dels que pensaven que
seria un fracas total fins als qui auguraven que 1’ordinador personal suposaria la
generalitzacio i 1’extensio social de les TI. Tot i que 1’arribada d’aquest nou producte
informatic no arribaria a Espanya fins I’any 1983 les noves publicacions que van
apareixer en els primers anys de la década ja reflectien, tant en el perfil de les seves
capgaleres com en els seus continguts, un interés creixent pels ordinadors personals.
Abans, pero, de la irrupci6 de la primera onada de la informatica de consum, el govern

espanyol havia posat en marxa un procés de modernitzaci6é i remodelacié de les
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infraestructures del pais, i entre elles es contemplava la informatitzaciéo de
I’ Administracié publica, a través del Programa de Adquisicion del Sector Publico en
Informatica que va obtenir I’any 1981 una partida pressupostaria de més de 8.000
milions de pessetes. Paral-lelament, es presentava el Programa Especial sobre
Creacion, Distribucion y Utilizacion de Bases de Datos amb un pressupost de 547
milions. Amb la victoria socialista en les eleccions d’octubre de 1982, el PSOE va
continuar la linia iniciada per I’altim govern de I’UCD i va marcar com a objectius la
coordinaci6 de les accions del sector public, sobretot en matéria de telecomunicacions
amb la creaci6 d’un marc legal. Una de les prioritats del nou govern va ser que la
industria infortmatica espanyola tingués una preséncia rellevant en la produccid

mundial de maquines com de programes.

Des del sorgiment de les primeres revistes comercials com Clave o Proceso de datos
en la década dels 60, el panorama editorial s’anira enriquint molt lentament fins arribar
a la segona meitat dels anys 80. Durant aquest periode la demanda d’informacié sobre
tecnologies prové fonamentalment de dos sectors: el directiu, interessat per I’aplicacio
que la tecnologia informatica pot tenir en 1’optimitzacié de la gestio administrativa i
productiva, i el personal técnic: programadors i analistes de sistemes, preocupats per

aspectes essencialment tecnologics.

Com s’ha vist fins a la década dels 80 les revistes que satisfan les necessitats
informatives d’aquest tipus de lectors és coberta per les publicacions especialitzades en
material d’oficina, les primeres revistes d'associacions professionals i les publicacions
sobre electronica. En els inicis de la década comencen a materialitzar-se noves
iniciatives editorials. Aixi, en 1981 s’incorporen Chip i Computerworld. En 1’any
segiient I’oferta s’amplia significativament amb Ordenador personal, Informatica hoy

1 Ordenador actualidad que també van entrar en escena.
Amb I’excepcido de Computerworld, sobre la qual tornarem després, la resta son

iniciatives d'editorials sense cap experiéncia anterior en el terreny de la premsa

especialitzada. Arcadia, la responsable de Chip llenga al mercat després d'aquesta
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capcalera, en 1982, O & O: organizacion de oficinas. Tampoc Supergrama o PC Disc,
editores d'Informatica hoy 1 Ordenador actualidad, no tenien el coneixement del mon
editorial de segells com Pedeca o Boixareu, fet que explica, en alguns casos, el desti

desigual de les publicacions.

El paper jugat per les noves revistes va ser cabdal en aquests anys. Tot 1 que el perfil
del lector no ha variat substancialment, hi ha un seguit de canvis for¢a significatius que
prefiguren les caracteristiques del que sera la premsa especialitzada en TI en els
propers anys. L’austeritat quant al disseny formal ha deixat pas a les primeres revistes
en color, Chip ¢és la capdavantera. El perfil de I’autor que signa bona part dels
reportatges i els articles de fons mostra una voluntat més divulgativa i intenta deixar de
banda el caracter criptic del llenguatge per a enginyers i tecnolegs, aixo no vol dir que
el periodista especialitzat sigui el redactor habitual de la majoria de contribucions,
aquest canvi encara trigara uns quants anys a produir-se, perd si s’ha percebut la
necessitat d’acostar els continguts a un public més ampli, que tot i no ser un usuari de
les tecnologies si pot intentar acostar-se a aquesta nova realitat a través de les revistes.
A aquest afany divulgatiu contribueix també I’estructuracié dels continguts. Per
damunt de les diferéncies quant al nom de la seccid, totes les revistes dediquen uns

espais informatius comuns que respondrien als segiients ambits:

* Noticies d'actualitat. Hi ha un seguiment puntual del sector informatic que abasta
des dels canvis en les cupules directives de les principals empreses multinacionals,
fins a la presentacié de nous productes, passant per la celebracié de fires i
congressos relacionats amb la tecnologia informatica. Hi ha una atenci6 especial a
les noticies que descriuen la situacié en el Japo, Estats Units i els paisos més
avancats de I’Europa Occidental, ja que son els referents constants per a la realitat

espanyola.
* Historia de la informatica. Quasi totes les revistes d’aquesta €poca, i també bona

part de les posteriors, dediquen una seccio6 fixa a glossar 1’evolucioé historica del

tractament automatitzat de la informacid. S’intenta, d’aquesta manera, acostar el
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lector a la tradici6 cientifica i investigadora que ha donat com a fruit més proper i
evident I’ordinador. En alguns casos, al costat d’aquest repas historic la revista
inclou un glossari per tal de familiaritzar el lector amb la terminologia propia de la

nova tecnologia.

Aplicacions actuals de la informatica. Les publicacions especialitzades juguen un
importantissim paper en la difusié del coneixement informatic mostrant els canvis
que es produeixen en els diversos sectors d’activitat en els quals la nova tecnologia
s’ha implementat amb éxit. Es una informaci6 util adregada fonamentalment a les

petites 1 mitjanes empreses.

Presentacié i avaluacio de nous productes. Totes les publicacions compten amb
la col-laboracid de laboratoris i experts que de forma independent posen a prova
els diversos productes que periodicament presenten. D’aquesta forma, a partir de
les caracteristiques propies de cada producte, la revista pot elaborar guies

comparatives que facilitin I’elecci6 als usuaris potencials.

Nous ambits d’aplicacio. Amb aquest tipus de seccions les revistes intenten
potenciar 1’extensié social de la informatica descrivint els avantatges que pot
suposar la seva aplicacio en diversos ambits. Els més recurrents son la sanitat,
I’ensenyament, els mitjans de comunicaci6. Tot i que en alguns casos la
presentacié que es fa semblaria més propia de la ciéncia-ficcid, cal valorar aquesta
informacio per la voluntat desmitificadora de la tecnologia i per intentar acostar-la

a la realitat més cotidiana.

Informatica lidica. Des de les pagines de les publicacions d’aquesta época s’obre
la porta a la dimensi6 del lleure i el divertiment que la informatica pot
proporcionar. En els propers anys amb 1’eclosi6 de la informatica de consum i amb
la preséncia de I’ordinador de sobretaula com un electrodomestic més, la televisio
tindra un ferm competidor per captar el temps de lleure, sobretot del public més

jove. Aquesta situacié que en els primers anys de la década s’intueix, prendra
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forma definitivament en la segona meitat dels 80 i en els inicis dels 90 amb la

consolidacié d’un nou sector editorial: les revistes especialitzades en videojocs.

En 1981 apareixia Computerworld. L’any 1996 la revista va celebrar el seu quinze
aniversari i va publicar un monografc dedicat a glossar 1’evolucio de la informatica
espanyola durant els anys que la revista ha estat testimoni d’aquesta evolucio. En el
monografic els responsables del grup IDG presentaven “equivocadament”

Computerworld com la degana de les revistes del sector.

“El decimoquinto aniversario de Computerworld, hoy por hoy el decano de
la prensa técnica en Espafa, cobra un especial protagonismo derivado tanto
del hecho de su permanencia, como de la posicion de liderazgo que este
semanario ha ocupado durante sus quince afios de historia. Desde nuestra
excepcional posicion como observadores independientes del sector
nacional de las tecnologias de la informacion, hemos podido vivir los
primeros balbuceos de la informatica, su generalizacion, su mitificacion y
posterior desmitificacion, su banalizacion...” (Computerworld, 1996: 3)

Es evident que la fita assolida per la primera publicacié consolidada en el mercat
editorial espanyol del potent grup multinacional IDG té una enorme significacio®,
perdo no ha d’equivaler a perdre de vista la realitat historica. Quan 1’any 1981
Computerworld surt al carrer, Novatica, encara viva avui, i logicament durant el
quinze aniversari de Compurterworld, ja comptava amb més de sis anys de trajectoria

ininterrompuda. En puritat no es pot atribuir a Computerworld el titol de degana.

D’altra banda, Computerworld és un setmanari, i 1’¢xit de les publicacions amb
aquesta periodicitat es fonamenta en el rigor i actualitzacio dels seus continguts i en la
capacitat per fidelitzar un public lector que asseguri la viabilitat del projecte.
Computerworld apareix en el mercat editorial espanyol I’any 1981 com a resultat de
I’absorcidé d’una publicacié que des de 1971 havia sabut combinar els elements de
I’éxit d’un setmanari que després fara seus Computerworld. Ens estem referint a
Informatica editada per Inforpress. Fins 1’any 1977 la seva periodicitat va ser
quinzenal. En 1976 va incorporar a la seva capcalera el subtitol, periodico de las

oficinas. Es tractava en un principi d’una altra revista dedicada a le mecanitzacio6

* L any 1996 el grup IDG tenia en el mercat espanyol altres publicacions.
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d’oficines administratives, perdo en 1977 Informdtica, va ser substituida per
Informdtica de la pequeria y mediana empresa. Va passar a ser setmanal i a recollir de
forma puntual la informaci6é que generava el sector informatic. Va ser adquirida per
CW Communications I’any 1981 i substituida per Computerworld. Ambdues
publicacions es van orientar a un perfil de lector molt especific: 'alt executiu interessat
prioritariament per la dimensid i repercussido economica de les TI, tant en la gran

empresa com en la conjuntura economica general.

Aquestes puntualitzacions no tenen la pretensié de desmeréixer la qualitat de la revista,
sind de precisar quins han estat els fets i de restituir el valor que els correspon a certes
publicacions que el temps i I’¢época en qué van néixer no els han permés de ser

suficientment conegudes pels lectors.

Els editors de Computerworld, conscients del prestigi de qué gaudia entre el public,
van decidir aprofitar el nom del setmanari per editar a les acaballes de la decada dels
80 Cuadernos de Computerworld, una publicacié amb una periodicitat més dilatada i
que dedicava els seus nimeros a temes monografics també orientats a una audiéncia
vinculada a la direccid i gestid6 empresarial. Més endavant aquest projecte es va
ampliar amb 1’edici6 de I’Anuario Computerworld, eina de referéncia indispensable
per als interessats en el sector de les TI, no només des del vessant estrictament técnic,

sind també economic.

Com s'ha dit anteriorment, 'any 1981 va veure l'aparicié de Computerworld i duna
altra influent publicacié, Chip: revista de informatica. Tant la seva estructura com els
continguts feien d’aquesta publicacié un producte orientat als dos perfils de
consumidors habituals d’informacié sobre informatica: el directiu i el técnic. La
preséncia de Chip va ser una aposta ferma de I’editorial Arcadia, que tamb¢ va ocupar
un segment de la premsa especialitzada amb la ja esmentada O & O: organizacion de
oficinas. Arcadia pretenia repetir a Espanya 1I’éxit de la revista alemanya homonima
editada pel grup Vogel Verlag i que en aquells anys era una de les publicacions

europees de referencia. Cal dir que ho va aconseguir i va ser una de les millor revistes
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generalistes del sector informatic. Tant és aixi, que a partir de ’any 1983 I’editorial
Arcadia, aprofitant 1’¢xit de la publicacié mensual i davant de la constant
informatitzacio de I’empresa espanyola va editar conjuntament amb Chip un suplement
dedicat exclusivament al mon empresarial, Chip Pyme: microinformatica para la
pequenia y mediana empresa. Amb aquesta nova publicacié es pretenia assessorar
I’empresari sobre les possibilitats que la tecnologia oferia per racionalitzar i
rendibilitzar la gestié empresarial. Aquest mateix any 83 veia la llum un dels anuaris
que més fortuna ha fet en la historia de les revistes sobre les TI, Guia Chip. Es tracta
del més complet directori sobre el sector informatic espanyol: empreses, productes i
serveis ampliament descrits i amb dades puntualment actualitzades®. La revista Chip
va desaparexier 1’any 92. Era un mal moment per a la industria informatica, i els
anunciants van ser molt selectius a 1’hora de fer les seves inversions publicitaries, a
més, des de finals de la década dels 80 la nova editora de Chip era VNU, una
multinacional holandesa que tenia en el mercat espanyol altres publicacions de caire
generalista com Chip. La progressiva segmentacié de l'audiéncia i la creixent
competeéncia d'altres revistes generalistes com PC World o PC Magazine van obligar

VNU a prescindir de Chip.

Abans de I’allau de les grans empreses editorials al mercat espanyol amb titols de
prestigi a l'estranger, les editores nacionals havien elaborat productes propis i de
qualitat, perd també havien disposat en certs casos de les llicéncies de publicacions
foranes. Un exemple ha estat el cas de Chip, pero no va ser 1’inic. Una gran publicacio
de 1’época, Ordenador popular, dirigida i editada per Javier San Roman, es va

presentar des dels seus inicis com la versio espanyola de Popular computing.

5.2.1. El paper ’ADAMICRO

Davant de la profunditat dels canvis tecnologics que s’estaven produint, existia la
ferma convicci6 en diferents sectors de 1’ Administracio i de la industria espanyola, que
era necessari iniciar una veritable i seriosa reestructuracid. Aquesta conviccid era més

acusada en alguna de les direccions generals del Ministeri d’Industria com la de

* Avui dia és consultable per Internet per als lectors subscrits en I’adreca segiient
<http://www.bpe.es/guiachip>
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Innovacion Tecnologica Electronica e Informatica i del Instituto de la Mediana y
Pequena Empresa (IMPE). A causa d’aquests estimuls, el Centro para el Desarrollo
Tecnolédgico Industrial (CDTI), va posar en marxa una fase de contactes que van
extendre ampliament la nova sensibilitat entorn dels reptes que suposava el canvi
tecnologic, fet que va permetre que altres sectors industrials que fins aleshores no

s’havien vist afectats per I’impacte de les noves tecnologies s’adherissin d’immediat.

En aquest context era important actuar a través de mesures que ajudessin I’industria
espanyola a no perdre el tren de la revolucié tecnologica. Accions que ajudessin les
petites 1 mitjanes empreses a suportar la pressid innovadora, que estimulessin la
fluidesa de la informacid, que propiciessin la formacié d’una industria especifica
d’aplicacions. Accions que responguessin a la universalitat de les TI i posessin en
contacte els diversos sectors implicats. Una de les accions més decisives va ser la
creacio el mar¢ de 1981 d’ADAMICRO (Asociacion para el Desarrollo y Aplicaciones

del Microprocesador).

D’entre les activitats d’ADAMICRO destacaven la difusi6 de les possibilitats d’as de
la microelectronica en els multiples sectors de la industria i 1’estimulacié de la
fabricaci6 de sistemes, equips, etc. que comptessin amb microprocessadors per tal
d’aconseguir que la industria espanyola assolis els nivells adequats de competitivitat.
Aquests objectius eren indeslligables d’una politica d’informacié que calia
materialitzar en una publicacid que aparegués amb regularitat i es distribuis entre els
responsables de protagonitzar I’impuls tecnologic que es pretenia dur a terme.
D’aquesta manera va néixer 1’any 1982 i amb periodicitat mensual el Boletin

ADAMICRO: la microelectronica, un reto para nuestro futuro.

5.3 L’ECLOSIO DE LA INFORMATICA DE CONSUM

Encara que als Estats Units ja es comercialitzava des de I’estiu de 1981, al gener de

1983 IBM va presentar a Europa el seu Personal computer a un preu de 514.000
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pessetes, s'anunciava com un sistema idoni per a 1’oficina, la llar i I’escola. També en
els inicis de la década altres empreses s’havien posicionat en el mercat del consum
domeéstic. Aixi, la firma britanica Sinclair havia arribat a la xifra d’un milid
d’ordinadors doméstics en els darrers tres anys, a través dels seus populars ZX80 i ZX

Sperctrum.

En novembre de 1982 el govern espanyol havia presentat el Plan Electronico e
Informatico Nacional (PEIN), que recollia les linies mestres de la politica informatica
del govern fins I’any 1987. En el PEIN s’establia la necessitat de realitzar diversos
plans pilot d’ofimatica en organismes de I’Administracié Publica, aixi com planejar la
introduccié de la formacié en informatica en diverses etapes de 1'ensenyament no
universitari. També es preveia la potenciacié de 1'is de la tecnologia informatica en les

aplicacions hospitalaries.

Entre 1983 1 1989 el nombre d’ordinadors personals venuts per a la llar es va
multiplicar per set, mentre que les vendes per a oficines ho feia per sis. L’extensio
social de la informatica també va tenir un reflex quasi immediat en la premsa
especialitzada del sector. El primer simptoma d’aquest procés va ser quantitatiu. Entre
els anys 1982 i1 1986 I’increment de noves capgaleres va ser constant, amb indexs de
creixement que superaven el 50% anual. Perd per damunt de consideracions purament
quantitatives la década dels anys 80 es caracteritza per dues tendéncies que s han
accentuat amb el pas del temps. D’una banda la consolidacié de 1’oferta editorial i de
I’altra i com a conseqiiencia de I’anterior una diversificacié de la demanda

d’informacio.

5.3.1 Consolidacio de I’oferta editorial

Durant la primera meitat dels anys 80 la major part de les editorials que irrompen en el
mercat son de capital espanyol. Editorials com Arcadia, Publinformatica, Ordenador
individual son els millors exponents de companyies que crearan productes que es
consolidaran en el mercat. Chip, Micros, Ordenador personal, Ordenador personal,

etc. son capgaleres que abasten continguts d’interés per a un lector encara minoritari
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pero forga heterogeni. En el bienni 1984-1986 s’experimenta una allau de nous titols
espectacular. En la majoria dels casos son iniciatives editorials poc madures que
tindran una trajectoria efimera. Es una etapa febril que no es tornara a repetir en el
panorama editorial i malgrat la manca de continuitat de molts dels projectes nascuts en
aquesta €poca, aquest bienni representa un punt d’inflexid. S’ha posat de manifest la
necessitat de dissenyar canals de comunicaci6 per difondre una informacio técnica a un

public cada cop més nombrds que s’acosta a la realitat de la tecnologia informatica.

La segona meitat de la década dels anys 80 viu marcada per aquest punt d’inflexid. La
inflacié de publicacions aparegudes entre 1984 i 1986 es reequilibra, només
sobreviuran aquelles revistes que han sabut definir la seva linia editorial. Hi ha, pero,
un nombre molt gran de publicacions per a una audiéncia encara molt reduida. Les
dades de les tirades i de la difusi6 son il-lustratives. Ben poques son les capgaleres que
superin tirades de 30.000 exemplars. Es pot parlar, doncs, d’una situacid
d’atomitzacid, amb el benentés que hi ha revistes que actuen com a punts de referéncia
per als lectors, com Chip, Ordenador popular o Informatica test. Davant d’aquest
panorama no és estrany que durant aquest periode comencin a arribar les primeres
capcaleres de renom que s’han consolidat ja a Europa i als Estats Units. La seva
irrupcio, tot i que lenta durant els 80, és el senyal inequivoc de I’existéncia d’un
mercat potencial prou atractiu per a les grans multinacionals del sector. En 1985 IDG,
present a Espanya des de 1981 amb Computerworld, publica PC World, revista
generalista adrecada a un segment de I’audiéncia molt ampli. No és 1’tinica, en 1988

s’afegira VNU 1 a inicis dels 90 Ziff-Davis.

La década seglient representara també la consolidacidé d’aquesta tendéncia: el
predomini de les capgaleres d’abast internacional i I’aparicio de versions espanyoles de
publicacions homonimes amb un prestigi assolit. Aixi, a les acaballes dels 90 al costat
de les grans multinacionals del sector, caldra incloure també les versions de les
principals capcaleres de grups com el britanic Future Publishig o 1’alemany Axel
Springer. D’aquesta manera del protagonisme inicial de les editorials espanyoles,

capdavanteres a I’hora de desvetllar I’interés per la nova tecnologia, es passa, a finals
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dels 90, a un predomini de les capgaleres editades per grups multinacionals. El nombre
de titols ha augmentat des dels 80 i 1’atomitzacio és més que res un fenomen aparent.
Una reduida nomina de titols concentra la gran majoria de lectors aixi com la

contractacié de publicitat.

5.3.2 Diversificacio de la demanda

Des del moment de la irrupcié de la microinformatica a través de 1’ordinador personal,
les necessitats d’informaci6é a ’entorn de la tecnologia informatica no deixaran de
diversificar-se. Cada cop 1’audiéncia sera més heterogeénia i segmentada. Aquest
procés no es fara del tot evident fins ben entrada la década dels 90. Amb anterioritat,
perd, els simptomes de la diversificacié son clars. Es pot distingir dos grans tipus de
publicacions atenent al perfil del lector. D’una banda les revistes per a professionals i
de I’altra una tipologia més heterogeénia que denominariem per a usuaris avangats, que
amb el pas del temps s’anira diversificant i permetra definir productes adregats a

audiéncies molt concretes.

5.3.2.1 Revistes per a professionals.

Tot 1 que I’etiqueta ‘professional’ pot abastar un univers molt ampli de possibilitats,
aquestes publicacions s’adrecen fonamentalment als professionals de I’empresa i als
tecnics d’alt nivell. Al seu torn, aquests dos ambits de recepcid ha condicionat la
personalitat i la periodicitat tipica de les revistes. Per aquesta ra6 caldria distingir entre

els setmanaris informatics 1 les revistes mensuals.

* Setmanaris informatics. El seu public objectiu és el directiu empresarial. Es tracta
d’una publicacio en format tabloide, que no sol superar les trenta pagines i esta
maquetada com si es tractés d’una publicacid diaria. El paradigma de setmanari el
representa Computerworld d’IDG. Perd no ha estat I’inic que ha fet fortuna en
aquest sector de l’audiéncia. Tribuna informatica continuada després per
Computing Espana i editada per BPE 1 PC Week d’ América Ibérica continuada en
el 2000 per E-Week sén dos dels millors exemples, sense perdre de vista altres

capgaleres com Byte semanal o PC Semanal. La periodicitat d’aquestes
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publicacions reflecteix la necessitat d’actualitzar un seguit d’informacions que no
se centren tant en els articles propiament técnics com en les noticies que
proveeixen d’un coneixement puntual de la conjuntura economica d’un sector
empresarial tan dinamic i emergent com el de les TI. La urgéncia informativa d’un
public lector com el que representen els responsables empresarials explica el
sorgiment de 1’Gnica publicacié diaria del sector, Diario informdtico del grup IDG.
Aquest diari consta des de la seva aparici6 de només quatre pagines que s’ocupen

de recollir les principals noticies que afecten a les empreses del sector.

Revistes mensuals. Solen orientar-se a lectors técnics d’alt nivell: responsables de
projectes, analistes i programadors pertanyents a companyies amb un gran volum
de facturaci6 i compten amb un departament amb un alt nivell de desenvolupament
tecnologic en informatica i comunicacions. A diferéncia dels setmanaris la
distribucio i el volum dels continguts és una altra. Sén publicacions amb seccions
fixes i ben definides, on predomina I’article o reportatge técnic, depassen amb
escreix el centenar de pagines, acostumen a seguir una metodologia rigorosa en
I’avaluacio i valoraci6 dels productes i la seva difusié en el millor dels casos mai
no ha superat els 20.000 exemplars mensuals. Una de les primeres mostres
d’aquest tipus de publicacions en els anys 80 correspon a Informdtica test editada
per la barcelonina Haymarket del grup Doyma des de 1983. En 1988 va ser
substituida per Binary i I’any 94 va passar a denominar-se Byfe. Potser el millor
exemple, a causa de la seva consolidaci6 i dilatada trajectoria, el constitueix

Datamation, editada des de 1985.

5.3.2.2 Revistes per a usuaris avancats

A pesar que la formula emprada ‘usuaris avangats’ pot comportar un cert risc a I’hora

de catalogar una publicacid, aquest segment editorial és facilment identificable perqueé

inclou les capcgaleres comercials que han estat més populars i les que han tingut volums

de difusié més grans. El bienni 84-86, al qual ja s’ha fet referéncia, marca el punt de

partida d’aquestes revistes. Editorials com GTS, BMF, Ingelek, Oasis o Férum seran

les primeres a irrompre en el mercat amb un seguit de titols amb major o menor
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fortuna. Bona part d’aquestes capgaleres estaran dedicades als productes dels
principals fabricants de la segona meitat dels 80: Commodore, Sinclair, Amstrad,
Atari, fins que IBM imposi el seu predomini i aquesta nova situacié es tradueixi també
en el sorgiment d’un conjunt de publicacions especialitzades en els microordinadors
compatibles: PC Computer, Revista de microinformatica personal, PC Plus, PC
Forum, PC Compatible, PC Floppy sén els titols més representatius de la segona
meitat dels 80, als quals caldra afegir els emblematics PC World i PC Magazine d’ IDG

1 América Iberica-Ziff Davis, respectivament.

A poc a poc la infrastructura empresarial de les filials espanyoles de les grans
editorials permetra que la competéncia es redueixi significativament. Durant la primera
meitat dels 90 son basicament tres les capgaleres que dominen aquest segment de
I’audieéncia: PC World, PC Magazine i PC Actual. Tenen en comd una mateixa
estructuracié dels continguts, un enorme pes de la publicitat, practicament el 30% de la
taca son anuncis i una clara tendéncia a la integracié de qualsevol tematica vinculada
amb la microinformatica. Aixi no és estrany que malgrat la proliferacié de revistes
especialitzades en el més diversos ambits: programacid, sistemes operatius, productes
multimedia, xarxes d’ordinadors, Internet, etc., aquestes capgaleres s’hagin constituit
en titols generalistes que han captat un segment de 1’audiéncia amplissim. La grafica 2

mostra I’evolucié de la difusio de les principals publicacions durant la década dels 90.

Com es pot apreciar, hi ha titols que han multiplicat la seva difusié de forma
espectacular (PC Actual, PC World), d’altres han entrat en un periode de declivi, és el
cas de PC Magazine i, finalment, al llarg de la década dels 90 hi ha hagut temptatives
de competir amb les publicacions capdavanteres (PC Mania, PC Plus), tot i que el seu

grau d’éxit hagi estat dubtos.
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Grafica 2. Difusi6 de les principals revistes sobre microinformatica

[Font: elaboracid propia]

L’eclosio de la informatica personal no es localitza en una data puntual, sin6 que ha
estat un procés expansiu redefinit constantment com a conseqiiencia dels avengos
tecnologics. Fets com 1’abaratiment de costos i I’augment de les prestacions dels
ordinadors, conjugats amb la percepcid social sobre la importancia de les tecnologies
ha propiciat un increment significatiu del parc informatic a les llars espanyoles. A
finals de 1999 prop d’un 25 % de llars disposaven d’un ordinador personal. La
implantaci6 dels microordinadors en I’entorn domeéstic arrenca de la segona meitat dels
80 1 es consolida deu anys després. Aquest fenomen també ha tingut la seva correlacid
en el terreny editorial. De les revistes editades per Duplison, Monser o Ventamatic
sobre els primitius ZX, a les quals fara referéncia el segiient capitol, s’ha passat a un
nou segment de publicacions: les revistes sobre informatica domeéstica i familiar.
Family PC, d’ América Ibérica va inaugurar en 1995 aquest segment. Un any després
es va afegir Home PC. Son revistes orientades al gran public, fermes competidores per

desplagar a algunes de les tradicionals revistes generalistes, amb difusions molt
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respectables que se situen entre els 30.000 1 40.000 exemplars, caracteritzades per un
afany divulgatiu i amb uns continguts que pretenen respondre a qiiestions molt
basiques sobre el maneig dels ordinadors i que han captat una parcel-la de I’audiéncia
molt significativa i, sobretot, per estratégies comercials agressives materialitzades en

preus de portada per a I’any 2000 per sota de les 500 pessetes.

El sorgiment d’aquest nou segment de publicacions és un simptoma evident de
consolidacié de I’oferta editorial i de la segmentacié de 1’audiéncia. Les revistes
generalistes adregades a un usuari avangat no resolien les necessitats informatives d’un
public cada cop més nombros que necessitava de publicacions divulgatives i que
usessin un llenguatge planer per apropar-se sense dificultats al fenomen de les TI.
Davant d’un audiéncia cada cop més gran ha calgut dissenyar nous productes
informatius, generalistes i alhora propers a les exigéncies de ’usuari doméstic que
pretén conéixer els nous productes tecnologics. Per satisfer aquesta exigéncia emergent
han sorgit des de 1998 dos projectes editorials: Computer hoy d’Axel Springer i
Computer idea de BPE. Totes dues publicacions responen a aquest nou perfil d’usuari
massiu amb tirades que superen amb escreix els 100.000 exemplars i amb preus de
portada que no superen les 250 pessetes. Ambdos casos, com sol succeir, responen a

formules editorials que han tingut exit en altres paisos.

5.4 LA IRRUPCIO DE LA INFORMATICA DOMESTICA

Fins a principis dels 60 la possibilitat d’usar les computadores amb la finalitat de jugar
ni tan sols s’havia plantejat, llevat d’alguns genis cientifics que havien ideat
complexos entreteniments 1ogics. Steve Russell t¢ 1’honor d’haver inaugurat un dels
ambits que més ha contribuit a la popularitzacié de la informatica: els jocs d’ordinador.
En cap moment no va tenir la pretensié de comercialitzar el seu Space Invaders, aquest
era el nom del joc que va idear, sind de demostrar les capacitats de les computadores.

Va ser Nolam Bushnell, un estudiant de la Universitat d’Utah, qui va veure una
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demostracié de 1’Space Invaders i es va conveéncer del potencial de negoci que

amagava una aplicacié semblant.

Bushnell va fundar la seva propia empresa, Atari, i en 1977 va treure al mercat el
Video Computer System 2600. Malgrat les limitacions de les seves caracteristiques es
va mantenir en el mercat fins ben entrada la década dels 80. La preséncia dels
ordinadords d’Atari a Espanya no va tenir 1’¢xit d’altres fabricants com Commodore,
Sinclair o Amstrad. Amb tot perd, 1’existéncia d’usuaris dels productes d’aquest
fabricant explica 1’aparicié d’un nombre significatiu de revistes sobre el tema. Les
primeres son de dues editorials madrilenyes. Silice publica en 1985 Atari explorer i el
mateix any Ciberldgica s’encarregava de presentar Compluclub: la revista para los
usuarios de Atari. En el Pais Basc destaca Ediciones Informaticas del Norte qui des de
1988 va publicar Afari user i un suplement titulat Software en accion. L’us dels
ordinadors de la gamma alta d’Atari va fomentar 1’aparicié de grups d’usuaris dedicats
a I’autoedicié i un cop desapareguda I’empresa de I’Estat espanyol, Zona 10 una
editorial de Barcelona va crear en 1991 ATD-Autoedicion revista dedicada a mantenir

el vincle comunicatiu entre els usuaris d’aquest fabricant.

Taula 3. Revistes sobre els productes Atari

Any d’inici Publicacio
1985 Atari explorer
1985 Compuclub
1988 Atari user
1988 Standard
1995 Atari fun

[Font: elaboracid propia]
5.4.1 L’eclosio de les maquines de 8 bits
Abans d’acabar la década dels 70 i davant de I’éxit d’Atari altres empreses es van

llengar a I’aventura de competir per un mercat en expansio.
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5.4.1.1 Les companyies Commodore i Sinclair

En 1978 Clive Sinclair va fundar Sinclair Research, Ltd. Tenia com a objectiu fabricar
ordinadors basats en el processador Z-80 de Zilog i que, a més, fossin molt economics.
En aquells anys els ordinadors disponibles eren maquines cares i amb poques
prestacions. El mercat el dominava Commodore, amb el seu Commodore PET
(Personal Electronic Transactor). Encara faltaven anys perqué IBM inventés el seu PC
i redibuixés el panorma de la informatica domeéstica. Apple i Tandy també comptaven
amb ordinadors, perd només es trobaven en laboratoris i universitats, un ambit molt
restringit. En 1980 Sinclair va presentar el seu primer ordinador: el ZX-80. El sistema
d’emmagatzematge extern era la cinta de cassette d’audio. Va ser un gran ¢€xit i van
comengar a proliferar llibres per aprendre a programar-lo i es van comercialitzar
cassettes amb aplicacions. En 1981 Commodore va treure Vic-20, més avangat que el
7X-80. Immediatament Sinclair va introduir ZX-81, a pesar de les grans limitacions, el
seu baix preu el va transformar en un dels productes impulsors de la informatica
personal. Spectrum va ser definitivament la maquina que es va posar al nivell dels
productes Commodore i va ser I’ordinador de 8 bits més venut en el mén. A Espanya
la pugna era entre Spectrum i Commodore 64, Atari i les maquines de la plataforma
MSX eren els tercers en discordia. Més tard va aparéixer un model millorat de Sinclair,
el ZX Spectrum. Amb QL Sinclair va voler orientar-se al mercat professional i va ser

un rotund fracas que va portar la companyia a la fallida economica.

L’empresa Commodore era la capdavantera en nivell de vendes i en qualitat de
productes. Després del Vic-20 de 1980 va apareixer en 1982 el famos Commodore 64,
el primer home computer accessible al gran public, com ho demostren els 15 milions
d’unitats venudes. A mitjan dels 80 I’empresa havia donat mostres sobrades de la seva
capacitat per produir maquines sorprenents, avancades al seu temps i amb molt bones
prestacions. L’aparici6 d’Amiga va col-locar molt alt el 1listd. Superava amb escreix la
qualitat dels Mac d’Apple a 1’hora de treballar els grafics i proporcionava a I’usuari
una completa experiencia multimédia. Quan Commodore va declarar la seva fallida a

inicis dels 90 els drets d’imatge de la marca, les restes de producci6é de components i la
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comunitat d’usuaris d’Amiga van sofrir I’especulacio de les diferents companyies que

la van anar adquirint.

L’arribada al mercat espanyol dels ordinadors de Sinclair i Commodore va ser quasi
coincident, com també la sortida al mercat editorial d’una gran quantitat de revistes
que donaven noticia dels productes d’ambdos fabricants. Aquesta situacié anomala era
indicativa d’un dinamisme inusual en el panorama informatic, perod tamb¢ editorial.
Només en 1985, com mostra la grafica 3, van apareixer en els quioscos espanyols 27
noves capgalares dedicades a la informatica domeéstica. I entre 1983 i 1987 24
orientades exclusivament als ordinadors de Sinclair i Commodore. Tan gran era la
proliferacié de noves publicacions que des d’una de les més prestigioses revistes de
I’época, potser per ser la primera del sector a apareixer, ZX: revista para los usuarios
de ordenadores Sinclair d’Ediciones y Subscripciones, es va elaborar un estudi

. ., .. . . 4
minuciés descrivint i valorant una desena de revistes sobre 1’Spectrum®’.

Grafica 3. Publicacions sobre productes i plataformes aparegudes entre 1983 i 1990

[Font: elaboracid propia]

7 «E] Software que nos invade”, Dins ZX: revista para los usuarios de ordenadores Sinclair, junio
1985, pag. 70-82.
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Taula 4. Revistes sobre productes Sinclair

Any d’inici Publicacio
1983 zX
1984 Todo Spectrum
1984 Programas Concon
1984 Boletin del Club de Usuarios de ZX
1985 Software Spectrum
1985 Spectrum 48 K
1985 Spectrum Computing
1985 Spectrumania
1985 Loan N Run Spectrum
1986 Qlave: Club espariol de Usuarios de QL
1987 Mundo Spectrum

[Font: elaboracid propia]

Taula 5. Revistes sobre els productes Commodore

Any d’inici Publicacio
1984 Commodore World
1985 Commodore Magazine
1985 Input Commodore
1985 Tu micro Commodore
1985 VideoCommodore
1985 Commodore Softmagazine
1985 Commodore Todo juegos
1985 Commodore computer club
1985 Loan N Run Commodore
1989 Commodore Amiga World
1989 Amiga World
1995 Amiga Info
1997 Amiga Agora
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5.4.1.2. Amstrad

Amstrad va iniciar la seva trajecoria empresarial amb la fabricacié de sistemes d’alta
fidelitat. A principis dels 80 va descobrir les possibilitats de la informatica domestica i
va desenvolupar un concepte d’ordinador integrat el CPC Amstrad, que seria una de
les claus del seu éxit. La seva entrada a Espanya va coincidir amb la crisi que va
suposar la fallida de la britanica Sinclair. Amstrad va aprofitar la circumstancia per
adquirir els drets de fabricacid, distribucio i venda de la seva antiga competidora
Sinclair per 5 milions de lliures. En la segona meitat dels 80 va intentar actualitzar el
seu concepte d’ordinador fabricant productes orientats a 1’ofimatica com el PCW, pero
la massiva popularitat del PC d’IBM va obligar la companyia a cedir la primacia al

gegant blau.

Taula 6. Revistes sobre els productes Amstrad

Any d’inici Publicacio
1985 Amstrad semanal
1985 Amstrad user
1985 Todo sobre el Amstrad
1985 Microhobby Amstrad
1986 Amigos del Amstrad
1986 Tu micro Amstrad
1986 Programando mi Amstrad
1986 Amstrad mania
1986 Amstrad educativo
1987 Mundo Amstrad
1987 Amstrad especial
1987 Amstrad personal
1987 Amstrad accion
1988 Tu ordenador
1989 Amstrad magazine
1989 Amstrad profesional
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1989 Ocio: Amstrad-Sinclair
1990 Amstrad Espana
1991 PCW magazine

[Font: elaboracid propia]

Quantitativament les publicacions dedicades als ordinadors Amstrad superen les
dedicades a Sinclair i Commodore. Entre 1985 i 1991 van aparcixer 19 capgaleres,
mentre que en el mateix periode es van editar 11 sobre els ordinadors de Sinclair i 13
sobre els de Commodore. Val a dir que des de les primeres publicacions, la informacié
que es recollia sobre els productes d’ Amstrad s’incloien també les noticies referides als
ordinadors de la marca Spectrum, els drets del qual havien passat a mans d’Amstrad. A
diferéncia també respecte de les revistes sobre els altres dos grans fabricants, al voltant
dels ordinadors Amstrad van aparéixer capgaleres que no s’orientaren inicament cap el
vessant ludic, sin6d que es diversificaren substancialment, d’aquesta manera destaquen
titols com Amstrad educativo, una de les comptades revistes de I’época dedicades a la
utilitzacié dels ordinadors com a eina didactica. Al marge de les aplicacions ludiques
cal també ressenyar Amstrad professional 1 PCW magazine, aquesta darrera revista

enfocada a destacar la utilitat del model PCW en ’entorn laboral.

5.4.1.3 La plataforma MSX

Si I’explosié dels 8 bits va estar marcada per una rapida proliferacié de models i
fabricants, també €s cert que hi va haver una manca de normes que estandaritzessin la
fabricacié d’ordinadors. Cada fabricant imposava la seva. MSX és 1’acronim de
Matsushita Sony X, una plataforma informatica que establia normes per a la fabricacio
dels ordinadors: memoria ROM, processador Z80, xips de so i video, etc. Durant la
segona meitat dels 80 hi va haver un bon nombre de companyies, especialment
japoneses, que es van unir a la plataforma i van treure el seu model MSX, i aixi es van
beneficiar d’un amplia oferta de maquinari i programari. La racionalitzacio de certs
processos de la indutria informatica va permetre d’establir de facto un estandard que

va ser ampliament acceptat pels usuaris finals i aquesta acceptaci6 també es va
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traslladar a I’entorn editorial, ja que des de 1985 van apar¢ixer 13 capgaleres dedicades

a la plataforma informatica com posa de manifest la taula 7.

Taula 7. Revistes sobre la plataforma MSX

Any d’inici Publicacio
1985 MSX Club de programas
1985 MSX Magazine
1985 MSX Softmagazine
1985 MSX Software
1985 Superjuegos MSX
1985 Load N Run MSX
1986 MSX Extra
1986 Amigos del MSX
1986 MSX Computer
1986 Programando mi MSX
1986 Soft MSX
1987 Mundo MSX
1988 Input micros MSX

[Font: elaboracid propia]

5.4.2. Caracteristiques comunes d’aquestes publicacions
Tot 1 que és dificil descriure de forma global un conjunt de revistes que depassa la

seixentena, si és possible d’assenyalar alguns trets comuns.

* Al marge de comptades excepcions, la gran majoria d’aquestes publicacions
estaven orientades a la venda de productes informatics. Eren titols per als
aficionats que ja disposaven d’un ordinador, i aleshores la seva funcié era
publicitar nous periférics, programes, o qualsevol altre producte associat; o bé, eren
canals informatius per a futur compradors d’un ordinador. La publicitat era

I’element fonamental que garantia la viabilitat de les capgaleres. En altres casos,
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les revistes de més difusio eren les dedicades a un sol tipus d’ordinador i orientades
manifestament al consum, per aixo, en molts casos, estaven vinculades als

fabricants, que contribuien econdmicament a sostenir-les.

Com que la pretensié majoritaria d’aquestes publicacions ha estat la venda de
productes informatics, i vendre de la forma més atractiva possible, han utilizat,
amb algunes comptades excepcions, els millors tipus de paper i una acurada
presentacio. El cas de les revistes lligades a un sol tipus d’ordinador ha estat el més
clar exponent d’aquesta intencid, i més encara, de la manera com la publicitat de
les companyies ha penetrat en el pais. Aquestes revistes es van multiplicar, com a
reflectit la grafica 3, des del moment en queé els fabricants van comengar a
concentrar els seus esforgos, no en els clients tradicionals -els técnics informatics-,

sind en un segment del mercat molt més nombrds, el del consumidor domestic.

El contingut informatiu d’aquestes revistes se centrava en la publicitacio dels
models de noves maquines i, sobretot, de programes. L aplicacio6 ludica era la més
usual d’aquest tipus d’ordinadors, perqué 1’'unic programari assequible era ludic.
D’aqui que bona part de I’oferta informativa d’aquestes publicacions fos la
descripcid dels jocs que anaven arribant al mercat per a cadascun dels models

d’ordinadors que es comercialitzaven.

La comercialitzacié dels ordinadors només es podia garantir a través de
I’existéncia d’aplicacions atractives per als usuaris, i les revistes es van constituir
en veritables canals de distribucié de les noves aplicacions que sortien al mercat.
D’aqui prové la moda de denominar aquestes publicacions ‘revistes en cassette’, on
el més important era el contingut de la cinta d’audio, i la revista en paper era
simplement un material d’acompanyament explicatiu del contingut de les cintes.
Bons exemples d’aquesta mecanica van ser Microhobby cassette de Hobby Press,
Spectrum Computing i la Revista de software VideoSpectrum. Quan les estratégies

de comercialitzacio de programes es va allunyar dels quioscos moltes d’aquestes
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capgaleres van desaparéixer del mercat. D’aqui que la vida mitjana de gran nombre

de les revistes aparegudes entre 1985 1 1986 no superés I’any.

5.4.3 El panorma editorial

El nombre d’empreses editorials va créixer espectacularment en aquests anys. Associat
a aquest increment hi ha implicits un seguit de riscos derivats del taranna i evolucié de
la propia tecnologia. La irrupcié dels microordinadors compatibles va posar fi al
predomini en el mercat dels models dels fabricants fins ara ressenyats, com
Commodore, Sinclair o Amstrad. Aquesta contingéncia afecta la pervivéncia d’un bon
nombre de publicacions i la pervivéncia sencera de les editorials que havien dissenyat
els seus productes per satisfer les necessitats informatives dels clients d’aquest tipus de
fabricants. En definitiva, I’obsolescéncia de la tecnologia informatica es transforma en
una variable que va condicionar, i encara ho fa, els productes editorials que

directament en depenien.

En la taula 8 es mostra una relacio de les editorials que van treure al mercat més d’una
revista durant aquest periode. No s’han inclos les 16 que només van editar un titol.
Segells com Simsa, Geasa, Sift, GTE o Micompsa sén alguns dels exemples.
Precisament aquesta darrera editorial va publicar a finals de 1985 I’tnica revista
espanyola sobre la plataforma EXL amb el titol Tu Exelvision: la revista para el
usuario del sistema EXL 100. En certs casos no estem davant de veritables editorials
sin6 de distribuidores de programes per als usuaris dels models de certs fabricants que
han creat una revista per poder comercialitzar aquest tipus de productes, aqui caldria
assenyalar la trajectoria de Ventamatic, amb seu a Roses, i que va publicar
Spectrumania. També els clubs o grups d’usuaris d’ordinadors es van constituir, en
alguns casos, en editors de revistes que no tenien altra pretensié que la divulgacio
coneixements i experiéncies que permetessin enriquir 1’aplicacié de les seves
maquines, dos bons exemples son: el Boletin del Club Nacional de los Usuarios de los
ZX que comenga a publicar-se I’any 1984, i el Club Espaiiol Independiente de Usuarios
de QL constituit a Saragossa 1 que des de 1987 fins 1989 va publicar QLave, revista

dedicada a un dels darrers models de Sinclair.
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Taula 8. Editorials amb més nombre de titols publicats entre 1983-1990

Editorial Publicacions
Grupo Editorial GTS 8
BMF Ediciones 5
Hobby Press 5
Planeta 4
Manhattan Transfer 4
Cometa 4
Monser 4
Ediciones y Subscripciones 3
Duplison 3
Ingelek 2
CW 2

[Font: elaboracid propia]

També d’acord amb les dades recollides a la taula 8 hi ha un nombre considerable

d’editorials prolifiques. Dins d’aquest conjunt cal distingir tres tipus d’empreses:

* Empreses amb una solida tradicié en el mon editorial que davant de 1’eclosio de la
microoinformatica es van introduir en aquest sector emergent de publicacions. El
millor exemple el constituiex Planeta-Agostini, a través de la seva filial Forum.
Entre 1985 i 1992 va tenir una preséncia continuada amb diverses capgaleres. Les
primeres, Input Commodore 1 Input Sinclair, nascudes en 1985 tenien una
estructura ideéntica orientada als productes de cadascun dels dos fabricants:
aplicacio dels microordinadors en 1’ambit educatiu, programacio6 i descripcié de
novetats. Un any després es va incorporar Input MSX que fins a la seva desaparicid
en 1989 va canviar divereses vegades la seva capgalera: Input micros MSX primer i
finalment /nput micros. En 1987 va apareixer la més interessant de les revistes del
grup, PC Forum, una revista generalista que va competir en el seu moment en un

segment que compartien titols com PC World o PC Magazine.
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* Iniciatives empresarials sense cap tradicié anterior. Aqui destaquen els segells
editorials nascuts arran de la gran demanda d’informacié al voltant de la
informatica domestica. Molts van diversificar la seva produccio editorial per
atendre els usuaris de cadascun dels principals fabricants, 1’editorial Duplison és el
millor exemple amb tres titols quasi idéntics i amb continguts dissenyats d’acord
amb les especificitats propies de cada gamma d’ordinadors, Loan N Run
Commodore, Loan N Run Spectrum i Loan N Run MSX. En altres casos 1’editorial
es va centrar en un unic fabricant, o no va arribar a un nivell tan gran de
diversificacio, aquest €s el cas del Grupo de Comunicacion BMF, que va treure al
mercat 5 titols sobre els diferents ordinadors d’Amstrad, fins a ’extrem de crear
una revista exclusivament per a un Unic model, PCW Magazine, apareguda en
1991. El grup GTS i I’editorial barcelonina Manhattan Transfer també van destacar
amb les seves revistes sobre la plataforma MSX. D’altra banda, entre aquest
conjunt d’editorials nascudes com a resposta a I’eclosio de la informatica
domestica i ludica, hi va haver un nombre reduit d’empreses que no van restringir
la seva linia de productes a les revistes sobre els principals fabricants i comptaven
en la seva oferta amb interessants titols que van omplir el buit informatiu fins a
I’arribada i consolidaciéo de les revistes generalistes de les grans editorials
estrangeres. Ediciones y Subscripciones, €és potser, el cas més paradigmatic. Al
costat de titols com ZX: revista para los usuarios de ordenadores Sinclair,
Commodore magazine i MSX magazine disposava de dues revistes orientades a un
lector més técnic com Ordenador Popular 1 Circuito impreso. També Manhattan
Transfer comptava amb una de les revistes generalistes de I’epoca més

significatives: PCompatible, en el mercat entre 1985 1 1992.

5.5 GRANS EDITORIALS

Durant la segona meitat de la década dels 80 la progressiva consolidacié d’un mercat

d’usuaris que depassa 1’ambit estrictament empresarial i comenga a instal-lar-se en
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I’entorn domestic, amplia considerablement el nombre de lectors potencials de revistes
especialitzades sobre els ordinadors i les seves aplicacions, tant professionals com
ludiques. Aquesta nova conjuntura influira decisivament en la configuracié del
panorama d’empreses editores a 1’Estat espanyol. Es a partir d’aquest moment, a finals
de la decada dels 80, quan la situacié d’atomitzacid editorial, és a dir, 1’existéncia
d’una gran quantitat de petites empreses de capital nacional que llencen al mercat
publicacions amb una vida efimera comenga a ser subtituida per la preséncia de noves
editorials, algunes de les quals filials de grans multinacionals del sector, que gaudiran
d’un predomini quasi absolut amb el repartiment del mercat, tant de lectors com de la

contractacid publicitaria.

Abans de ressenyar la trajectoria de les principals empreses editores i, per evitar que a
través de I’esbog del seu taranna no es pugui obtenir una percepcio clara de la seva
significacio 1 importancia, es presenten a continuacid un seguit de trets caracteristics
que permetran copsar millor el canvi que s’ha produit en el panorma editorial

espanyol.

* A finals dels 80 els principals grups editorials estrangers comencen a posicionar-se
en el mercat espanyol, tot i que la consolidacié d’aquest procés no es produira fins
ben entrada la década dels 90. La primera gran companyia a introduir-se en el
mercat espanyol sera IDG I’any 1981. La preeminéncia d’IDG no sera manifesta
fins a ’any 1985, quan es comercialitzi a Espanya PC World, una revista
consolidada i amb un enorme prestigi tant en els Estats Units com en els principals
paisos europeus. Sera més tardana la introduccié d’altres companyies com
I’holandesa VNU o la nord-americana Ziff-Davis. En la deécada dels 90 es
constituiran altres gran empreses editorials de capital espanyol com Hobby Press,

Zinco Multimedia, Prensa Técnica o Tower Communications.
* Les estratégies seguides per les companyies estrangeres a 1’hora d’introduir-se en

el mercat espanyol ha estat diversa. En alguns casos s’han constituit filials que han

comengat editant revistes generalistes com és el cas d’IDG 1 Business Publications
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Espafa, responsables de PC World i de PC Actual, respectivament. Un altre
sistema emprat ha estat la publicacio sota llicéncia, el millor exemple el constitueix
I’editorial América Ibérica que té els drets dels principals productes de Ziff-Davis.
Una darrera estratégia ha consistit en 1’adquisicié de capcaleres espanyoles ja
consolidades. VNU a finals dels 80 va comprar Arcadia, editora de Chip i Micros,
entre d’altres i Tribuna informdtica de 1’editorial Publinformética. També
I’important grup alemany Axel Springer s'ha obert pas en el sector editorial de les

TI a partir de I’adquisici6 de totes les capcaleres de la madrilenya Hobby Press.

Algunes d’aquestes companyies s’han introduit en el sector editorial de les revistes
especialitzades en TI com a resultat d’un procés d’expansié empresarial a la
recerca de nous mercats. Aquest és el cas, per exemple, d’América Ibérica, que
compta amb altres linies editorials que no tenen cap afinitat amb la informatica o
les telecomunicacions. Altres exemples d’aquesta tendéncia els constitueixen
I’editorial Mundo Revistas del Grup Godo i el Grup Zeta, propietaria d’Ediciones
Reunidas, responsable de PC Plus. D’altra banda, algunes d’aquestes companyies
s’han constituit en grups de comunicacié que no integren només publicacions
periodiques, sin6 altres ambits de negoci com la distribucid (América Ibérica, Axel
Springer), mitjans audiovisuals (Grup Godo) o 1’organitzaci6 de fires i congressos

(IDG).

En la majoria dels casos son editorials que al llarg del temps i, d’acord amb el seu
nivell d’implantacio a 1I’Estat espanyol, han dissenyat productes editorials a mida
d’una audiéncia que ha diversificat les seves necessitats informatives i logicament
s’ha segmentat. Aquest procés s’ha reflectit en la variada oferta de titols que les
principals editores han comercialitzat, aixi, no és estrany que una mateixa
companyia disposi en algun cas de mitja dotzena de capgaleres per atendre
I’heterogeni public usuari de les TI. Com es mostra en la taula 9 les tres principals
editorials del sector pugnen en els diferents segments de 1’audiéncia. Aquesta
estratégia es pot apreciar també en altres companyies, un bon exemple és el de

I’espanyola Prensa Técnica que ’any 2000 tenia en el mercat un total de dotze
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revistes relacionades amb les TI i cadascuna d’elles adrecades a un perfil de lector

molt determinat.

Taula 9. Diversificaci6 dels productes de les principals editores

Ambit tematic América Ibérica BPE IDG
Generalista PC Magazine PC Actual PC World
Diari / setmanari PC Week PC Semanal Diario informatico
E Week Computing Espana | Computerworld
Usuaris d’Apple Mac User Macworld
Telecomunicacions Redes Lan Comunicaciones
Redes Telecom world
Internet Manual de Iworld
utilidades y trucos.
Internet
Usuaris domestics Family PC Home PC
Distribucio PC Dealer Dealer world
Informatica ludica Computer Gamig

[Font: elaboracid propia]

El prestigi del producte editorial d’una companyia no es pot quantificar només pel
seu volum de negoci. En alguns casos les empreses editorials han reforcat la seva
imatge corporativa a través d’actuacions que han anat més enlla de la publicacio de
les propies revistes i han intervingut, no com a simples divulgadors o informadors,
sin6 com a veritables actors del sector. La convocatoria de premis per part de certes
revistes ha estat un dels mecanismes que més s’ha emprat per prestigiar una
publicaci6 i per dotar-les d’un major protagonisme. La primera editorial que va
crear un premi va ser Business Publications Espafia, qui a través de la revista Chip,
reconeixia anualment la labor d’empreses i professionals en la modernitzacié del
sector. Més endavant es va afegir a aquest tipus d’iniciatives les revistes del Grup

IDG PCWorld i MacWorld. Els premis no només s’han orientat a empreses o
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professionals, molts productes s’han vist reforgats en la seva promocio6 gracies als
guardons, en molts casos simbolics, d’aquestes publicacions.

* Els productes editorials d’aquestes companyies tenen una trajectoria continuada i,
al marge dels canvis formals i de redefinici6 de la linia editorial que s’hagin pogut
produir, es pot parlar en termes generals de publicacions consolidades amb una
llarga preséncia en el mercat. La gran majoria de publicacions comercials que
tenen més de 10 anys de vida corresponen a aquest tipus d’editorials com queda
reflectit en la taula 10.

. o . . 4.
Taula 10. Publicacions comercials vives*

Publicacio Any d’inici Editorial
Computerworld 1981 IDG
Guia Chip 1982 BPE
Hobby consolas 1984 Axel Springer®
PC World 1985 IDG
Micromania 1985 Axel Springer
Datamation 1985 MC Ediciones
Comunicaciones world 1986 IDG
Tribuna informdtica’ 1987 BPE
Qué ordenador compro 1987 Moredi
Redes” 1987 BPE
PC Actual 1987 BPE
PC Magazine 1988 América Ibérica
PC Week 1989 América Ibérica
Autocad magazine 1989 Edimicros
Byte 1990 MC Ediciones
Mac User 1990 América Ibérica

[Font: elaboracid propia]

* Les dades de la taula estan actualitzades a 31 de desembre del 2000.

* Les publicacions del grup Axel Springer de la taula es van comengar a publicar amb el segell Hobby
Press.

%0 Continuada per Computing Espaiia a partir de 1995.

3 A finals del 2000 la capgalera és Redes Telecom.
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* Son editorials amb una amplia oferta de publicacions. Les dades quantitatives que
es desprenen de la taula 11 permeten copsar el dinamisme empresarial que ha guiat
la voluntat d’aquestes companyies per situar en un mercat cada cop més
diversificat els productes més adequats. Les caracteristiques i la maduresa del
mercat espanyol ha condicionat la preséncia o I’abséncia de certes publicacions que

en d’altres entorns culturals han tingut una gran acceptacio.

Taula 11. Empreses editores amb major nombre de capcaleres publicades

Editora Publicacions
BPE 20
Hobby Press / Axel Springer 20
Zinco Multimedia / MC Ed.* 16
Prensa Técnica 14
IDG 9
América Ibérica 9

[Font: elaboracid propia]

* Un altre tret caracteristic d’aquestes editorials és el seu volum de negoci. Com ja
s’ha ressenyat, algunes d’elles s’han constituit en veritables conglomerats
empresarials on la publicacié de revistes és una faceta més. Durant la segona
meitat dels 90 les principals empreses editores del sector figuren entre les vint
primeres de tot el panorma editorial espanyol. En la taula 12 es mostra les xifres
del periode 1996-1999. Axel Springer ocupava en 1999 el 9¢ lloc dins del ranking,
mentre que IDG, América Ibérica i BPE se situaven respectivament en els llocs
17¢, 18¢ 1 19¢. En conjunt, aquestes quatre grans companyies tenen una quota de

mercat que se situa al voltant del 85% del total.

*2'En 1998 les publicacions que editava Zinco Multimedia les va adquirir MC Ediciones.

216



Taula 12. Xifra de negoci de les principals editores (en milions de pessetes)

Grup editorial 1996 1997 1998 1999
Axel Springer 3.333 3.337 3.947 4.086
IDG 1.839 1.938 1.970 2.033
América Ibérica| 1.794 1.689 1.529 1.607
BPE 1.067 1.317 1.577 1.598

[Font: dades obtingudes de la revista Intermedios]

Alguns dels indicatius que s’han presentat anteriorment (quota de mercat, volum de
negoci, nombre de revistes publicades, anys de vida de certes capgaleres) permeten
determinar quines son les empreses que actuen com a referents quant a 1I’evolucio de la
premsa especialitzada en TI i son, en definitiva, aquelles al voltant de les quals

s’intentara configurar el seu taranna a través de 1’esbog de la seva trajectoria editorial.

5.5.1 América Ibérica

L’editorial América Ibérica va ser fundada en 1989 i des dels seus inicis ha comptat
amb un ampli ventall de publicacions periodiques dedicades a temes tan diversos com
el col-leccionisme, la divulgacié cientifica, la moda, 1’esoterisme i també la
informatica i les noves tecnologies. Des del seu naixement América Ibérica ha publicat

sota llicéncia els principals productes editorials de la gran multinacional Ziff-Davis.

Les primeres passes de la companyia nord-americana Ziff-Davis s’han de situar en
I’edici6 i distribucid de revistes especialitzades en informatica en els inicis de la
decada dels 80. En 1981 veu la llum la seva capgalera més coneguda i llegida, PC
Magazine: the independent guide to IBM-Standard personal computing. A Espanya,
inicialment la va publicar F & C Editores I’any 1988 i en el segiient es va fer amb la
llicéncia América Ibérica. Ziff-Davis progressivament va diversificar les seves arees de
negoci fins a constituir un important conglomerat de comunicaci6é. En novembre de

1994 I’empresa familiar va decidir posar a la venda el negoci editorial que va ser
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adquirit per I’empresa japonesa desenvolupadora d’aplicacions informatiques
Softbank, de la qual és des d’aleshores filial. L’any 1998 comptava amb més de 80

capgaleres repartides per una vintena de paisos.

El protagonisme de Ziff-Davis en el mon de la premsa escrita es va traslladar des de la
segona meitat dels 90 a la Xarxa, amb la constitucid d’un portal especialitzat en
informacid sobre tecnologia informatica. Actualment des de la pagina principal de la
seu web d’América Ibérica es pot accedir ZDNet, al seu torn, aquesta seu web esta
integrada en el macroportal de CNET Networks Inc. <www.cnet.com>, una plataforma
per a diverses companyies relacionades amb les TI des de la qual accedir a dades i
recursos Utils per a multiples ambits vinculats amb aquestes tecnologies, com la nova

economia, el lleure o la recerca en general.

Entre 1991 i 1995 América Ibérica va estar vinculada al grup Anaya. L'any 1984
aquesta important companyia editorial va crear Anaya Multimedia, un segell que tenia
per objectiu editar una amplia gamma de manuals informatics d'alta qualitat dirigits a
tota mena d'usuaris, des dels més experts fins als més novells i, que amb el temps s'ha
anat consolidant en el mercat. Aquesta incursi6é d'Anaya en el terreny de la divulgacié
de les TI es va veure complementada en els inicis dels 90 amb la publicacié de
diverses revistes. Durant aquest periode Ziff-Davis va arribar a un acord amb América
Ibérica pel qual I'empresa nord-americana feia una important inversié en la creacio
d'un laboratori de proves d’equips informatics a Madrid, que havia de servir a la xarxa

que Ziff-Davis estava establint a Europa.

En 1995 América Ibérica va adquirir les capgaleres que Anaya Multimedia publicava
aleshores: El Usuario de Multimedia, Revista Profesional para Programadores, El
Usuario de Windows 1 El Usuario de MS-DOS, poc després absorvit per El Usuario de
Windows. Anaya Multimedia abandonava aixi el sector de les publicacions periodiques
per concentrar-se en 1’edici6 de llibres. En aquest context d’expansié de la companyia

en el sector de les revistes especialitzades en TI, América Ibérica va llangar al mercat
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dos nous productes: Family PC, revista per al usuari de gran consum, i Computer

Gaming World, sobre jocs d’ordinador.

La segona meitat dels 90 marca I'inici de 1'estratégia d'América Ibérica per constituir-
se en un grup de comunicacié que integri, no només els productes estrictament
editorials, sin6 altres facetes com la comercialitzaci6 conjunta de totes les seves
capgaleres i el desenvolupament de serveis de comunicacid propis i per altri. En aquest
procés cal situar 1'adquisicid del 33% de les accions de Dispafia, una empresa de
distribuci6, coparticipada juntament amb Axel Springer i Bauer, i que s’encarrega de la
distribuci6 de les publicacions sobre informatica de la companyia. Posteriorment en

1999 va adquirir el 50% de I’agéncia de serveis d’Imagen Limite.

La creixent importancia que durant els darrers anys de la década dels 90 ha anat
adquirint la denominada nova economia, en definitiva, les noves relacions comercials
derivades del comer¢ electronic, ha propiciat el sorgiment de publicacions
especialitzades, perd també ha forgat la redefinicié d’alguns dels productes editorials
més consolidats de la premsa especialitzada espanyola. Aquesta conjuntura la va
aprofitar América Ibérica per remodelar PC Magazine. A mitjan del 2000 la revista es
presentava als seus lectors amb el lema “Dos revistas en una”, (la revista propiament
dita 1 el seu suplement e.Business), encara que formalment continuava sent una
publicaci6 unitaria. El nou suplement constava d’unes 70 pagines i recollia diversos

tipus de temes i informacions d’utilitat per a les pimes.

A principis del maig del 2000 el vetera setmanari PCWeek va canviar la seva capgalera
per passar a dir-se Eweek. Aquesta transformacié es va produir al mateix temps que la
companyia propietaria de la capcgalera als Estats Units, Ziff Communication Company
feia la mateixa maniobra. Les raons del canvi cal buscar-les en 1’augment de
continguts recollits a les pagines de la publicaci6 relacionats amb la transformacio del
sector de la informatica per I’impacte de les tecnologies i el desenvolupament de la

denominada nova economia.
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Taula 13. Publicacions del grup América Ibérica

Any d’inici Nom de la publicacio
1988 PC Magazine
1989 PC Week
1990 Mac User
1992 El usuario de Windows
1994 El usuario Multimedia

1994 Revista profesional para programadores

1995 Family PC

1995 Computer gaming world
2000 EWeek

[Font: elaboracid propia]

5.5.2 Business Publication Espaiia

VNU (Verenige Nederlandse Uitgeversbedrigven) va ser fundada en 1964 a partir de la
fusi6o de diverses empreses editorials holandeses. Durant la década dels 60 la seva
activitat es va centrar en la publicacio i distribuci6é de revistes de consum, llibres i
premsa diaria en Holanda i Belgica. En els 70 VNU es va introduir en el mercat de les
publicacions periodiques professionals. En els 80 es va iniciar el procés d’expansio
pels principals paisos europeus i en els Estats Units. Precisament la seva preséncia als
Estats Units va permetre definitivament transformar VNU en una de les més grans
companyies dedicades a la publicacié de premsa diaria i professional. Aquest
protagonisme es va completar amb ’adquisicié 1’any 1999 de la companyia nord-

americana Nielsen Media Research, vinculada a la industria de 1’audivisual.

La preséncia de la multinacional holandesa a Espanya es remunta a la segona meitat de
la deécada dels 80, quan va adquirir les principals capcaleres de dues editores
espanyoles. Arcadia i Publinformatica, responsables d'algunes de les principals revistes

del sector durant els primers anys dels 80. VNU va constituir més tard una filial

3 El Usuario de Multimedia i El Usuario Windows van incorporar a la seva capgalera I’adjectiu Nuevo
des del moment que foren adquirides per América Ibérica de la seva anterior editora, Anaya Multimedia.
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encarregada de les seves capcgaleres técniques a Espanya, Business Publications
Espaifia (BPE). En el juny de 1994 VNU va vendre al quadre directiu de BPE el 75 %
del capital de la seva filial. En aquells moments editava quatre revistes: Tribuna
Informatica, PC Actual, Redes 1 Guia Chip. Des d’aquest moment BPE va assumir
I’edicid dels titols de VNU Espaiia. L’editora holandesa va justificar la seva maniobra
adduint que considerava el volum de negoci de la filial massa petit en relacié amb les
seves estructures. A finals de 1999, després de llargues converses entre el grup
holandées i I’equip directiu de BPE es va arribar a ’acord pel qual VNU augmentaria la
seva participacio fins al 75% i recuperava aixi part del control que havia cedit en 1994.
Les xifres que havia assolit BPE des de 1994, superant amb escreix els mil milions de
facturacié anuals, havien fet variar I’opinié de desconfianca de la multinacional

respecte de la seva antiga filial.

La politica de creixement de BPE rapidament es va posar de manifest a finals de 1995
quan va anunciar que tenia previst posar en circulacié una nova capcalera, Chip
Review, dirigida als gestors i responsables empresarials, un col-lectiu que la companyia
xifrava aleshores en unes 8.000 persones a I'Estat espanyol. El perfil de la revista era
de caracter professional, amb continguts d’alt nivell, molt enfocats a I’ajuda en la presa
de decisions. L’empresa disposava d’un acord editorial amb la nord-americana
Aurbach Publisher per utilitzar part dels seus continguts. Els imperatius del mercat

finalment van frustrar 1’aparicié de Chip Review.

Al novembre de 1996 es va posar en circulacié6 Home PC, dirigida a usuaris domestics
d’informatica. Aquesta revista va néixer per respondre a les necessitats informatiques
de tota la familia, incloent continguts relacionats amb el treball, I’educacié i el lleure.
Des de la seva aparicid constava d’unes 160 pagines i la seva tirada rondava els 70.000
exemplars. Amb un preu de 395 pessetes 1’edicié mensual anava acompanyada d’un
CD Rom, fet que trencava amb 1’estratégia habitual de BPE, que al contrari d'altres
revistes del sector, no usava aquest reclam per augmentar el seu volum de vendes.

Home PC va sortir per competir en un segment del mercat editorial que fins aleshores
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copava América Ibérica amb Familiy PC, revista publicada des de 1995 amb la

llicéncia de Ziff Davis.

Guia de webs y direcciones Internet en espariol va ser una publicacid patrocinada per
Telefonica Espana, intentava actuar com un directori selectiu de recursos d’informacio
electronica distribuits per la Xarxa. Va apar¢ixer tant en suport paper com en disc
compacte amb la intencidé d’actualitzar-se regularment, perd des de la seva primera

edicid I’any 1997 no s’ha publicat cap altra de nova.

A finals de 1997 va aparéixer el nimero 0 d’un nou mensual dirigit al segment
distribuidor d’equips informatics, PC Dealer, la versi6é espanyola de la revista que
VNU que ja comercialitzava en els principals paisos europeus. Com la majoria de les
revistes del sector, era de subscripcio controlada, és a dir, enviada gratuitament al

col-lectiu de directius de les empreses distribuidores.

Al gener de 1999 BPE va dur a terme una redefinicié de Redes Lan, una veterana
revista que havia vist com la seva capgalera havia canviat significativament des de
1986. Aquest cop va passar a dir-se Redes Telecom. La rad d’aquest canvi s’explica
per les transformacions propies del moén de les xarxes informatiques, ja que les xarxes
d’area local van perdre pes especific en detriment de la globalitzaci6 de les xarxes,
com a conseqiiencia de la convergeéncia entre els sectors de la informatica i les
telecomunicacions i dels processos de liberalitzacié d’aquestes ultimes. Aquest canvi
s’ha de relacionar amb 1’estratégia del grup VNU de desenvolupar aquest segment de
publicacions. VNU per aquestes dates comptava en el mercat europeu amb titols
consolidats com Networking News o Global Communications. Les transformacions de
la capgalera van anar acompanyades de canvis en el format que va passar a ser tabloide
com el de ’altra revista de 1’editorial, Computing, alhora que es va incrementar la seva

difusid dels 7.000 de Redes Lan fins als 13.000 de Redes Telecom.

A finals del 1999 I’editorial va posar en marxa una nova linia de productes amb la

comercialitzacio del primer d’una série de manuals, Manual de utilidades y trucos
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para PC. Un any després va apare¢ixer en el mercat Manual de utilidades y trucos.
Internet. Aquestes eren publicacions unitaries amb una vocacié extremadament
practica i, tot i que la maquetaci6 i altres aspectes formals d’aquestes obres han
presentat una gran semblanca amb les revistes, el concepte editorial s'ha correspost al

del llibre.

A les acaballes del 2000 BPE va treure al mercat Computer Idea, una publicacio
quinzenal amb una tirada de prop de 90.000 exemplars. Computer Idea ha estat
I’adaptacio d’una capgalera del grup VNU que havia tingut un gran ¢xit en altres
paisos europeus com a revista orientada a 1’usuari de 1’ordinador personal i amb un
contingut eminentment practic. El nou producte de BPE va representar la resposta de
I’editorial al llangament de Computer Hoy, el titol de Hobby Press que pretenia copar
un segment emergent de lectors constituit principalment per usuaris domeéstics
experimentats 1 amb necessitats informatives d’aplicacié practica immediata. La
difusio mitjana de la revista del grup alemany no va ser inferior als 125.000 exemplars

mensuals des de la seva aparicio.

Taula 14. Publicacions del grup Business Publications Espaiia

Any d’inici Nom de la publicacio
1981 Chip
1982 Guia Chip
1983 Micros
1987 Tribuna informatica
1987 Personal Computing
1987 Redes
1988 Redes de telecomunicacion
1988 PC Magazine Actual
1989 PC Semanal
1991 PC Actual
1993 Guia de compras de informatica personal
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1993 Redes Lan

1995 Computing Espana

1996 Home PC

1997 PC Dealer

1997 Guia de webs i direcciones Internet
1999 Redes Telecom

1999 Manual de utiliades y trucos para PC
2000 Manual de utilidades y trucos. Internet
2000 Computer Idea

[Font: elaboracid propia]

55.31DG

International Data Group (IDG) va ser fundada en 1964. Amb seu central a Boston és
el grup editorial més gran del moén en 1’ambit informatic i el proveidor mundial
capadavanter en serveis d’informaci6 sobre les darreres novetats en TI. Consta de tres

divisions principals:

* IDG Communications dedicada a I’edici6 tant de revistes com de manuals técnics.
* IDG WorldExpo Corporation divisi6 encarregada de 1’organitzacié de fires i
exposicions.

* IDC (International Data Corporation) té per missio elaborar estudis de mercat.

IDG Communications edita prop de tres-centes publicacions relacionades amb la
tecnologia informatica en més de 75 paisos. La difusié mitjana de la seves capgaleres
arreu del mon per a I’any 1999 es calculava en més de 90 milions de lectors mensuals.
Una altra de les linies d'actuaci6 del grup és IDG Books Worldwide, a través de la qual
edita llibres técnics relacionats amb les TI. Fins al 1999 IDG Books Worldwide havia

publicat més de 700 titols en més d'una trentena d'idiomes.

IDG Communications es va instal-lar a Espanya en el mes de febrer de 1981 amb el

nom de CW Communications. El 13 de maig del mateix any va sortir el primer numero
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del setmanari Computerworld. La consolidacié de la preséncia de la companyia nord-
americana a través de la seva filial espanyola es va iniciar amb la publicacio en 1985
de la revista mensual PC World, la primera revista de caracter generalista que arribava
a un nivell de difusié que superava el 50.000 exemplars mensuals. Un any després amb
Comunicaciones World 1 CIM World, aquest procés de solida implantacio es va
refermar. Comunicaciones va ser de les primeres revistes que es va especialitzar en la
tecnologia de les telecomunicacions i anava dirigida a un perfil de lector molt concret:
el directiu responsable d’avaluar les necessitats de modernitzar els canals de
comunicacio interna i externa de les corporacions. En 1987 va néixer Autoedicion, una
publicacié que es presentd com a suplement de PC World i que va intentar competir
amb altres revistes dedicades a ’aplicacié de les tecnologies en 1’ambit de les arts
grafiques. En 1992 veu la llum Macworld, I’anica revista comercial dedicada als
ordinadors de la companyia Apple que a finals del 2000 sobrevivia en el mercat. En
1994 apareix Diario Informatico, 1"anica publicacié diaria del sector, distribuida
exclusivament per mitja de subscripcid i1 adregada a directius, a través de la qual
obtenir una informacié puntual del panorama empresarial relacionat amb el
macrosector de les TI. Es tracta d’una publicacié de només quatre pagines, la
subcripcidé anual de la qual era per al 2000 de 80.000 pessetes. Un any després del
llangament de Diario Informatico va aparéixer Dealer World, revista adrecada al canal
de la distribucid de productes i serveis informatics. La tarjectoria de la filial espanyola

d’IDG es tanca I’any 1997 amb Iworld, dedicada a Internet.

Des de 1997 IDG no ha aportat cap novetat editorial en el panorama espanyol. Aixo no
vol dir que la multinacional no hagi enriquit la seva oferta de publicacions. En altres
paisos ha col-locat en el mercat dues revistes que competeixen en el sector de la
informatica ludica Game Star i Game Pro. També ha diversificat la seva gama de
publicacions sobre telecomunicacions i Internet amb Network World i The Web. La
trajectoria d’IDG a Espanya ha estat la d’assegurar la viabilitat de cadascun dels seus
projectes editorials, ben pocs han estat els titols que hagin hagut de desapareixer o
redefinir-se per una incorrecta adequaciod a les necessitats de 1’audiéncia a la qual

s’adrecava, tan sols en 1994 va haver de suprimir Amiga World després de cinc anys
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de vida, la revista estava destinada als usuaris dels ordinadors Amiga de Commodore i
la rad del tancament van ser la fallida del fabricant. Aquesta manera cautelosa d’actuar
explica I’abséncia en el mercat espanyol de certes publicacions, com les referides
anteriorment, i referma la tendéncia a veure en IDG 1’editorial de referéncia per valorar
la idoneitat de certs productes i la maduresa dels lectors per garantir la seva

pervivencia.

Taula 15. Revistes editades a Espanya pel grup IDG™

Any d’inici Nom de la publicacio
1981 Computerworld
1981 Microsistemas™
1985 PC World
1986 Comunicaciones world
1986 CIM World
1987 Autoedicion PC World*
1989 Amiga world
1991 Cuadernos Computerworld
1992 Mac World
1993 Infomacworld*
1994 Diario informatico
1995 Dealer World
1997 Iworld

[Font: elaboracid propia]

En la década dels 90 IDG va iniciar una politica de diversificacié de les seves linies de
negoci. Aixi al costat de 1’edicié de publicacions especialitzades en el sector de les TI
va orientar les seves actuacions cap a I’organitzacié de conferéncies 1 exposicions i cap
a la realitzacié d’estudis de mercat per a la industria informatica. Aquestes dues arees

de negoci s’han desenvolupat internacionalment a través de les filials IDGWorld Expo

" En la taula s’inclouen marcats amb un asterisc els suplements que han tingut una aparicio6 regular.
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Corporation i International Data Corporation (IDC). En el mercat espanyol fins I’any

2000 només estava representada la primera.

IDG WorldExpo Corporation organitza 168 conferéncies i exposicions en 35 paisos
diferents. A Espanya organitza PC WorldExpo, en col-laboracié amb Fira de Barcelona
i Macworld Expo, una macroexposici6 sobre el mon de Macintosh celebrada
anualment el mes de novembre a Madrid i que representa 1’inica cita a 1’Estat

espanyol per a la comunitat Apple.

Va ser en el mes de novembre de 1997 quan IDG va anunciar 1’organitzaci6 del primer
PCWorldExpo a la Farga de I’Hospitalet. En 1’anunci es feia esment a la voluntat de
complementar 1’altra fira del sector que se celebra anualment a Catalunya, Informat.
Després de 1’experiéncia de dues fires adregades a un mateix segment de public, tant
els responsables d’Informat com els d’IDG van decidir de col-laborar en I’organitzacid
conjunta d’Informat/PCWorldExpo a partir de 1999 i d’aquesta manera donar resposta
a la demanda d’empreses i de professionals del sector que reclamaven una fira de

I’entitat de la madrilenya SIMO.

L’objectiu principal de la fira PC World EXPO és el d’orientar les petites i mitjanes
empreses, aixi com els professionals de qualsevol sector i dimensié en les seves
inversions informatiques per a una completa modernitzaci6 de la seva infraestructura

en TI i millorar aixi la seva eficiéncia i productivitat.

La darrera contribucié d’IDG WorldExpo ha estat I’organitzacié a Barcelona, entre els
dies 3 i 6 de maig del 2000, de la primera edici6 de BIT2000 (Barcelona Information
Technologies). BIT es va crear per proporcionar solucions, tant a empreses i
professionals com a usuaris avangats d’Internet, apropant d’aquesta manera les noves
oportunitats de negoci que aquestes tecnologies plantegen a tots els sectors tant
industrials, comercials com de serveis. Aquesta primera convocatoria va néixer amb el

consens i la participacid de totes les institucions catalanes vinculades a les TI.
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IDC realitza estudis i investigacions de mercat, tant de caracter global com sectorial,
per a la industria informatica. IDC compta amb un equip d'especialistes arreu del mon i
a través del seu treball la companyia proporciona als seus clients una visi6 completa de
la realitat multinacional del sector, informacié clau per definir les estratégies

adequades en tot moment.

5.5.4 Hobby Press (Grup Axel Springer)

José Ignacio Goémez Centurion i Maria Andrino van crear al gener de 1981 una petita
editorial que des de la segona meitat de la década dels 90 es va constituir en el segell
editorial especialitzat en TI amb el nivell de negoci més alt, per damunt de companyies
tant prestigioses arreu del mon com IDG i VNU. La ra6 de la seva posicio de privilegi
en les xifres de negoci cal buscar-la en el perfil dels seus productes i, logicament
també, en el perfil de la seva audiéncia. Des dels seus inicis Hobby Press s’ha
especialitzat en revistes sobre informatica d’entreteniment o informatica ludica, pero al
llarg dels anys de vida de I’editorial ha anat ampliant 1’oferta tematica de les seves
publicacions de tal manera que al costat de la principal linia de productes sobre

videojocs destaquen altres tipus de revistes:

* Publicacions per a usuaris de microordinadors. En 1985 va comengar a
comercialitzar un seguit de capcaleres dedicades als populars ordinadors de
I’empresa Amstrad. La primera, Amstrad semanal va ser substituida 1’any 87 per
Amstrad personal i aquest mateix any va veure la llum Amstrad especial. La
publicacié més solvent i que finalment es va consolidar en aquest sector va ser PC
Mania. Aquesta revista superava un dels inconvenients de les editores durant els
anys 80: la dependéncia excessiva del taranna dels fabricants, la desaparicié del
fabricant o 1'obsolescéncia de les seves maquines significava logicament la mort de
la revista. PC Mania va néixer en 1992 i, tot i compartir I’esperit que caracteritza
els productes de Hobby Press (disseny atractiu i acolorit, profusié d’informacio
grafica, orientacié practica), la seva audiéncia no s’ajustava al perfil d’un lector

massa jove com en productes precedents.
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Revistes de shareware. Des de 1’octubre de 1995 fins ben estrat I’any 1998 Hobby
Press va editar Hot Shareware la primera revista espanyola de shareware, és a dir,
d'aplicacions informatiques utilitzables sense llicéncia i a 1’abast de tothom.
Aquesta capcalera anava dirigida especialment a un public jove i la seva
comercialitzacié s’acompanyava d’un disc compacte amb les darreres novetats
d’aquest tipus d’aplicacions. En realitat la revista era un complement impres del
disc, perque el seu contingut era una explicacié de les aplicacions informatiques
que s'hi incloien. L’aparicié d’aquesta revista va coincidir amb un procés de
diversificaci6 de les linies de negoci de la companyia. En aquest context Hobby
Press també¢ es va situar en el mercat dels col-leccionables. A les acaballes de 1995
va col-locar en el mercat un curs de comptabilitat per a Windows i1 un altre

d’ofimatica personal.

Revistes sobre multimédia. El llangament de Hot Shareware va coincidir amb el de
CD-Rom Magazine. Es va tractar d’una produccié amb llicéncia de la capgalera
nord-americana CD-Rom Today USA. No era una mera traduccio, s’eliminaven
aquells temes que no eren d’interés per al mercat espanyol, alhora que
s’incoporava gran quantitat de continguts elaborats pels membres de la redaccio de
la nova revista. CD-Rom Magazine va ser una més de les moltes revistes que
durant la década dels 90 va intentar abordar el tema del multimedia incorporant en

la seva capgalera la sigla en boga ‘CD’.

Revistes sobre Internet. En 1996 apareixia Netmania per ocupar part del segment
emergent de revistes que van néixer entre 1995 i 1996 per oferir informacié sobre
la Xarxa. No va tenir excessiva fortuna i va desapareixer en el 2000. PC Today ha
estat la darrera aposta de la companyia per posicionar-se en el sector amb una
revista quinzenal i a un preu més que assequible, 195 pessetes. Evidentment
I’enfocament i els continguts s'han dissenyat per apropar-se a un public lector jove

que busca en la Xarxa lleure i divertiment.
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Revistes sobre informatica d’entreteniment. Aquesta ha estat la linia editorial més
important de Hobby Press, inaugurada 1’any 1984 amb la revista setmanal
Microhobby. En el transcurs dels anys s'han afegit altres capgaleres a la nomina de
titols orientats a un public lector molt jove que usa la tecnologia informatica com a
divertiment. Un any després va apareéxier Micromania dedicada originalment als
jocs d’ordinador. En 1995 es va redefinir la seva orientacid per centrar-se en les
consoles de videojocs que feia poc havien irromput amb for¢a en el mercat del
lleure domestic. Hobby Consolas en 1991 va prendre el relleu de la veterana
Microhobby. Aquesta estrateégia comercial pretenia reforgar 1’atencio que els
continguts de la nova revista dedicaria al sector emergent dels videojocs. En 1992
va iniciar un procés de diversificacié davant el constant augment de productes d’alt
consum entre els joves, aixi va sorgir Nintendo accion, adrecada a informar sobre
les novetats relacionades amb la multinacional japonesa. Sobre I'evolucid dels
productes de l'altra gran multinacional japonesa, Sega, Hobby Press va publicar
Todo Sega, amb una trajectoria for¢a desigual en relacié amb Nintendo accion ja
que només va tenir preséncia en el mercat entre 1993 1 1996. En 1995 va arribar al
mercat Hobby Hi-Tech, dedicada essencialment a temes relacionats amb els nous
models de videoconsoles. En un mercat dominat per les companyies japoneses, la
nova capcalera pretenia oferir informaci6 dels productes d’altres multinacionals
que comengaven a competir amb Sega i Nintendo com Sony, Panasonic, Philips o
GoldStar. D’aquesta pugna comercial va emergir una nova videoconsola:
PlayStation de Sony i immediatament aquest nou producte es va veure acompanyat
d’un seguit de publicacions que en parlaven abastament, Hobby Press va contribuir
a I’oferta informativa I’any 1999 amb Playmania un titol amb continguts propis, i
amb el qual I’editorial trencava aixi la tendéncia habitual d’aquest tipus de
publicacions on primen els productes realitzats sota la llicéncia de companyies
estrangeres. Les dues darreres aportacions de Hobby Press en aquest ambit han
estat Juegos y Cia, adregada al segment més jove del mercat i Dreamcast, la revista
oficial sobre la videoconsola estrella de la companyia Sega Multimédia. Per obtenir
aquesta llicéncia I’editora de revistes va ser la guanyadora d’un concurs convocat

pel fabricant 1’estiu del 2000. El llancament al mercat es va fer a través de sengles

230



numeros zero en les revistes Hobby Consolas 1 Micromania. Amb aquesta nova
capcalera Hobby Press disposava a finals del 2000 de tres titols cadascun dels
quals dedicats a les tres principals plataformes de videojocs: la veterana Nintendo
Accion, Playmania i Dreamcast. Aquesta diversificacié demostrava alhora que el
segell, en mans del grup Axel Springer, era sens dubte la primera editorial

espanyola en I’ambit de la informatica ludica.

Taula 16. Revistes publicades per Hobby Press

Any d’inici Publicacio
1984 Microhobby
1985 Micromania
1985 Amstrad semanal
1985 Microhobby Amstrad
1986 Microhobby Amstrad especial
1987 Amstrad personal
1987 Amstrad especial
1991 Hobby consolas
1992 PC Mania
1992 Nintendo accion
1993 Todo Sega
1995 CD-Rom magazine
1995 Hobby Hi Tech
1995 Hot Shareware
1996 Netmania
1999 Computer Hoy
1999 Playmania
1999 Juegos y Cia
2000 Dreamcast
2000 PC Today

[Font: elaboracid propia]

231



De la petita empresa editorial que José Ignacio Gémez Centurion i Maria Andrino van
fundar en els inicis dels 80 es va passar a una gran companyia que havia diversificat la
seva oferta de publicacions i havia iniciat un procés d’expansié amb la transformacié
I’any 1996 de Canal Dynamic, especialitzada en el desenvolupament de software i
programes multimédia, en proveidora d’accés a Internet, i des de la qual 1’editora

madrilenya va comengar a servir electronicament totes les seves revistes.

En el mes d’abril de 1998 la companyia editoria de revistes alemanya Grup Axel
Springer va adquirir Hobby Press. En aquells moments 1’editorial espanyola tenia en el
mercat capcaleres com Hobby Consolas, PC Mania, Micromania, Netmania, Nintendo
Accion 1 Hot Shareware, 1 fora del segment informatic, Armas i RC Model. Per la seva
part Axel Springer comptava en el mercat espanyol amb titols com Micasa, Prima o
Nuevo Estilo, que en termes de difusié equivalia a quasi mig mili6 d’exemplars
mensuals en 1998. Després de ’operacié de compra, les revistes informatiques van
continuar agrupades sota el segell Hobby Press. Dins de I’estratégia que la companyia
alemanya va iniciar per posicionar-se en el mercat de les publicacions tecnologiques
cal assenyalar I’acord al qual va arribar amb la societat Canal Dynamic que preveia
que aquesta empresa distribuiria una part dels productes del grup Axel, i a canvi, la
companyia alemanya passaria a tenir una participacié del 10% del capital de Canal

Dynamic.

El 15 d’octubre de 2000 es va presentar a Madrid el primer quinzenal del grup,
Computer Hoy, la versio espanyola que editava a Alemanya Axel Springer com a
Computer Bild i que en aquest pais tenia I’any 98 una difusi6 de 825.000 exemplars
mensuals. La sortida al mercat de la publicacié espanyola va coincidir amb la
comercialitzacio de I’edici6 francesa, Computer Plus 1 la polonesa, Komputer-Swiat. A
diferéncia d’altres revistes sobre TI, Computer Hoy s’orienta a 1’usuari no
professional, com un producte practic i divulgatiu i a un preu, 250 ptes., molt més
assequible que el d’altres capcaleres. Amb el llancament de la revista més barata del

mercat fins aleshores, el grup alemany pretenia superar els 100.000 exemplars de
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difusi6. Aquesta fita formava part de I’estratégia dissenyada per la companyia que
pretenia que les seves filials disposessin de productes que permetessin garantir la seva
independéncia i consolidar el seu desenvolupament empresarial. D’altra banda el
llancament de Computer Hoy ha estat el resultat del procés d’expansio internacional
d’Axel Springer iniciat a Espanya amb 1’adquisici6é del 100% de Hobby Press. Les
possibilitats de creixement a Alemanya eren nul-les a causa de les limitacions de la
propia legislacié del pais, d’aqui que la seva estratégia es dirigis a la compra de

mitjans de comunicaci6 solvents en altres paisos europeus.

5.6. ESPECIALITZACIO

Un dels simptomes de la consolidacio de la premsa sobre TI és el procés
d’especialitzacié que s’inicia a finals dels 80 i es materialitza plenament en la década
segiient. Al costat de les revistes comercials d’abast generalista comencen a proliferar
iniciatives que se circumscriuen a parcel-les molt concretes dins de I’ampli univers de
les TI. Tot i que s’adrecen a una audiéncia més restringida I’existéncia de necessitats

informatives assegura la seva perviveéncia.

5.6.1. Les revistes sobre telecomunicacions

Les telecomunicacions s’han configurat com un sector d’activitat amb un paper
fonamental en la societat actual. Constitueixen una infraestructura vital per a la resta
de I’economia, en constinua evolucié i amb una importancia creixent. El mén de les
publicacions técniques i especialitzades no ha estat ali¢ a les demandes dels
professionals i, per aquesta rad, la cobertura sobre aquest ambit tematic ha estat satisfet

a través d’'una gamma diversa de revistes.

El primer tipus de capgaleres que es van dedicar a divulgar i informar sobre la realitat
de les telecomunicacions van ser les revistes centrades en el sector electronic: Tribuna
Informatica, Actualidad Electronica, Bit i Mundo Electronico son els millors exemples

de la oferta editorial en els inicis de la década dels 80 quan encara no existia cap
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revista dedicada en exclusiva a abordar el tema. Amb anterioritat a I’aparicié de la
primera revista sobre telecomunicacions de factura espanyola, el lector també podia
recorrer a una considerable oferta de titols estrangers, fonamentalment anglosaxons,
que permetien obtenir una substanciosa informacid sobre aspectes com: comunicacions
telefoniques, transmissidé de dades i radiocomunicacions. Entre aquestes revistes
generalistes van destacar Communications Week, especialitzada en noticies sobre la
industria de la comunicacions, Communications International 1 IEEE Journal on
Selected Areas in Communications, dirigida als professionals i usuaris dels sistemes de

comunicacio.

Tot 1 que el naixement del sistema telefonic es va fer amb tecnologies analogiques, la
necessitat d’enviar cada cop més informaci6 pel cablejat i la progressiva introduccié de
la informatica en la gesti6 de la xarxa telefonica va anar modificant aquest caracter
analogic en digital, alhora que es transformava el contingut dels senyals: es passava de
transmetre veu a transmetre informacio. El poderds desenvolupament de la informatica
va propiciar tamb¢ la necessitat d’interconnectar els ordinadors i de situar terminals
allunyats fisicament dels seus equips centrals. Aquests canvis van afectar multiples
ambits d’activitat, pero la seva incidéncia en els entorns laborals va ser decisiva ja que
permetia concebre la comparticié de recursos i d’informacié d’una forma absolutament
nova, alhora que implicava la necessitat disposar de nous canals per actualitzar els
coneixements técnics sobre la realitat de les xarxes de telecomunicacions. En aquest
context canviant cal situar el sorgiment de les dues primeres revistes sobre
telecomunicacions. IDG i1 Publinformatica van ser les editorials que a finals de 1986
van col-locar sengles publicacions amb periodicitat i enfocaments quasi idéntics.
Comunicaciones World va aparéxier en 1986 de la ma d’IDG, és una revista
consolidada i encara viva a finals del 2000 orientada a un lector professional. Al
mateix public estava adregada Network, editada des del desembre del 1986 per
Publinformatica. Poc temps després VNU, a través de la seva filial BPE, es va fer amb
Publinformatica i en juny de 1987 Network va passar a denominar-se Redes: revista de
comunicacion fins que en 1988 tornava a experimentar un nou canvi en la capcalera

per apareixer entre els lectors com Redes de Telecomunicaciones. Aquesta darrera
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denominaci6 es va mantenir fins 1993, quan I’editorial, guiada per un logic afany
d’adequar-se a la vertiginosa mutaci6 del mercat i les tecnologies, va haver de recorrer
a ’enéssim canvi de capgalera per rebatejar la revista amb el nom de Redes Lan. A
finals de 1998 es va viure el darrer capitol de la singular trajectoria d’aquesta revista
quan la direcci6 editorial va decidir reposicionar un altre cop el seu producte a través
d’un canvi en la seva capgalera. Redes Telecom era a finals del 2000 el titol de la

revista de BPE en el segment de les publicacions especialitzades en telecomunicacions.

L’editorial madrilenya Infoldser va treure al mercat entre 1989 i 1993 Sistemas de
Informacion y Comunicacion, una publicacié que durant la seva existéncia va competir
amb les dues capcaleres dominants del segment. No va ser fins 1998 que va aparéixer
una tercera revista per competir amb les capgaleres d’IDG i BPE. Global
Communications, publicada amb llicéncia per MC Ediciones, ha consolidat la seva
posicid en el mercat tal i com demostren les dades sobre la difusié que recull la taula

17.

Taula 17. Difusié mitjana de les principals revistes del sector (dades en milers
d’exemplars)

Publicacio 1999 2000
Comunicaciones World 8.939 9.173
Redes Telecom 7.639 7.419
Global Communications 7.096 7.012

[Font: dades obtingudes a partir de la ’OJD]
Coincidint amb 1’aparicié de Global Communications va sortir al mercat una darrera

publicacio en aquest segment editorial, es tracta de Doble Click: revista de Informatica

y Telecomunicaciones, editada per Nagasys.
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5.6.2 Macinstosh

Uns ordinadors més facils d’utilitzar que els de la competéncia, una estructura
empresarial menys jerarquica que la resta dels gegants del sector, i un elevat nivell de
qualitat —amb el seu propi estandard no compatible amb la resta de les marques

d’informatica-, han estat les senyes d’identitat de la companyia Apple.

En el mes de maig de 1983 quan es comenga a publicar a Espanya La manzana
informatica, la primera revista d’una editorial comercial sobre els productes de la
companyia Apple el nombre d’usuaris d’aquests ordinadors és més que discret. Juan
José Gonzalez Navas en la presentacid de la revista dona una xifra aproximada i

justifica la ra6 de la nova publicaci6:

“Tres mil usuarios Apple en Espafia con su impresionante ritmo de
crecimiento, han motivado la creacion de este medio de comunicacion.
Desde la linea de salida vemos claro que nuestro desafio es contribuir, en la
mayor medida posible, a romper la soledad de cada uno de esos usuarios
frente a su maquina, poniéndoles a caminar por circuitos informativos que
recorran a su vez los proveedores y el resto de los usuarios” (La manzana
informatica, maig 1983: 3)

En els pocs anys de vida de la revista de I’editorial catalana Poma Press els temes més
recurrents van ser 1’éxit de I’Applell, que havia arribat a Europa en 1978 i Lisa,
aparegut en 1983, el primer ordinador que tenia una interficie grafica d’usuari. En
1984 va veure la llum el famds Macintosh , ‘Mac’ entre els entusiastes, i formula
editorial habitual en la practica totalitat de les capgaleres de les revistes
especialitzades. Macintosh va ser el primer ordinador que usava el ratoli i que
comptava amb menus de pantalla, encara no havia arribat el sistema Windows al
mercat. El llangament del nou ordinador d’Apple es va realitzar amb un anunci curids
del director de cinema Riddley Scott que representava el malson orwelid i que
encaixava perfectament amb el PC d’IBM, en aquells moments els usuaris de MS-
DOS havien d’introduir complexes instruccions per formatar un disquet, copiar arxius

0 iniciar programes.
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El relleu de La manzana informdtica el van prendre dues noves revistes. En 1987 a
Madrid sortia al carrer Macpress i un any després a Barcelona, Acta informatica:
revista de actualidad del entorno Macintosh. El nombre d’usuaris i d’entusiastes dels
ordinadors Apple havia crescut timidament, perd havia propiciat el sorgiment de noves

publicacions que, a més, recollien continguts i experiéncies propies.

El successius models de Macintosh van copar el mercat del disseny grafic per
ordinador i el de I’autoedicio, que encara actualment dominen. A partir dels 90 la
plataforma Macintosh es va enriquir amb una variada oferta que incloia els Macintosh
Classic, la série Quadra, els Macintosh LC molt extesos en 1’ambit educatiu, la série
Macintosh Performa, els portatils PowerBook i la série Power Macintosh. Tota aquesta
gamma de nous productes es la que van recollir 1 divulgar les revistes que es van
incorporar a partir de 1990 al mercat editorial espanyol. En la seva immensa majoria
s’ha tractat de versions castellanes de publicacions anglosaxones consolidades en altres
mercats editorials, es trencava aixi la interessant temptativa de les capgaleres inicials
com La manzana informadtica. La primera revista d’aquesta nova estratégia comercial
va ser Mac User d’América Ibérica apareguda en 1990. En 1992 va entrar en
competencia IDG que va publicar la versio espanyola del seu MacWorld. Un any més
tard, aquesta mateixa editorial publicava un interessant suplement Infomacworld que
va desaparéixer en 1994. Macpeople de I’editorial barcelonina Pagina Uno va intentar
reprendre la tradicid de les revistes autoctones pero la seva vida fou efimera. En 1995
edicions Zinco Multimedia, que tenia centrada la seva activitat en 1’edicié de comics i
de jocs de rol, va posar en circulacié Macformat, la versid espanyola de la britanica
homonima del grup Fortune i un any després va ampliar la seva preséncia en aquest

segment editorial amb una segona revista, £/ Mac.

Malgrat I’optimisme que es podia despendre d’una oferta editorial tan nodrida durant
els anys 90 el nivell d’implantacié dels productes de la companyia Apple no es
corresponia exactament amb el dinamisme editorial. En el primer numero de
Macformat, Nuria Almirén encapgalava un article amb aquesta pregunta: “;Por qué

hay tan pocos Macs en nuestro pais?”:
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“En Espaiia atin somos pocos los que utilizamos Macintosh. Mucha gente
se pregunta por qué la compaifiia de la manzana, lider de ventas de
ordenadores personales en estos momentos en EE.UU. por encima de
Compact e IBM y con el 14% de cuota de mercado (segin datos de Data
Quest para diciembre pasado) solo tiene una cuota de mercado del 5,9% en
este pais (segun esa misma fuente). Esta misma gente no entiende por qué
en paises como la vecina Francia el Mac estd mucho mdas extendido que en
Espafia y se codea con los PCs en las oficinas y despachos a niveles
parecidos a como lo hace en Estados Unidos (que sigue siendo poco pero
que al menos es muchos mas que aqui). ;jPor qué nuestro pais es un reino
de taifa de los PCs?” (Nuria Almirén, 1995: 11)

A finals dels anys 90 el panorama editorial va canviar drasticament. América Ibérica
va tancar MacUser, tot i ser una revista consolidada i amb prestigi en altres paisos com
el Regne Unit. Ediciones Zinco Multimedia va passar a mans de MC Ediciones i en la
reestructuracio de les linies editorials es va prioritzar la rendibilitat de les revistes
sobre el lleure informatic i es va prescindir de Macformat i El Mac, entre d’altres.
Només quedava en el mercat MacWorld d’IDG, que havia vist créixer la seva difusio
dels 6.249 exemplars de 1994 als 8.574 de 1999. Aquesta situacié havia recollit, en
part, la situacié economica de I’empresa i el descens en el seu nivell de vendes arreu
del mon. En 1996 Apple va passar de controlar una quota del mercat mundial del 12 %
a situar-se només en el 7 %. Les guerres de preus que van sacsejar el mercat
informatic i I’aclaparador domini de 1’estandar d’IBM van contribuir decisivament a

aquesta crisi que va fer perillar la pervivéncia de la companyia.

A finals de 1998 la crisi semblava haver-se superat. La compayia va renovar la seva
estratégia, va col-laborar amb Microsoft i va presentar una auténtica revolucid
informatica: iMac, un ordinador que integrava modem i lector de CD-ROM i amb
accés directe a la xarxa Internet. Més tard es presentava a Espanya Power Mac G4,
I’ordinador més rapid de la historia d’Apple. Aquest nou dinamisme empresarial i
I’actractiu permanent dels Macintosh van propiciar a principis de 1999 que
Infotechnologies, una editora catalana, col-loqués en el mercat Mac Bit, una publicacio
dirigida als usuaris no professionals i la darrera incorporacidé en aquest segment

editorial.

% Badia, Félix, “El caso Apple”, La Vanguardia, 6 d’abril de 1996.
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5.6.3 Guies de compres

Una de les components essencials de les publicacions comercials sobre els productes
tecnologics ha estat la publicitat. Julio Miravalls en un breu article publicat en E/
Mundo en 1995 es feia aquesta pregunta:“;Qué busca el lector en las revistas de
informatica? Probablemente, publicidad. Es decir, el anuncio puntual de las
novedades”. Aquesta informaci6 ha estat present des de les primeres revistes d’aquest
sector i ha pres multiples formes: des de la tradicional contractacié d’espais en les
publicacions per inserir anuncis fins a la constitucié o I’impuls de revistes per part dels
propis fabricants, passant per les analisis comparatives dels productes. No seria
exagerat d’afirmar que les revistes comercials, juntament amb d’altres mitjans, han
contribuit a fomentar el consum de productes i serveis relacionats amb les TI. Una
prova d’aquesta funci6 és I’existéncia de revistes dedicades exclusivament a orientar el
comprador. Totes les publicacions comercials han inclos seccions per avaluar el mercat
i descriure comparativament els productes que s’hi poden trobar, perd cap no podia

oferir una informacio tant exhaustiva com les guies per a compradors.

La primera revista del sector que va aparé¢ixer va ser una publicaci6 anual, Guia del
comprador de informatica, editada per Haymarket. Es tractava d’una revista molt ben
elaborada i completa, on es combinava la informaci6 factual amb interesssants articles
de fons que repassaven 1’evolucid del mercat. Una periodicitat tan dilatada com 1’anual
va ser 'impediment que va limitar la pervivéncia de la revista, sobretot quan anys
després van aparcixer noves capgaleres que renovaven la informacié mensualment com
Report computer i ;Qué ordenador compro? Aquesta darrera €s la que ha tingut una
trajectoria més exitosa en mantenir-se com a referent per als compradors des de la seva
aparici6 en 1987. Les guies de periodicitat mensual com la de Moredi han estat eines
molt practiques per a 1’usuari que ha volgut con¢ixer de forma puntual les novetats i la
situacio general del mercat. També les grans companyies editorials han intentat
posicionar-se en aquest segment de publicacions. Concretament, América Ibérica i
BPE. La primera amb un anuari, Guia PC Magazine, que reprenia la formula iniciada
per Haymarket i sortia al mercat amb el suport de la capcalera més comercial de

I’empresa. A diferéncia de la revista de 1’antic Grup Doima, la guia d’América Ibérica
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ha tingut més vigéncia i prestigi. BPE va llencar una revista bimestral, Guia del

comprador de informatica personal, d’un taranna forga discret i que va despareixer en

1997.

Taula 18. Guies de compra aparegudes en el mercat editorial

Any Publicacié Periodicitat Editorial
1983 | Guia del comprador de informatica Anual Haymarket
1983 | Informadtica practica Bimestral Inter Red

1986 | Report computer Mensual Edimasa

1987 | Qué ordenador compro Mensual Moredi

1987 | Guia PC Magazine Anual América Ibérica
1993 | Guia del comprador de informatica personal | Bimestral BPE

1994 | Computer Sales Mensual Computer Info

[Font: elaboracid propia]

5.6.4 Les revistes sobre videotex

A finals de la década dels 70 es comencen a materializar els primers intents d’acostar
els serveis d’accés a la informacid electronica a un public massiu. Amb anterioritat
aquests serveis s’adrecaven a un tipus d’usuari molt restringit. Es tractava de serveis
costosos econdmicament i forga complexos des del punt de vista técnic i també
documental, és a dir, calia conéixer en profunditat els fonaments de la cerca
teledocumental, per aquesta rao la recerca d’informaci6 continguda en grans bases de
dades estava limitada a professionals provinents d’ambits técnics, cientifics i

académics.

El videotex, sistema de transmissié de dades que combina 1’Gs d’un ordinador, un
terminal especial o bé un aparell de televisio, connectat a la xarxa telefonica a través
d’un modem, va esdevenir en la historia de les TI el primer sistema de comunicacid de

masses a utilitzar técniques informatiques i posar-les a I’abast del gran public.
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Estem davant de la primera mostra d’un servei telematic de consum amb un maneig
molt simple i amb una oferta multifuncional (informacid, comunicacio, transaccions,
lleure) per interessar tota mena de publics. Tot i que el videotex representa 1’accés a
fonts d’informaci6 remotes des de la llar, no és I’tnic intent d’acostar la telematica al
gran public: el teletext, i més tard 1’audiotext, han estat altres fites de la telematica de

consum que ha tingut en la xarxa Internet el seu paradigma.

Al llarg de la década dels 80 el sistema videotex es va anar extenent pels paisos
occidentals, tot i que el grau d’arrelament i desenvolupament va ser desigual. Aixi a
Franca es va seguir una estratégia diferent a la resta de paisos europeus. La Direccio
General de Telecomunicacions (DGT) va fer un enorme esfor¢ per extendre el
videotex com una tecnologia d’us domestic, per aixo, la DGT distribuia gratuitament
als usuaris els terminals i els modems. En 1989, la DGT havia distribuit més de quatre
milions de minitels, nom que rebien els terminals (Recoder; Abadal; Codina, 1991:
28). A Espanya el videotex també s'ha trobat sota el control de I’Estat, ja que ha estat
desenvolupat per la companyia Telefonica i ha rebut el nom d’Ibertex. Les primeres
proves van tenir lloc I’any 1982 amb motiu de la celebracid dels Campionats Mundials
de Futbol. Posteriorment es va crear I’APV, Asociacion Espafiola de Proveedores de
Servicios Videotexto. El servei Ibertex ha estat usat majoritariament per empreses i
professionals i la seva implantacid entre el gran public ha estat escassa, a pesar que en
1995 havia arribat a comptar amb prop de 600.000 usuaris i més de 850 serveis

disponibles.

Malgrat la desigual implantacié del videotex i la timida extensié entre el public, la
seva existéncia va propiciar el sorgiment d'un conjunt de revistes especialitzades en el
tema. CIDAO va publicar en 1983 la primera revista sobre el nou sistema telematic,
Videotex, sistemas y aplicaciones, que va tenir una trajectoria forga irregular. Estava
orientada fonamentalment al sector empresarial. Mostrava les possibilitats que oferia el
videotex com a eina d’accés a la informacio, alhora que permetia coneixer a les
empreses un nou canal per enfortir la seva imatge corporativa i ampliar la seva linia de

negoci. Aquesta publicacid va apareixer en un moment en que el nivell d'implantacio
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del videotex a 1'Estat espanyol encara era molt reduit i no existia un public
suficientment nombrds com per garantir la viabilitat econdmica d’un projecte editorial,

per aquesta ra6 la seva vida fou tan breu. Va desaparéixer a finals de I’any 84.

Fins I’any 1989 la informacid sobre el videotex no disposa de cap altra publicacio
exclusiva. Son les revistes generalistes del moment les que actuen com a mitjans de
divulgacié de les novetats i les que descobreixen les potencialitats comunicatives i de
servei que ofereix el nou sistema. En 1989 neix TV4 (Telematic, Videotex, Quattro)
una editorial catalana amb seu a Barcelona que sera la més activa i dinamica d’aquest
sector. Aixi, entre 1989 1 1995 col‘locara en el mercat cinc capgaleres sobre videotex.
La primera va ser MTV magazine telematic videotex. revista de videotex y nuevas
tecnologias. Apareguda el mar¢ de 1989 és una publicacié eminentment divulgativa
que pretén potenciar 1’us del nou sistema telematic. D’aqui el to de bona part de les
seves seccions: entrevistes amb personalitats de diferents ambits que comenten la seva
experiéncia amb el videotex, descripcid dels continguts informatius i de serveis de
proveidors, noticies breus vinculades al sector i un col-leccionable mensual que des
dels primers nimeros mostrava els aspectes més técnics de la configuraco i connexiod
des de la llar. En novembre del mateix any es publica com a suplement mensual
d’MTV magazine, MTV monografic, dedicada a recollir la informaci6 sobre diferents
sectors d’activitat disponibles a través de videotex. Potser 1’eina més util que va
publicar TV4 va ser Guia videotex-ibertex: guia de consulta del sector videotex, un
complet directori de tots els serveis disponibles amb els codis d’accés i amb la
descripcid del seu contingut. Juan Carlos Menal, director de totes les publicacions de

I’editorial TV4 donava la benviguda a la Guia videotex-ibertex en aquests termes:

“El mundo del videotex es el mundo de la informacion. Un mundo lleno de
servicios, productos y empresas. Por todo ello, era imprescindible una
publicacion que pudiera asumir el papel de ordenador y divulgador de toda
esa informacion. Empezando por el como conectar, que comprende las
secciones de terminales y tarjetas de emulacion, y siguiendo con el quién
conectar, que ofrece un listado exhaustivo de los proveedores de
informacion y el modo de acceder a ellos, esta guia recoge toda la
informacion que el mundo del videotex genera” (Guia videotex, maig 1989:
3)
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Entre 1991 1 1992 apareix Protagonistas los usuarios: revista del usuario de la linia
telefonica y de la red Ibertex. Es pot considerar la primera publicacié comercial
dedicada exclusivament al tema de la telefonia. Finalment cal ressenyar la darrera de

les publicacions del segell TV4, es tracta d’Auvi i va tenir una vida de dos anys, des de

1993 fins al 1995.

Hi ha altres dues publicacions significatives que se situen, no en ’entorn de les
editorials comercials, sind que son canals de comunicaci6 vinculats a grups d’usuaris i
a associacions de proveidors del servei videotex. Aixi, en 1990 neix AUVE publicada
per I’Asociacion de Usuarios de Videotex Espafa, que perllongara la seva trajectoria
fins I’any 1996. Es la capgalera amb una vida més dilatada. L’any 1992 va aparéixer el
Boletin videotex: revista de actualidad videotex, publicada per APV (Asociacion
Espafiola de Proveedores del Servicio Videotex), encarregada d’agrupar totes aquelles
empreses, entitats i institucions que subministren pagines d’informacio al servei. Entre
els seus membres han destacat grans magatzems, ageéncies de viatges, empreses
asseguradores, entitats financeres, cambres de comer¢ i empreses editorials i

periodistiques, com la mateixa TV4.

Caldria fer esment en aquest apartat d’una darrera revista vinculada al sector del
videotex. L’any 1994 apareix La Revista de la telematica y la informacion, editada a
Barcelona per Redes de Servicios Multimedia. Des del seu primer nimero deixa ben

clara la vocaci6 de servei orientada a les pymes.

“Desde el primer nimero de La Revista, hemos querido dejar claro que
nuestra principal preocupacion es la actividad y la vida de las pymes en
este sector [servicios de informacion electronica]. Pues bien, hemos
iniciado una serie de articulos que nos permitan, en primer lugar situar el
negocio de las pymes frente al del operador, para posteriormente ir dando a
conocer la actividad especifica de estas empresas y culminar en la
formulacion de una serie de propuestas cuya finalidad es la de estimular la
actividad del sector” (La Revista, juliol-agost: 5)

En aquest context cal situar la tasca i la perviveéncia d’aquesta publicaci6. Ha estat un

canal de comunicacié que ha pretés apropar el sector de la informaci6 electronica al
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moén empresarial, per tal que aprofités les seves possibilitats. L’any 94 quan es llenca
al mercat La Revista, la telematica no se circumscriu només al videotex, s’apunta ja el
que es configurara com el paradigma de la telematica de finals de segle: Internet. Aixi
doncs, la capacitat o 1’habilitat de no perdre de vista les transformacions tecnologiques
i les seves repercussions quant a 1I’obselescéncia d’altres sistemes com el videotex és el
que explica que La Revista es pugui considerar la darrera publicaci6 especialitzada en

videotex i, alhora, una de les primeres que es dediquen al fenomen Internet.

El declivi i la desaparicio d’aquesta gamma de publicacions ve marcada per I’extensio
social d’Internet i la seva posterior consolidacid en la segona meitat de la década dels
90. Si bé és cert que el videotex com a sistema d’accés a informacié electronica no va
desaparéixer per la preséncia i consolidacié de la Xarxa, €s cert que bona part del seu
atractiu inicial, simplicitat, multifuncionalitat, economia, va quedar eclipsat per

Internet.

5.6.5 La premsa sobre el lleure digital: jocs d’ordinador i videojocs
Diego Levis ha analitzat I’evolucié i I’impacte dels videojocs i1 ha destacat I’important
paper que ha jugat la dimensi6 ludica de les TI a I’hora de configurar la transicidé que

s’experimenta cap a la societat de la informacio.

“Los videojuegos son el primer medio de masas nacido en la era
informatica. Precursores de los actuales sistemas multimedia interactivo y
etapa inicial del encuentro entre el ordenador y el televisor, los juegos
informaticos marcan el rumbo hacia nuevas formas de ocio virtual. Son
millones los nifios, jovenes y también adultos que juegan de manera
habitual a los videojuegos en sus diferentes variantes. Han cumplido, de
este modo, un papel decisivo, aunque escasamente valorado, en el proceso
de informatizacion de la sociedad.” (Levis, 1997: 7)

La nostra intenci6 en aquest apartat €s mostrar I’evolucié d’aquest sector industrial i la
seva incidéncia en la constitucié d’una oferta editorial. Es defugen les consideracions
sobre els continguts de I’oferta ludica dels videojocs, aixi com les consideracions

socials sobre I’impacte que poden ocasionar entre els seus usuaris.
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Quan s’usa de forma geneérica el terme ‘videojoc’ cal tenir present en quin suport es
presenta aquest producte, perqué es poden distingir quatre tipus diferents: maquines
per a sales recreatives, ordinadors personals, consoles domestiques i consoles portatils.
Tot i que I’éxit inicial dels videojocs va tenir lloc en les sales recreatives, 1’interés
socioeconomic i el desenvolupament tecnologic dels jocs informatics esta determinat
per I’evoluci6 del mercat de les videoconsoles domestiques. Un mercat que durant el
darrers anys ha estat controlat per les empreses japoneses. La seva incidéncia quant a
I’aparicié de publicacions especialitzades cal situar-la en el moment d’expansi6 de la
informatica doméstica i la propia evolucié de la tecnologia ha imposat certs periodes

en el tipus de revistes i els seus continguts.

Per comprendre millor la significacio dels videojocs cal fer un breu repas de la seva
trajectoria. Com ja s’ha comentat anteriorment el naixement de la industria del lleure
informatic s’ha de situar en la primera consola que comercialitza Atari en 1975. Entre
1979 1 1982 les vendes de videojocs van créixer espectacularment i Atari era I’empresa
dominadora del mercat. El sorgiment en aquest periode del microordinador va ser un
factor decisiu per incorporar la informatica a la vida domestica i, sobretot, a partir de

I’enorme oferta ludica que rapidament es desenvolupa.

A finals de 1982, els fabricants de videojocs van iniciar una guerra de preus que va
afectar la pervivencia global del sector. La fallida del mercat de les videoconsoles va
fer que molts observadors creiessin que havia arribat 1’hora dels microordinadors.
Inesperadament va sorgir la consola del fabricant Nintendo®® amb una qualitat molt
superior als productes precedents, era 1984. L’¢&xit va ser aclaparador perque els seus
jocs comencgaven a semblar-se als que es podien trobar a les sales recreatives i el seu
preu estava molt per sota dels ordinadors. Nintendo representava en 1988 entre el 85%

i el 90% del mercat dels videojocs domestics en els Estats Units i el Japo.

% En 1889 la familia Yamauchi va fundar Nintendo en la ciutat japonesa de Kioto per fabricar jocs de
cartes. En la década dels 70 es van especialitzar en jocs electronics i en la década segiient es va
consolidar com la principal empresa fabricant de consoles portatils del mon.
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La pugna entre ordinadors i consoles semblava decantar-se a favor d’aquestes ultimes.
En 1988 entrava en escena Sega’’ i treia al mercat la primera videoconsola amb un
processador de 16 bits, Megadrive. Nintendo contraatacava un any després amb la
indiscutible reina de les consoles portatils: Gamboy. La pugna no s’atura i, coincidint
amb I’arribada de Megadrive als mercats europeus, Sega llenca la seva propia consola

portatil: Game Gear. Nintendo va respondre immediatament amb la Super Nintendo.

La consolidaci6 d’ambdues multinacionals en el panormana europeu es va produir
entre 1988 1 1989. L’extraordinaria acceptacio de les consoles de 16 bits va provocar
un creixement espectacular de les vendes de les principals empreses del sector:
fabricants de videoconsoles i desenvolupadors dels programes de jocs. En 1992 els
videojocs representaven prop del 10% del mercat mundial de 1’audiovisual i Nintendo i

Sega es van situar entre les deu primeres empreses audiovisuals del mon.

A principis dels 80 Sony™® i Philips havien creat el CD i Nintendo, en la seva férria
pugna amb Sega pel domini del mercat de les consoles, va encarregar a Sony el
disseny d’un lector de CD per a la seva Super Nintendo. Aqui es troba 1’origen de la
Play Station de Sony. El projecte en comu no es va materialitzar mai, tot i que Sony, a
través de Sony Computer Entertainment va continuar treballant en solitari fins que va
anunciar en 1993 1’aparici6 d’una nova consola. D’aquesta forma Sony s’afegia al
mercat amb un producte que revolucionaria en pocs anys les xifres de vendes. A mitjan

de 1999 havia venut més de 54 milions d’unitats i 430 milions de jocs arreu del mon.

Sega va fracassar amb els productes que va comercialitzar en el moment de la irrupcid
de Play Station i Nintendo 64, apareguda en 1996, tampoc no va poder desbancar el

producte de Sony. Dreamcast de Sega va arribar fa relativament poc temps al mercat i

" En 1951 un nord-america resident al Japé va veure ’oportunitat d’importar juke boxes i maquines
recreatives per als soldats americans destinats a 1’Asia. L’empresa es va dir Service Games, i amb les
dues primeres lletres de cada paraula es va crear el nom de SEGA. A finals dels 50, Sega va comengar a
desenvolupar i produir els seus propis productes al Japo, amb una activitat repartida en tres arees: la
divisi6 de maquines recreatives, la divisiéo de parcs per al lleure familiar i la dedicada a les consoles
domestiques. La divisi6 Consumer Products va néixer en 1983 i a mitjan dels 80 ja s’havia extés la
moda de les consoles amb 8 bits

*¥ La multinaciona japonesa Sony va ser fundada en 1946 i és la creadorea, entre d’altres productes, de
la TV Trinitron a color, del walkman i darrerament del DVD.
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no es pot encara calibrar el seu futur, sobretot davant de la sortida a finals del 2000 de

la Playstation 2 de Sony.

Els jocs d’ordinador des de mitjans dels 80 no podien competir amb les consoles, més
econdomiques i amb jocs més espectaculars. A principis dels 90 tan sols destacava
I’oferta dels ordinadors Amiga. Els ordinadors compatibles estaven enfocats al mercat
professional més que al doméstic i els seus jocs s’ajustaven a un perfil d’usuari adult.
No va ser fins a I’arribada dels Pentium que les aplicacions es van dissenyar amb un
nivell de qualitat similar al de les consoles 1 va confirmar que també els PC podien ser
bones plataformes lidiques. Aquest salt qualitatiu de la informatica domeéstica
denominada ‘multimédia interactiva’ amb el comercialitzacié de lectors de CD i la
consegiient venda massiva de jocs en discos compactes va suposar, a partir de la

segona meitat dels 90, una forta competéncia per als fabricants de videoconsoles.

La industria dels videojocs movia en I’any 2000 més de 8.000 milions de dolars anuals
(1,5 bilions de pessetes)™ i és un sector en expansio, gracies a 1’aparicio de consoles
concebudes com una potent eina de lleure digital i orientades a un us familiar, no
restringit exclusivament a un segment de nens i joves. Aquest canvi d’estratégia ha
permes elaborar noves gammes de jocs, perque el que veritablement sustenta aquest
sector industrial i explica les raons de 1’¢xit de certes consoles, és I’amplia oferta de

jocs de qualitat. Anualment apareixen arreu del mén més de tres mil novetats.

5.6.5.1 La implantacié a ’Estat espanyol i I’evolucio de les revistes sobre el sector
La implantacié dels productes de les grans multinacionals japoneses s’inicia a finals de
la década dels 80. Sega és la primera en 1987. Just un any després va tenir lloc el
llancament de la consola de 16 bits: Mega Drive i en 1991 arribava el seu portatil a
color, la Game Gear. A partir del 92 es van anar succeint nous productes que
guanyaven en poténcia i prestacions i, logicament, s’acompanyaven d’una completa
gamma de jocs. La primera publicacié que s’ocupa dels nous productes provinents de

la industria japonesa va ser Megaocio, una revista independent i de periodicitat

% La Vanguardia, 17 maig 2000, pag. 335.
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mensual del grup BMF, que des de 1989 fins 1992 va informar sobre totes les novetats
del sector. Els antecedents de Megaocio cal situra-los en I’amplia oferta de revistes
sobre programes per a ordinadors de fabricants com Sinclair o Commodore, d’entre els
titols més significatius caldria destacar Divertimentos, apareguda en 1985, Commodore
Todo Juegos, editada per Libros del Momento, Superjuegos Extra de Manhattan

Transfer i I’emblematica Microhobby de la madrilenya Hobby Press.

5.6.5.1.1 Revistes sobre videoconsoles i videojocs

Després de Megaocio, el Grupo Zeta va llengar la revista més veterana del sector,
Superjuegos, homonima d’una altra publicacié de Manhattan Transfer, perdo amb
trajectories totalment diferents. Superjuegos ha intentat des del seu inici no restringir el
seu public lector i per aquesta rad ha orientat la seva estratégia a tota mena de
productes del lleure digital: videoconsoles i jocs d’ordinador. Segons les dades que
subministra la propia editorial el seu lector és molt jove i la difusié mitjana era per a
1999 d’un 85.000 exemplars mensuals, encara que en anys anteriors havia superat la

xifra de 100.000 exemplars.

La preséncia a Espanya dels productes de I’empresa Nintendo arrenca de 1’any 1991,
quan I’empresa distribuidora de programari Erbe va obtenir la llicéncia oficial per
distribuir la consola portatil Game Boy. Després de 1’arribada de Sega les condicions
per al creixement del mercat existien: el mercat espanyol entrava en els plans
d’expansi6 dels dos gegants japonesos i la maquinaria del marqueting es va posar a
funcionar i es van buscar les vies per donar a congixer els nous productes. En octubre
d’aquell mateix any, José Ignacio Gomez Centuridn, conseller de Hobby Press, publica
la primera revista exclusiva de videojocs de consola del pais: Hobby Consolas, amb el
suport publicitari inicial d’Erbe. La promoci6 escollida per la publicacié per promoure
les seves vendes va ser regalar un miler de Game Boys en els seus primers sis
numeros. En 1992 Erbe portaria a Espanya la Super Nintendo i uns anys després es

crearia la filial espanyola de la multinacional japonesa.
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Com s’ha comentat en seccions precedents Hobby Consolas s’ha constituit en una de
les capcaleres de referéncia del sector, la seva implantacio i les xifres de venda i
difusio ho avalen amb escreix. Segons les dades que ofereix OJD la difusié mitjana en
el primer trimestre de 2000 era de 82.354 exemplars. La significaci6é d’aquesta revista
també es refor¢a amb I’organitzacié anual que duu a terme d’un certamen per premiar
els millors videojocs del mercat. D’altra banda, els professionals del sector han
reconegut la tasca desenvolupada per Hobby Consoles amb la concessié del premi

instituit pel programa de radio Game40 a la millor revista dels anys 1996 i 1997.

Sense arribar mai al nivell de difusi6 de la principal capgalera de Hobby Press, a partir
de 1992 van anar incorporant-se altres titols que es recullen en la taula 19, tots ells
corresponen a revistes que informen sobre les novetats del sector perd no estan

vinculades a cap producte o fabricant en concret.

Taula 19. Revistes sobre videojocs i videoconsoles

Publicacio Editorial Any d’inici
Superjuegos Ediciones Reunidas 1990
Hobby Consolas | Hobby Press 1991
OK Superconsolas | Multipress 1992
Todo Pantallas Intermedios 1993
Hobby Hi Tech Hobby Press 1995
Ultima generacién | MV Ediciones 1995
Mega Games Prensa Técnica 1999
Loading Aurum 1999
Juegos & Cia Hobby Press 2000

[Font: elaboracid propia]

Revistes sobre Sega Multimedia
La primera revista que es va ocupar de manera exclusiva dels productes de Sega va ser

Megaforce: la revista de los juegos Sega. Editada per Primavera va aparéixer en 1992.
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Un any després Todo Sega de Hobby Press va contribuir a reforgar la informacid sobre
la multinacional japonesa fins que es decidi de suprimir-la en 1996 coincidint amb la
davallada del volum de negoci de Sega arran de certs fracassos i 1’aclaparador éxit dels
productes de Sony amb la seva PlayStation. La manca d’un titol sobre la multinacional
es va prolongar fins el 1999 quan es anunciar el llancament de Dreamcast, la
videoconsola que intentaria competir amb 1’estrella de Sony. Aixi entre 1999 1 2000
s’han succeit tres novetats: La Revista Oficial de Dreamcast de Hobby Press, Dream

Planet d’ Aurum i DC Magazine de 1’editora barcelonina MC Ediciones.

Taula 20. Revistes sobre els productes Sega Multimedia

Publicacio Editorial Any d’inici
Megaforce Primavera 1992
TodoSega Hobby Press 1993
Dreamcast Hobby Press 1999
Dream Planet Aurum 1999
DC magazine MC Ediciones 2000

[Font: elaboracid propia]

Revistes sobre Nintendo

Des de 1’aparicié de Hobby Consolas poques han estat les revistes que de forma
excluiva s’hagin ocupat dels productes de Nintendo. Aixo no vol dir que no hagin
tingut resso, o que hagin estat titols ocasionals sense consolidacid en el mercat, al
contrari. Al marge de Super XS de I’editorial Avantgarde, amb una trajectoria discreta,
poc més de dos anys d’existéncia, a finals del 2000 hi havia en el mercat dues
importants capcaleres: Nintendo accion de Hobby Press des de 1992 i la darrera a

incorpora-se, Magazine 64 de MC Ediciones.
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Taula 21. Revistes sobre els productes Nintendo

Publicacio Editorial Any d’inici
Nintendo accion Hobby Press 1992
Club Nintendo Erbe | CNE 1992
Super XS Avantgarde 1993
Games World MC Ediciones 1999
Magazine 64 MC Ediciones 2000

[Font: elaboracid propia]

Revistes sobre els productes Sony

La PlayStation X va arribar a Espanya en el setembre de 1996 quan ja es portaven

venudes més de 4 milions d’unitats en tot el mén, 1’éxit estava garantit i la possibilitat

de negoci per a les revistes del sector també. En aquest segment destaquen els titols de

MC Ediciones. Play Station Magazine va sortir al mercat amb el segell d’Ediciones

Zinco Multimedia i sota la Ilicéncia de 1’editorial Furtune, que publica una revista

homonima a altres paisos europeus. El dinamisme del mercat d’aquesta plataforma de

videoconsoles va impulsar des de la seva irrupcié a 1’Estat espanyol un enorme

creixement del nombre de revistes. A finals de 1998 s’havia superat la xifra del milié

d’unitats venudes. Aquesta situacié va afavorir, no unicament la proliferaci6 de les

cinc capgaleres que a finals del 2000 hi havia en el mercat editorial, sind 1’increment

en la tirada d’algunes d’elles, com la de Play Station Magazine.

Taula 22. Revistes sobre els productes Sony

Publicacio Editorial Any d’inici
Play Station Magazine | MC Ediciones 1997
Play Station Power MC Ediciones 1998
Planet Station Aurum 1998
Playmania Hobby Press 1999
PSM MC Ediciones 1999

[Font: elaboracid propia]
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5.6.5.1.2 Revistes sobre jocs d’ordinador

El dinamisme de la industria de les videoconsoles ha quedat reflectit en el nombre de
titols que durant la década dels 90 s’han incorporat a una oferta editorial diversa,
d’acord amb I’existéncia de tres plataformes dominants en el mercat. En 1’entorn del
lleure informatic vinculat als PC no es pot parlar d’un dinamisme semblant. Entre 1990
1 2000 només apareixen set revistes per a jocs d’ordinador com mostra la taula 23,
mentre que en el mateix periode es comptabilitzen 25 titols dedicats als videojocs i
videoconsoles. Al costat de publicacions amb un considerable nombre d’anys en el
mercat com OK PC i Games PC, a partir de 1995 comencen a incorporar-se nous titols
com a resultat de 1’eclosi6 del multimedia i el creixement de I’oferta ludica en suport
optic. Tower Communications, a través de la seva filial Abeto llenca PC Top Player en
1995. També en 1995 neix PC Zone, la primera revista del Grup Zinco Multimedia
dedicada al mon del lleure informatic 1 adrecada a un public expert. Amb Computer
Gaming World s’inicia la tendéncia a publicar nous titols sota la llicéncia d’editorials
estrangeres. Després d’América Ibérica és MC Ediciones qui segueix aquesta
estratégia en substituir PC Zone per PC Juegos y jugadores, la versié espanyola de la
nord-americana PC Gamer, nimero u en vendes en el segment de les revistes de jocs
per a PC als Estats Units. Finalment 1999 Freeway, companyia vinculada al grup

frances Freeway France 1 Press Image treia al mercat PC Fun.

Taula 23. Revistes sobre jocs d’ordinador

Publicacio Editorial Any d’inici
OK PC Multipress 1992
Games PC F & C Editores 1993
PC Player Abeto 1995
Computer Gaming World | América Ibérica 1995
PC Zone Zinco 1995
PC juegos y jugadores MC Ediciones 1999
PC Fun Ediciones Freeway 1999

[Font: elaboracid propia]
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5.6.5.1.3 Evolucio del sector

A través de la grafica 4 es pot copsar el procés constant de creixement d’aquest tipus
de revistes, alhora que també queden reflectits els punts d’inflexi6 que han marcat
I’evoluci6 del sector industrial vinculat al lleure informatic. Aixi, la crisi que es va
produir entre 1993 i 1994, es tradueix en un estancament quant al nombre de noves
capgaleres en el mateix periode i que es podria complementar amb dades relatives a la
difusio de les principals revistes: Hobby Consolas tenia una difusié 1’any 1993 que se
situava per damunt dels 120.000 exemplars i a partir dels anys segiients va baixar
vertiginosament fins a caure per sota dels 90.000. D’altra banda, el moment de
recuperacié d’aquest sector industrial i d’eclosiéo del consum d’aquest tipus de
productes també es posa de manifest a partir de 1998 quan 1’augment de titols tradueix
dos fenomens molt significatius: la irrupcid en el mercat de noves plataformes de
videoconsoles i I’extensié del multimeédia doméstic i la consegiient proliferacié de jocs

per a ordinador.

Grafica 4. Publicacions vives durant el periode 1990-2000

[Font: elaboracid propia]
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5.6.5.2 El panorama editorial

De la trentena de revistes que conformen 1’univers de les publicacions sobre el lleure
informatic aparegudes des de I’inici de la década dels 90, practicament la meitat es
concentra en dues editorials: MC Ediciones i Hobby Press. Es interessant de constatar
que totes dues han diversificat la seva oferta de productes editorials per poder atendre
els diferents segments de consum: les tres plataformes de videoconsoles i els jocs per a
microordinador. Aquesta estratégia només la segueixen aquestes dues companyies.
Existeix també un nombre significatiu d’empreses que només han llengat al mercat una
sola revista, pero a diferéncia de les iniciatives que es van posar en marxa entre 1985 i
1986 aquestes publicacions pertanyen a grups editorials més solids i que tenen en el
mercat altres titols vinculats, en molts casos, a les T, com és el cas de Prensa Técnica,
editora de Mega Games, o d’América Ibérica, responsable de Computer Gaming
World, en d’altres, la seva diversitat editorial abasta altres ambits com és el cas

d’Ediciones Reunidas, editorial del Grupo Zeta.

Taula 24. Editorials amb més nombre de titols publicats entre 1990-2000

Editorial Publicacions
Hobby Press 7
MC Ediciones® 7
Aurum 3
Larpress(’] 2

[Font: elaboracid propia]

5.6.6 Les revistes especialitzades en multimeédia

La inquietud per emmagatzemar grans volums d’informacié no ha estat un patrimoni
del darrer quart de segle XX, ja existia en els anys 20. En el segle XIX, I’aplicacio de
I’Optica a I’emmagatzematge i recuperacié d’informacié era un fet en aquella época
amb I’aparicio de la fotografia. Edison va inventar el primer sistema per

emmagatzemar informacié codificada en la forma de cinta de paper per registrar codis

% Sinclouen els titols que es va comengar a publicar Ediciones Zinco Multimedia.
%! S*inclouen els titols publicats per Multipress.
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telegrafics. Més endavant 1’optoelectronica va permetre afegir so a la cinematografia, i
en els 40, amb la invenci6 de I’enregistradora de cinta magnética, es disposava d’una
altra opcid per conservar informaci6 analogica. La segona meitat del segle XX ha estat
testimoni de multiples temptatives tecnologiques que aportessin un estandard per a la

gestio de grans volums d’informacié en un suport eficient, econdomic i de qualitat.

A finals dels 70 Phillips i Sony van acordar compartir les seves tecnologies per tal
d’establir un estandard per enregistrar musica codificada digitalment. I en 1980 van
publicar un document conegut com el Llibre Vermell, on es detallaven les
especificacions técniques i el format que s’havien d’usar per a la creacié dels CD
(Compact Disc) 1 les seves unitats reproductores. En 1982 es van comengar a

comercialitzar els primers discos compactes musicals.

La revoluci6 tecnologica que innauguraven els suports optics no va incidir inicament
en la industria musical. La naturalesa digital de la informacié6 emmagatzemada en un
disc compacte va suggerir immediatament la seva aplicaci6é a I’emmagatzematge de
dades d’ordinador. En 1983 va néixer la primera generacid del disc compacte CD-
ROM (Compact Disc Read-Only Memory), capag d’emmagatzemar més de 200.000
pagines impreses, o0 540 Mbytes en un disc de 12 centimetres. En 1986 Phillips i Sony
van publicar el Llibre Verd on especificaven els estandards del CD-I Compact Disc
Interactive, per proporcionar audio, video, grafiques i text. E1 CD-I es va comencar a
comercialitzar als Estats Units en 1991%,

Després de 1’aplicacio en la distribucié de musica, el format que més incidéncia ha
tingut en el mercat ha estat el CD-ROM. Les seves aplicacions comercials han estat

diverses, tot i que com apunten Ernest Abadal i M* Josep Recoder:

62 Al costat del CD-CA, CD-ROM i del CD-I I’evolucié dels suports optics ha proporcionat una amplia
gamma de formats i productes: CD-WORM (Compact Disc Write Only Read Memory), CD-V (Compact
Disc Video); DVI (Digital Video Interactivo), CD-ROM-XA (Compact disc Read Only Memory XA),
DVD (Digital Versdtil Disc); DIVS (Digital Video Express); DON-WORM (Disco Optico
Numeérico_Write Once Read Many); DON-WARM (Disco Optico Numérico Write And Read Many);
tarjeta Optica; cinta optica i paper digital.
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“Per un costat, és un suport idoni per a la comercialitzaci6 de bases de
dades (la seva enorme capacitat d’emmagatzematge de dades, infinitament
superior a qualsevol altre suport documental no optic, els fa especialment
adequats per aquesta tasca) i, per I’altre, disposa de moltes possibilitats en
el camp de 1’edicié (obres de referéncia, diccionaris, publicacions
periodiques especialitzades, etc.)” (Abadal; Recoder, 1991: 24).

Si bé és certa aquesta apreciacid, I’extensio comercial dels CD-ROM ha vingut de la
ma de la seva dimensio interactiva i multimediatica i aquestes dues capacitats han fet
atractiu aquest suport per a la distribucid, sobretot, d’aplicacions informatiques
orientades al lleure domestic. L’aparicio del concepte ‘multimeédia interactiu’ va tenir
lloc en els anys 90, en plena crisi del sector informatic. Els motius d’aquesta crisi es
poden trobar en la saturacié del mercat professional i en la conversio al sector civil,
després de la guerra freda, de nombroses empreses lligades a la industria militar.
L’estandard multimédia per a PC va respondre al canvi de la politica comercial de les
empreses informatiques adregant-se cap al mercat domestic. Un mercat procliu a
I’aprofitament al maxim de les possibilitats ludiques dels ordinadors. Els intents de les
empreses del sector per oferir continguts capacos d’atreure segments de public que
tradicionalment s’havien mantingut allunyats de la informatica no van tenir fins
aleshores 1’acceptacio esperada. El lleure informatic va ser el motor que va fer créixer
el nivell de vendes dels nous sistemes multimédia i aquesta situacio exigia del mon
editorial un gran esfor¢ per fomentar la demanda de productes multimédia de qualitat.
El nombre de titols editats i venuts en els primers anys de la década dels 90 eren en el
nostre pais més que discrets. Un impuls importantissim per aquest sector industrial va
venir de la ma de les primeres revistes especialitzades en multimédia i que, a diferéncia
de les revistes sobre microordinadors, aquestes s’encapgalaven ara amb I’emblematica

sigla ‘CD’.

Va ser en 1993 quan va aparéixer la primera revista que es definia de forma explicita
com dedicada a I’oferta multimédia, F & C multimedia. Amb anterioritat, les
informacions relatives a aquest tema es recollien en les publicacions generalistes, en
les revistes adrecades als usuaris 1 en les dedicades al lleure informatic. Els contiguts
d’ F & C multimedia diferiran del model que es consolidara a partir de 1994. F & C

multimedia oferia una visi6 panoramica de la industria digital amb una especial atencio
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a la tecnologia audiovisual. Entre 1994 1 1995 sorgeixen la majoria de capgaleres sobre
el tema i la seva estructura sera practicament ideéntica: descripci6 i analisi de les
novetats editorials, aplicacions de les TI a la creacié multimedia i presentacio del nou

magquinari arribat al mercat.

Anaya va ser la primera gran editorial que va col-locar a 1’abast del public una revista
sobre el tema, E/ usuario de multimedia. Quan América Ibérica va adquirir les
capgaleres del grup Anaya va deixar de publicar-la. L’editora madrilenya Multipress
va treure al mercat a finals de setembre de 1994 CD Ware Multimedia. Pocs mesos
abans s’havia comencat a editar CD Classic de I’editorial Ares. Global
Communications va afegir a I’oferta d’aquest tipus de publicacions Tech Multimedia

News a finals de 1994.

En 1995 amb la consolidacio de I’audiéncia van entrar en joc les versions en castella
de titols anglosaxons. Hobby Press va posar en circulaci6 CD-Rom Magazine, una
producci6é amb llicéncia de la capgalera nord-americana CD-Rom Today USA. Guia
CD-Rom Today editada per Zinco era publicada sota la Ilicéncia de la britanica Future
Publishing i s’orientava als usuaris de PC, un any després va comergar 1’edicié de CD-
Rom: la revista, aquest cop ampliava el seu public destinatari, ja que incloia
informaci6 sobre els productes per a ordinadors Macintosh, aixi com un repas de les
novetats per a CD-I. Posteriorment van aparéixer dos titols més: CD Media de Tower i

CD Net de I’editorial Prensa Técnica.

Un altre element comu a aquest tipus de publicacions ha estat 1’autopromocio a través
del regal de discos compactes que generalment incloien demostracions de programes,
jocs 1 aplicacions d’us public. Aquesta estratégia dirigida a potenciar la
comercialitzacio de la revista ha estat indirectament un mecanisme vital per impulsar
la industria editorial dels productes multimedia i, alhora, de la seva extensio social. La
Vanguardia en 1995, I’any de ’eclosio de les revistes del segment multimédia, recollia
una dada que corrobora aquesta tendéncia i que revela la significacid i I’aportacio de

les publicacions en el desenvolupament d’una industria i d’un mercat emergents.
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“El inesperado éxito de las revistas multimedia ha disparado la difusion de
los productos en soporte CD-Rom, de los que el afio pasado se editaron un
millon de ejemplares en Espafia. (...) Del millon de discos CD-Rom
producidos en Espafia en 1994 méas del 70 por ciento se difundieron por la
docena de revistas multimedia e informaticas que han popularizado este
nuevo soporte.” (La Vanguardia, 21 de maig 1995)

5.6.7 Revistes adrecades al sector de la distribucio

El sorgiment de publicacions dedicades al canal de distribucio de productes i serveis
informatics és una conseqiiencia directa de I’existéncia d’un mercat consolidat i que ha
superat la crisis dels anys 1992 i 1993. Després del creixement constant del sector
informatic espanyol des de la segona meitat dels 80, moment en qué 1’ordinador
progressivament s’incorpora com un electrodomestic de consum, ningli no preveia un
retrocés de la magnitud que va tenir el sector I’any 1992. Ja I’any anterior havia marcat
I’inici d’una crisis en el sector de les TI. Computerworld es feia ressd d’aquesta
situacié quan anunciava els resultats relatius a I’any 1990, amb un creixement de tan
sols un 5’6 %, en comparacié als nivells de creixement experimentats en anys
precedents. Més endavant la mateixa revista va elaborar un informe a partir dels
resultats de les 100 empreses informatiques més grans durant 1’any 1992, les xifres
demostraven que la caiguda del mercat interior se situava en torn al 5%. Es a dir, el
sector informatic espanyol resgistrava, per primera vegada en la seva historia, dades
negatives. Aquesta situacio s’agreuja encara més 1’any segiient. 1994 va significar un
punt d’inflexi6 i la tendéncia negativa es va invertir. Es en aquesta nova conjuntura
economica que cal situar I’aparicié d’un seguit de revistes vinculades al sector de les
TI especialitzades en proveir d’informaci6 als distribuidors i professionals del comerg
minorista de productes informatics. La proliferaci6 d’aquestes capcaleres ha estat un

simptoma de recuperacio economica del mercat i de maduresa comercial.

Des de 1993, any en qué apareix la primera editorial dedicada al canal de la distribuci6
d’informatica, fins a les acaballes de I’any 2000, han aparegut en el mercat un total 10
capgaleres. Tot i que I’estructura interna de les publicacions ha estat molt similar, aixi
com els seus objectius, sistema de distribuci6 (subscripcid controlada, és a dir, enviada

gratuitament al col-lectiu de directius de les empreses distribuidores) 1 usuaris
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potencials, les seves trajectories han estat en alguns casos forga divergents, tant, que

algunes d’aquestes publicacions han tingut una vida efimera.

La font de finangament d’aquestes revistes gratuites és la publicitat dels anunciants.
Aquests valoren el paper que hi juguen com a pont entre els fabricants i majoristes. Al
seu torn, per als distribuidors de productes informatics la utilitat d’aquestes
publicacions se centra en la qualitat de la informacid que posen a la seva disposicio.
Una informacié que ha de ser fiable i constantment actualitzada a través de les bases de
dades de les empreses editores, i que ha de permetre conéixer puntualment les novetats
i preus tant de fabricants com de grans majoristes. Els continguts d’aquestes
publicacions s’han anat enriquint a mesura que han guanyat protagonisme en el sector
comercial de les TI, de tal manera que les principals revistes han acabat incloent
articles 1 reportatges sobre les novetats del sector, tant des del punt de vista

estrictament empresarial, com des del punt de vista técnic.

L’editorial madrilenya TAI va ser la primera a innaugurar aquest tipus de revistes amb
Pricebook, tres anys després augmentava i diversificava la seva oferta amb Newsbook.
L’any 1994 es va incorporar al mercat 1’editorial Kunzer amb PVD, la gran
competidora de Pricebook. Kunzer i TAI son les dues empreses amb una unica linia de
productes editorials especialitzats en el canal de distribucid, que han col-locat en el
mercat més d’un capgalera. Kunzer I’any 1996 va treure News retail: la revista para el
retail de consumo, dirigida exclusivament a les empreses de distribucié d’electronica
de consum: informatica, telefonia, linia blanca i linia marr6. A pesar del lideratge de
TAI en el sector, Kunzer s’ha mostrat més activa i, entre 1999 1 2000, ha publicat dues
noves capgaleres, que tot i no actuar com mitjans d’informacié per al distribuidor, si
son dues eines de gran valor, elaborades a partir de les bases de dades de qué disposa
I’editorial. Aquestes dues publicacions son, d’una banda Monogrdficos profesionales,
una revista gratuita adrecada als professionals de diferents sectors d’activitat per
donar-los a cong¢ixer els darrers avengos en TI aplicables als seu treball. A través
d’aquesta publicacié 1’editorial ha mantingut la seva estratégia de marqueting directe

entre els gremis amb més necessitats d’informatitzacié i més poder adquisitiu, com:
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arquitectes, metges, notaris, o advocats. L’altra publicacid és jQuién es quién en
informatica y telecomunicaciones?, el primer directori editat a I’Estat espanyol que

recull amb afany d’exhaustivitat els protagonistes d’aquest sector.

Coincidint amb 1’edicié d’Informat de ’any 1994 va apar¢ixer Informdarket, editada
des de Barcelona per Bolsa Profesional de Recursos Informaticos. A pesar que des del
seu primer nimero garantien als seus anunciants que el cost per impacte en els clients
finals era el més rendible del mercat, la veritat és que no va poder fer-se un lloc estable

en el sector.

A partir de 1995 irrompen en el canal de la distribuci6 les capgaleres de les grans
empreses editorials. Es un pas més en la seva estratégia de diversificacio i
especialitzacio i un intent per dominar els principals segments del mercat editorial. La
multinacional IDG ¢és la primera a presentar-se amb Dealer World. A I’any segiient
d’estrenar-se es convoca el primer Premio Dealer World. Es una estratégia que intenta
prestigiar la publicacié en un moment en que la competéncia amb les ja consolidades
PVD i Pricebook és forga dura. Pero el dinamisme del mercat sembla que dona marge
per a nous competidors®. Business Publications Espaifia és 1’altra gran editorial que
dissenya un producte exclusiu per al professional de la distribucié. El primer nimero
de PC Dealer apareix el novembre de 1997. Es una capgalera de I’editora holandesa
VNU, de la qual ja existeixen per aquelles dates quatre versions —a Anglaterra, Italia,
Holanda i Bélgica- a més de publicar-se sota un altre titol a Portugal. PC Dealer es

constitueix en la primera revista d’aquestes caracteristiques amb implantacid europea.

Novedades y noticias editada a Barcelona des de 1’abril del 96 per una empresa del
mateix nom ha estat la revista del sector amb una trajectoria més fugag, a penes un any
de vida. La darrera revista a incorporar-se en aquest segment editorial ha estat
Computer reseller news, de periodicitat setmanal 1 apareguda el maig de 1999. Es
tracta de la versid espanyola que publica MC Ediciones amb la llicéncia de la

companyia nord-americana CMP Media Inc.

83 Segons la revista Intermedios durant I’any 1998 aquest tipus de capgaleres era un dels més actius des
del punt de vista publicitari amb un volum de 8.000 pagines a 1’any.
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Taula 25. Revistes especialitzades en el canal de distribucioé de productes informatics

Publicacio Any aparicio Editorial
Pricebook 1993 TAI
PVD 1994 Kunzer
Informarket 1994 Bolsa Profesional
Dealer World 1995 IDG
Computer dealer 1995 Moredi
Newsbook 1996 TAI
News retail 1996 Kunzer
Novedades y noticias 1996 NyN
PC Dealer 1997 BPE
Computer reseller news 1999 MC Ediciones

[Font: elaboracid propia]

5.6.8 Les revistes sobre sistemes operatius
Com succeeix en altres ambits tematics, la diversitat de publicacions especialitzades
sobre els diferents sistemes operatius ha estat un reflex fidel de I’evoluci6 tecnologica

del sector i de les tensions comercials que s’hi han produit.

Els sistemes operatius han anat evolucionant durant els darrers quaranta anys a través
de diverses generacions. La primera sorgeix a finals dels 50 i correspon als sistemes
monousuari, semblants als que anys després seria DOS. La diferéncia basica és que es
governava el sistema amb tarjetes perforades i no amb disquets. A mitjan dels 60
apareix Multics, un sistema que els especialistes qualificaven com a ‘dificil
d’administrar’®. El mateix equip que va dissenyar Multics va crear UNIX en 1962 i va
revolucionar el panorama de la informatica. Era un sistema multitasca i d’accés
multiusuari. En la década dels 70 arriba a les principals universitats nord-americanes i

europees 1 poc temps després ja estaven disponibles les primeres versions comercials.

% Plaza, Carlos. Historia de los sistemas operativos <www.geocities.com/Heartland/Plains/3102>
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Durant molts anys ha estat 1I’nic sistema usat en les xarxes amb grans ordinadors.
UNIX s’ha constituit com a plataforma per a la base dels sistemes oberts. Els sistemes
oberts han permés que en un mateix sistema s’empri maquinari i programari de
diferents fabricants, amb la consegiient reducci6 de costos i la possibilitat de disposar
per a una aplicacié d’un ventall més ampli de programes i equipaments. L’extensio
quant a I’us d’aquest tipus de sistemes operatius va propiciar 1’aparicio I’any 1991 de
les primeres revistes sobre el tema en el mercat editorial espanyol. En aquest any
neixen tres revistes Unix magazine: revista para los usuarios de sistemas abiertos
editada per la barcelonina Publimarket. Infoldser una editorial madrilenya va treure
Systemas abiertos, capcalera amb vida efimera i Unix System de 1’editorial PPI
(Publicaciones Profesionales Internacionales) pertanyent al Grupo Doima. En 1995 va
canviar el seu nom pel d’Open Systems. El perfil d’aquestes tres publicacions ha estat
practicament ideéntic. Des que va comencar a difondre’s I’existéncia de UNIX des dels
Laboratoris Bell d’AT&T va donar lloc a una gran diversitat de versions i cada
fabricant va desenvolupar els seus propis estandards, IBM, AIX; Microsoft, XENIX;
AT&T, System V. Aquestes revistes han proporcionat informacio6 sobre les novetats de
les diverses versions del sistema, les tendeéncies dels fabricants i de les empreses

competidores i han mostrat una panoramica de la seva implantacio.

En la década dels 70 apareix el primer ordinador personal i cada fabricant dissenya el
seu sistema operatiu: Apple el Mac OS, IBM el CP/M, que després substituiria per
DOS, creat per I’equip que dirigia Bill Gates. Mac OS va irrompre amb la interficie
grafica i DOS va intentar adaptar la poténcia de UNIX a un Unic usuari. A mitjan dels
80 es produi una alianga entre IBM i Microsoft per la qual DOS seria substituit per
OS/2. Pero poc després ’alianga es va trencar i Microsoft va desenvolupar un sistema
basat en la interficie grafica del Macintosh. Naixia Windows en 1991 i pocs anys
després es convertiria en el sistema operatiu més venut per a PC. A Espanya va ser
I’editorial Anaya qui va treure al mercat en 1992 dues revistes que oferien puntual
informacid sobre les caracteristiques de sengles sistemes, El usuario de MS-DOS i El
usuario de Windows. Ambdues publicacions no estaven orientades a un lector

professional sino a 1’usuari de microordinadors. En el moment en qué¢ América Ibérica
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va adquirir les capgaleres del Grupo Anaya aquestes dues revistes van desapareixer del

mercat.

El periode que va des de 1993 fins a 1996 es va caracteritzar per 1’aparicié de nous
sistemes operatius. Microsoft va renovar Windows amb la seva versido Windows 95 i el
projecte que havia iniciat a principis de la década dels 90 per elaborar un sistema
orientat al mon empresarial va veure la llum amb el nom de Windows NT. Altres
fabricants com Apple i Sun van renovar els seus productes. A nivell editorial aquest
periode experimenta un canvi substancial: desapareix la totalitat de revistes aparegudes
entre 1991 1 1992 1 una nova empresa, Newtec Ediciones presenta en setembre del
1996 Windows NT magazine. El Director General de Microsoft Ibérica, Joao Teixeira
Gomes, donava en el primer nimero de la nova revista la seva benvinguda a la

publicacio6 en aquests termes:

“Para aquellas empresas que son partners de Microsoft, es un vehiculo
idoneo para dirigirse a una comunidad de usuarios en franca expansion y
dar a conocer sus productos y servicios de forma directa. Para el usuario, es
una herramienta que por su riqueza en contenido le va a ayudar a encontrar
la solucién idénea, y descubrir nuevas maneras de plantear y gestionar su
instalacion informatica. (...)El caracter de independencia frente a Microsoft
tanto de la editorial como de la propia revista hace que sea un foro de
discusion ideal para encontrar ideas, nuevas maneras de acceder a la
informacion y una nueva optica desde la que se pueda contemplar y evaluar
la gama de productos y soluciones Microsoft. Estamos convencidos del
éxito de esta iniciativa habida cuenta del constante incremento en
penetracion de mercado que observamos en Microsoft Windows NT Server
y la suite de soluciones Microsoft BackOffice.” (Windows NT magazine,
setembre 1996: 3)

La realitat és que la nova publicacié de Newtec traduia la inércia del mercat, ja que
Windows NT era en la segona meitat del 90 el sistema operatiu per a grans xarxes que
competia amb UNIX i comengava a constituir-se en l’estandard. Windows NT
magazine anys després canviaria la seva capcalera per adequar-se al nou producte de
Microsoft, Windows 2000 magazine: la revista estratégica para el profesional de
Windows.

L’incontestable domini de Microsoft en el segment dels sistemes operatius per a PC a

principis dels 90 es va veure amenacat amb el naixement inesperat de Linux. Linux és,
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grosso modo, un sistema operatiu Unix per a PC. El seu creador és Linus Torvalds, un
jove programador finés que en 1991 a ’edat de 21 anys, va crear un nou sistema
operatiu com a divertiment personal. Torvalds va anunciar la creacié de Linux en un
grup de noticias a Internet. L’oferia gratuitament a la vegada que convidava altres
programadors a usar-lo i enviar-li correccions i millores per incloure-les en una
propera versio. Des d’aleshores han participat en el seu desenvolupament centenars de
voluntaris. Gracies a Internet, Linux s’ha convertit en un fenomen mundial. En 1994 es
va llengar la primera versié completa del sistema i en 1998 va rebre el suport, en forma
d’inversions de capital, d’empreses com Intel i Netscape, fet que va fer créixer la
credibilitat de Linux. A finals del 2000 es calculava que hi havia més de 10 milions

d’usuaris i representava una alternativa real a Windows.

El creixement inesperat d’usuaris i entusiastes de Linux ha propiciat una demanda de
publicacions especialitzades que s’ha vist satisfeta al llarg de I’any 2000. Dues han
estat les editorials que han ocupat el segment: Prensa Técnica amb dues publicacions:
Linux Actual 1 Linux Journal, i Tower Communications amb Solo Linux. Aquestes
revistes han hagut de reflectir la inércia dels canvis que ha sofert aquest sistema
operatiu. A diferéncia dels programes comercials que s’actualitzen cada dos o tres
anys, en el mon de Linux apareixen actualitzacions i millores menors cada poques
setmanes, aquesta rapida evoluci6é ha estat recollida puntualment en els grups de

noticies de la Xarxa i després ha passat a les premsa especialitzada.

5.6.9 Revistes sobre Internet

Des que la World Wide Web va veure la llum a finals de 1993 Internet no ha deixat de
ser objecte d’atencié en els multiples forums de debat sobre les TI. Newsweek va
acomiadar I’any 95 designant Internet com “home de I’any”. I ho va fer d’una forma
simpatica. Presentava a la seva portada un Santa Claus agrait amb la Xarxa, perque ja
podia treballar des de casa seva. 1995 havia estat per al setmanari nord-america, “I’any
d’Internet”, aixi apareixia en el titular del seu Gltim nimero de desembre del 95. A
partir d’aquell any el protagonisme de la Xarxa no ha deixat de créixer i hauria estat

excessiu que es repetis un titular idéntic. Pero el cas de Newsweek es només un
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exemple de I’actitud dels mitjans de comunicacié en relacié al nou mitja que
representa Internet. Premsa, radio i televisié s’han encarregat d’amplificar el seu
protagonisme, i de fer d’un fenomen tecnoldgic una noticia recurrent com mai abans

no havia succeit.

Si es fa un breu repas dels mitjans de comunicacié de I’Estat espanyol es pot
comprovar que també aquests, i en especial les publicacions especialitzades, des dels
inicis de la década dels 90 s’han ocupat de la xarxa. En els mitjans audiovisuals
Internet va deixar de ser un tema més de terttlia radiofonica o una breu noticia en els
informatius. La seva enorme significacié social va obligar alguns mitjans a crear
programes setmanals per explicar queé és i quin aprofitament se'n pot treure. Les
cadenes de radio van ser els primers mitjans audiovisuals a crear espais d’atencio a la
Xarxa. A Catalunya, Radio4 en el seu programa L altra radio, des de 1993 dedicava
part del seu espai a la telematica i a Internet. Catalunya Radio emet des de finals de
1995 L'internauta, dirigit per Jordi Vendrell. En el moén televisiu el primer programa
sobre el tema el va emetre TVE-2 I’any 1996, el seu titol: Redes, centrat en 1’aplicacio
de les noves tecnologies en el mén de I’empresa, i on, com ¢és 1dgic, també dedicava la
seva atencié a la més important de les xarxes®”. El protagonisme en els mitjans
impresos no ha estat menor. El Periodico de Catalunya I’any 1995 va incloure en la
seva edicid dominical una pagina dedicada als internautes. La Vanguardia des de 1998
compta amb un suplement especialitzat en noves tecnologies. E/ Pais, tamb¢ des de les
mateixes dates va comencgar a publicar setmanalment un suplement amb el titol de
Ciberpais, que finalment s’ha constituit en una publicacié independent de periodicitat
setmanal dedicada integrament a recollir informacions sobre la xarxa Internet.

L’aparici6 des de la segona meitat de la década dels 90 de diverses revistes sobre

Internet s’ha d’entendre com un capitol més del procés d’especialitzacio de les

5 A partir de 1996 van sorgir altres programes en altres canals televisius. Barcelona Televisi6, una
emissora local vinculada a I’Ajuntament de la ciutat va tenir en antena entre 1996 i 1997 el programa
Internet, eminentment divulgatiu. Des de 2000 TVE-2 emet un programa concurs relacionat amb la
xarxa titulat Enréd@te. Antena3 també des del 2000 incloia en la seva programacié WebTV. Canal 33
compta amb dos espais: Catalunya Segle XXI presentat pel periodista Manuel Campo Vidal i assessorat
pels socioleg Manuel Castells, la seva orientacid sol girar entorn de la nova economia. E és l'altra
programa del canal catala a través del qual s'intenta apropar el moén d'Internet als diferents ambits
professionals. També les programacions d'algunes de les plataformes digitals compten amb algun espai
dedicat a la xarxa, aquest és el cas de Red2000 de Via Digital.
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publicacions periodiques de que s’ocupa aquest treball. Potser es podria objectar que
no és del tot oportu d’incloure-les en una familia tan amplia i diversa, i que Internet va
molt més enlla de la simple informatica i que té com a tema d’estudi i reflexi6 una
entitat propia i autonoma. El punt de vista que defensem des d’aqui és el d’incloure

aquesta tipologia de revistes com a integrants d’una parcel-la més dins de les TI.

La historia d’aquestes publicacions s’inicia el 1994. Al costat de la ja referida La
Revista de la telemdtica y la informacion, aquest mateix any [’empresa aragonesa
Mediaclick va llengar al mercat la primera publicaci6é dedicada integrament a Internet.
El seu titol: Click magazine, una publicacié que va combinar equivocadament
precocitat i austeritat formal. El deficit imaginatiu quant al disseny s’agreujava amb el
nivell de complexitat dels continguts técnics, fet que la va allunyar del gran public. A
pesar d'aixo van veure la llum tretze nimeros, fet que demostra que abans de la seva

desaparici6 existia una demanda d’informacio6 sobre el tema prou consolidada.

D’entre la gran quantitat d’empreses proveidores d’accés a Internet que van proliferar
durant la primera meitat dels 90, alguna va decidir editar per als seus abonats un
butlleti informatiu a través del qual donar a conéixer i1 descriure els serveis que
proporcionava. El cas més significatiu correspon a I’empresa Servicom. Des de
novembre de 1994 va comencar a editar una revista mensual, Servicom magazine,
comparable quant als continguts i disseny a les primeres publicacions comercials que

des de I’any segiient van competir per un creixent mercat.

Abans d’iniciar el recorregut per 1’evolucio de les revistes que van ocupar el buit
deixat per Click magazine cal no perdre de vista que ha existit un altre tipus de
publicacions que han dedicat la seva atenci6 a la realitat del Xarxa, tot i que el seu
objectiu no hagi estat ocupar-se de forma exclusiva. Aixi, entre les revistes generalistes
de més difusi6 PC Actual, PC World i PC Magazine han sovintejat niimeros
monografics o, fins i tot, suplements especials. D’aquesta manera han intentat assolir
un doble objectiu: no deixar de banda un focus d’informaci6 cada cop més essencial en

I’ambit tecnologic i, a la vegada, no perdre quota de mercat davant de les primeres
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revistes especialitzades sobre Internet. També des d’altres ambits han sorgit
publicacions técniques o professionals que s’han ocupat de fer un seguiment d’aquells
aspectes d’interés per als seus lectors. Un bon exemple el constitueix la revista El
Profesional de la Informacién®, actualment un dels millors canals per a bibliotecaris,
documentalistes, arxivers i altres especialistes en la gestid d'informacié per tal de
congixer 1 valorar les novetats que incideixen en els seus ambits d'activitat

professional.

L ultim trimestre de 1995 va ser el moment escollit perqué algunes editorials
s’arrisquessin en un mercat incipient. La primera revista a veure la llum va ser
Supernet magazine a I’octubre de 1995. L’empresa editora €s el grup espanyol Tower
Communications que 1’any 94 ja tenia una destacada preséncia en el sector editorial
amb tres publicacions: PC media, Solo programadores i PC top player. Supernet va
ser en aquell moment una més de les incursions del grup en I’ambit Internet. A través
d’Abeto, empresa de Tower, comercialitzava altres productes com el col-leccionable
Gente Internet, aixi com alguns directoris de recursos d’informacié sobre diversos
temes (esports, musica, turisme) on se seleccionaven les millors seus web i els forums
de discussio més interessants de la Xarxa. Aquests directoris es van deixar de publicar
quan la majoria de revistes dedicaven una secci6 a recopilar mensualment el que Abeto

renovava anualment.

Supernet es definia des de la seva capgalera com “la primera revista internacional para
usuarios de Internet”. No és una publicaci6 estrictament teécnica, encara que dediqui
una part del seu espai a I’analisi de productes. Ha buscat un vincle entre “la
materializacion del cyberespacio y el ser humano” (Supernet, octubre 1995: 3), d’aqui
que entre les seves contribucions hagin destacat les dedicades a analitzar les

implicacions socials de la implantacié de la Xarxa.

Ediciones Zinco Multimedia va iniciar la seva trajectoria editorial I’any 1994 amb la

publicaci6 de la Guia CD-Rom, dedicada exclusivament a I’estudi dels titols que es

% Des de 1998 és la continuadora d’Information world en espariol.
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comercialitzaven en aquest suport. Mesos després va fer la seva aparicié Mac Format,
orientada al mon dels ordinadors i es va convertir en la primera revista espanyola de la
plataforma Macintosh quant a difusi6. Coincidint amb el primer aniversari de
I’aparici6 de Guia CD-Rom, al novembre de 1995, I’editorial va llengar al mercat dues
noves publicacions: CD-Rom La revista 1 Net conexion: la revista de la cultura
Internet, amb 1’objectiu d’avaluar I’impacte social i cultural de les autopistes de la
informacid. La publicaci6 va sorgir amb la intenci6 de ser un espai de debat i reflexio
sobre la nova era de la informaci6. Segons el seu director José Saldafia, Net conexion
“pretende ser también una herramienta 1til para estar al dia sobre la red, aunque no se

sea un usuario real” (Net conexion, desembre 1995: 5)

El Grup God¢ va aprofitar I’edici6 anual del SIMO de 1995 per presentar en societat, a
través de la seva editora filial Mundo Revistas, Web, la primera publicaci6 del grup
especialitzada en TI. En el namero de la seva presentacio, José Angel Martos, director
aleshores de la revista i exdirector de la prestigiosa Tecno 2000, aclaria que no es
tractava d’una publicacié técnica convencional i assenyalava com una de les seves
prioritats mantenir-se fidel a la responsabilitat social que tot mitja de comunicacié té
per donar a coneixer a la seva audieéncia la trascendéncia i possibilitats de les
tecnologies. La revista naixia, doncs, amb una vocaci6é divulgativa, concebuda com un

nou espai de comunicacié i informacio i també com a generadora de noticies.

Hobby Press, editora especialitzada en publicacions sobre informatica ludica, va ser
també una de les primeres a sumar-se a la iniciativa de crear una revista sobre la
Xarxa. Netmania: la revista practica para los usuarios de Internet va apareixer el
marg de 1996 i els seus primers nimeros es van vendre conjuntament amb PC Mania.
A partir del nimero de desembre de 1996 es va comengar a comercialitzar per separat.
Netmania practicament no va justificar la seva ra6 de ser entre els lectors. I aixo es pot
explicar per dos motius que no son excloents. En primer lloc, perqué semblava tenir
molt clara la seva orientacio si es coneix el perfil de la seva editorial. La capgalera de
la revista era prou explicita des d’un bon principi: “Internet: el nuevo ocio”. La major

part de la seva informaci6 s’ha concentrat en la descripcid de les webs més atractives
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per als seguidors dels jocs d’ordinador, apassionats de la musica pop, el cinema o els
esports. En segon lloc, el coixi que ha suposat aparéixer de la ma de PC Mania, una
revista amb una difusio de més de 44.000 exemplars mensuals, justifica que s’hagi

estalviat energies per explicar a qui es dirigia la nova capgalera.

Aquesta primera generacié de publicacions sorgides entre 1995 i 1996, per damunt de
certes diferéncies de matis, comparteix un seguit de trets comuns: una estructura

similar en el seu contingut tematic que es podria dividir en tres grans blocs:

* Reportatges. S’inclouen aqui les aplicacions de la Xarxa a diferents arees
d’activitat social: mitjans de comunicacio, creacid artistica, ciéncia, medicina,
economia, lleure, etc. Hi ha d’altres dedicats a glossar la historia, desenvolupament
i implantacié d'Internet a Espanya, segons comunitats autdonomes, organismes
publics i privats, etc. Tot plegat aquestes unitats informatives han pretés explicar
que és Internet i superar les reticéncies existents quant al seu Us i a la seva

aplicaci6 en multiples ambits.
e Seleccio d’adreces d’interes.

* Eines. Compreén articles de contingut técnic que mostren de forma didactica com
aprofitar una amplia gamma de recursos, des de la creacié de pagines web, fins a

obtenir el maxim rendiment del correu electronic.

Aquestes semblances responen fonamentalment a la manca d’un public amb interessos
suficientment diversificats com per distingir els perfils de les publicacions. A pesar de
les lleugeres diferéncies que s’intenten exposar en les respectives presentacions, totes
s’adrecen a un mateix tipus de lector: aquell que se sent atret per la Xarxa, ja sigui un
usuari real o no. La implantacié d’Internet a I’Estat espanyol no permetia distingir
entre altres categories d’usuaris per tal de garantir la superviveéncia de cada revista.
Davant d’aquesta situacio cal fer una lectura diferent de les dades. En aquests anys
I’usuari experimentat obté la informacidé que desitja per altres canals alternatius a
I’oferta editorial ressenyada fins ara. O bé, 1’obté de la propia Xarxa a partir de
publicacions electroniques i forums de debat, o bé, a través de les revistes estrangeres

especialitzades, sobretot nord-americanes. Aix0 no equival a dir que la qualitat de les
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revistes espanyoles sigui deficient, sind6 que responen a férmules editorials molt
similars amb continguts similars, perque s’orienten a un mercat homogeni. En aquesta
primera fase son publicacions generalistes que compleixen una enorme funcié
divulgativa i incentivadora de I’extensié social d’Internet, encara que el matisos
existeixin. Aixi, ningil no dubta que Netmania incideix en el caracter ludic que pot
oferir la Xarxa, ja que ¢és una caracteristica definitoria del seu segell editorial. Supernet
es dirigeix a l’internauta, perd no renuncia a captar lectors que no disposen de
connexié a Internet, per aixo la revista s’acompanyava regularment de discos amb
navegacions simulades. Web i Net conexion s’han revestit de I’aureola de ser agores de
paper sobre les implicacions d’Internet en la transformacié dels nostres habits

culturals, comunicatius, etc.

En 1996 s’incorpora una nova publicacio a la nomina de revistes sobre Internet. Bitniks
es presenta des del seu subtitol com a guia de la cultura digital. Hi ha dos aspectes
d’aquesta nova publicacid que criden I’atencié. D’una banda, es publica al Pais Basc
tot 1 ser una revista d’ambit estatal, quan el més habitual és que aquest tipus de revistes
tinguin la seva seu editorial a la capital de I’Estat o a Barcelona. De I’altra, la seva
marcada tendéncia a deixar en un segon terme la dimensid estrictament tecnologica de
la Xarxa i actuar com un mitja que mostra les implicacions en tot alld que entenem
com a cultura. El sorgiment i posterior consolidacié de Bitniks demostra, encara que
timidament, I’existéncia d’un public lector a qui interessa un altre tipus de continguts

que fins ara no estaven prou reflectits en les publicacions del sector.

Quan el constant creixement d’usuaris de la xarxa garanteix I’existéncia d’un mercat
potencialment alt de lectors de revistes especialitzades en el tema IDG entra en escena.
Abans de publicar Iworld a Espanya en 1997, la multinacional ja té en el mercat nord-
america set revistes dedicades a Internet. Aquesta dada confirma la tendéncia de les
societats tecnologicament madures, la diversificacié de les audiéncies i la reduccio6 de
les publicacions generalistes en benefici de noves revistes especialitzades en parcel-les
molt concretes relaciones amb la Xarxa. L’oferta d’IDG als Estats Units en 1997 és

amplissima: compta amb productes com I-way o Web magazine orientats als
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entusiastes de la navegacid, revistes exclusives per a usuaris professionals o técnics
com WebWorld o Webmaster, fins i tot disposa de productes tan concrets com Intranet
Magazine, per al mén empresarial. En 1997 IDG ja ha situat en el mercat europeu
altres capgaleres: Internet World en els paisos escandinaus, Webmaster a Franga, Net a
Holanda, The Web al Regne Unit. Iworld veu la llum a Espanya de la ma de la solida
PC World, tota una garantia de difusio entre els lectors d’una de les més importants
revistes generalistes d’Espanya. Durant un any se segueix aquesta estratégia, fins que

el gener del 1998 es comercialitza independentment.

El creixement de la Xarxa va propiciar I’aparicié de la primera publicacié dedicada a
ressenyar els recursos d’informacié més interessants. A finals de 1997 va néixer Serias
Internet. Una publicaci6 mensual que permetia accedir a I’univers informatiu
d’Internet amb gran facilitat, evitava els internautes de perdre els temps fent recerques,
a través de la seleccid, descripcid i classificacio d’adreces per sectors. Els primers
numeros de la revista es van dedicar a recollir adreces d’interés sobre temes
monografics. Yellow web, apareguda en 1999, ha seguit el model de Serias Internet. La
diferéncia més significativa entre ambdues se centra en tres aspectes. La periodicitat de
Yellow web és trimestral, la quantitat de recursos seleccionat és forca diferent, mentre
que Serias seleccionava mensualment no més de 400 adreces, Yellow web ofereix un
directori que conté¢ més de 5.000. Per ultim, Yellow web estableix una limitacid
lingtiistica en la seleccid dels recursos que inclou en el seu directori, seus web només

en espanyol.

Al costat de les revistes generalistes sobre Internet com Net conexion o Iworld han
comengat a sorgir una gamma de publicacions dedicades a divulgar les aplicacions
empresarials de la Xarxa. El cas més significatiu d’aquest canvi d’orientacio ¢€s el que
ha experimentat la revista Web del Grup Godo. A finals de novembre de 1999 veia la
llum la seva successora, Web business, orientada als negocis a Internet i dirigida als
usuaris que desitgin con¢ixer les possibilitats empresarials que brinda la Xarxa, sense

allunyar-se del to divulgatiu que havia caracteritzat 1’anterior publicacid. Susana
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Arasa, la seva directora donava la benvinguda als lectors de la nova revista en aquests

termes:

“Nada sera como antes. A las puertas del afio 2000 Internet es una fuerza
imparable que derriba muros y horarios, abre fronteras, acorta distancias y
cambia la naturaleza misma del negocio. Al amparo de su globalidad
descentralizada aparecen nuevos competidores y mercados en cualquier
lugar del mundo y lo hacen en tiempo real. Y, sobre todo, surgen nuevas
oportunidades de negocio on line. Pero los profesionales audaces que estan
dispuestos a afrontar aqui y ahora los retos que plantea la Nueva Economia,
necesitan informacion. Informacion de calidad, como la que encontraran en
Web business” (Web business, noviembre 1999: 3)

El Grup Godo havia canviat I’orientacio de Web després de constatar 1’existéncia d’un
buit en el mercat per a una capgalera d’aquest tipus i 1’excessiva saturacié que s’hi
havia produit. La mateixa percepcio ha guiat altres tres editorials a posicionar-se en
aquesta dinamica parcel-la informativa. Aixi Infotechnologies, 1’editora catalana de
revistes com En la red, complementa la seva oferta des del maig de 1999 amb E.comm.
una publicacié professional dedicada al mon del comerg electronic. Prensa Técnica ha
fet el mateix amb Internet & negocios, i 1’editorial Taboo, responsable de Net
magazine, ha col-locat en el mercat des de novembre del 2000 Net business. Aquestes
quatre publicacions especialitzades en ’aplicacié de les TI al mon dels negocis en
Internet pretenen mostrar els nous actors de la nova economia, les noves formes de fer
negoci, els nous sistemes de distribucié per tal que les empreses puguin afrontar el
repte que suposa la Xarxa. Les paraules del primer editorial de Net business son del tot

il-lustratives sobre els objectius d’aquestes publicacions:

“Intentaremos suministrar a nuestros lectores todas las claves para la
realizacion de negocios y estrategias empresariales relacionadas con la era
digital que ha comenzado y sus consecuencias. Desde comercio electronico
a videoconferencia pasando por banca on-line, agendas de negocios y
eventos profesionales, ultimas tecnologias y muchos otros temas que se
iran desgranando de cara a servir de apoyo a aquellas empresas que quieran
obtener la maxima rentabilidad y posibilidades de Internet” (Net business,
novembre 2000: 3)

Entre les darreres publicacions aparegudes per fer-se resso d’Internet destaquen dues:

Tomorrow de I’editora Promoedi, empresa participada al 50% per Unidad Editorial
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(Unedisa) i el Grupo Godé de Comunicacion. Tomorrow va apareixer el setembre del
2000 com a revista generalista sobre la Xarxa, les noves tecnologies i els estils de vida
que s’hi associen i amb una tirada inicial de 250.000 exemplars. La revista es
comercialitza conjuntament amb els diaris £/ Mundo, La Vanguardia i els rotatius del
Grupo Prensa Ibérica, Diario de Navarra, La Voz de Galicia, Faro de Vigo 1 Levante.
En paraules del seu director, Fernando Lizundia, recollides a La Vanguardia, exposava

I’orientacid de la nova capgalera en els segiients termes:

“La nueva publicacion centra la atencidon en Internet, la electronica
doméstica y la telefonia, si bien ofrece también un amplio tratamiento
informativo sobre comercio electronico, trabajo en el campo de las
tecnologias de la informacion, videojuegos o direcciones tutiles” (La
Vanguardia, 22 setembre 2000: 33)

Després de Tomorrow ha estat Hobby Press qui ha tancat 1’any 2000 amb el
llancament de PC Today, una revista quinzenal en competéncia amb altres productes
semblants com Computer Idea i Computer Hoy, que intenta recollir al maxim
I’actualitat de la Xarxa des d’un vessant eminentment ludic i practic. PC Today ha

recollit, en part, I’esperit de 1’anterior capgalera del segell Hobby Press, Netmania.

Taula 26. Revistes dedicades a Internet

Publicacio Any d’aparicio Editorial
Cick magazine 1994 Mediaclick
Servicom magazine 1994 Servicom
Supernet magazine 1995 Tower Com.
Net conexion 1995 Zinco multimedia
Web 1995 Mundo revistas
Netmania 1996 Hobby press
Bitniks 1996 Cibertextos
Iworld 1997 IDG
En lared 1997 Info technologies
Net online 1997 Prensa técnica
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Serias Internet 1997 Ediciones TU
CD web 1997 Ares informatica
Arroba 1997 Mega multimedia
Internet & negocios 1998 Prensa técnica
Netsurf 1999 Freeway

E.comm 1999 Infotechnologies
Yellow web 1999 Maj Comunicacion
Net magazine 1999 Taboo

Web business 1999 Mundo revistas
Micro dingo 2000 Freeway

Arrakis magazine 2000 Info technologies
Net business 2000 Taboo

Tomorrow 2000 Promoedi

PC Today 2000 Hobby Press

[Font: elaboracid propia]

5.6.10 Altres revistes comercials especialitzades

En el procés que s’ha descrit a través de la segmentacido de 1’audiéncia i

I’especialitzacié de les publicacions sobre TI s’han dedicat apartats a aquells ambits

que han proporcionat una nomina significativa de capgaleres. N’hi ha d’altres on la

quantitat de revistes aparegudes no ha estat tan significativa, perd no per aixo es vol,

des d’aquest treball, oblidar la seva contribucio6 a atendre i satisfer les necessitats d’un

public lector cada cop més divers i especialitzat. Aquests ambits tematics ‘menors’ son

els seglients:

va permetre en el seu dia que aquest projecte editorial pogués perviure.

Bases de dades. En 1986 apareix Biups 80: revista de informdtica y banco de
datos, publicacio de trajectoria molt breu que va acarar-se amb el mon de la gestio

automatitzada de grans volums d’informacid. La seva extremada especialitzacié no
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Seguretat informatica. La madrilenya editorial Coda té el mercat des de 1992
I’nica publicacié que s’ha ocupat del tema. SIC: Seguridad en Informdatica y
Comunicaciones és una revista bimestral dirigida als responsables en informatica,
comunicacions i seguretat en organitzacions que comptin amb grans sistemes

d’informacio.

Informatica portatil. La informaci6 referida a aquest tipus de producte acostuma
a quedar recollida en una amplissima gamma de revistes fins que en 1999 neix de
la ma de Grupo Editorial Neoén Notebook, una revista mensual que repassa la

situacid del mercat.

Shareware. A pesar del dinamisme de la induastria desenvoluadora d’aplicacions
informatiques no hi hagut cap revista que s’hagi dedicat de forma exclusiva a
analitzar I’oferta del programari que es comercialitza llevat de dos tipus de revistes.
En primer lloc, i no de forma absoluta, caldria assenyalar algunes revistes sobre
materials multimedia i, en segon lloc, les revistes que s’han centrat en el repas del
shareware. En aquest segment de publicacions cal destacar alguns titols
significatius i que han gaudit de certa consolidaci6. El primer a irrompre en el
mercat va ser Hot Shareware de ’editorial Hobby Press pels volts de 1995. Un any
després Larpress editava CD Shareware 1 intentava fer més atractiva la seva
capcalera amb la distribucio gratuita d’un disc compacte de les aplicacions més
interessants. Un cop desaparegudes ambdues revistes, Mega Multimedia va llengar
al febrer del 2000 PC Gratis, un titol suggerent per a una revista proveidora
d’aplicacions de shareware i freeware a través dels dos discos compactes que

bimestralment acompanyen 1’edici6 de la publicacio.
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5.7 LA INCIDENCIA DE LES TI EN ALTRES AMBITS D’ACTIVITAT
TECNICA I PROFESSIONAL

Gary Marshall (1986: 19) a I’hora de parlar de 1’abast del terme ‘tecnologies de la
informacié’ addueix com una caracteristica identificativa de la realitat que defineixen
el seu caracter expansiu. Aquesta dimensié que Marshall apunta respecte de
I’expressié també queda reflectida, encara que de forma desigual, en el sorgiment de
publicacions que s’han ocupat, des de diverses arees d’activitat técnica i professional,
de la influéncia que les TI han tingut en la seva configuraci6. A continuacid

s’assenyalen els principals ambits en qué han sorgit aquestes iniciatives editorials.

5.7.1 Infografia: dibuix i disseny

Des de la seva aparicio en 1975 Press graph és una de les més prestigioses revistes
especialitzades en arts grafiques i la primera a reflectir en les seves pagines ’interes
pels canvis que ’aplicacié de la tecnologia informatica comportaria al seu ambit
d’activitat. Fruit d’aquest interes i de la necessitat d’adequar-se a un public lector cada
cop més necessitat d’informacid especialitzada es produi I’any 1991 la fusi6 de la
veterna Press graph i 1’edicidé espanyola de Creative: creatividad y productividad con
el personal computer en la nova Press graph imaging: artes grdficas y comunicacion
en la era digital. Si bé no es pot parlar que Press graph hagi estat una revista
especialitzada en ’autoedicio, tampoc no seria just dir que la seva contribucid a la
divulgaci6 del tema hagi estat nul-la. Ara bé, és entre finals dels 80 i principis del 90
quan sorgeixen les primeres publicacions dedicades a ’autoedicid. La primera €s de
1987 i correspon a ’editorial IDG en un intent més de copar el mercat amb productes
fets a mida. Autoedicion PC World va ser un suplement de la revista PC World que de
forma irregular apareixia fins 1993. Durant aquest periode neix A-DTP Autoedicion
I’any 1991 i en 1995 apareixera la versié espanyola de Corel magazine, publicacio de
la companyia creadora 1’any 1989 de la primera versié del popular CorelDraw.
Curiosament un any després de 1’aparici6 de la revista al mercat espanyol Corel

adquiriria Wordperfect.
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En la Facultat de Ciéncies de la Universitat de Barcelona es publica des de 1981 una
revista académica que estudia les aplicacions de la informatica en la representacio
grafica i el disseny, es titula Computer grafics. Tot i I’interés del tema la trajectoria de
la publicacid s’estroncara un any després de la seva aparicidé. L’ambit d’estudi de
Computer grafics se centra en les implicacions que tindra el disseny en la produccid
industrial a tots els nivells. La introducci6é en les industries de les maquines-eina de
control numeéric i els robots va suposar importants avantatges sobre els métodes
tradicionals de producci6. Aquests avantatges s’han d’explicar en bona mesura per
I’existéncia de programes que han governat les noves maquines, a partir del sistemes

CAD, CAM i CAE, que han revolucionat la concepci6 del disseny i la simulacio.

Els sistemes CAM (Computer-Aided Manufacturing) tenen com aplicacié més comuna
I’obtencid dels programes de control numeric per a les maquines-eina en 1’ordinador a
partir del dibuix de la peca, fet en 2D o 3D mitjangant un sistema CAD (Computer-
Aided Desing). Altres aplicacions poden ser el disseny i construccié de motlles per a la
fabricacio en série de components en les industries de I’automobil, electrodomeéstics i
equips eléctrics. Els sistemes CAE (Computer Aided Engineering) proporcionen una
possibilitat de prova dels productes dissenyats prévia a la seva fabricacio, fet que

suposa un gran estalvi de costos.

Davant d’aquesta nova aplicacid tecnoldgica vinculada al moén del dibuix i del disseny
apareixen 1’any 89 en el mercat espanyol tres publicacions sobre CAD. La primera,
Revista de CAD, editada per Pulsar és el suplement d’una consolidada capgalera sobre
maquinaria 1 instrumentacié: Novamadquina. La segona és CAD stars: revista
informatica de CAD, CAM, CAE de I’editorial Cadpubli. La darrera a incorporar-se i la
més exitosa perque en el 2000 encara sobrevivia, €s AutoCAD magazine: la revista de
los usuarios CAD, CAM, editada fins 1996 per Publimicros i apartir d’aquest any per
Edimicros. Aquesta editorial barcelonina, especialitzada en disseny assistit per
ordinadors, va treure al mercat altres dues publicacions orientades a les aplicacions del
disseny en el mon industrial: MicroStation magazine, 1’any 93 i MicroStation technical

desktop magazine en el 94.
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Si les revistes de Publimicros estaven dirigides a I’aplicacio industrial del disseny, a
partir de la segona meitat dels 90 veuen la llum noves capgaleres adregades també a un
lector professional del disseny i de 1’animaci6 perd amb un vocacié més practica. 3D
magazine de Publicaciones 3D apareix en 1996. A 1’any segiient Prensa Técnica,
editorial d’una dotzena de titols del sector informatic, aposta primer per 3D World i
més tard en 1999 per Modelos 3D, revista que proporciona als seus lectors models i

textures necessaries per al disseny infografic.

En el mes de novembre del 1999 i presentada en la fira SIMO 1’editora barcelonina
MC Ediciones, enquadrada en el grup Coedis, va posar en el mercat Arte y diserio por
ordenador, una publicacié mensual dirigida als artites i professionals del disseny. Es
tracta de la versio espanyola de la britanica Computer Arts de Future Publishing. El
contingut de la revista se centrava en el mon de les arts visuals: disseny grafic, 3D i
animacio, il-lustracio, disseny de webs amb un enorme protagonisme dels tutorials que

s’acompanyaven en el disc compacte que es distribuia juntament amb la revista.

5.7.2 Creacio artistica

Des de les primeres revistes generalistes dels 80 hi havia la propensié a dedicar una
seccid que regularment presentava els canvis que les TI operarien en multiples ambits
d’activitat: ensenyament, sanitat, economia, comunicacio eren temes recurrents i el to
dels articles, tot i certa carrega de ficcid, tenia un referent proper en els canvis que es
produien en societats on la tradicié de 1’us de les tecnologies era més gran, aixi com la
seva maduresa per acceptar-les i incorporar-les sense traumatismes. Un terreny quasi
inexplorat en aquest tipus de noticies i reportatges era el de la creacid artistica, com
podia influir la tecnologia en el procés creatiu, en quina mesura la informatica podia
actuar com a mediador en el procés d’interpretacid de la realitat a través del llenguatge
literari, pictoric o musical. Abordar aquests temes s’allunyava de la tasca habitual del
redactor coneixedor de les tecnologies, calia la contribucié del pensador, més
exactament del creador que s’enfrontava amb una eina nova i experimentava amb ella.
En I’ultim trimestre de 1993 va aparé¢ixer la primera i, fins ara, unica publicacid

dedicada al tema, Intermedia: nuevas tecnologias, creacion y cultura, va néixer amb
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I’ambicié de constituir-se en el mitja de reflexié sobre 1’0s i els reptes que les TI
deparaven al procés creatiu en general. Malgrat I’interés que va desvetllar el primer

numero la revista no va tenir continuitat.

5.7.3 Jurisprudéncia

La primera revista que posava en relaci6 les TI amb el moén de la jurisprudéncia
apareix 1’any 1986 i esta vinculada a la vida académica i universitaria. Informatica y
derecho: revista de la Facultad de derecho de la Universidad Complutense ha estat
una revista de difusi6 forca limitada. Tres anys després es publica Tecnolegis, sota
I’impuls d’una editora comercial com Tecnologia & Legislacion. Amb I’entrada de la
prestigiosa editorial juridica Aranzadi en el mercat 1’any 1991 amb Actualidad
informatica Aranzadi: revista informdtica para juristas es pot parlar d’una gran revista
especialitzada. La iniciativa d’Aranzadi respon a la seva tradici6 de servir els
professionals de la jurisprudéncia des de la qualitat i el rigor en tots els seus productes
editorials des de la seva creacido en 1925. Aquest afany ha augmentat des de la

integraci6 d’Aranzadi en el grup Thomson, en el juliol de 1999.

5.7.4 Arquitectura

En 1985 es crea Arktec, empresa espanyola especialitzada en la creacié de programari
per a arquitectura, enginyeria i construccid. La gran implantacié de la companyia a
I’Estat espanyol i a I’estranger, amb filials a Portugal i Méxic, permet d’editar en 1988
Arktec: revista de informatica para arquitectura y edificacion, on, a banda de
promoure els seus productes, analitza la implantacio i repercussions de les tecnologies
en el desenvolupament de 1’activitat constructora. En 1994 1’Escola Técnica Superior
d’Arquitectura de la UPC va comengar a publicar Mathware and soft computing,
dedicada al disseny i I’avaluacié d’aplicacions informatiques per a 1’enginyeria i

I’arquitectura.
5.7.5 Lingiiistica

En la Facultad de Informatica de San Sebastian cal situar 1’Unica iniciativa editorial

sobre el tractament del llenguatge mitjangant métodes algoritmics 1 processat amb
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I’ajuda d’ordinadors electronics. Procesamiento del lenguaje natural va ser editada
entre 1983 i 1994 conjuntament per I’esmentada facultat i la Sociedad Espaiiola para el
Procesamiento del Lenguaje Natural (SEPLN). Des d’aquesta publicacio es volia
donar a coneixer els treballs, investigacions i projectes que es dueien a terme a 1’Estat
espanyol dins de I’area d’estudi de la SEPLN. En tractar-se d’una tasca interdisciplinar
la revista recollia les aportacions de diferents especialistes, preferentment d’enginyers,

informatics 1 lingtiistes.

5.7.6 Estadistica

En I’any 1977 es comenga a publicar la primera revista integrament dedicada a la
investigacio de les aplicacions de la tecnologia informatica als estudis estadistics en
general. El titol de la capgalera és Qiiestiio: quaderns d’estadistica, sistemes
d’informatica i investigacio operativa, i és el fruit de la col-laboracié entre dues

entitats: I’Institut d’Estadistica de Catalunya i la Universitat Politécnica de Catalunya.

5.7.7 Educacio

El Ministeri d’Educaci6 i Cieéncia conjuntament amb Fundesco va iniciar ’any 1985 la
publicacié dels Cuadernos de educacion y nuevas tecnologias, a través del quals
s’esbogaven les linies mestres de les futures iniciatives politiques que aproparien la
informatica a la comunitat educativa. La vida d’aquesta publicaci6 va ser molt curta, ja
que va deixar d’editar-se durant I’any 1986. Tampoc la seva repercussidé va ser
remarcable ja que tenia una tirada molt limitada. També en 1985 va aparcixer la
primera publicaci6 d’una editorial comercial que s’arriscava a col-locar en el mercat un
producte tan extremadament especialitzat. Ordenador educativo de 1’editorial Monser
no va superar 1’any de vida. El testimoni de Monser el va agafar el grup editorial GTS
I’any segiient amb Amstrad educativo, projecte que tampoc no va reeixir. Monser i
GTS son dos exemples d’editorials que en la segona meitat dels 80 col-loquen en el
mercat mitja dotzena de capgaleres cadascuna amb 1’esperanca que alguna qualli entre
una massa de lectors que encara no esta prou consolidada. A banda d’aquesta arriscada
estratégia empresarial, les revistes dificilment poden dedicar-se a I’analisi i avaluaci6

de programes dissenyats per a la seva aplicacio en el terreny educatiu, perqué son
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practicament inexistents en aquells moments, 1’orientacié d’aquestes publicacions se
centra en una vaga reflexio sobre les potencialitats de les maquines en la formacio
personal i a remarcar sempre la utilitat que tindra en un futur I’ordinador en els centres

educatius.

El desenvolupament del llenguatge LOGO aplicat a la pedagogia va comportar la
constitucio de 1’Asociacion Logo, dedicada a la seva promoci6é en la comunitat
educativa i com a vehicle de comunicacié entre els seus usuaris va sorgir el butlleti de
I’entitat I’any 1986: Logo y educacion. La iniciativa de 1’Asociacién Logo representa
I’oportt contrapunt a la inércia de les editorials comercials. Més repercussio i €xit va
tenir el projecte d’Anaya amb Apuntes educativos: nuevas tecnologias. Aquesta revista
apareguda 1’any 1986 es va mantenir viva fins ’any 1993. Infodidac: revista de
informatica y diddctica es va presentar el 1988. La seva trajectoria va ser molt més
afortunda si es compara amb les revistes comercials precedents. En 1993 Infodidac va

ser absorvida per la revista Comunicacion y pedagogia.

En 1988 el grup TIDOC (Tecnologia de la Informacio, de la Documentacio i
Comunicacio) va posar en marxa la revista Herba de vesc, que recollia les iniciatives
per apropar el mon de les TI a la tasca educativa i a la formaci6 dels docents. En la
decada dels 90 una de les principals contribucions a la integracié de tecnologies i
educacio va venir de la ma de diverses publicacions vinculades a la companyia Apple

Computer.

5.7.8 Informacio i documentacio

El desenvolupament dels primers serveis d’informaci6 electronica i dels avencgos quant
a I’aplicacié de les tecnologies en la gestid integral de les unitats d’informacié va
propiciar a finals dels 70 1’aparici6 de les primeres iniciatives editorials en aquest
camp d’activitat. Aquestes primeres revistes es vinculen a entitats oficials. En 1978 la
Red INCA (Red de Informacion Cientifica Automatizada) comencga a publicar amb
periodicitat bimestral la revista Teledocumentacion, on es descriuen les bases de dades

disponibles per als investigadors i els usuaris en general. Una vocacio ideéntica tindra el
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Full Informatiu i la revista Rapi-nota, ambdues editades pel Consorci d’Informaci6 i
Documentaci6 de Catalunya, la primera apartir de 1980 i la segona des de 1982.
Fundesco, des de 1978 va posar en marxa la publicacié del Boletin de la Fundacion
para el Desarrollo de la Funcion Social de las Comunicaciones, amb una orientacio
forga diferent a les capgaleres esmentades anteriorment. La seva funcio era la de
promoure I’extensi6 social de les noves tecnologies. Recollia les principals noticies del
sectors informatic i de telecomunicacions i oferia entrevistes amb els personatges més

influents d’ambdos sectors.

Amb motiu de les IV Jornades Catalanes de Documentacid celebrades a Barcelona el
gener de 1992 es va presentar el primer numero d’Information World en espariol
(IWE). La seva creacio era una iniciativa de Tomas Baiget i Francisca Garcia-Sicilia i
comptava amb el suport de I’empresa Learned Information, responsable de la
publicacidé del prestigios periodic Information World Review. IWE era la primera
revista de periodictat mensual que una editorial comercial publicava sobre el moén de la
gestio de la informacio6 a 1’Estat espanyol. Les raons de la seva aparicio6 cal buscar-les
en la creixent demanda d’informacio6 sobre els avengos que es produien en les diverses
tecnologies que podien repercutir en multiples aspectes de la gestid de les diferents
unitats d’informaci6 (arxius, biblioteques i centre de documentacid). La revista oferia
un repas al desenvolupament de la industria de la informacio6 (xarxes, gateway, bases
de dades, videotex, etc.), aixi com una puntual ressenya dels principals esdeveniments
del sector (cursos, congressos, presentacions de nous productes, llibres, etc.) En 1998
IWE va passar a denominar-se E/ Profesional de la Informacion i a ser publicada per

Swets & Zeitlinger Ibérica.
A partir de 1992 el sector de la informaci6 i la documentacié també compta amb un

butlleti d’empresa. Nexo és una petita publicacidé trimestral, responsabilitat de

I’empresa catalana DOC6, especialitzada en el tractament d’informaci6é documental.
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5.7.9 Biomedicina

Com s’ha vist el sector més dinamic a 1’hora de promoure 1’edicio de publicacions
especialitzades sobre ciéncies de la salut i TI ha estat el de les societats cientifiques. En
I’ambit biomeédic també ha estat present. Aixi, en 1987 la Sociedad Espafiola de
Informatica Médica comengava a publicar Informatica médica: revista de metodologia
v aplicaciones de la informatica en biomedicina. Quatre anys abans, en 1983, havia
estat la Facultad de Ciencias de la Universidad de Zaragoza la primera a publicar sobre
el tema amb un anuari, Cuadernos de bioestadistica y sus aplicaciones informaticas.
En 1985, editorial Puntex (Publicaciones nacionales técnicas y extranjeras),
especialitzada des de la seva fundacio en 1969 en 1’elaboraci6é de guies i revistes
professionals dedicades a diverses disciplines cliniques va publicar entre 1985 1 1986
Bioingenieria y clinica: cardioestimulacion, biomecdnica, informatica y fisica médica.
Deu anys després el grupo Saned, especialitzat en la promocié de productes relacionats
amb la biomedicina va treure al mercat sense gaire fortuna, perqué no va tenir

continuitat, la revista Informatica y salud.

5.8 EL PAPER DE LA PREMSA DIARIA

Informar, formar i entretenir han estat des de sempre els objectius de la premsa.
L’aparici6 del fenomen informatic i la seva extensio social massiva entre els usuaris
domestics a partir de la década dels 90 ha generat una amplia demanda d’informacié
en la mesura en qué s’ha segmentat i popularitzat 1’as d’aquesta tecnologia. Com ja
s’ha anat veient en capitols precedents la premsa especialitzada ha acompanyat la
implantacié informatica diversificant la seva produccié editorial i responent a la
creixent demanda dels lectors i usuaris. També la premsa diaria ha intentat respondre a
aquesta exigéncia d’informacié especialitzada a través de diverses estratégies: la
creacid de seccions dedicades al tema, la publicaci6 de suplements especifics, la
comercialitzacié de col-leccionables i I’edici6 de revistes independents. Aquest conjunt
d’estratégies s’ha d’entendre en un context comunicatiu molt determinat per una
audiéncia cada cop més diversificada i la consegiient necessitat, per part de la premsa

d’informaci6 general de competir amb les publicacions especialitzades. D’aqui la
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creixent importancia que han tingut en els diaris les seccions o els suplements dedicats
a temes com 1’economia, el medi ambient, els esports o la ciéncia i la tecnologia.
Ambits tematics que han tingut un enorme dinamisme editorial en el terreny de les
publicacions periodiques especialitzades, i el millor exemple el constitueix el tema del

present treball: les tecnologies de la informacio.

La premsa d’informacié general sempre s’ha fet resso dels avengos tecnologics. En el
camp de les TI la preséncia de noticies relativa a nous productes, canvis significatius
en el sector industrial, etc. en cap moment no ha cessat. Una revisio de 1’evolucio de la
premsa especialitzada en TI no seria completa si no es tingués en compte el paper que
la premsa diaria ha jugat a partir de la década dels 90 en el moment en que els diaris
han comengat a oferir quelcom més que la noticia o el reportatge i han dissenyat noves

estratégies de comunicacio de la realitat tecnologica.

L’octubre de 1990 I’editora de Diario 16 va treure al mercat Micro 16: guia
informatica personal y profesional de Diario 16, una interessant eina que facilitava el
coneixement dels productes que es comercialitzaven i que s’afegia a la gamma de

guies comercials existents.

A finals de 1995 El Periodico de Catalunya va ser el primer diari a dedicar una seccio
setmanal per informar de les novetats relatives a la telematica, més tard 1’oferta
informativa va haver d’incloure el fenomen Internet. Abans, en 1993, E/ Pais havia
innaugurat els suplements dedicats als avengos tecnologics relacionats amb la
informatica. El seu titol Futuro: suplemento de ciencia, técnica e informatica. El
creixent protagonisme de les TI es va veure reflectit el marg del 98 amb 1’aparicié d’un
suplement especific titulat Ciberpais, editat a color i dedicat a la informatica, les
xarxes i els productes multimedia. L’objectiu del suplement el resumia el diari en la

seva presentacio:

“Ciberpais acercara a los lectores a este mundo emergente de las nuevas
tecnologias (...) pretende abordar este nuevo horizonte desde sus muy
variados frentes sociales, economicos, ludicos, técnicos sin ocultar sus
problemas, pero apostando por su enorme potencial. La informatica esta
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presente en el dia a dia de gran parte de los ciudadanos, y sus noticias
tienen un creciente cobijo en este diario. Ciberpais ampliard este frente
informativo con un seguimiento mas exhaustivo y dard instrumentos para
comprender el trasfondo de las noticias”. (E/ Pais, 8 mar¢ de 1998)

A partir del 22 de maig de 1996 ABC va acompanyar la seva edicié diaria dels
dimecres amb el suplement ABC Informatica. Es tracta d’un suplement d’unes 40
pagines, amb un caracter eminentment divulgatiu, destinat al consumidor final de
productes informatics, on destaquen les seccions dedicades al coneixement practic dels
ordinadors i el seu entorn. La importancia d’aquest suplement va anar més enlla de la
seva edici6 impresa, ja que des de I’existéncia de la seu web del diari madrileny la
seleccio de recursos d’informacid digital que oferia ABC s’elaborava a partir de la

seleccio feta pel seu suplement ABC Informatica.

Des de I'altim trimestre de 1998 La Vanguardia va comengar a publicar un suplement
de 16 pagines titulat Novatec: las nuevas tecnologias. Habitualment recull temes
monografics d’interés per al mon empresarial. Els dos darrers rotatius que han
incorporat a la seva edici6 un suplement d’aquestes caracteristiques han estat el diari
econdomic Cinco Dias del Grupo Recoletos, i El Periodico de Catalunya. Nuevas
tecnologias és el titol del suplement de Cinco Dias i d’acord amb la vocacio del diari
s’orienta com un servei d’informacio per a les petites i mitjanes empreses. E/
Periodico de Catalunya va comenegar a publicar en I"iltim trimestre del 2000

Tecnologik(@, un suplement que repassa l'actualitat d'Internet i de la resta de TI.

Una altra de les estratégies que la premsa diaria ha seguit per tal d’oferir un servei
d’informacio i divulgacio6 a I’entorn de les tecnologies han estat els col-leccionables. El
Pais, La Vanguardia i Cinco Dias han estat els principals mitjans que han fet us

d’aquesta estratégia.®’

7 El gener de 1997 EI Pais acompanya diariament la seva edici6 amb el col-leccionable Guia pratica de
la informdtica en casa. Cinco Dias va vendre des del novembre de 1997 Informdtica completa para la
Pyme; aquest mateix diari el desembre va treure Informatica prdctica, un col-leccionable orientat a la
gestio de la petita empresa. La Vanguardia els anys 98 i 99 va comercialitzar dos productes destinats a
I’usuari domestic: La informdtica es facil i Informatica 2000.
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El 25 de maig del 2000 Diario El Pais, editora del rotatiu d’informaci6 general del
Grupo Prisa, va posar en el mercat Ciberpais, una revista mensual sobre el mon
d’Internet i de les noves tecnologies, utilitzant el mateix titol que el suplement
setmanal del periodic, que es va continuar editant amb normalitat. El plantejament de
la revista es va centrar en la relacid existent entre el ciutada i les TI, 1 va abordar des
dels primers nimeros temes com la nova economia, o 1’oferta del lleure electronic. La
tirada inicial de la publicacid, d’unes 80 pagines, se situa en els 150.000 exemplars per
intentar competir amb publicacions editades per les grans companyies del sector com

Computer Idea o PC Today.

5.9 LES REVISTES D’EMPRESA

L’economia mundial ha experimentat canvis profunds. S’ha passat d’un mercat
clarament estructurat i potenciat cap a I’augment de la demanda a la situaci6 inversa,
orientada totalment a la recerca de millors nivells de qualitat en 1’oferta que permeti
assolir cotes més grans en el repartiment del mercat. Tot aixo ha propiciat la creacid de
nous estils de direccid i també de comunicacid, i en conseqiiencia, ha influit en el
paper que desenvolupen els mecanismes de comunicacid corporativa com les revistes

d’empresa.

José Manuel de las Heras (1993: 116) defineix la revista d’empresa com un organ de
comunicaci6 i informaci6 interna i externa, que facilita a la societat i a I’empresa la
comprensido mutua. A diferéncia de les revistes especialitzades, les revistes d’empresa
s’adrecen a un public lector més seleccionat. Proveidors, accionistes, clients, mitjans
de comunicacid, entitats publiques conformen 1’'univers de destinataris d’aquest tipus
de publicacions. La seva missio és la d’enfortir la imatge corporativa i generar en els

seus destinataris un clima de confianga vers 1’entitat editora.

Intentar elaborar una panoramica de 1’evoluci6 de les revistes d’empresa vinculades a

les TI a I’Estat espanyol no és una tasca senzilla. Aquest tipus de publicacions no
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comparteix els mateixos canals de distribucié que les revistes comercials, per exemple.
Els fons bibliografics de centres de documentacio6 i biblioteques especialitzades no
solen incloure en les politiques de selecci6 i1 adquisicidé aquest tipus de documents.
D’altra banda no existeixen fonts hemerografiques (directoris, anuaris, guies, etc.) que
se n’ocupin. I I’accés als gabinets de comunicaci6 de les empreses que les han
publicat, en el cas que encara existeixin, no acostumen a coneixer 1’evolucié de la
trajectoria comunicativa de la propia corporacid, o no tenen ni tan sols constancia de la
feina d’anteriors equips a partir de 1’existéncia d’un arxiu. Només poden donar noticia
de les publicacions que ells elaboren. Aquest conjunt de dificultats obliga a posar en
dubte I’exhaustivitat, tant de la recerca feta fins ara, com, logicament, de les dades que

se’n puguin extreure.

Com ja s’ha comentat en la part dedicada a explicar els criteris d’inclusio dels
documents en la base de dades bibliografica, d’aquesta tipologia s’han exclos aquelles
publicacions que s6n només catalegs comercials o simples llistats de preus i productes
com els que solen elaborar les empreses distribuidores del sector o les grans cadenes
comercials de productes informatics. D’acord amb aix0, el nombre de revistes
d’empresa supera la seixantena. En la taula 27 es mostra una relacié de les principals
companyies del sector amb el nombre de revistes que ha editat i la data en que va

publicar la primera de les seves revistes.

Taula 27. Principals empreses que han editat revistes corporatives sobre TI a I’Estat
espanyol

Empresa Publicacions Primera publicacio
IBM 15 1970
Apple 6 1981
Hewlett-Packard 4 1985
Digital 3 1990
Alcatel 3 1990
Logic Control 2 1982
NCR 2 1984
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Philips 2 1985
Microsoft 2 1988
Danisoft 2 1991

[Font: elaboracid propia]

Si atenem a I’evolucid quantitativa, la grafica 5 ha dividit el periode 1970-1999 en sis
quinquenis. Els dos primers corresponen al moment en qué la preséncia de grans
corporacions es limita a IBM. Les tres publicacions d’aquest periode son de la
multinacional nord-americana. A partir dels anys 80, i sobretot, des de 1’eclosi6 de la
informatica de consum domestic augmenta el nombre d’empreses vinculades al sector
i, logicament, el nombre de publicacions que s’edita. Aquesta tendéncia es manté fins a
la primera meitat de la década dels 90. Es el moment de la consolidacié del mercat.
Totes les grans multinacionals ja son presents a Espanya, perd cal destacar que
I’activitat empresarial i comunicativa no s’ha limitat a les empreses estrangers, hi ha

també corporacions d’abast nacional que han editat les seves publicacions.

Grafica 5. Evolucié del nombre de revistes d’empresa aparegudes en el periode 1970-
1999.

[Font: elaboracid propia]
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Al marge de la missi6 fonamental d’aquestes publicacions que és la de fomentar la
credibilitat en la seva activitat empresarial en els seus productes i serveis, i en
definitiva, enfortir la qualitat de la corporaci6 a través de la confianga dels seus clients,

hi ha un seguit de trets comuns que es poden detectar en aquest tipus de revistes:

* Qualitat general del producte que es manifesta en el disseny formal, en la profusio

d’infografies a color i en la qualitat del paper.

* Preséncia regular d’articles elaborats per col-laboradors externs a la propia
corporacio que reflecteixen 1’estat de la qliestié sobre algun tema d’actualitat

relacionat amb el sector empresarial en el qual s’insereix la companyia.

* Periodicitat dilatada en el temps, tot i que bona part d’aquestes publicacions es
presenten als seus lectors amb el compromis d’aparéixer regularment i de forma

puntual.

El protagonisme d’IBM ha estat constant en el panorama editorial al llarg d’aquests
darrers trenta anys, no en va es comptabilitzen 15 revistes de I’empresa durant aquest
periode. Després de Revista Gispert, dedicada al material d’oficina i nascuda 1’any 64,
Proceso de datos IBM traduccié de Data processor i apareguda en 1970 va ser la
primera revista d’empresa del sector informatic. En la mateixa década dels 70 van
sorgir dues més que van substituir Proceso de datos, Informatica IBM i Perspectiva
IBM. En la década dels 80, de les onze noves revistes que s’incorporen quasi la meitat
(5) pertanyen al gegant blau. En 1980 apareix Staff GS de la ma de la Division de
Productos Generales de I’empresa. Poc després la segueix /BM GSI (Grupo Sistemas
de Informacion) i més tard es publiquen dos butlletins especialitzats en programari:
Boletin software IBM 1 IBM: boletin informativo de software, estem parlant de 1984.
Un any després neix /IBM Esparia: noticias, que tindra una curta durada, fins 1’any
1987. Ja en la década dels 90 Revista IBM és la principal capgalera de la multinacional,
fins que és substituida per Ideas, 1’any 92. Ideas publicara fins 1’any 93 un suplement

titulat /BM en punta, que després es coneixera com IBM informa. Des de 1992 també
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es publica Helpware magazine: edicion espaniola de IBM Europe. L’alianga entre
Apple, Motorola i IBM per desbancar I’empresa Intel, capdavantera en el sector dels
microprocessadors, va tenir com a resultat el poderdés PowerPC, un processador de
baix cost apte per treballar amb el sistema operatiu AIX, ’UNIX d’IBM. La difusi6 de
les prestacions d’aquest nou producte es va traduir en ’aparicio d’un seguit de

publicacions: la primera de 1994, Power-AILX, susbtituida per Businesspower 1’any 96.

El nombre de publicacions que la companyia Apple ha editat a Espanya, tot 1 ser
sensiblement inferior al d’IBM (6), €s considerable, sobretot si es té present que la
implantacié d’aquesta empresa ha estat molt més tardana i amb un volum de negoci
menor. L’atractiu dels primers productes comercializats per Apple Computers van anar
acompanyats del naixement de les primeres revistes que en donaven noticia. E/ correo
de Apple es podia llegir a Espanya des de 1981. En 1986 la divisi6 de Projectes
Educatius d’Apple Computer Espana edita una interessantissima revista, Ruedas para
la imaginacion, orientada a 1’aplicacié educativa dels ordinadors de la companyia. En
virtut dels acords de col-laboraci6 amb Wheels for the mind Europe i Wheels for the
mind USA, inclou periddicament articles apareguts en les esmentades revistes. Ruedas
deixara d’editar-se I’any 90. Apple news, butlleti d’informacié general de la corporaciod
veu la llum ’any 88 i tres anys després, en 1991 sorgeix Usuarios Apple: revista para
usuarios de ordenadores Macintosh. En 1995 la companyia aposta per la introduccio
dels seus productes en I’ambit académic i universitari i edita Power science: la revista
de Apple para la universidad amb una tirada aproximada de 20.000 exemplars. A
banda de mostrar les novetats en la seva linia de productes, aquesta revista dedicava
una atencié especial a recollir experiéncies sobre 1’aplicacié de les TI en 1I’ambit
docent. Finalment cal ressenyar una darrera publicacié d’Apple també vinculada al
mon educatiu, Education interface: boletin de Apple para el mundo educativo

europeo, de periodicitat trimestral des de 1996.
Al costat d’aquestes dues grans companyies com IBM i Apple i, tal com mostra la

taula 27, hi ha també un gran nombre de corporacions que, a partir sobretot de la

segona meitat dels anys 80, han editat capgaleres propies per tal de divulgar les seves
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arees d’investigacid o promoure els seus productes i serveis. D’entre aquestes altres

publicacions caldria destacar les editades per:

*  Empreses desenvolupadores de sistemes operatius i programari.

Microsoft Ibérica, I’any 1988 va comencar a publicar Sol: noticias de Microsoft, una
revista mensual que després de més d’una trentena llarga de nimeros va ser substituida
el juny de 1996 per una capcalera que des del seu titol intentava reflectir els nous
temps dominats per la xarxa Internet, Click & Explore: la revista de los usuarios
registrados de Microsoft, que al marge de mostrar els avantatges del navegador de
I’empresa, oferia puntual informacié sobre les noves versions de Windows. L’empresa
Wordperfect Ibérica va comengar a publicar des de 1987 Correo Wordperfect, des
d’on es donava noticia tant dels nous productes que comercialitzava la corporacio, com
de les vicissituds de I’absorcio de I’empresa per part de Novell Inc. Micronet, empresa
espanyola desenvolupadora de sistemes de gestid de bases de dades va publicar entre
1990 1 1991 la revista Microenéticas. Sun World va apareixer en 1994 1 va deixar

d’editar-se dos anys després.

* Fabricants de maquinari

Hewlett-Packard és després d’IBM i Apple I’empresa que més revistes ha editat, dues
de les quals han tingut una orientacié exclusivament técnica. Actualidad HP: diserio,
planificacion y fabricacion por ordendor, apareguda 1’any 85 és la primera, dos anys
després és substituida per Ingenieria: cdlculo, disefio y fabricacion. En 1993 es va
comencar a publicar Linea directa HP, una capgalera destinada al distribuidor
autoritzat dels productes de la companyia. L’empresa Digital des del moment que va
disposar d’una filial espanyola va iniciar la seva politica de comunicaci6 a través de la
publicaci6 de diverses revistes. Les dues primeres apareixen 1’any 90, Soluciones y
empreses, 1 Noticias Digital. La primera promou |’aplicacié dels sistemes que
comercialitza I’empresa, mentre que la segona és un butlleti de les seves activitats.
L’any 1994 va apar¢ixer Informa: revista para los usuarios de equipos Digital. Pel que
fa a empreses espanyoles destaca la revista Investronica news, editada trimestralment

per Investronica des de 1986.
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* Empreses de serveis

Els millors exemples d’empreses de serveis que han utilitzat la premsa per donar-se a
congixer corresponen a dues empreses catalanes. La primera és Logic Control, lider en
solucions integrades d’informatica dirigides al mercat espanyol de les pymes, que va
publicar entre 1982 i 1985 Notas: boletin informativo del grupo LC, revista substituida
després per Linea directa Logic Control. La segona és Servicom, proveidora d’accés a
Internet. Servicom magazine: la autopista de la informacion va ser des del seu
naixement en 1994 una publicacié de qualitat i d’enorme significaci6. Abans de
I’eclosié de les primeres revistes comercials dedicades a Internet va omplir un gran
buit informatiu sobre la Xarxa. En les seves pagines combinava les informacions
relatives al propi servidor amb reportatges eminentment practics sobre el funcionament
d’Internet, a banda d’elaborar regularment una selecci6 de seus webs organitzada per

ambits tematics.

5.10 PUBLICACIONS D’ASSOCIACIONS PROFESIONALS I ALTRES
ENTITATS ASSOCIATIVES

L’existéncia d’associacions i col-legis professionals és un simptoma inequivoc de la
consolidaci6 d’una activitat en el si d’una societat, i de la necessitat de mantenir
vincles orientats a 1’enfortiment de la cohesi6é interna de les persones que
desenvolupen una mateixa tasca professional. Les mssions que solen dur a terme giren

a I’entorn de quatre eixos basics:

* Defensa d’interessos corporatius.

* Consolidacio de la seva representativitat social.

* Promoci6 del desenvolupament de I’activitat professional que representen.

* Intercanvi d’experiéncies a través de I’organitzaci6é de trobades cientifiques i la
creacié de mitjans de comunicacio, que facilitin I’actualitzaci6 necessaria per a un

millor desenvolupament de la seva tasca professional
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En el mon de les TI es poden distingir diferents tipus d’associacions professionals

atenent al perfil dels seus membres:

* Les que agrupen els seus membres d’acord amb una titulacié académica

(diplomats, llicenciats, enginyers), com AEIT, ALI o ADVIL

* Les que agrupen tots aquells professionals que treballen vinculats a les TI

independentment de la seva titulaci6é académica. ATI és el millor exemple.
* Les que agrupen professionals que apliquen les TI en un ambit d’activitat concret.
A D’Estat espanyol destaquen les associacions vinculades a les ciéncies de la salut

com SEIS 1 SCIEM.

Taula 28. Entitats associatives relacionades amb les TI

Any de Nom de ’entitat

creacio

1941 | Asociacion Espafiola de Ingenieros en Telecomunicaciones (AEIT)

1967 | Asociacion Espafiola de Automatica (AEA)

1967 | Asociacion de Técnicos en Informatica (ATI)

1967 | Colegio Oficial de Ingenieros en Telecomunicaciones (COIT)
1974 | ANSAPI
1978 | Sociedad Espafiola de Informatica Médica (SEIM)®®

1980 | Asociacion de Licenciados en Informatica (ALI)

1987 | Societat Catalana d’Informatica i Enginyeria Meédiques (SCIEM)

1988 | Asociacion de Diplomados Universitarios en Informatica (ADVI)

1989 | Sociedad Espafiola de Informatica Farmacéutica (SEINFAR)

1994 | Asociacion Profesional de Informéaticos de Almeria (APIA)

[Font: elaboracid propia]

% En I’any 1990 va canviar el seu nom pel de Sociedad Espaiiola de Informatica de la Salud (SEIS).
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Una revisio des del punt de vista cronologic de les publicacions que han editat aquest
tipus d’entitats obliga a fer una primera referéncia a Novdtica, de la qual ja s’ha parlat
en el primer apartat d’aquest capitol. Novdtica, la revista de 1’Asociacion de Técnicos
de Informatica (ATI) és la degana de les revistes especialitzades en informatica a
I’Estat espanyol. Va apar¢ixer a finals de 1974. Julian de Marcelo Cocho, el primer
director de la publicacio, recorda en la celebracid del vint-i-cinque aniversari de

Novatica com va sorgir el nom de la futura revista.

“Era el ano de gracia de 1973, a finales. Lugar, un fast food (antes de
tiempo) en la zona alta de Barcelona. Una mesa en semitiniebla con cinco o
seis conspiradores, no se ve muy bien. Una conversacion demasiado
ruidosa para los tiempos de censura. Se habla de una nueva revista futura,
progresiva; y de unas extrafias siglas, ATI. Puede que en muchas otras
mesas se esté conspirando en cosas parecidas, siglas, prensa, autonomia,
solo que éstos de ATI parecen mas raros: hablan de profesiéon y de una
extrafia y revolucionaria ideologia, tan desconocida como amenazadora,
que suena algo asi como informatica. También se preocupan por la
organizacion, en secciones y por temas, cuidado. Y sobre todo por las
finanzas, aunque dicen que son mas de medio millar y que no pueden casi
pagar ese medio de propaganda, pero que con él podrian ser muchos mas.
Uno, con acento poco catalan, probablemente inmigrado, propone abaratar
el numero cero, disimulandolo en otra acreditada revista existente. Una tal
Novatécnia como organo de la Asociacion de Ingenieros Industriales. (...)
Menos mal que los de la mesa estan divididos, como siempre les pasa a los
malos, por tonterias. Se trata del nombre del nuevo engendro. Parece que
no pueden usar un tal «Proceso de datos», que ya existe. A algunos les
suena largo lo de «Tecnologia Informatica». Otro propone que sea
Novdadtica, compactando «nueva informatica» a semejanza de la revista
madre Novatécnia. A algunos les suena mal (jesas esdrujulas tan
pedantes!), pero se deja provisionalmente porque no se encuentra otro
mejor... Hasta hoy, que se mantiene el nombre y casi no se ha movido ni el
disefio ni el enfoque general de los contenidos.” (Novdtica, febrer 2000: 5)

ATI, quasi des del moment de la seva fundacié 1’any 1967 ha publicat de forma
excluiva per als seus socis un butlleti mensual, através del qual dona a con¢ixer de
forma breu les noticies d’actualitat sobre I’associacio i1 sobre temes relacionats amb les
TI. D’altra banda inclou una borsa de treball, aixi com una secci6 de ressenyes
bibliografiques i una altra, destinada a donar noticia dels propers cursos i seminaris
d’interés per als socis. Aquesta mateixa orientacio €s la que va predominar en els

primers nimeros de la revista BIT, a la qual també ens hem referit amb anterioritat.
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BIT, editada conjuntament des de 1977 per I’ Asociacion Espanola de Ingenieros de
Telecomunicaciones i el Colegio Oficial de Ingenieros en Telecomunicaciones, va
néixer com a butlleti per als temes col-legials, i amb el pas dels anys es va transformar
en una de les revistes de referéncia obligada en el sector de les telecomunicacions. La
publicacié té, doncs, un doble enfocament, un, on destaca alldo que és d’interés
especific dels enginyers, i un altre, dominant quant a extensid i contingut, concebut
com a eina imprescindible per a aquells lectors que vulguin seguir dia a dia, I’evolucio

espanyola cap a la societat de la informacio.

A les pagines de BIT s’ha recollit bona part de ’activitat de les dues entitats
responsables de la seva edicid. Aixi, I’any 1981 reflectia de forma sintética les linies
mestres del Libro blanco de las telecomunicaciones. Més tard, en 1984 la revista oferia
la posicio del COIT sobre la Ley de Ordenacion de las Telecomunicaciones fins la
promulgacié de la Ley General de Telecomunicaciones de 1997. Un any després BIT
seria la primera revista especialitzada que publicaria un informe analitzant el sector
després de I’entrada en vigor de 1’esmentada llei. BIT també s’ha fet resso de les
conclusions del primer informe sobre la situacié socioprofessional dels enginyers de
telecomunicacions. Aquest informe es va publicar per primer cop en 1981 i cada quatre
any s’actualitza. En 1996 la revista recollia les recomanacions de COIT i AEIT per
posicionar Espanya entre els paisos capdavanters de la societat de la informacio.
Aquestes recomanacions prendrien més tard la forma de llibre, Esparia en la sociedad

de la informacion.

En 1980 a la vegada que es llicenciaven els primers universitaris que havien cursat els
estudis d’Informatica en les facultats de Madrid, Barcelona 1 San Sebastian, es creava
I’Asociacion de Licenciados en Informatica (ALI) amb un objectiu prioritari: el
reconeixement professional de I’enginyeria informatica, mitjancant la convalidacié del
titol de llicenciat pel d’enginyer. Una altra de les fites encara no assolides i que
continua sent el cavall de batalla d’ALI és la creacio del Col-legi oficial d’enginyers i

d’enginyers técnics en informatica.
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En 1985 apareix la primera publicacié d’ALI: Boletin informativo ALI. Dos anys
després aquesta capgalera deixa pas a ALI: revista de informatica. En 1991 neix Base
Informatica: revista técnica de la Asociacion de doctores, licenciados e ingenieros en
informatica. Es tracta d’una publicacié mensual que incorpora, com la resta de revistes
d’associacions professionals, la component d’actualitat sobre 1’entitat i la component

de contingut informatiu sobre temes d’interés técnic i professional.

ATI i ALI sén membres de FESI (Federacion Espafiola de Sociedades Informaéticas)
entitat que persegueix com a objectiu prioritari la promocié de les TI com a factor
d’innovaci6 i progrés social. A través de FESI participen activament en IFIP
(International Federation for Information Processing) i CEPIS (Council for European

Professional Informatic Societies).

Els origens d’IFIP coincideixen amb I’explosio en el creixement de la industria
informatica i daten de la primera conferéncia internacional sobre ordinadors i
informatica celebrada a Paris en 1959 i amb el patrocini de la UNESCO. El seu
objectiu és fomentar la cooperacié internacional, a partir de ’estimul a la investigacio i
I’intercanvi d’informacié sobre tots els aspectes de la informatica i1 les

telecomunicacions.

El Consell Europeu de les Societats de Professionals de la Informatica (CEPIS) va ser
fundat en novembre de 1988 a Londres, amb la intencid de constituir un forum de les
associacions dels professionals de la informatica de 10 paisos europeus. La seva
creacio es fonamentava en el procés de construccidé de la Unié Europea i la seva
constitucio, aprovada a Sevilla I’any 1991, enuncia que la seva missié és proporcionar

una veu unica dels professionals europeus davant de les Institucions Comunitaries.

Han sorgit altres associacions professionals que han publicat butlletins o revistes
técniques, pero la trajectoria dels seus canals de comunicacio no han tingut la vigéncia
i el prestigi assolit per Novatica, Bit o Base informatica; aixi, en 1988 apareixia

Noticias ADVI, editada per I’ Asociacion de Diplomados Universitarios en Informatica.
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Des de 1993 I’ Associacié Catalana d’Enginyers de Telecomunicacions compta amb
Telecos, €l butlleti de 1’associacio. Finalment en 1994 es constitui 1’Asociacion
Profesional de Informaticos de Almeria i des del juliol del mateix any editen

trimestralment Campus informatico.

L’aplicaci6 de les tecnologies de la informacio en multiples arees d’activitat humana
ha propiciat el sorgiment de publicacions periodiques altament especialitzades que
descriuen i estudien les repercussions de les tecnologies en aquests ambits, pero en cap
la influéncia de les TI ha estat tan important com per constituir entitats associatives

relacionades, com en el cas de les ciéncies de la salut.

En 1978 es funda la Sociedad Espanola de Informatica Médica (SEIM) i
immediatament es comenga a publicar el Boletin informativo de la SEIM. L’any 1990
la SEIM va iniciar un profund canvi que afecta els seus estatuts i la seva denominacio,
de tal manera que va passar a ser coneguda com a Sociedad Espanola de Informatica
de la Salud (SEIS). Des d’aleshores acull tots els professionals interessats en
I’aplicacié de la informatica en la salut. Una de les primeres activitats de ’entitat
renovada va ser 1’organitzacio6 de les I Jornadas Nacionales de Informatica de la Salud
que en I’any 2000 celebraven la seva vuitena edicio sota el lema “Primer Foro de
Telemedicina”. Poc després, en el novembre de 1991 va veure la llum un nou mitja de
comunicacié vinculat a la societat: [+S: Informadtica y Salud. Aquesta revista va
dirigida en primer lloc als socis de SEIS i, segonament a tots els professionals de la
sanitat que usen la informatica en la seva activitat quotidiana. El seu director, Luciano

Saez Ayerra la definia des de 1’editorial del primer nimero com:

“una revista realmente independiente y ha de cumplir los fines para los que
ha nacido: ser un medio de comunicacion profesional, divulgativo y de
promocién de los proyectos, actividades y realidades del mundo de la
informatica y la salud”. (I+S: Informdtica y Salud, novembre 1991: 5)

De periodicitat trimestral, la seva tirada inicial va assolir els 8§7.000 exemplars, xifra

que supera qualsevol altra publicacio técnica o especialitzada que vagi dirigida a

ambits professionals tan definits.
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Altres dues societats cientifiques que han editat sengles publicacions sobre les
aplicacions de les TI en I’ambit de les cieéncies de la salut son: la Societat Catalana
d’Informatica i Enginyeria Médiques que entre 1988 i 1990 va publicar I/M:
informatica en medicina y biologia; 1 la Sociedad Espafiola de Informatica
Farmacéutica que va comencar a editar de forma trimestral i des de 1989 el Boletin

SEINFAR.

5.11 LA PRODUCCIO EDITORIAL DE LES INSTITUCIONS PUBLIQUES

L’edici6é de butlletins i revistes per part d’algunes entitats publiques vinculades amb
les TI i les telecomunicacions ha estat un instrument orientat a la consecuciod de tres

tipus d’objectius:

* Promoure 1’'ts d’aquestes tecnologies. Alguns organismes dependents
d’institucions governamentals han contribuit, a través de 1’edici6é de revistes i
directoris, a la divulgacio i, en conseqiiéncia, a I’extensio social de la informatica i
de les telecomunicacions.

* Donar noticia dels processos d’informatitzacio dels serveis basics de la institucio.
Aquesta ha estat la tasca dels mitjans de comunicaci6é vinculats especialment a
certs serveis universitaris o nuclis d’investigacio.

* Comunicar els resultats de la recerca en el camp de les TI. Les revistes que han

tingut aquesta missié corresponen, logicament, a ambits académics i universitaris.

Del que s’ha exposat anteriorment es desprén que el perfil d’institucions a les quals es
fa referéncia en aquest apartat correspon a principalment a dos tipus: organismes que
depenen d’institucions de govern, ja sigui d’abast estatal, autonomic o local i

universitats 1 altres entitats de recerca.
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5.11.1 Publicacions periodiques d’organismes dependents d’institucions de govern
A nivell estatal va apareixer en 1991 TECNIMAP: Tecnologias de la Informacion para
la Modernizacion de las Administraciones Publicas, un butlleti editat pel Consejo
Superior de Informatica®. Aquesta publicacid s’ha d’emmarcar en la politica de
modernitzacid de les infrastructures que va posar en marxa el govern socialista des de
la seva arribada al poder en 1982. TECNIMAP donava a con¢ixer les diferents linies
d’actuacié que des del Consejo Superior de Informatica, creat en 1983 1, conjuntament
amb la Comision Nacional para la Cooperacion entre las Administraciones Publicas,
intentaven contribuir a la utilitzacié de les TI i les comunicacions en els diferents
nivells de I’ Administracié de manera innovadora i eficag per reduir costos i millorar en
la prestaci6 del servei. En definitiva, pretenia mostrar com I’aplicacio de les
tecnologies pemetia racionalitzar 1’activitat administrativa. La funci6é informativa i
divulgativa de la revista es va veure complementada amb 1’organitzacié bianual de les
Jornadas TECNIMAP, orientades a plantejar noves solucions que agilitessin el
funcionament de les dependéncies publiques, i donar a conéixer el nombre

d’aplicacions informatiques ja implantades arreu de 1’Estat.

En I’ambit autonomic la Generalitat de Catalunya va crear durant la primera meitat de
la década dels 80 el Centre Divulgador de la Informatica, una empresa publica
dependent del Departament d’Industria, Comer¢ i Turisme. Tenia com a objectius
basics promoure la difusi6 general de la tecnologia informatica, i facilitar-ne I’accés a
tothom, dedicant una atenci6 especial al mén empresarial i als joves que s’integraven
en el mercat laboral. En el marc d’aquesta estratégia de comunicacio, el Centre
Divulgador de la Informatica va participar en 1’edicié de manuals técnics sobre
informatica 1 una de les seves contribucions més interessants va ser 1’edicio,
conjuntament amb Haymarket, de la Guia de ['usuari d’informatica, apareguda per
primer cop I’any 1985. Aquesta publicacid, de periodicitat anual, era un complet
directori que informava d’empreses de serveis informatics, aixi com de tota mena de

productes existents en el mercat i estava dirigida als usuaris d’ordinadors personals. En

% El Consejo Superior de Informatica és l’organ encarregat de la preparacio, elaboracio,
desenvolupament i aplicaci6 de la politica informatica del Govern.

299



la presentaci6 de la seva segona edicid Santiago Guillén, director del Centre, exposava

alguns dels objectius del directori:

“Queremos reforzar el papel del usuario, informarlo sobre programas
existentes, ponerlo en relacion con servicios informaticos de asesoramiento.
En definitiva, facilitar los elementos indispensables para una
informatizacién exitosa. Llegar a sacar el maximo rendimiento del
ordenador y hacer posible el reciclaje del personal, segiin su nivel de
responsabilidad” (Guia de ['usuari d’informatica, 1986: 5)

En els anys 1985 1 1986 la Guia va ser una eina molt util que recollia i sistematitzava
una informacié que cap altra publicacid del sector oferia de forma tan exhaustiva i
independent. En 1988 aquest directori va ser substituit per I’Anuari d’empreses i

serveis informatics a Catalunya.

En els 90 I’'Institut Catala de Telematica Aplicada va prendre el relleu al Centre
Divulgador de la Informatica i va actualitzar els seus objectius i estratégies. L’Institut
€s una societat anonima publica adscrita al Departament d'Industria i Energia i les
seves activitats s’han orientat a la promocid dels serveis telematics utils per a les

empreses i institucions de Catalunya.

També a nivell autonomic la Xunta de Galicia, a través de la seva Conselleria de
Educacion e Ordenacion Universitaria, va comengar a editar el juliol de 1990 el
Boletin de informatizacion Estela, una publicacié que donava noticia de I’aplicacio6 de
la tecnologia informatica en la modernitzacidé de les infrastructures universitaries

d’aquella comunitat.

A nivell local cal ressenyar CEMI: revista de informdtica del Ayuntamiento de Madrid
que es va comengar a publicar en 1988 per donar noticia de les novetats en el procés

d’informatitzacid dels serveis municipals de la capital de I’Estat.
5.11.2 Universitats i altres centres de recerca

La primera aportacio des de I’ambit universitari és Anuario espariol de la investigacion

en informatica, editat a partir de 1978 per I’Instituto Nacional de Prospectiva depenent
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de la Facultad de Informatica de la Universidad Politécnica de Madrid. Malauradament

aquest anuari no va tenir continuitat.

Vinculat a aquesta mateixa universitat cal destacar el Centro de Transferencia
Tecnolégica en Informética y Comunicaciones (CETTICO). Es una entitat creada en
1988, que pertany a la Fundacion General de la Universidad Politécnica de Madrid,
amb 1’objectiu de desenvolupar i transferir tecnologia en 1’ambit de 1’enginyeria
informatica i, en especial en els camps de I’enginyeria del software i del coneixement.
CETTICO compta amb diverses publicacions periodiques entre les que destaquen dos
directoris de periodicitat anual: Directorio de empresas e instituciones productoras y/o
usuarias de productes relacionats amb la intel-ligéncia artificial i Directorio de
productos de IA, amb informacid sobre les seves arees d’aplicacio, implantacid en el
mercat i tota mena d’informacio rellevant sobre la intel-ligéncia artificial. Bibliomatica
¢és una publicacid d’edici6 bimestral iniciada en 1990 que recull els indexs de revistes i
llibres adquirits per la Facultad de Informatica durant aquest periode. Conté una
seleccid d’articles comentats per professors de la facultat, aixi com els congressos i
altres reunions cientifiques rellevants. També va apareixer en 1990 Journal CETTICO,
una revista de caracter técnic i cientific, editada en angles i castella, amb un gran

prestigi nacional i internacional, la seva periodicitat ha estat forga irregular.

ACTA: aplicaciones de computacion y telemadtica avanzada va néixer a 1’octubre de
1993 per donar a con¢ixer els resultats de les linies d’investigacio del LISITT
(Laboratorio Integrado de Sistemas Inteligentes de Tecnologias de la Informacion en
Trafico), laboratori de la Universitat de Valéncia integrat dins de 1’Institut de Robotica.
Les activitats que desenvolupa LISITT i TELTRAN (Telematica en el Transporte)
giren al voltant de les aplicacions telematiques en el transit i els transports. Aquest
grup de recerca va sorgir de la necessitat d’incorporar tots els avengos tecnologics al
transit, amb 1’objectiu de millorar la seguretat i proporcionar més comoditat als

conductors sense perdre de vista el respecte al medi ambient.
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A partir de 1980 es comencen a publicar butlletins informatius des dels centres de
calcul de diverses universitats. La primera, ja ressenyada en aquest treball havia estat
la Complutense de Madrid des de 1968. A Catalunya la primera va ser la UAB amb
Suport: full informatiu del Centre de Calcul de la UAB, una petita publicacid que va
tenir continuitat fins ben entrada la década dels 90. En 1985 les altres dues universitats
catalanes d’aquell moment també van editar sengles revistes que recollien la seva
experiencia d’informatitzacié: Informatica UB, molt enfocada a les aplicacions
docents de la tecnologia i Xarxa informativa: butlleti de la xarxa informatica de la

UPC.

Fora de Catalunya altres universitats que han editat alguna revista de 1’ambit han estat
les segiients: a partir de 1982 la Universidad de La Laguna de Santa Cruz de Tenerife
va comencar a publicar Boletin informativo del Centro de Calculo. Entre 1985 1 1989
el centre de calcul de la Universidad de Zaragoza va publicar Boletin Micros. També
des de 1985 la Universidad de Extremadura comptava amb el Boletin informativo del

Centro de Informatica.

En 1988 el Plan Nacional de Investigacion y Desarrollo va posar en marxa el programa
IRIS per a la Interconnexi6 dels Recursos Informatics de les universitats i centres
d’investigacid. Des del seu inici i fins a finals de 1993 la gestié del Programa IRIS va
correr a carrec de Fundesco. En 1991 IRIS es va transformar en RedIRIS: la xarxa
acadeémica i d’investigacid a nivell estatal i que des del gener de 1994 esta gestionada
pel Consejo Superior de Investigaciones Cientificas. Actualment RedIRIS es configura
com un instrument fonamental del Programa Nacional de Aplicaciones y Servicios

Telematicos.

Per a la difusio de les seves activitats des de 1’abril de 1989 el gabinet d’informacié i
relacions externes del CSIC va comengar a publicar IRIS: boletin del Programa de
Interconexion de Recursos Informaticos. En el seu inici era de periodicitat bimestral i
més endavant, coincidint amb un canvi de la capgalera, pel qual va passar a

denominar-se simplement Boletin RedIRIS, va adoptar una periodicitat trimestral.
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El Centro de Supercomputacion de Galicia (CESGA) va ser creat en 1993 per
proporcionar suport de calcul, comunicacié i serveis de tecnologia avancada
d’informacio a la comunitat cientifica i investigadora gallega i a aquelles empreses que
desenvolupen projectes d’I+D. En el marc d’aquestes iniciatives es va dissenyar
Dixitos, una publicaci6 trimestral apareguda per primer cop a I’octubre de 1998 i que
dona noticia dels serveis 1 activitats del CESGA, aixi com de les seves linies

d’investigacio.
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