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punto, a mi profesor y amigo, el Doctor Dn. 
Francisco Tarragó Sabaté, que mediante su 
respaldo y sugerencias me ha permitido alzar 
las velas y proseguir la navegación. 
 
Finalmente, y no por ello menos importante, a 
mi Director De Tesis, Doctor Dn. José María 
Castán Farrero. Merced a sus enseñanzas y 
tolerancia, compendiadas en la carta de 
navegación, este barco ha alcanzado su punto 
de destino. 
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Referente a la sabia inventiva, (el hombre) ha 
logrado conocimientos técnicos más allá de 
lo esperable y a veces los encamina hacia el 
mal, otras veces hacia el bien. Si cumple los 
usos locales y la justicia por divinos 
juramentos confirmada, a la cima llega de la 
ciudadanía; si, atrevido, del crimen hace su 
compañía, sin ciudad queda: ni se siente en 
mi mesa ni tenga pensamientos iguales a los 
míos, quien tal haga.  

 
Antigona 
Coro de ancianos nobles de Tebas 
Sófocles (496 a.C. – 406 a.C.) 

 
 
 
 
 
 
Se harían muchas cosas, si no se juzgaran 
imposibles. 

 
Thomas Alva Edison (1847-1931) 
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