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1 INTRODUCAO

1.1 Apresentacao

Pelo que me lembre, sempre gostei de observar o funcionamento da natureza e
da vida; quando bem pequenina, escutando as historias de assombracio e de
visagens da Badinha', em noite de lua cheia, sem energia elétrica, na casa da
minha avo. Depois, lendo as histérias de Barba Azul, de Ali Baba ¢ os 40 ladries
ou de Jodo ¢ Maria e, posteriormente, escrevendo... Escrevendo historias que
recontava para as ctriancas as descobertas de adulto. Tudo isso para que as
criancas entendessem de maneira mais facil, divertida e afetiva um pouco do

mundo “maior” ou do mundo dos maiores.

Fui escrevendo historias para criangas e, com os meus 18 anos, veio o primeiro
livto, o Jacaré Bom Papo. Depois, com o passar dos anos, vieram outros
personagens da turminha da Floresta Encantada, formando uma colecao de
livros infantis, que receberam os seguintes titulos: Li/i ¢ Lolita, Fils, a aranha
costureira, Lazd, a girafa amiga, A descoberta do Dr. Corujao, Sabia do Sabid?,

Mamae da barriga... Mamae do coragdo, entre outros.

Dessa forma, fui constituindo um espa¢o que me aproximava, cada vez mais, da
diversidade de mundos infantis que descobri existir, como expresso nas palavras
da menina de oito anos, participante do grupo focal que realizei no periodo da

dissertacio do meu mestrado, ao pedir que pintasse um quadro com o tema

! Maria de Lourdes Campos, mais conhecida como Badinha, residente no interior do sertdo do Ceara,
no municipio de Hidrolandia. Foi “cuidadora” de trés geragSes da familia Timbo, especificamente dos
meus avés Antenor Camelo Timbé e Francisquinha Mourdo de Aquino Timbd, tratando sempre
amorosamente a todos. Em 2013, completou 85 anos. Até hoje, ainda gosta de contar suas historias
aos bisnetos (informacio verbal).
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‘mundo de crianga’ — “tia, mas eu pinto o mundo de crianga pobre ou mundo de

crianca rica?”’

Fazendo uma trajetéria labirintica, tal como Teseu com seu novelo de 14,
buscando encontrar o caminho, fui chegando perto da minha crianga interior e
descobrindo os meus anseios e desejos de vida, alguns idealizados, mais
aproximados dos contos de fadas, outros mais concretos, cheios de razao e
objetividade. Uma das descobertas que fiz foi a de que almejava contribuir com
o estabelecimento de um mundo sempre melhor para as criangas. Dessa forma,
acerquei-me de situagoes que nem pareciam infantis - duras e cruas, mas sempre

no sentido de transforma-las.

Realizando um trajeto de aproximagao com as teorias acerca do universo infantil,
e, a0 mesmo tempo, envolvendo-me com a pratica dos projetos sociais e
filantrépicos com criancas em bairros de periferia da cidade de Fortaleza, agora,
nesta tese, busco me aprofundar em leituras e autores, além de pesquisas e
analises que possam contribuir, em molde cientifico, com outro estudo sobre o

universo infantil.

Sob a 6ptica das criangas, buscando escutar o sujeito que fala, ou, simplesmente,
o sujeito que brinca, venho ouvir as criangas do nosso tempo, pobres ou ricas,
todas aquelas que brincam cercadas pelos aparatos da contemporaneidade,
sobretudo marcadas pela cotidianidade da televisaio. Como nos aponta o autor

Gilles Brougere:

O brinquedo ¢ dotado de um forte valor cultural, se
definirmos a cultura como o conjunto de significagoes
produzidas pelo homem. Percebemos como ¢é rico de
significados que permitem compreender determinada
sociedade e cultura. (2010:8).

A tese sob relatério, que tem como titulo A znfluéncia da televisao nas brincadeiras

infantis: uma reflexdao sobre a cultura da violéncia investiga como as criangas
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veem a influéncia da violéncia da televisao nas brincadeiras infantis. O objetivo
principal é conhecer a 6ptica das criangas, nesse caso, aquelas de oito a 12 anos,
estudantes de escolas publicas e particulares, de varias zonas ou regioes
demograficas da cidade de Fortaleza, no Estado do Ceara, no Nordeste do

Brasil.

A estrutura desta tese — que compreende desde o levantamento de dados
secundarios, estudo Dbibliografico, pesquisa quantitativa e qualitativa,
interpretacao, analise dos dados e resultados — esta organizado em um total de

(seis) partes.

Em principio este estudo traz a estrutura das partes integrantes do projeto de
tese, que foi o ponto de partida desta investigacio. Assim sendo, constam: a
apresentac¢ao, hipotese da investigacao, objetivos, justificativa, tipo de estudo e

metodologia e a estrutura da investigacao.

Na Parte 2 desta pesquisa, A construgao bistrico-social do brincar na infincia, recobra
aspectos do passado, com o objetivo de contextualizar e compreender melhor o
modo como o conceito de infancia foi se edificando e como o brincar foi sendo
vivido e compreendido. Com efeito, aborda a formulacdo histérico-social da
infancia, tendo como fundamento alguns estudos antecedentes, destaque no
contexto internacional, para Aries, 1981; Heywood, 2004; Corsaro, 2011;
Buckingham, 2002, entre outros. No Brasil, entre diversos estudiosos dessa
tematica, dialogamos com Priore, 2007; Freyre, 2001; Altman, 2007;
Chambouleyron, 2007; Rizzini, 2008, entre outros. Como a nossa investiga¢ao
foi realizada no Brasil, tratamos de apresentar a crianca brasileira, realizando uma
analise descritiva da infancia nacional e suas herangas culturais, sempre distintas
e, a0 mesmo tempo, misturadas. Nesse percurso, mantivemos como linha
condutora a compreensao e o entendimento do brincar e do brinquedo para

infancia, enfocado sob a 6ptica da formagao do povo e da cultura brasileiros.
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Ainda a Parte 2, aborda a questdo da violéncia que permeia o mundo do brincar.
Utilizando como linha condutora a histéria da infancia brasileira, que tematiza os
castigos e violéncias, embora comum aos nucleos sociais naquela época, tinham
intensidade e frequéncia bem diferentes, a depender, sobretudo, da etnicidade e

da classe social da crianca.

Nesse sentido, recorro ao pensador contemporaneo Michel Foucault (1986), ao
acentuar que as luzes reivindicadoras da liberdade no século XVII foram as
mesmas que criaram formas disciplinadoras - uma tecnologia da docilizacao e de
utilidade dos corpos. Os colégios, assim como as fabricas, as prisoes, os hospitais
e os quartéis, sao por exceléncia espagos onde as técnicas disciplinares criam
homogeneidade, o controle e a ordem, onde o corpo constitui maquina
multissegmentar. Concluo a Parte 2, aproximando-me do século XX e dos novos

desafios para a infancia brasileira.

Na Parte 3, A crianca ¢ a midia na cultura contemporinea, realizo breve
retrospecto histérico-analitico acerca do surgimento das diversas midias e de
como influenciaram os novos modos do brincar, desde os livros infantis,
enfocados aqui como uma das primeiras midias com as quais as criangas se
relacionavam, até chegar a era televisiva. Ao abordar a vivéncia da infincia e os
novos modos de brincar no ambiente midiatico, considero a centralidade da
midia na cultura contemporianea que modifica tdo intensa e rapidamente a
relagio de espago e tempo (GIDDENS, 1991), transformando as formas de
interacio e os processos de relacio das pessoas entre si e com o mundo.
Possivelmente, siao as criangas aquelas que experimentam as maiores
transformacoes na forma de viver nesse entorno midiatico, que a um sé tempo
amplia seus horizontes, expondo-as também a riscos. Assim sendo, enfoco,
ainda na Parte 3, os direitos da crianga no que concerne a comunicagiao, em

particular, abordando a televisao no contexto do Brasil, elaborando um resgate

30



A influéncia da televisdo nas brincadeiras infantis: uma reflexao sobre a cultura da violéncia 31

acerca dos esfor¢os do Estado e da sociedade brasileira, com vistas a proteger a

crianga da exposicao de conteudos inadequados a sua formagao.

Na Parte 4, Consideragoes iniciais sobre a pesquisa, procedo a uma descricio do
ensalo, problematizando os sujeitos, os lugares e o caminho percorrido durante a
investigacao. Delineio os métodos de investigacao utilizados, sendo estes
quantitativos e qualitativos. Quantitativos, pela op¢ao de obter dados percentuais
acerca dos habitos cotidianos das criangas em relacao as midias, especialmente a
televisao, além de levantar as preferéncias das criangas de escola publica e
daquelas de escola particular por programas e personagens televisivos, suas
motivagoes de escolhas pelos diversos tipos de brincadeiras cotidianas na relagao
com a violéncia da televisdo, estratificados por género, faixa etaria, classe social e
série escolar. Qualitativos, pela necessidade de obter respostas mais
aprofundadas, que dessem conta das interpretagdes das criangas sobre os
processos pesquisados, além da importancia de ter analises integradas —
quantitativas e qualitativas. Esse capitulo expressa ainda, os contextos em que a
pesquisa foi realizada, as dificuldades, percalcos e desafios, que me faziam,

algumas vezes, refletir sobre o fazer e refazer.

A Andlise e interpretagio dos resultados sio apresentadas na Parte 5, com a utilizagao
de uma estrutura preliminar configurada por tépicos de analise das informacoes
levantadas com base no que foi coletado e no que se mostrou relevante no
decorrer da investigagao. O objetivo dessa estruturagao por tépicos da Parte 5

foi facilitar a organizacao das ideias basicas ou pontos-chave do estudo.

Inicialmente apresento o perfil do publico participante da pesquisa, composto
por faixa etaria, sexo, série escolar e classificagio socioeconomica. Em seguida,
trago ainda a caracterizacdo da amostra, que informa sobre aspectos relativos a
composicao familiar e posse de bens de consumo, além de itens considerados

fundamentais para a analise e conhecimento dos tragos dos participantes da
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pesquisa, tais como a posse de TV por assinatura, ja que, além de se tratar de um
estudo sobre televisao, o resultado acerca da posse de TV por assinatura elabora

corte por classe econémica.

Em seguida, direciono a perspectiva para questdes associadas a relagdo das
criangas com o lazer e com as midias, em especial com a televisao. Creio ser
essencial conhecer as principais opcdes e preferéncias de entretenimento das
criangas, visto que a relacio com a midia é enfocada como uma possibilidade de
lazer pelas criancas. Além disso, este é um estudo sobre a relagao da crianga com
a televisao, portanto, imprescindivel é considerar a questao dos habitos e

cotidiano infantil.

Prossigo, na Parte 5 apresentando os resultados acerca da frequéncia de uso de
midias, tais como radio, revistas em quadrinhos, revistas em geral,
computador/internet, telefone celular, DVD, MP3 e da televisio. Neste caso,
além do conhecimento acerca da frequéncia de uso, procuro analisar a
aprazibilidade pela audiéncia a TV, enfatizando as condi¢bes em que se realiza
essa assisténcia. A analise se estende também as preferéncias das criancas por
canais de TV, programas e personagens, bem como os principais argumentos
e/ou motivacdes dessa preferéncia. Trago também a percepcio das criancas a
respeito da aprendizagem na audiéncia a TV, seja nos aspectos positivos ou nos
negativos, além da imagem dos pais acerca da televisio, tendo por base a

percepcao das criangas.

Considerando a presenca da violéncia na TV, e com o proposito de
compreender que leitura as criancas fazem disso, minha aten¢ao se amplia para o
exame das categorias de programas apontados como violentos pelas criangas,
além dos personagens de TV que se tornam simbolos nesse aspecto. Ainda na
abordagem atinente as leituras que as criangas fazem da violéncia na TV,

apresento um topico especifico sobre as novelas, que alcangam elevado indice de
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audiéncia no Brasil, também entre criancas de oito a 12 anos, sendo apontadas
como fonte de conteddos de violéncia. No tépico acerca da influéncia da
violéncia da TV nas brincadeiras infantis, sob a éptica das criangas, apresento as
principais preferéncias por brincadeiras infantis em geral e a percep¢ao no
tocante as brincadeiras encaradas como violentas, buscando compreender suas

motivacoes e elementos de atratividade ou repulsa.

Em decorréncia da amplitude da pesquisa e da diversidade de tematicas que este
estudo engloba, elegi alguns topicos ou itens para dar énfase na andlise, tendo
como critério de sele¢io a relevancia da questio relativamente aos objetivos

principais da investigagao.

As ideias fundamentais desta busca sio identificadas nas Conclusies, que refletem
minha apreciacdo critica como pesquisadora a luz das informagoes adquiridas
com o estudo, seguidas pelas Referéncias utilizadas ao longo da investigagio.
Nelas, me remeto as fontes de consultas de dados, nos ambitos teérico e
empirico, no tocante as obras consultadas, incluindo-se af as referéncias oficiais e
eletronicas. Finalmente, apresento, no campo _Apéndices, um conjunto de
instrumentos de coleta dos dados, tais como o questionario e roteiro das
entrevistas em profundidade. No campo _Anexos, apresento o termo de
consentimento livte e esclarecido, documento de autorizacio dos pais, ou

responsaveis, para a participagao das criangas na pesquisa.

Assim sendo, espero que os resultados e analises deste estudo, possam contribuir
para ampliar o conjunto de informacdes acerca dessa tematica, além de alargar o
entendimento e a compreensao das questoes da infancia, televisdao, violéncia e
brincadeiras, oferecendo aprofundado conhecimento dessas questoes nos dias
atuais, reforcando a importancia da implementacio de politicas publicas que
atendam a necessidade de protecio e promogao da infancia no Brasil. Além

disso, é necessario fomentar a participac¢ao social nos processos da discussio e
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decisdo dessas politicas, haja vista a necessidade do comprometimento e de luta
para a conquista de um sistema televisivo mais ajustado as reais necessidades da

infancia brasileira.

1.2 Hipétese

Partindo do entendimento de que a crianga nao é uma categoria natural, nem
universal, determinada pela Biologia, mas que ¢ algo variavel, desde o ponto de
vista historico, cultural e social (BUCKINGHAM, 2002), e que o significado de
infancia ¢ permeado por um processo constante de luta e negociagao,
compreendo que o processo de construcao social da infancia é complexo e

multifacetado.

Detendo-me na infancia atual brasileira, posso asseverar que, além do fato de
que as criangas veem TV, em uma média de trés a quatro horas por dia® o
proprio ambiente onde alguns vivem esta rodeado por uma atmosfera
mediatizada. Ressaltamos, ainda, o fato de que uma parcela expressiva da TV
brasileira de carater comercial/aberta dissemina conteddos com intensa carga de
violéncia’, portanto relacionando com a composicio, a inter-relacio ou
retroalimentagdo das ideias constituidas com suporte no que se chama de
“violéncia vivida” y ‘“violéncia mediatizada”, conforme ¢ comentado por

Orozco:

Os efeitos da violéncia televisiva se veem  assim
profundamente delineados a partir do que neste livro de
denomina lucidamente a ‘““violéncia da vida” e dos diversos
modos de relagdo das pessoas com a “violéncia mediada”.
Vista desse ponto, a casualidade nao ¢ linear em nenhum dos
sentidos, senio circular — as violéncias da vida alimentam as

* Estudo realizado pela UNESCO, expresso no livro A crianga e a midia.

3 . . . ..

Fortaleza, Capital do Estado do Ceard, cidade onde realizamos nosso estudo, a grade televisiva ocupa
102 horas semanais de programas policiais, nos mais diversos horarios do dia e da noite. Pesquisa de
observa¢ido — acompanhamento da programagaio televisiva.
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televisivas que por sua vez recarregam estas — de maneira que
os efeitos sao acumulativos |[...].(Apud Martin-Barbero
2004:421).

Por outro lado, enfatizo a concepc¢ao de que a crian¢a é um sujeito ativo, que
elabora, reelabora e se apropria dos sentidos por intermédio das vivéncias com a
“experiéncia mediada”, ainda que se reconheca que hia um jogo de forgas
internas convivendo com inumeraveis contradicbes e conflitos, em um
movimento de resisténcia e rectriacao, proprio do publico receptor, que interatua
e negocia com o global, interpretando e refazendo as culturas globais por via dos
filtros intermediarios das experiéncias e dos significados locais, recriando e
(re)significando seu mundo local, muitas vezes com a inten¢ao de modificar as

proprias percepgoes.

Tendo como pano de fundo o panorama mostrado, esta investigagdo se articula
em torno da hipotese de que as criangas tendem a se apropriar dos conteudos
que veem na TV, tidos como violentos, e incorpora-los em suas brincadeiras
infantis, sendo capazes de identificar a existéncia dessa suposta referéncia, ainda
que nem sempre reconhe¢cam os conteudos violentos nos mesmos termos que os

adultos.
Nesse sentido, Brougere assinala que

A cultura ladica incorpora, também, elementos presentes na
televisao, fornecedora generosa de imagens variadas. Seria
inverossimil se a brincadeira da crianca nio se alimentasse da
televisao e de seus efeitos. (2010: 506).

Assim sendo, ¢ fundamental aclarar o que espero com a investigacio e quais
perguntas encontrarao respostas, especialmente, do que se mostra como sendo a
optica da crianga acerca do significado de crescer sob a influéncia da televisio e

as repercussoes em suas brincadeiras cotidianas.
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1.3 Objetivo

O objetivo deste estudo ¢é, sobretudo, escutar o sujeito que fala, ou melhor, ouvir
a crianga que brinca, nesse caso, criancas de oito a 12 anos, estudantes de escolas
publicas e de escolas particulares, estratificadas por género e série escolar, de
varias zonas ou regioes demograficas da cidade de Fortaleza, no Estado do
Ceara, Nordeste do Brasil, acerca do modo como compreendem a influéncia
da violéncia exibida na TV nas brincadeiras infantis. Procuro compreender
se elas reconhecem tais conteudos como violentos, se os reproduzem em suas
brincadeiras e como analisam a influéncia dessa violéncia em suas interacoes

grupais.

1.3.1  Objetivos especificos

a. Conhecer o espago que as midias ocupam no cotidiano das criangas
pesquisadas, em especial a televisio, considerando a peculiaridade dos

seus contextos socioeconomicos e culturais.

b. Conhecer as suas preferéncias acerca de canais, programas e personagens,

além das motivacoes atreladas a essas escolhas.

c. Identificar contetdos televisivos que as criangas pesquisadas entendem

como violentos.

d. Conhecer as preferéncias infantis em termos de brincadeiras, buscando
identificar se e como se relacionam com conteudos televisivos apontados

como violentos.

e. Promover uma reflexdo em torno da contribuicaio dos meios, em
particular, da televisio, para a promog¢ao de uma cultura de paz e

igualdade para todas as criangas.
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1.4 Justificativa

Desde o seu surgimento, nos anos 1950, até os dias atuais, a televisio é uma das
midias de maior destaque na sociedade brasileira, nio apenas por sua posi¢ao
central no lazer com das familias, mas, sobretudo, por sua participa¢io na

consolidacao de crencas, valotres e simbolos da cultura nacional.

No Brasil, a midia televisiva trouxe consigo uma série de mudancas nas
estruturas de poder economico, social e politico do Pais, pois o inicio dessa nova
midia situa-se no contexto de um perfiodo de crescimento industrial, apontando
ainda grande movimento de migracao das zonas rurais para as areas urbanas,
alterando as formas de recomposicao da hegemonia burguesa, com a ampliacao
da concentracio de renda. E nessa mesma década, especificamente em 1955, que
Juscelino Kubitschek, eleito presidente do Brasil, apresenta o seu plano
desenvolvimentista, comprometendo-se a fazer o Brasil avancar, lancando como
slogan <50 anos em 5”. Tudo isso marca esse perfodo de intensas mudancas
estruturais no Brasil, contribuindo e acelerando também o movimento de

consumo de produtos de midia.

Com efeito, a TV se desenvolveu e se estendeu velozmente nas mais diversas

regides, o que permitiu estender rapidamente o seu raio de influéncia.

Se nos primérdios da TV brasileira, em 1950, existiam apenas
100 aparelhos receptores no Pais, quatro anos depois do seu
lancamento, em 1954, este numero passou para 120 mil
unidades. Na década de 70, foram mais de 6 milhGes de
unidades. Em 2002, este nimero ja alcancava a casa dos 43.1
milhGes, subindo para mais de 59 milhdes de domicilios ao
final do ano de 2011. (ABERT, 2013. p. 25).

Assim, com o advento da televisao, vieram mudancas de habitos nas familias,
dentro e fora dos domicilios. A TV ganhou a centralidade da sala de estar, ou

seja, de forma concreta, passou a ocupar espago na casa, seguido pelo aumento
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no numero de televisores dentro de um mesmo domicilio, entre outros aspectos,

mas também pela forma simbolica que adquire, como sublinha Silverstone:

Los espacios del compromiso mediatico, los espacios de la
experiencia mediatica, son a la vez reales y simbdlicos.
Dependen de la ubicacion y las rutinas que definen nuestra
posicion en el tiempo y el espacio. Las rutinas que marcan las
realidades del movimiento y la estasis en nuestra vida
cotidiana. Las rutinas que definen los sitios de y para consumo
mediatico. Sentados delante de la pantalla o frente al teclado.
En un espacio personal, privado, pero también, como lo
hemos visto, en un espacio publico. (2004:139).

Na realidade brasileira atual, a televisio permeia o cotidiano de criangas,
adolescentes e adultos em geral, em niveis variados, a depender de fatores como
a idade, classe social e/ou condicoes de acessos aos meios de comunicacio. De
acordo com o IBGE — Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, em 2000,
87,9% dos domicilios tinham um aparelho de radio em casa, 87,2% de
televisores e 83,4% de geladeiras. Ja no dltimo dado do PNAD 20114, os
televisores estao presentes em 97,2% dos domicilios brasileiros, as geladeiras em

95,8% e a presenca de radios caiu para 83,4%.

Salientamos a capacidade de penetragao e forca da TV também na cidade de
Fortaleza, capital onde realizei a pesquisa, pois os aparelhos de TV estio
presentes em 97,9% das residéncias, enquanto que geladeiras em 94,8%, isto ¢, o
numero de domicilios particulares que tém pelo menos um aparelho de televisao
em casa supera o dos que tém geladeira, e isso ocorre desde a década de 1980.

Tais dados evidenciam o aprego inequivoco por essa midia no Pafs.

* Esse estudo faz parte da Pnad - Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios, que investiga dados sobre
populagdo, migracdo, educacdo, emprego, familia, domicilios e rendimento. Foram ouvidas 358.919 pessoas
em 146.207 domicilios. O IBGE indica que a populacdo residente em 2011 no Pais era de 195,2 milhdes,
sendo 54,2 milhdes na regido Nordeste, e em Fortaleza, que ¢ a capital onde realizei este estudo, tem
aproximadamente, 3,7 milhdes de habitantes.
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Ainda de acordo com pesquisa do IBOPE’ sobre de consumo de TV aberta,
realizada em 2012, os brasileiros assistiram uma média de cinco horas 26
minutos por dia na TV aberta. J4 pesquisa realizada também pelo IBOPES, de 12
de outubro a 6 de novembro de 2013, com o titulo de “Habitos de Consumo de
Midia pela populagao brasileira”, mostra que a média de uso da web de segunda
a sexta-feira ¢é de trés horas e 39 minutos, mais do que o tempo dedicado a
televisao, que é de trés horas e 29 minutos. Cabe ressaltar um dado importante
dessa pesquisa: apenas 3% dos entrevistados relata nao assistir nunca a televisao

e, no caso da Internet, 53% dos entrevistados afirmaram nao ter o habito de

acessar a2 WEB.

Essa pesquisa indica ainda sobre o tempo que os brasileiros dedicam a escuta do
radio, que ¢ de trés horas e sete minutos, e aos jornais impressos, que ¢ de uma

hora e cinco minutos.

Por consequente, analiso que os numeros dessa recente pesquisa do IBOPE
indicam tendéncia de crescimento da Internet, maior pulverizacao das midias em
geral ou, ainda, a utilizacado da Internet para acesso a conteudos das outras

diversas midias, tais como a TV, o radio e os jornais impressos.

Retomando assim, o foco na analise da midia televisiva, expresso a ideia de que,
embora com a queda da audiéncia da TV pelos brasileiros, e a crescente
priorizacio da Internet, fica evidente, ainda, a ampla capacidade de penetragiao
da televisio nos lares em geral — 97% dos brasileiros declaram que assistem a

TV, inclusive ou mais intensamente, nos segmentos infantil e juvenil.

> Estudo que informa sobre o tempo médio didrio que os brasileiros passam assistindo a TV.
Disponivel em <http://www.mediabook.ibope.com/pais/brasil/2012/abertura/destaques> Acesso
em 28 nov. 2013.

% Estudo realizado pelo IBOPE sobre “Habitos de Consumo”, em 2013, sobte o tempo diario que os
brasileiros passam assistindo a TV, ouvindo radio e acessando internet. Disponivel em
http://adnews.com.br/midia/brasileiro-passa-mais-tempo-na-web-do-que-vendo-tv. Acesso em 07
mar. 2013.
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Assim, ¢ relevante o desenvolvimento de estudos que alimentem e atualizem,
constantemente, dados e informagdes sobre o modo como os diversos grupos
sociais lidam com as midias, especialmente a televisdo, ampliando o
conhecimento sobre ela, assim como a respeito das implicacdes dessa intensa

exposi¢ao aos conteudos simbolicos nela disseminados.

Cabe reafirmar que este estudo assume uma perspectiva soécio-historica e
cultural, em sua analise da televisdao e sua relacio com a infancia, em especial no
modo de compreender a violéncia televisiva e a relagdo com as brincadeiras

infantis.

Além dos grandes avangos tecnolégicos, que deixam a maioria das criangas
fascinadas, a exemplo dos brinquedos eletronicos, games em geral, inclusive
telefones celulares, computadores e fablets, outros fatores sociais, culturais e
histéricos também possuem papel decisivo na transforma¢ao do brincar das
criangas. Dentre eles, cabe mencionar a perda de espaco livre com crescimento
das cidades, a reducdo ou auséncia de locais publicos voltados para o lazer, a
insercao da mulher no mercado de trabalho, entre outros. Nos tltimos anos no
Brasil, nota-se o confinamento das criancas e adolescentes em seus domicilios,
tendo se acentuado pela falta de seguranca e aumento da violéncia. Esses pontos
repercutiram, transformando o mundo das criangas, principalmente a relagdo

com o brincat.

No préximo topico, deter-me-ei em pesquisas acerca da TV e da infancia, na
intengado de ampliarmos o conhecimento da temdtica na contextura

internacional, contudo sem nos distanciarmos do foco no Brasil.

141  Atelevisao, ainfancia e pesquisas

Tomando como base estudo da UNESCO sobre midia, conduzido durante os

anos de 1996 e 1997 com mais de 5.000 alunos de 12 anos de idade, de 23 paises,
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incluindo: Africa do Sul, Alemanha, Angola, Argentina, Arménia, Brasil, Canada,
Costa Rica, Croacia, Egito, Espanha, Fiji, Filipinas, Holanda, India, Japao,
Mauricio, Peru, Qatar, Tadjiquistao, Togo, Trinidad e Tobago, e Ucrania
(GROEBEL, 2002: 70-71), as criangas passam em média de trés a quatro horas
didrias diante da TV, chegando, em alguns paises e/ou segmentos de publicos a
sete horas diarias, sobretudo nas classes mais empobrecidas (se analisarmos por
estratos sociais). Esse periodo ¢é praticamente equivalente ao tempo que passam
na escola — portanto, em muitos lares, ainda ¢ a televisio que interage, intensa e

cotidianamente, com as criangas.

Como informa Brougere (2010), a televisao é a fonte de imagens e conteudos
mais amplamente compartilhados, acrescentando que as criancas reproduzem o
que veem na TV, mas também ressignificam o que sentem, “a brincadeira
permite a criancga apropriar-se de certos contetidos da televisao”. (BROUGERE,
2010:60). Destaca, assim, em sua abordagem, o papel ativo das criancas na
relacio com as formas comunicacionais, pois a crianca passa do papel de
“expectador passivo” a “expectador ativo”, manipulando e recriando o brincar,

as brincadeiras e os personagens da T'V.

Parcela expressiva de paises, tais como Canada, Inglaterra e Suécia, se preocupa e
estuda, em varios niveis, a problematica do desenvolvimento social das criangas,
inclusive no que diz respeito as capacidades de alfabetiza¢io tecnoldgica.
Observam que as diferencas de acesso ou de nivel de percep¢iao e consciéncia

das mensagens audiovisuais produzem disparidades nos modos de circulagiao do

ver e do saber (MARTiN—BARBERO, 2004).

Assim sendo, constata-se maior necessidade de estudos para o conhecimento e
compreensio do funcionamento da audiéncia infantil, pois, como enfatiza

Orozco,
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La audiencia infantil es una de las mas preocupantes en el
sentido que es una audiencia vulnerable, en tanto que los
nifios estan en un proceso intensivo de formacion, estan
formando su capital cultural, sus competencias comunicativas,

y por ello son muy receptivos a todo lo que les viene a su
entorno. (2003: 4).

No Brasil, as pesquisa mais voltadas para os estudos de recepg¢io televisiva, com
o reconhecimento do receptor como sujeito ativo, superando o modelo focado
estritamente nos meios e/ou efeitos, bem como as pesquisas no campo das
mediacOes, sao desenvolvidas, principalmente, segundo a perspectiva dos
Estudos Culturais Latino-Americanos, destacando-se Jésus Matin-Barbero,

Néstor Garcia Canclini e Guilermo Orozco Goémez.

Segundo Nilda Jacks (1999), “no Brasil, sio poucos pesquisadores que se
dedicam ao estudo da recep¢ao dos meios de comunicagdo e estes nao estao
ligados a centros de pesquisa reconhecidos por esta linha de investigacao”. A
autora enfatiza ainda as dificuldades para realizagdo das pesquisas e falta de
articulagao e integracdo entre centros, linhas de pesquisas e pesquisadores. A
despeito disso, contudo, a autora sublinha que, desde a década de 1990 até os
dias atuais, foram desenvolvidos importantes estudos por diversos pesquisadores

brasileiros, justamente no campo da recepgao, infancia e midia.

Alguns autores/pesquisadores brasileiros ganham destaque, ndo somente, no
cenario nacional, mas também internacional, tais como a propria Jacks, 1999;

Fantin, 2006; Pacheco, 1985, Sampaio, 2004, entre outros.

Por mais que haja esforcos de pesquisadores e institui¢bes para a realizacao de
pesquisas e estudos sobre esse tema, no entanto, sempre serdo poucos com a
amplitude das demandas, especialmente ante a ligeireza com que a tecnologia
avanga e em razdo da grande pluralidade de signos e maneiras como se
exprimem os formatos em comunicagdo, além da diversidade com que as

criangas inventam e reinventam a relacdio com as midias. Esse ¢ um panorama de
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grandes desafios para os mais diversos setores da sociedade, especialmente para

pais, educadores, professores e comunicadores.

1.5 Tipo de estudo e metodologia

Esta investigacao enquadra-se no ambito dos estudos sobre televisdao, violéncia,
infancia e brincadeiras. Nesse sentido, busco conhecer sobtre a influéncia da

violéncia da televisao nas brincadeiras infantis, sob a perspectiva das criangas.

Dada a natureza da investigacao, combino dois recursos metodolégicos, um de
carater quantitativo e outro qualitativo, utilizados, sucessiva ou simultaneamente,

a depender das fases da pesquisa.

Nem o questionario de levantamento, nem o grupo focal se
constituem no caminho régio para a pesquisa social. Este
caminho pode, contudo, ser encontrado através de uma
consciéncia adequada dos diferentes métodos, de uma
avaliacaio de suas vantagens e limitacbes e de uma
compreensao de seu uso em diferentes situagdes sociais,
diferentes tipos de informagoes e diferentes problemas sociais.

(BAUER, GASKELL E ALLUM, 2002:22).

Neste estudo quantitativo, predomina o foco nos nimeros e percentuais, com a
apresentacao de graficos, planilhas, tabelas e quadros comparativos. Aclaro a
nocio de que a opgdo por obter dados quantitativos encontra-se,
fundamentalmente, na necessidade de conhecer os hiabitos cotidianos e
preferéncias por programas e personagens de TV das criangas em relagao as
midias, especialmente, a televisao. Além disso, como esta tese tem como objetivo
estudar o modo como criangas de oito a 12 anos, estudantes de escolas publicas
e de escolas particulares, de varias zonas demograficas da cidade de Fortaleza,
compreendem a influéncia da violéncia exibida na TV nas brincadeiras infantis,
considero importante que os resultados sejam estratificados por género, faixa
etaria, série escolar e classificacio socioeconémica, permitindo categorizagoes e

realizacao de cruzamentos adicionais.

43



44 Regina Pacis Timbo Ferreira

Por outro lado, avalio como fundamental a necessidade de fazer observacoes
tendo em conta a vivéncia das criangas, além de dar espaco para a expressio e
para fala, pois muito se diz sobre as criangas, no entanto se faz necessario que
elas proprias se expressem.
A pesquisa com a crianga ¢ também um modo de
compreendermos criticamente a produg¢ao cultural de nossa
época, e os lugares sociais que adultos e criancas ocupam
nesse processo de criacao. Portanto, é na relacao dialégica e
alteritaria do adulto com a crianca que encontramos o
fundamento tedrico-metodologico da pesquisa sobre a
interacdo da crianca com a televisdo, tendo o lddico como

linguagem mediadora dessa relagao. (SALGADO, PEREIRA,
SOUZA, 2005:10)

As autoras dessa citacdo sublinham no artigo “Pela tela, pela janela: questoes
tedricas e praticas sobre infancia e televisio”, a importancia do pesquisador
“compreender o que as criangas compreendem”, o que implica a priorizagao do

espago da expressao pela crianga.

Assim sendo, na busca de compreensio dos sentidos que as criangas conferem
ao que vivenciam em suas recreagoes, com base no que veem na TV, optei
também pelo estudo qualitativo. A pesquisa qualitativa permite se enveredar pelo
universo simbolico, possibilitando a obten¢ao de opinides mais aprofundadas,
ensejando a apreensdo de referéncias, valores e crengas mais subjetivas,
conhecendo suas motivagoes, representagoes e os sentidos estabelecidos sobre

suas praticas.

Estudo integrado com a utilizagio da pesquisa quantitativa e da pesquisa
qualitativa confere mais robustez a um estudo que se propoe analisar a
percepcao das criangas sobre o que veem na televisio e nos programas
televisivos, e sua relacio com as brincadeiras infantis, consideradas sob o foco

nos conteudos violentos.
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No decorrer deste estudo, procuro elaborar analises globais e especificas, de
forma integrada, utilizando como base os resultados coletados por meio de
métodos diversos, recorrendo ainda a fundamentacao de conceitos, estudos e
argumentos de pesquisadores e autores diversos, a exemplo de Postman, 1990;
Steiberg; Kincheloe, 2001; Buckingham, 2002; Corsaro, 2011; Brougere, 2010;
Matin-Barbero, 1997; Orozco, 2004; Lacalle, 2013; Sampaio, 2008; Garcia
Galera, 2008; Tornero, 2008; Pinto, 2000; Ponte, 2012, entre outros. Utilizo
ainda pesquisas e referéncias com dados comparativo-analiticos, tais como a
pesquisa realizada pela UNESCO sobre midia, as pesquisas realizadas pelo
Centro de Estudos sobre as Tecnologias da Informacao e da Comunicacio —
CETIC.br, tal como a TIC Kids online Brasil 2012, as pesquisas da PNAD -
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios, que investiga dados sobre
populag¢ao, migracao, educagio, emprego, familia, domicilios e rendimento no
Brasil, dados do IBGE — Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, entre
outras pesquisas de mestrado e doutorado realizadas na area ou estudos

transversais.

1.5.1  Amostra, corpus e analise

Entrego ao longo dessa investiga¢ao, diversos métodos e técnicas de pesquisas,

assim descritos:

a. pesquisa quantitativa - face a face com criancas, realizada em
domicilios e em escolas publicas e particulares da cidade de Fortaleza,

Ceara, Brasil, somando um total de 402 questionarios;

b. pesquisa qualitativa - com a aplicacio de seis entrevistas em
profundidade com diretoras, coordenadoras e professoras de escolas

publicas e particulares;
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c. observacao do recreio nas escolas com a realizacao de “rodas de

conversa’” com as criancas;

d. levantamentos de dados secundarios junto a institui¢bes publicas e

pesquisa na Internet; e

e. elaboracao de cruzamentos adicionais e analises globais e especificas e
integradas, tendo como base os resultados coletados por meio dos
varios métodos, e também elaboracio de fundamentacdes com base
em referéncias, informagdes e dados comparativo-analiticos de

resultados de varios estudos e pesquisas anteriores.

1.6 Estrutura da investigacao

Com o objetivo de o leitor poder se situar no estudo acerca do modo como as
criangas pesquisadas compreendem a influéncia da violéncia exibida na TV nas

brincadeiras infantis, esta investigacdo se organiza em duas grandes partes.

O primeiro bloco desta tese, integrada pelas trés primeiras partes, elabora um
resgate sobre a construcao histérico-social da infancia, o modo como foi se
constituindo a relacao da crianca com a midia nas ultimas décadas e o estado da
questdao nos dias atuais, conferindo destaque a relacdo da crianga com a televisao,
os conteudos violentos nela exibidos e as brincadeiras infantis. O segundo bloco
expressa, em mais trés partes, o percurso metodolégico, a analise e interpretagao
dos resultados da pesquisa e as conclusGes sobre a influéncia da violéncia da
televisao nas brincadeiras infantis, sob a perspectiva das criangas, distribuido em

onze topicos, conforme os temas.

46



A influéncia da televisdo nas brincadeiras infantis: uma reflexao sobre a cultura da violéncia a7

2 A CONSTRUCAO HISTORICO-SOCIAL DO BRINCAR
NA INFANCIA

Neste capitulo, procedo a alguns apontamentos e repasses acerca da construgao
historico-social da infancia e de como o conceito e a histéria da infancia foram
constituidos e apropriados no decorrer do tempo. Em adicdo, abordei a
compreensao e o entendimento acerca do brincar e do brinquedo para a infancia

e seu processo de formagao na relacdo com a cultura brasileira.

2.1 A construcao social da infancia: alguns
apontamentos

“Mas serda que escrever existe por si mesmo?
Nao. Escrever é apenas o reflexo de uma coisa que pergunta”.

Clarice Lispector

Em meio as grandes transformag¢des e mudangas econdmicas, politicas, sociais e
culturais que compuseram a histéria da humanidade, o conceito de infancia

conferiu paulatinamente diversos significados, enfoques e dimensao nova.

Considerando a complexidade de recuperar essa tematica em uma perspectiva
historica internacional, ja que a historia da crianga aparece imbricada com outros
estudos e temas relacionados ou interligados, sobretudo no Continente Europeu,
onde esses estudos comegaram mais cedo e de forma bem atenta - pretendo
focalizar aqui, muito mais a histéria da crianca brasileira. Com o objetivo apenas

de situar o tema com uma perspectiva alargada, no entanto, destaco aqui, pela
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relevancia, sobretudo as pesquisas dos historiadores Philippe Aries (1981) e
Colin Heywood (2004). Além deles, recorro a outros intetlocutores, com o

objetivo de identificar um conjunto de pontos que envolvem o universo infantil.

Inegavel para compor esse quadro ¢ a contribuicao da abordagem histérica do
livto L." Enfant et la vie familiale sous lancien régime, de 1960. As pesquisas de
Philippe Aries, reunidas na obra citada, causaram tanto impacto na época que
passaram a ser uma das principais referéncias para qualquer texto ou livro

publicado no mundo ocidental sobre infancia, inclusive no Brasil.

Uma das grandes revelagoes desse autor foi a de que o mundo medieval ignorava
a infancia e que esta s6 teria sido “descoberta” no século XVII. Com base nos
estudos das artes, o autor analisou a infancia como desconhecida ou, pelo
menos, nao representada, a nao ser pela diferenca de tamanho entre crianga e
adulto. Em outras palavras a crianca era vista como um adulto em miniatura.
Aries (1981:50) afirma que “(...) provavelmente nao havia lugar para a infancia
naquele mundo”, referindo-se ao contexto histérico medieval, ao indicar que,
naquele periodo da humanidade, ndo havia separacdo nitida entre os universos

adulto e infantil.

Nesse estudo sobre a historia da infancia, vé-se que inclusive a significacio da

palavra “enfant” tinha sentido ambiguo:

A palavra enfant, nos Miracles Notre-Dame, era empregada
nos séculos XIV e XV como sin6nimo de outras palavras tais
como valets, valeton, garcon, fils, beau fils: “ele era valeton”
corresponderia ao francés atual “ele era um beau gars (um
belo rapaz)”, mas na época o termo se aplicava tanto a rapaz —

“um belo valeton” — como a uma crianca — “ele era um
valeton, e gostavam muito dele... o valez cresceu”. (ARIES,
1981: 41).

Aprofundando suas analises, Aries (1981) argumenta que a auséncia de figuras de

criangas das artes representa, além da falta de espago da infancia na sociedade, a

48



A influéncia da televisdo nas brincadeiras infantis: uma reflexao sobre a cultura da violéncia 49

auséncia de entendimento e compreensiao da existéncia da fase da infancia na

linha da vida humana. Nesse sentido, esclarece:

Até por volta do século XII, a arte medieval desconhecia a
infincia ou nio tentava representa-la. E dificil crer que essa
auseéncia se devesse a incompeténcia ou a falta de habilidade.
E mais provavel que nao houvesse lugar para a infancia nesse

mundo. (P.50).

O inglés Colin Heywood, em seu livio Uwma Histiria da Infincia (2004),
considera também que a infancia pode ser compreendida como um construto
social, que ira variar de acordo com a época e o lugar. Inclusive os termos
“infancia” e “crianca” sao compreendidos de maneira diferente, estando
condicionados por fatores intervenientes, vinculados a questGes culturais,

economicas, filosoficas e religiosas. Segundo o autor,

[...] palavras para “crianca”, como puer, kneht, fante, vaslet,
ou enfes. Eram muitas vezes desviadas para indicar
dependéncia ou servidao. Sendo assim, elas também poderiam
se aplicar a adultos. Bem como a jovens (...) o termo “crianca”
poderia usar para alguém de 15 anos como de 3 anos.
Conclui-se que a infancia (assim como a adolescéncia) durante
a Idade Média nao passou tio ignorada, mas foi definida de
forma imprecisa, e, por vezes, desdenhada. (P.29).

O autor destaca que houve momentos fundamentais de mudanca no decorrer da
histéria, quando a infancia era (re)descoberta cada vez ou mais de uma vez, a
bl bl
depender das variadas condicoes ou circunstancias, fossem elas materiais ou
¢ >
culturais (HEYWOOD, 2004:35), tais como ‘“Pierre Riché, que escreve na
década de 1960, que entre os séculos VI e VIII, “o sistema monastico
bl b
redescobriu a natureza da crianga e toda a sua riqueza”, a que o historiador
David Herlihy faz referéncia acerca de uma “infancia doce e sagrada”, que
ocorre no século XII ou, ainda, que “a infancia foi ‘descoberta’ mais uma vez,
durante os séculos XVI e XVII”, quando C. John Sommerville sustenta que
bl
(HEYWOOD, 2004:36), “um interesse permanente pelas criancas na Inglaterra

comegou com os puritanos, que foram os primeiros a se questionar sobre a
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natureza e o seu lugar na sociedade”, pois, sendo um movimento de reforma,
tinha grande interesse em conquistar outras geragoes, notando ainda que, nos
séculos XV e XVIII, a Europa viu surgir e crescer o capitalismo, e com ele, o
aparecimento de alguns pais que comecavam a obter bens, e que se
preocupavam com a forma como os filhos iriam manter suas herancas. Nesse
sentido, comegaram a investir na formacao de habilidades para que os filhos,

sobretudo os homens, obtivessem sucesso nos negdcios € N0 comércio.

Para Buckingham (2002), que também reconhece essa dimensao construida do
conceito de infancia, a crianca nao ¢ uma categoria natural, nem universal,
determinada pela Biologia; é algo variavel, desde o ponto de vista historico,
cultural e social. Seu significado é permeado por um processo constante de luta e

negocia¢ao. O autor esclarece:

La infancia es un término cambiante y relacional, cuyo
significado se define primordialmente o principalmente, por
su oposicion a otro término cambiante: madurez. (P.19).

Estudos acerca da histéria da infancia alertam, ainda, para a compreensao da
crianga, situando-a em uma fase plena, singular e propria, superando o
entendimento que permaneceu, durante muitos séculos, da infancia como uma
fase incompleta do ser humano, quando necessidades como o brincar e os
brinquedos nao eram consideradas importantes ou sequer eram percebidas ou
observadas. Destaca Jobim e Souza (2003) a importancia de que a crianga amplie
o lugar de um ser que participa da construgdo da histéria e da cultura do seu

tempo. Assinala:

Ao negarmos uma compreensio de uma crian¢a que a
desqualifica como alguém incompleto, quer dizer, alguém que
se constitui num ir-a-ser distante do futuro, privilegiamos
situd-la no espaco em que o tempo se entrecruza entre
presente, passado e futuro, rompendo desse modo com a
noc¢iao de tempo vazio e linear que flui numa dire¢ao tnica e
preestabelecida. (P.159).
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Imbricado nos estudos acerca da compreensao da infancia esta o entendimento
acerca do préprio ato de brincar, ou seja, 0 comportamento que acompanha o
ser humano, especialmente, na fase inicial da vida. Segundo os estudos de Walter
Benjamin (1987:253), “é na brincadeira que esta a origem de todos os habitos.
Comer, dormir, vestir-se, lavar-se, devem ser inculcados no pequeno ser através

das brincadeiras”.

Heywood (2004) destaca que, desde a Idade Média, as criancas conseguiam
improvisar brinquedos ou brincadeiras com suporte em objetos da casa ou da
natureza, tais como boneca de pano, cavalinhos de pau feitos de galhos de
arvores, sio exemplares de brinquedos que sobreviveram ao tempo. O autor
reconhece, pois, que nao somente “as criancas de familias em boas condi¢des,
mas os filhos de familias pobres ndo eram necessariamente privados de

diversao”. (P125).

As comprovagoes desses habitos ou comportamentos infantis sao ilustradas por
meio das artes - pinturas e desenhos, obviamente que, mais largamente, das
familias mais abastadas. O livto O Mundo Doméstico, de Chatles Boyle (1994:75),
traz a foto de um o6leo de 1594, em que retrata uma familia de nobres ingleses,
em que as crian¢as maiores jogam xadrez € as criangas menores jogam cartas.
Vemos, portanto, que, mesmo na Idade Média, algumas criancas ja se
apropriavam ou lhes era concedido a permissdo para ingressar, nesse caso, no

mundo dos jogos.
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Figura 1: Pintura de uma familia de nobres ingleses jogando

Fonte: O Mundo Doméstico, de Charles Boyle (1994:75)

Vale ressaltar que, como postula Johan Huizinga (2007), em seu livto Homo
Ludens, o jogo’ é uma categoria inteiramente primaria da vida, “é o jogo forma
especifica de atividade, como ‘forma significante’, como funcao social”. (2007:0).
Dentro uma perspectiva socioantropologica, o jogo fornece o significado da vida
social para o grupo. O jogo ¢ apontado como algo universal e intrinseco a toda a
humanidade. Assim sendo, as pesquisas nos contam e nos mostram que os jogos
e as brincadeiras acompanham a infancia, antes mesmo do seu “descobrimento”,

ja que a dimensao ludica ¢ algo inerente ao ser humano.

Assim como Huizinga (2007), muitos foram os estudiosos, que, com seus
legados, deixam contribuicbes que vao enriquecendo as pesquisas e estudos.
Importante ¢ deixar assinalados os estudos transversais no campo da Historia,
Sociologia, Filosofia, Psicologia, Psicologia, Biologia, Pedagogia, e ainda em
outras areas, que vao contribuindo com suas perspectivas e falas para

reconhecimento da existéncia de muitas infancias.

7 . < . . 4 . . . ] .
O verbo jogar nio se diferencia do verbo brincar em diversas linguas, tais como play na lingua inglesa
e jouer no frances.
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Segundo William A. Corsaro (2011), em seu livto Sociologia da Infincia, havia
quase uma total auséncia de estudos sobre criancas até a metade do século IX,
no entanto, nos ultimos 40 anos, essa realidade mudou. O autor destaca como
contribui¢oes importantes, nesse periodo recente, os estudos de Lloyd DeMause
(1974), que oferece “uma teoria psicogénica da historia, pela qual as mudancas
histéricas nas concepgdes e no tratamento das criancas resultam da transmissao
parental das proéprias ansiedades e de problemas psicologicos na interagdo com
os filhos” (apud CORSARO 2011: 79), detalhando acerca de uma infancia que
cresceu acompanhada de maus-tratos. Defendia esse pesquisador a ideia de que
havia um padrio, desde as moléstias até os descuidos com a infancia do Periodo
Medieval até os cuidados mais humanitarios e carinhosos com as criancas dos
dias atuais. Ja Pollock (@p#d CORSARO 2011), com seu livro Forgotten Children
desafia algumas concepgdes do trabalho de Ari¢s, defendendo a ideia de que a
busca pela historia da infancia deve ocorrer com base em fontes primarias mais
diretas. Assim sendo, ele realiza seus estudos tendo como fonte, sobretudo,
diarios, autobiografias e fontes historicas. Pollock defende a nocao de que as
criangas tinham muito do cuidado parental, indicando que abusos ou crueldade
com as crian¢as nao eram tao comuns. Ganha destaque também como estudo
mais atual o livro de Barbara Hanawalt, Growing Up in Medieval London (1993),
(apud CORSARO 2011), que coleta informagoes sobre a vida das criangas e
jovens londrinos nos séculos XIV e XV. O foco desse estudo é acerca do
tratamento dado as criangas e a qualidade de vida, mas que ressalta e desafia
outros estudos medievais, que tendem a afirmar que a crianga era somente
maltratada ou que ndo havia lugar para as brincadeiras, jogos ou brinquedos.
Segundo Corsaro (2011:85), “as descricoes detalhadas de Hanawalt sobre as
brincadeiras, jogos e envolvimento das criancas em rituais e celebragoes publicas,
demonstram que as criangas criavam e participavam de cultura de pares ja no
século XIV”. Ja a realidade da vida, desde o trajeto até o cotidiano das criangas

escravas nos Estados Unidos é pesquisada por Lester Alston e David Wiggings

53



54 Regina Pacis Timbé Ferreira

(apud CORSARO 2011) que descrevem a realidade dura das criangas escravas,
que, embora vivessem em seus grupos familiares, recebiam tratamento agressivo
ou violento tio logo atingilam a idade de 13 anos, momento em que eram

encaminhadas para o trabalho nos campos a base de chicotadas. Vale notar ainda

que,

Embora as criangas escravas também  participassem
frequentemente de jogos e brincassem com as criangas
brancas da fazenda, “um sistema de castas frequentemente se
operava dentro do ‘mundo do faz conta’ de criangas escravas
e criancas brancas, da mesma forma como acontecia com os
afazeres  cotidianos da  comunidade da  fazenda”.

(WIGGINGS, 1985:184 apud CORSARO, 2011:88).

Note-se que havia, inclusive nas brincadeiras, a representacio do poder e do
modelo ‘fazendeiro ou capataz’ pelas criangas brancas. Ja havia também, no
entanto, alguma resisténcia, pois as criangas escravas se orgulhavam de sempre

vencer as criangas brancas nas brincadeiras verbais ou disputas fisicas.

Essas pesquisas recobradas do tempo devem ser vistas aqui com o objetivo de
fundamentar discussdes que possam emergir nesse estudo; outras vezes, podem
me ajudar a compor uma espécie de atmosfera ou “clima”, permitindo-me captar
um pouco das concepgodes, ideais ou imagens de um tempo nao vivido, mas que
me permite, acima de tudo, ingressar nos conceitos, mundo e histéria da

infancia.

Apbs essa contextualizacdo, prossigo, abordando as especificidades da infancia
brasileira, fundamentando e ampliando a compreensio um pouco mais acurada
acerca das raizes e herancas do Brasil e suas marcas na formacio da infancia

brasileira.
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2.2 A infancia brasileira e as herancas culturais -
distintas e misturadas

Apesar da pouca documentaciao acerca dos infantes no inicio da colonizagao
brasileira, uma vez que os registros entre Brasil e Portugal revelam que a crianga
era mencionada apenas de forma secundaria, procurarei rebuscar um pouco
dessa historia, a fim de buscar compreender os rumos percorridos pela infancia

nesse Pafs.

“Meudos”, “ingénuos” e “infantes” sao trés das expressoes utilizadas para
definir a crianca em documentos referentes a vida social no Brasil, nos primeiros

séculos de colonizacao, mais especificamente, no periodo entre Colonia e

Império (Del Priore, 2007:84).

Foi na fase quinhentista que a infancia comegou a ser “descoberta”, mesmo que
lentamente e por caminhos tortuosos e desiguais. Ja nesse tempo, coexistiam
muitas infancias — os filhos dos indios, dos negros e dos brancos, universos que
pareciam estritamente apartados, seja pela cor da pele, pela origem, lingua,
sobrenome ou pela classe social a que pertenciam. Eles, contudo, estavam

entrelagados por algo comum: a idade.

Foi a Igreja Catolica, especificamente com a Companhia de Jesus, ‘ordem
missionaria’ e depois também ‘ordem docente’, quem inicialmente “olhou” para
a crianga brasileira. Mesmo que com objetivos e interesses especificos e bem
peculiares, foram os jesuitas que investiram no ensino e evangelizacio da

infancia.

Segundo Chambouleyron (2007), a escolha ou priorizagdo das criangas pela
Igreja se fez baseada, especialmente, nas primeiras ‘descobertas’ do sentido de
infancia que ja comecavam a ocorrer na Buropa, na suposta facilidade de

conversio da indefesa mente e corpo infantil, bem como pela aversio dos
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adultos, muito arredios a evangelizagio. Aos poucos, essa tatica foi se

constituindo uma politica da Igreja em relacao as criancas no Brasil.

No decorrer do século XVI, fortaleceu-se a ideia de que seriam as criangas
indigenas e os brancos, filhos de portugueses e alguns mesticos, que formariam a
nova comunidade crista, ja que a Igreja necessitava expansao com estratégias de
atra¢ao de mais adeptos. Os religiosos da Companhia de Jesus estabeleceram que
fosse mediante a educagdo e a evangelizacdo que 0s pequenos tivessem sua

formacao fincada nos principios religiosos catélicos.

Assim, a Igreja Catdlica assumiu o papel de missionaria em novas terras, €
investiu, prioritariamente, nas criancas indigenas, pois supunham serem criaturas

mais faceis de moldatr.

Com efeito, com o passar do tempo, consolidava-se a
convicgao inicial de que meninos indios nao somente se
convertiam mais facilmente, como também seria o “grande
melo, e breve, para a conversao do gentio”, como escrevia o
padre Nobrega a Dom Joao III, em setembro de 1551.
(CHAMBOULEYRON, 2007: 58-59).

A intencdo era de que os indios entregassem seus filhos para que fossem
evangelizados pelos padres, e assim estabelecer aliancas e relacionamento com as
aldeias, como esclarece Freyre (2001), no classico brasileiro Casa-Grande e

Senzala:

A melhor intencdo do jesuita no Brasil fixou-se
vantajosamente no menino indigena (..). O processo
civilizatério, dos jesuitas consistiu principalmente nessa
inversao: no filho educar o pai; no menino servir de exemplo
para o homem; na crianga trazer o caminho do Senhor e dos
europeus a gente grande (...). Longe dos padres quererem a
destruicao da raca indigena: queriam vé-la aos pés do Senhor.
O que nio era possivel sem antes quebrar-se na cultura moral
dos selvagens a sua vértebra e na material tudo o que estivesse
impregnado de crengas e tabus dificeis de assimilar ao sistema
catolico. (P.p. 214-215).
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Ja as criangas brancas, os filhos de portugueses, normalmente, eram as mais
abastadas e que podiam frequentar as escolas e ter uma ‘boa educagio’. Note-se
que os filhos de ‘senhores’ chegavam a ter aulas particulares com os jesuitas ou
com professores europeus contratados para esse fim, ganhando, assim, um

tratamento e uma formacao diferenciados.

Existia também a crianca negra, que, de maneira geral, ¢ bem pouco mencionada
nas correspondéncias, informes e documentagdo oficial. A crianca negra,
seguramente, foi a mais esquecida pelos historiadores ou pelos documentos
oficiais. Embora os escravos fossem essenciais para a economia naquela época,
os filhos dos escravos viviam em situa¢ao secundaria e marginalizada, ja que, até
os sete anos de idade, eles nao tinham ‘serventia’ comercial. Vale destacar o fato
de que,

Enquanto pequenos, os filhos de senhores e escravos

compartilhavam os mesmos espagos privados: a sala e as
camarinhas. A partir dos sete anos, os primeiros iam estudar e

os segundos iam trabalhar. (DEL PRIORE, 2007: 101).

Note-se que as “pequenas criancas negras eram consideradas graciosas e serviam

de distracdo para as mulheres brancas que viviam reclusas, em uma vida

monoétona”. (SACARANO, 2007:111).

Os registros sobre as condi¢oes e¢ os modos de vida algumas vezes, niao
conseguem traduzir detalhes e informagoes completas, que, segundo Miriam
Moreira Leite, em Retratos de Familia — Leitura da Fotografia Historica, “‘as
pranchas cumprem uma funcdo de documentagao histérica, reforcada pelo fato

de que, ademais, transmitem o conteudo simbolico de algumas situagoes sociais

pouco claras”. (2000:55).
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Figura 2: A Casa, 1870, de J. Champney Wells

.

".':“""

Fonte: Retratos de Familia, de Mitiam Moreira Leite (2000:60)

Os escravos pequenos conviviam normalmente com as criangas brancas, muitas
vezes ocupando 0s mesmos espagos, no entanto, aqueles que ainda nao tivessem
atingido os sete anos eram encarados como brinquedo ou diversao também para
os filhos dos seus senhores, ja que era costume a crianca branca ganhar como
companheiro de brincadeiras um curumim indigena ou um moleque negro, o que
transformava o humano em objeto de prazer e distragao. Os relatos historicos,
os retratos, a literatura e pesquisas reportam-se também a costumes e habitos
cotidianos, que mostram como estavam estabelecidas as relacbes entre as

criangas de ragas e origens distintas:

Ao crescer, o menino branco recebe como companheiro de
brincadeiras um curumim indigena e depois um muleque
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negro, que para tudo serve: de amigo, de cavalo de montaria,
de burro de liteira, de carro de cavalo em que um barbante
serve de rédea e um galho de goiabeira, de chicote. Eram os
‘mané-gostoso’ e os ‘leva-pancadas’. (ALTMAN, 2007:243).

Observa-se que era também pelas brincadeiras que havia a assimilacio de

codigos e papéis sociais e culturais.

E possivel observar, ainda, que os estudos acerca da formacio da sociedade
brasileira, apontam para divisao de classes, com base, sobretudo, na cor da pele e
nos critérios econdémicos. Mediante as escolhas e preferéncias dos tipos de
brincadeiras, as criangas também reproduziam as relacdes de poder e hierarquia,

tais como os filhos dos senhores brancos com os pequenos escravos ou indios.

Com o passar do tempo, sobretudo no decorrer do século XVIII, os mulatos e
mesti¢os, se tornaram o grupo mais numeroso de habitantes, sendo chamados de
“cabra”, “mestico”, “mulato” e “pardo”, mas o termo “gente de cor” era a
nomenclatura formalmente utilizada nas documentagoes da época. A maioria,
antes escrava, passou a integrar a popula¢ao alforriada ou livre, fazendo emergir

o maior grupo populacional brasileiro.

Note-se que a infincia brasileira exprime especificidades que refletem suas
origens, fundadas em herangas culturalmente distintas e misturadas. Nesse
sentido, recorro aos escritos de Cordeiro (1996), ao discorrer acerca da
idealizagdo da infancia, que busca muitas vezes uma versao estivel para a
historia.
A sociedade, de modo geral, valoriza infancias felizes e
desconfia de infancias ‘problematicas’, num maniquefsmo
ingénuo que supoe a possibilidade de wuma vivéncia

plenamente despreocupada e harmoniosa numa determinada
fase da existéncia humana. (P.152).

Assim, a infancia brasileira se formou repleta de contradi¢cdes, o que niao quer

dizer também que a crianga tenha sido desvalorizada em si. Mesmo a falta de
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mais referéncias ou citacoes nao asseveram a desvalia com a crianca. Se nos
estudos globais ou mais alargados, tais como os de Heywood (2004), a infancia é
compreendida de acordo com o contexto social e cultural, de forma diferenciada
de acordo com a época e local, também na sociedade brasileira, com a sua
historia de miscigena¢ao (FREYRE, 2001), conseguiu gerar a formagao continua

de varias infancias dentro de um mesmo pais.

Apesar das descricoes e referéncias sobre as dores e os descasos com algumas
criangas, para Scarano (2007), existem indicativos de um tipo “olhar” para
infancia, sob o ponto de vista da afetividade nas multiplas relagoes entre criangas
e adultos, certamente ainda muito distintos e distantes dos conceitos e vivéncias

atuais. Detalha a autora:

Ha nas entrelinhas, uma ou outra maneira de mostrar que lhe
davam valor, era a continuagao da familia, gozava do afeto dos
seus, participava dos acontecimentos e das festas, enfim, tinha
presenca, na vida do momento. Entretanto, a morte nao era
encarada como uma tragédia, outras criancas poderiam nascer

substituindo as que se foram. (P.p.109-110).

Malgrado tratamento diferenciado de acordo com o nucleo social no qual
estavam inseridas, sobretudo pela etnicidade, as criangas brasileiras partilhavam
da multiplicidade de vivéncias, o que dava oportunidade para a vivéncia de uma

infancia mais aproximada do mundo lidico, como veremos adiante.

2.3 O brincar e o brinquedo da crianca brasileira - um
aporte de cores

Estudos e pesquisas acerca da infancia brasileira no periodo de Coldénia ao
Império mostram que havia diferencas sociais, culturais e economicas entre as
criangas, porém havia também um universo comum — a universalidade no

brincar.
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Certamente olhar para tras ajuda a entender o presente e vislumbrar o futuro.
Nesse sentido, faz-se imprescindivel revisar de que forma sucedeu o brincar na
infancia brasileira, que aspectos ganharam mais relevancia e em que bases e
significacdo os pais, responsaveis, escolas e igrejas tratavam ou conduziam essa
questdo. Desse modo, vamos, no capitulo seguinte, compreender melhor a
dinamica do brincar na sociedade contemporanea, em especial, o brincar com as

midias.

A histéria acerca da infancia brasileira (DEL PRIORE, 2007,
CHAMBOULEYRON, 2007; FREYRE, 2001; ALTMAN, 2007) revela que as
brincadeiras tinham seu lugar, embora muito associado a realidade de cada

regiao, de cada situacdo e tipo de crianga.

Da mesma forma que havia subjugacOes, as criancas, por sua vez, se

apropriavam, adaptando, transformando e (re) descobrindo brincadeiras e jogos.

Com efeito, Walter Benjamin (1987) amplia o entendimento de que “(..) as
criangas nao constituem nenhuma comunidade isolada, mas sim uma parte do
povo e da classe social que provém”. (1987: 247-248). Dessa forma, seus jogos,
brincadeiras e brinquedos representam um “didlogo simbélico” com o mundo.
Assim, as brincadeiras das criancas brasileiras, nesse periodo, deixavam a
descoberto os modelos de estruturas e relagoes cotidianas estabelecidas com os
mais diversos universos dos adultos que os cercavam ou, muitas vezes, 0S

cerceavam.

O trabalho de catequese, por intermédio dos jesuitas, os primeiros que
investiram na formacgdo, ensino e evangelizagio da infancia, se utilizavam
também de atrativos, dos mais ludicos até a musica e os versos literarios. O
objetivo era seduzir e conquistar os pequenos, sobretudo aqueles mais arredios.
Além disso, desejavam uniformizar a infancia amarela, negra e branca, embora

cada “cor de infancia” tivesse o tipo de tratamento compativel com a sua raga e
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origem. Por outro lado, a crianga se coloca no papel de sujeito que (re)significa,

mesmo entre amoldagoes e adaptagdes ou em escalas e patamares diferentes.

Nos catecismos ou nas catequeses, a diversio das criangas ficava para os
momentos de banho de rio e das brincadeiras vindas das tradicoes lusa. Outras
brincadeiras, como a de virar bundacanastra, o jogo do beliscio, além das
mimicas e advinhas*®, que, segundo Altman (2007:245), podem ter recebido

influéncia, além dos portugueses, também das invasoes holandesas e francesas.
Vejamos algumas:

O que é, 0 que €7

Uma arvore tem doze galhos,
Cada galho te um ninho.
Cada ninho trinta ovos

Cada ovo tem um nome?
(o ano, 0s meses, os dias)

Ou ainda:

Sem entrar agua,
Sem entrar vento,
Tem um pogo

De agua dentro.
(o coco)

Os brinquedos, muitos “nao sao figuras bonitas, sao toscas e até grosseiras, feitas
q > g > g b

por maos inseguras de criancas ou por maos rudes de adultos, mas tem

importante papel afetivo” (ALTMAN, 2007:234), estimulando a interacao nao sé

das racas, mas de adulto com criancas.

Além dos brinquedos e brincadeiras, a musica, com sua capacidade de
universalizar, atrafa fortemente as criangas, conseguindo, ao mesmo tempo,
extrapolar e alargar relacoes e unir, estreitar e conectar os diferentes. Algumas

formas simples de canto, com melodias feitas muitas vezes com letras

® Advinhas contidas no livio Histdrias das Criangas no Brasi/ (DEL PRIORE, 2007: 257)
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onomatopaicas, vindas de Portugal, atrafam e encantavam. Isso também ocorria
com os Instrumentos musicais, muitos dos quais eram confeccionados com
matérias préprias do local ou vindos da Europa, tais como a gaita e o tamboril. A
musica e os instrumentos musicais tinham um poder mistico e excepcional, pois

atralam criangas de todos os grupos sociais, como explicitado:

Ensinava-se a cantar e a tocar instrumentos, também como
forma de aprender a doutrina e os bons costumes. As
primeiras referéncias do uso da musica aparecem em menos
de um ano ap6és a  chegada dos  padres.

(CHAMBOULEYRON, 2007:64).

Além disso, as brincadeiras de roda, segundo Altman (2007:250), “tém sua
origem em dangas e jogos executados por adultos e em historias infantis”, sendo
muitas delas de origem portuguesa. Esse autor destaca como uma das mais
populares a “Ciranda, cirandinha™, em que as criancas formam uma roda, de

maos dadas, e vao girando e cantando:

Ciranda, cirandinha,
Vamos todo cirandar,
Vamos dar a meia volta,
Volta e meia vamos dar.

O anel que tu me desde
Era vidro e se quebrou;
O amor que tu me tinhas
Era pouco e se acabou.

Por isso dona... (fulana)

Faz favor de entrar na roda,
Diga um verso bem bonito.
Diga adeus e vai se embora.

Os indios divertiam-se com os jogos coletivos e também com a fabricacao de

brinquedos que muitas vezes tinham serventia para a pesca e para a caga. Além

? Contida no livro Histdrias das Criangas no Brasi/ (DEL PRIORE, 2007: 250-251)
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disso, tinham rimas, versos e acalantos de muita singeleza e musicalidade, como

em uma delas que pede para trazer o sono ausente ao curumim (DEL PRIORE,

2007).

Freyre (2001), por sua vez, acentua que as contribui¢cdes das tradi¢oes indigenas
para a infancia brasileira foram de grande amplitude, além de diversificadas e

perenes. Ele revela que,

Da tradigao indigena ficou no brasileiro o gosto pelos jogos e
brinquedos infantis de arremedo de animais: o préprio jogo de
azar, chamado de bicho, tio popular no Brasil, encontra base
para tamanha popularidade no residuo animista e totémico de
cultura amerindia reforcada depois pela africana. (P. 204).

Seguramente, a convivéncia entre ragas, seja nos colégios dos jesuitas, nas
fazendas ou casa grande e nas festividades religiosas e culturais, promoviam a
interacdo e o intercambio das tradi¢oes e das brincadeiras, que com o passar do
tempo, foram transmitidas de geracdo em geragdo, contudo, ganhando cores e

formatos diversos, moldados a realidade e cultura proprias:

Com a convivéncia entre indios e criangas portuguesas, muitas
delas orfas, vindas de Lisboa, a vida nos colégios jesuitas
promove o encontro das ragas e com ela o intercambio das
tradi¢oes e das brincadeiras. O bodoque, a gaita de canudo de
mamao, o pido, o papagaio, a bola, as dangas, as supersti¢oes,
os contos, os jogos de origem indigena ou portuguesas, sao
atividades comuns e o amalgama das relagdes infantis nos
patios dos colégios. As tradi¢bes sio transmitidas,
modificadas, perpetuadas, numa continuidade sociocultural.

(ALTMAN, 2007: 242)

Ja em relagao a cultura afro, pouco se sabe sobre as brincadeiras das criangas
negras, que comegaram a chegar ao Brasil, nos navios negreiros, em fins do

século XVI. Segundo pesquisas,

A miscigenagao indio-branco-negro e a falta de documentagao
sobre as brincadeiras dos meninos africanos chegados ao
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Brasil deixam duavidas sobre a existéncia de jogos e brinquedos
de natureza estritamente negra. (ALTMAN, 2007:244).

Por outro lado, Freyre (2001) lembra a importancia e as referéncias que
circundam a figura das chamadas amas de leite na histéria da infancia brasileira.
Foram elas fortes influenciadoras dos costumes infantis, ja que conviviam sobre
0 mesmo teto, pois muitas vezes os cuidados da mae e da ama se confundiam
nos cuidados maternais com as criangas, sobretudo dos recém-nascidos. Além
disso, “também as cangoes de berco portuguesas, modificou-as a boca da ama
negra, alterando nelas palavras; adaptando-as as condicbes regionais; ligando-as
as crencas dos indios e as suas”. (2001:382). Conta, ainda, Freyre que a
“linguagem infantil amoleceu-se ao contato da crianca branca com a ama negra”.
(2001: 386-387), algumas silabas reduplicaram-se, como doz pronunciado pelos
adultos, transformando-se em doddi. Até os nomes proprios ganharam ares de
leveza e intimidade, pois muitos passaram para o diminutivo ou eram

renomeados pela maneira infantil dos negros pronunciarem.

Portanto, a interagdo que as cangoes, ritos, cantigas ou Versos geravam
estendiam-se a todas as ragas, pois nao eram privilégio somente dos filhos dos
brancos, mas também dos indios ou curumins, e ainda dos ‘negrinhos’ escravos,
que podiam ser vistos engatinhando, andando e brincando na casa-grande de

seus donos.

A despeito disso, a historia reafirma que as criangas negras eram as que mais
sofriam violéncias e também privacbes das brincadeiras e dos brinquedos.
Lembro aqui o conto Negrinha, de Monteiro Lobato (2008), publicado em 1920,
que narra a histéria de uma crianga negra que vivia como escrava, mesmo apos a
Abolicao. Intenso e impregnado de forte carga emocional, o conto faz com que
se sinta de forma muito crua a realidade da banalizacao da violéncia contra a
crianga negra, bem como a falta que a vivéncia do brincar faz no mundo infantil.

Destaco o trecho final abaixo:
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Negrinha, coisa humana, percebeu nesse dia da boneca que
tinha uma alma. Divina eclosio! Surpresa maravilhosa do
mundo que trazia em si e que desabrochava, afinal, como
tulgurante flor de luz. Sentiu-se elevada a altura de ente
humano. Cessara de ser coisa — e doravante ser-lhe-ia
impossivel viver a vida de coisa. Se ndo era coisa! Se sentia! Se
vibrava! Assim foi — e essa consciéncia a matou. Terminadas
as férias, partiram as meninas levando consigo a boneca, ¢ a
casa voltou ao ramerrao habitual. S6 nao voltou a si Negrinha.
Sentia-se outra, inteiramente transformada. Dona Inacia,
pensativa, ja a nao atazanava tanto, e na cozinha uma criada
nova, boade coragao, amenizava-lhe a vida. Negrinha, nao
obstante, cafra numa tristeza infinita. Mal comia e perdera a
expressao de susto que tinha nos olhos. Trazia-os agora
nostalgicos, cismarentos. Aquele dezembro de
térias, luminosa rajada de céu trevas adentro do seu doloroso
inferno, envenenara-a. Brincara ao sol, no jardim. Brincaral...
Acalentara, dias seguidos, a linda boneca loura, tao boa, tao
quieta, a dizer mama, a cerrar os olhos para dormir. Vivera
realizando sonhos da imaginacao. Desabrochara-se de alma.
Morreu na esteirinha rota, abandonada de todos, como um
gato sem dono. Jamais, entretanto, ninguém morreu com
maior beleza. O delirio rodeou-a de bonecas, todas louras, de
olhos azuis. E de anjos... E bonecas e anjos remoinhavam-lhe
em torno, numa farandola do céu. Sentia-se agarrada por
aquelas maozinhas de louca — abracada, rodopiada. Veio a
tontura; uma névoa envolveu tudo. E tudo regirou em
seguida, confusamente, num disco. Ressoaram vozes
apagadas, longe, e pela tltima vez o cuco lhe apareceu de boca
aberta. Mas, imovel, sem rufar as asas . Foi-se apagando. O
vermelho da goela desmaiou... E tudo se esvaiu em trevas .
Depois, vala comum. A terra papou com indiferenca aquela
carnezinha de terceira — uma miséria, trinta quilos
mal pesados... E de Negrinha ficaram no mundo apenas duas
impressoes. Uma cOmica, na memoria das meninas ricas. —
“Lembras-te daquela bobinha da titia, que nunca vira
boneca?” Outra de saudade, no né dos dedos de dona
Inacia. — “Como era boa para um cocre!”. (2008:25-26).

Além da questao da amplitude da violéncia, dos diversos niveis e danos, destaco

aqui a importancia do brincar e do seu encantamento, e de como os brinquedos

conseguem acender alegria e entusiasmo de viver nas criangas. Desde o instante

em que a boneca aparece na vida da Negrinha, a vida da pequena se transforma,

descobrindo, desde entdo, o mundo do riso ou mesmo da felicidade. A Negrinha
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descobre o funcionamento das brincadeiras infantis, sobretudo, um mundo
simbolico, do qual ela poderia fazer parte, mas que o universo adulto e

estratificado socialmente nao consentia.

Para Brougere (2010), a relagio entre o brincar com a cultura niao implica
somente diferenciar os modos de brincar de acordo com o local ou a época, pois
o brincar esta relacionado também a cultura preexistente, algo mais amplo e
profundo. A atividade lddica ndo pode ser vista como a fonte da cultura, pois o
ladico, para existir, necessita de que haja uma interpretacao cultural das
atividades humanas, do conhecimento e apreensio de estruturas definidas
culturalmente que norteilam certas brincadeiras e que algumas criangas

ressignificam.

Segundo Oliveira (2004), que escreve sobre o papel da brincadeira na vida social
e formacao humana da infancia brasileira, algumas brincadeiras sdo (re)criadas

em solo brasileiro. Esclarece que:

De forma exemplar, as brincadeiras de branco, indios e negros
se cruzam culturalmente: a brincadeira de bola de borracha,
tipica do aborigene, é absorvida pelo negro e pelo portugués, e
as novas formas de brincar, como dar cabecadas, sio criadas
em solo brasileiro. (P. 72).

Variadas foram as contribuicdes que as ‘cores’ da infancia deram ao Brasil.
Brincadeiras consideradas como universais foram sendo incorporadas,
transformadas e integradas aos costumes e habitos brasileiros, sem se saber,

muitas vezes, a0 certo a origem.

Muitas vezes, além da miscigenagao étnica e a aquisi¢ao de habitos e costumes
novos, as muitas brincadeiras, as musicas, as cantigas de roda, as adivinhagoes, as
dangas, dramas e representagoes foram sendo apropriadas pelos diversos
universos infantis, e, a0 mesmo tempo, se adequando a realidade, nio do Brasil

por inteiro, mas do regionalismo brasileiro, enriquecendo-o.
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Consoante Altman (2007), o crescimento populacional e urbano fez com que as
criangas comegassem a interagir com as brincadeiras de rua e os jogos, que se
espalharam, tanto pelos bairros das grandes cidades, como pelas pequenas
comunidades, seja entre as criangas interioranas ou inseridas em familias de baixa
. .1 . .
renda ou entre os chamados filhinhos de papai'’. Ganham destaque brincadeiras,
muitas das quais, ainda hoje, tém presenca em meio as criangas:
E as criancas brincam de passa-anel, de gato-e-rato, de
esconde-esconde, de estatua, de chicotinho queimado, de
acusado, de amarelinha, de carnica, de meio de rua, de cinco-
marias, de piques, de boca de forno, de barra-manteiga, de
batatinha frita 1,2,3, de queimada, de corre cotia, de balanca
caixao... Fazem marabalismos com o diabol6, o bilboqué, o
16-16, o bambolé, a corda de pular, o estilingue. Ou entao, com
papel e lapis, brincam de forca, com tesouras recortam
revistas semanais, fazem avidezinhos, chapéu de jornal,para o

“macha soldado”, E com agua e sabao soltam bolhas que

sobem ao céu. (ALTMAN: 2007: 254).

Ja no século XVIII, a facilidade das viagens a Europa pelas familias mais
abastadas fez com que as criangas da elite brasileira entrassem em contato com
os brinquedos confeccionados em industrias manufatureiras. Dessa forma,
chegavam ao Pais as bonecas de porcelana e os soldadinhos de chumbo, fazendo
com que produtos e mercadorias ingressassem no ambito do segmento infantil e

passassem a fazer parte do universo dos brasileirinhos.

10, . . . .

Aquele rapaz protegido pelo pai, que nunca trabalhou e que gosta de esnobar e gastar o dinheiro da
familia. DICIONARIO inFormal. Disponivel em <http://www.dicionarioinformal.com.br/>. Acesso
em: 21 jan. 2014.

Devo esclarecer que comumente se escuta atualmente no Brasil, o termo sendo usado para todas as
faixas de idade, da crianca ao adulto, para meninos ou meninas, no entanto, para as meninas, usa-se
mais o termo “patricinha” (informagdo verbal).
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2.4 Entre brincadeiras e fantasias, o castigo e a
violéncia
Mesclado com as brincadeiras, diversdes e os brinquedos, as criancas brasileiras

tiveram um percurso também de medos, castigos e violéncias.

Era no seio familiar ou ambiente doméstico, mas, sobretudo, nas igrejas e escolas
dos jesuitas, supostos lugares de saberes, aprendizados e lazer, que as criangas
entravam em contato com “as disciplinas, os bolos e os beliscoes, que se
revezava com as risadas e mimos”. (DEL PRIORE, 2007:98). Era nas escolas
dos jesuitas que as criangas brasileiras encontravam alento, por via da diversao,

mas também a dor, por meio dos corretivos.

Segundo Del Priore (2007), o castigo fisico em criangas nao era novidade no
cotidiano do Brasil-Colonia, pois a defesa da “boa educacio” estava

fundamentada na ideia dos necessarios corretivos e das palmadas.

Introduzido no século XVI, pelos padres jesuitas, os castigos eram aplicados sob
a alegacdao da necessidade educativa, bem como para impor autoridade e respeito
as regras e normas impostas, sobretudo, dentro dos colégios. Esses padres, que
ja tinham intrinseco em sua formagao a disciplina e as medidas corretivas,
utilizavam como instrumento de apoio, na aplicagao dos tais castigos, a famosa e
temida “palmatéria”, uma pesada peca de madeira escura, arredonda, que media

aproximadamente uma palma de mao.

Recorro ao pensador contemporaneo Michel Foucault (1986), ao acentuar que as
luzes que reivindicaram a liberdade no século XVII foram as mesmas que
criaram formas disciplinadoras - uma tecnologia da docilizagao e de utilidade dos
corpos. Os colégios, assim como as fabricas, as prisoes, os hospitais e os

quartéis, sao por exceléncia espagos onde as técnicas disciplinares ctriam
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homogeneidade, o controle e a ordem, onde o corpo constitui uma maquina

multissegmentar.

Os diversos relatos de Foucault (1986) revelam que os castigos corporais eram
convertidos em cerimoniais. Em sua descricao do orfanato do Cavaleiro Paulet
(FOUCAULT, 1986:159), as san¢Oes matinais davam lugar a uma “encenagao”
cerimonial em que os alunos deviam alinhar-se, imobilizar-se e silenciar-se em
fila durante a sessao de um “tribunal”. A prestacdo de contas tinha o proposito
de disciplinamento e o castigo, a func¢ao de reduzir desvios. Alguns castigos
praticados em orfanatos e colégios privilegiavam a légica do exercicio, do
aprendizado intensificado, as repeti¢coes, o sistema de pontuagoes, de
diferenciagao, de exclusdao uns dos outros. Desse modo, “o poder disciplinar visa
nem a expiacdo, nem mesmo a repressao’ (FOUCAULT, 1986:163). Tem por
finalidade medir em termos qualitativos, normatizar, hierarquizar e diferenciar
por modalidades cada um. Portanto, a utilizagdo dos castigos nas ctriangas no
Brasil tinha também o objetivo da hierarquizagdo e submissdao a regras, além da

padroniza¢ao de condutas e comportamentos.

Embora comum em todos os nucleos sociais naquela época, os castigos e
violéncias tinham intensidade e frequéncia bem diversa, a depender, sobretudo,

de etnicidade e da classe social da crianca.

Por outro lado, Del Priori (2007:97) salienta a aversiao e o “horror dos indigenas
que desconheciam o ato de bater em criancas”, mesmo que o argumento dos

jesuitas fosse de que a ‘correcdao’ era uma forma de amor. Analisa a autora:

O reconhecimento de cédigos de comportamento e o cuidado
com o aspecto exterior eram fendomenos naquele momento,
em via de estruturagao até mesmo entre criangas. Tais codigos
eram bastante diferenciados entre os nucleos sociais distintos:
os livres e os escravos; os que viviam em ambiente rural e em
ambiente urbano; os ricos e pobres; os 6rfaos e abandonados
e os que tinham familia etc. (P.p.104-105).
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Recobro ainda, a histéria tragico-maritima vivenciada por muitas criangas nas
embarcagoes portuguesas do século XVI. Segundo Ramos (2007:49), “a mao de
obra infantil em substituicdio a adulta, tornou-se indispensavel a epopeia
maritima”, portanto, muitas criancas ou pré-adolescentes eram trazidas para o
Brasil para com esse fim. Os relatos sobre as viagens contam das violéncias,
abusos, maus-tratos e sofrimentos por que passavam essas criancas. Na
realidade, os documentos e numeros da época indicam que poucos conseguiam

chegar ao destino - morriam durante o caminho. Analisa o autor:

Ao que parece, embarcavam em Lisboa criancas que no
decorrer de sua primeira viagem, antes de chegar ao Brasil,
tornavam-se adultos, calejados pela dor e pelo sofrimento.
(P.49).
Lembro, com destaque, as criancas negras, que, além de sofrerem agudas e
torturantes violéncias nos navios negreiros, as que sobreviviam ou que nasciam
em solo brasileiro, passavam a sofrer desqualifica¢oes, desrespeitos, exigéncias

exacerbadas e viver em condi¢oes de muita desigualdade, na circunstancia de

pequenos escravos.

Até os sete anos, eram tratadas como objetos de distracao e divertimento para as
senhoras e os filhos dos brancos. Vale salientar que inexistia o conceito de
infancia ou a condi¢ao de crian¢a de meninos e de meninas negras. Essa etapa da
vida era encarada como uma fase pré-adulta, momento em que estariam aptos
para o trabalho, o objetivo tunico da existéncia. Relata Ramos (2007: 186) que,
“aos olhos das pessoas livres, servir-se de besta para o pequeno futuro dono nao
era ainda ‘atividade’, apenas brincadeira”, pois até os seis ou sete anos eram

tratadas em “igualdade familiar”, tinham até direito a “comer, beber, e correr”.

Apo6s essa faixa, na verdade, ainda criangas, passavam a vivenciar realidades do

universo dos adultos escravos, repleto de cobrangas, restricdes, estritamente,
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voltado para o mundo do trabalho, que muitas vezes extrapolava a capacidade

tisica de um ser, que, na verdade, ainda era um corpo franzino de crianga.

A historia social da infancia mostra que muitas criangas eram vistas e tratadas
nao s6 como pequenos adultos, mas, ainda pior, como pequenos animais de
estimagao. Do ponto de vista da sociedade atual, pode-se afirmar que havia uma
inversao de realidades, pois, em vez de a crianca ter direito ao brincar, tornava-se
brinquedo de adulto, ndo conseguindo, na maioria dos casos, alcancar sequer a

condicao de humano, mas submetendo-se a situacao de animal ou artefato.

Brincava-se com criangas pequenas como se brincava com
animaizinhos de estimagao. Mas isso nao ¢é privilégio s6 do
Brasil. Nas grandes familias extensas da Europa ocidental. (...)
Eles eram tratados pelos mais velhos como verdadeiros
brinquedos, da mesma forma, alias, como eram tratados os
filhos de escravos entre nos: engatinhando nos camarinhas de
suas senhoras, recebendo de comer na boca, ao pé da mesa

().” (DEL PRIORE, 2007:96).

Wiggins(apud CORSARO, 2011:85), em seu estudo The Play of Slave Children em
the Plantation Communities of Old South, 1820-1860, que trata da vida das
criangas escravas nos Estados Unidos, reafirma as violéncias e agressoes
impostas as criangas, menos pelos pais e mais pelos ‘proprietirios’, que
utilizavam chicotes nos campos. Em muitos casos, contudo, as ctrian¢as eram
poupadas, por motivos mais econdomicos do que humanitarios, pois defendiam a
ideia de que trabalhar durante a infancia debilitava e enfraquecia a saude fisica na
fase adulta. Portanto, as criancas cabiam as atividades caseiras ou domésticas,

semelhante ao que acorria no Brasil escravocrata.

Foucault (1986) faz-me pensar a dimensio da violéncia em seu tamanho
microscopico, e, portanto, cotidiano, como a que viviam as criangas negras,
imersas no poder e na violéncia que se fundem em uma tecnologia que atinge o
corpo e a alma. O autor enfatiza, ainda, a ideia de que, desde a ostentagao dos

suplicios, praticados durante a Antiguidade, na Idade Média, bem como na
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Modernidade, a aplicacdo das penas e a pratica das disciplinas fazem o poder se
exercer com sua forca de controle. Os dispositivos disciplinadores se
sustentavam por meio de uma tecnologia do poder, a qual Foucault denominou
de panoptismo (1986:193), um mecanismo do olhar, que tem como efeito
“induzir no detento um estado consciente e permanente de visibilidade, que
assegure o funcionamento automatico do poder. O poder panéptico é capilar e

microscopico”.

A crianga indigena e branca, embora vivendo em realidades distintas, passava
também por enfrentamentos complexos, e, muitas vezes, bem distanciados do
universo infantil, tais como a necessidades de moldagdes, disciplinas exacerbadas

e castigos.

Enfatiza Freyre o fato que, entre os indigenas, “pode-se generalizar que cresciam
livres de castigos corporais ou de disciplina paterna ou materna, entretanto a

meninice nao deixava de seguir uma espécie de ritual, como a, alids, toda a vida

do primitivo.” (2001:204-205).

O castigo ¢ o cuidado mesclavam-se como receita de como criar criangas -
costume que se estende até o século XX, ocasido em que leis e direitos das

criangas sao debatidos e estabelecidos.

Cordeiro (1996), em seus estudos e relatos acerca da histéria da infancia em
Fortaleza, cita alguns tipos de castigos e retaliagbes que eram aplicados nas
criangas, de maneira geral, pelos pais e professores. Note-se que eram

considerados corriqueiros e naturais:
Os castigos para as criangas era primeiro a palmatoria,
segundo a chinela. Quanto as criangas ajoelharem no milho,

algumas escolas faziam isso, professores violentos. E os pais
gostavam porque disciplinavam os meninos. (1996:74).
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Mesmo nesse contexto ainda de violéncias com a infancia, destaco o contributo
da Educacio e da Medicina como um movimento que foi se formando no
decorrer do século XVIII, e, dessa forma, contribuindo para avancos acerca do
entendimento e valor da infancia, assim como para o alargamento da consciéncia

com os cuidados e importancia desse petriodo.

A dissemina¢io do conhecimento acerca da existéncia de uma etapa infantil na
vida humana, bem como das suas fases de desenvolvimento, foram modificando

a forma como os adultos passaram a se relacionar com a infancia:

Pouco a pouco, a educagio e a medicina vao burilando as
criancas no Brasil colonial. Mais do que lutar pela
sobrevivencia, tarefa que educadores e  médicos
compartilhavam com os pais, procurava-se adestrar a crianga,
preparando-a  para  assumir responsabilidades.  Certa

consciéncia sobre a importancia desse preparo vai tomando
forma, no decorrer do século XVIII, na vida social. (DEL
PRIORE, 2007:104).

A unido de médicos, educadores e pais com o intuito de cuidar e dedicar mais
atenc¢do ao entendimento daquele universo que parecia distinto do mundo adulto
era, ndo sO, um avango, mas, sobretudo, a abertura para reforma das estruturas
familiares, investimento na qualidade da satde e da vida infantil, para o
estabelecimento de outros padroes de comportamentos, bem como a aceitagao e
o reconhecimento da crianga como pessoa em desenvolvimento e ndo mais um

adulto em miniatura ou um animal de estimacao.

A despeito disso, nao posso deixar de notar que as palavras ambiguidade e
ambivaléncia aparecem, frequentemente, nos mais diversos contextos e em
distintos periodos da histéria da infancia (HEYWOOD, 2004), o que pode nao
causar admiragao ou surpresa, ao se presumir que as sociedades tendem a abrigar
concepgoes conflitantes acerca da infancia. Assim, percebemos que, com o

passar dos séculos, o conceito, a imagem e tratamento dispensado a infancia
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seguem repletos de contradi¢bes, sobretudo no contexto do Brasil - Republica

COMO Veremos a seguir.

2.5 Séculos XIX e XX e os novos desafios para a
infancia brasileira

Foi no final do século XVIII e comeco do século XIX, que vimos repercutit no
Brasil os ecos das transformag¢oes mundiais, justamente na passagem do perfodo
monarquico para o republicano, fundamental na formagao do pensamento
politico, econémico e social brasileiro. Foram tempos de grandes e profundas
mudancas, tais como a fase de abolicdo da escravatura e da proclamacio da
Republica, que repercutiram produzindo ou fazendo aflorar enormes

problematicas e dificuldades no Pais.

A autora brasileira Irene Rizzini (2008), em seu livto o Século Perdido — Raizes
Historicas das Politicas Publicas para a Infancia no Brasil - esclarece que foi
no periodo de aproximadamente, 1870 a 1930, o nascedouro de modelos de
politicas publicas, propostas de legislagdo e de projetos de assisténcia a infancia
com fundamentos, ideias e praticas, muitas dos quais se perpetuam até os dias de

hoje.

De acordo com Rizzini (2008), ao se buscar literatura referente a crianca na

sociedade brasileira do século XIX para o XX, nota-se que a crianga continuou
« ’ , ~ . . n .

sem “ter voz”, isto ¢, quase nao existem documentos ou dados acerca da infancia

brasileira.

Nesse periodo, a imagem da crianga comegou a aparecer, quase sempre associada
a necessidade de ser “protegida pelo Estado”, pois, com o aumento populacional
desordenado, sobretudo dos grandes centros urbanos, fez emergir “os meninos
pobres abandonados”, “os menores delinquentes, “as criangas criminosas”,

9¢¢

enfim, aqueles que, supostamente, precisavam ser “corrigidos” e “reeducados”.
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Carregada de ambiguidade, a imagem da crianga brasileira foi se tornando objeto
e assunto do discurso politico, daqueles que precisavam de apelo emocional e

social - os politicos.

Rizzini, que faz o estudo especifico da histéria ou do caso brasileiro, sublinha

que,

A crianga era identificada como uma peg¢a importante para a
construcao de uma nacio forte. Como fazer dela um elemento
que contribuisse para esse projeto? Como impedir que as
criangas se contaminassem no ambiente vicioso da pobreza?
Como controlar aqueles que nao se encaixavam, a chamada

escoria da sociedader (2008:89).

Com efeito, a infancia no Brasil vai se sedimentando dividida, sobretudo por
classe social. Reparte-se e consolida-se a ideia de “mundo dos ricos ¢ mundo dos
pobres”, “mundo bom e mundo ruim”, espontaneamente nomeado por algumas
criangas participantes no grupo de crianga de escola publica da pesquisa

qualitativa que foi apresentada em minha dissertacio de mestrado.

Reproduzo aqui, alguns desenhos das criangas que “se explicavam” dizendo: -
Aqui tem um mundo bom e um mundo ruin, aqui tem vida de crianca pobre e vida de crianca

rica.
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Figura 3: Vida de crianga, crianga de escola publica, oito a 10 anos
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Fonte: Ferreira (20006).

Figura 4:

Vida de crianga, crianga de escola publica, oito a 10 anos
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Fonte: Ferreira (2006).
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Figura 5: Vida de crianga, crianga de escola particular, oito a 10 anos
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Fonte: Ferreira (2006).

Vislumbro, aqui, a forma¢ao do conceito de infancia, sobretudo como foi sendo
constituido e apropriado no decorrer da histéria, com especial aten¢iao para a
formagdo e histéria da crianca brasileira, uma histéria que ndo pode ser
dissociada do entendimento acerca do brincar ou do brinquedo e sua relagiao

com a cultura brasileira.

Por meio de uma retrospectiva analitica, busquei diversas visGes para
problematizar o conceito de infancia, além de recontar uma parte da histéria dos
‘pequenos’, sempre imbricada e inserida na histéria dos ‘grandes’. Por mais que
as criangas pare¢am seres nNao autdbnomos ou coadjuvantes nas cenas e cenarios
aqui relatados, foram constituindo e influenciando na formagao de um pais que
carrega os onera e os bona de nao ter uma so6 ‘cara’, de ser mesclado, misturado,
miscigenado, feito de imigrantes e de indigenas a cagar, de brancos a descobrir,

de negros a trabalhar. Com uma cultura fortemente marcada pela diversidade, o
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Brasil ¢ até hoje um pais formado com ‘rostinhos’ mulatos, brancos, mamelucos,
caboclos, negros, pardos, mesticos. Nesse sentido, pretendo seguir refletindo e
analisando ainda acerca do brincar e das brincadeiras no tempo atual, e de como
os modos de brincar foram se modificando no decorrer da histéria, e,
posteriormente, de como o aparecimento das novas e diversas midias foram
influenciando e modificando o cotidiano infantil, sem perder de vista as tantas
diferencas de acessibilidades ao mundo das brincadeiras e¢ dos brinquedos, a

depender do “ber¢co” em que nascem.
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3 A CRIANGCA E A MIiDIA NA CULTURA
CONTEMPORANEA

Simplemente enfatizar que actualmente estamos en una etapa
en la que lo audiovisual tiene una importancia enorme y
todavia no lo hemos entendido. (...) Tenemos que entender la
imagen y la interacciéon que se tiene con la imagen, entender
cémo conocet, disfrutar y entender a través de imagenes.Ahi
Cfeo que tenemos un gran camino por recorrer.

Guillermo Orozco Gémez

Nao se pode deixar de reconhecer a centralidade da midia na cultura
contemporanea. A midia ocupa um lugar de destaque em quase todas as areas ¢
dimensoes da vida humana na sociedade, pois vai alterando, imprimindo,
propondo ou expondo comportamentos, condutas, padroes e modelos. Além
disso, possui também acentuada capacidade de disseminacao de ideias, imagens,

informacoes e conhecimento.

O desenvolvimento dos processos de comunicagdo introduz na sociedade, niao
somente, uma quantidade extraordinaria e admiravel de novas maquinas, de
fantasticas invengdes, de avangos cientificos, da rapidez das transmissoes, do
aprimoramento das imagens e de som, enfim, todo esse conjunto de mudancas
gerado pelos avancos tecnoldgicos, mas significativas e profundas sao as
repercussoes que todos esses avancos desencadeiam, modificando a relagdao de

producao e legitimacao dos sistemas simbolicos.

A transformacio nos modos como circula o saber constitui
uma das mais profundas mutagdes que uma sociedade pode
sofrer. Disperso e fragmentado, é como o saber escapa dos
lugares sagrados, que antes o continham e legitimavam, e as
figuras sociais, que o detinham e administravam. (MARTIN-
BARBERO E REY, 2004:59)
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Cria-se um modo de producdo simbodlica, associado a um novo modo de se
comunicar que a midia institui cada vez mais, e que ¢ profundamente marcado
por novos tipos, que nao esta vinculado somente as interpelacoes face a face,

mas esta associado as relagOes entre proximidade e distancia.

A midia afeta e altera os processos e as condi¢cdes espaciotemporais, como
salienta Giddens (1991). A midia faz ampliar as possibilidades das “experiéncias
mediadas”, reconfigurando a relagio com o local e com tempo, assim como a

forma de encarrar o préximo e o distante.

O advento da modernidade arranca crescentemente o espago
do tempo fomentando relacbes entre outros “ausentes”,
localmente distantes de qualquer situacao dada ou interacao
face a face. Em condi¢bes de modernidade, o lugar torna cada
vez mais fantasmagorico: isto €, os locais sio completamente
penetrados e moldados em termos de influéncias sociais bem
distantes deles. O que estrutura o local nao ¢ simplesmente o
que esta presente na cena; a “forma visivel” do local oculta as
relacbes  distanciadas que determinam a  natureza.

(GIDDENS, 1991:27)

Se a midia modifica tao intensa e rapidamente a relagdo de espago e tempo,
transformando as formas de interacdo e os processes de relacio das pessoas
entre si e com o mundo, especificamente junto ao publico infantil, a presenga
das midias configura-se como vetor de transformag¢des ainda mais intenso.
Possivelmente, sejam as criangas, aquelas que experimentam as maiores
transformacOes na forma de viver nesse entorno midiatico. Por isso mesmo,
procuraremos enfocar neste capitulo a questdo da crianca e a midia na cultura

contemporanea, tendo como foco principal a midia televisiva.

Busquei fazer um resgate de como foi se formando a relagao da infancia com a
midia nas ultimas décadas, em especial, a televisao, conferindo destaque a relagao

com as brincadeiras infantis.

82



A influéncia da televisdo nas brincadeiras infantis: uma reflexao sobre a cultura da violéncia 83

3.1 A vivéncia da infancia e os novos modos de brincar
no ambiente midiatico

E comum e até corriqueiro se ouvir muitos adultos dizerem que “as criancas de
hoje sao muito diferentes, parece até que deixam a infancia mais cedo”, ou que,
“as criangas ja nao brincam do mesmo jeito que os pais brincavam”. De fato,
nao se pode deixar de notar que as criangas dos dias atuais vivenciam o lazer de
forma diferente, ja que o mundo em que elas vivem também nao é o mesmo dos

seus pais ou dos seus avos.

Diversos siao os fatores que fizeram e fazem com que as criancas modifiquem a

sua forma de viver, de brincar e de se relacionar com seus os pares.

A industrializacdo e a maior concentracio populacional nas metrépoles,
juntamente com os grandes avancos tecnoldgicos, foram decisivos como
elementos influenciadores dessa mudanca. O que se viu nas ultimas décadas,
focando em um contexto mais urbano, foi a transformacio da paisagem dos
grandes centros urbanos, com o aumento dos conglomerados de prédios e a
redu¢io dos espacos livres e pracas publicas. Ocorreram, ainda, intensas
transformages na estrutura familiar e econoémica dos lares em geral, com
destaque para as modificagoes do papel feminino, que teve como uma das
consequéncias a saida das mies do mundo doméstico para o universo do
trabalho. Esses pontos repercutiram, transformando sensivelmente o mundo das
criangas, especialmente na relagdo com o brincar, pois seja a auséncia dos pais
e/ou a redugio dos espacos publicos de lazer, e, no contexto brasileiro,
acrescido o aumento da violéncia. Tudo isso fez com que as criangas se
deslocassem dos espagos livres das calgadas, ruas e pragas, que propiciavam
brincadeiras de estilo mais livte ou de correr, e se limitassem, na maioria das

vezes, a0 ambiente doméstico ou das creches e escolas.
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Hoje, as criancgas, sobretudo aquelas que vivem em grandes centros urbanos,
brincam no “cercadinhos” nos quartos, no parquinho do shopping, nas quadras
das escolas, nos corredores dos edificios ou nas minusculas varandas dos
apartamentos em que residem; portanto, o ambiente e o espago fisico de que
dispoem influenciam diretamente no formato das brincadeiras e nas suas opcoes
de lazer, fazendo com que as criangas optem por brincadeiras que nao exijam
>
grandes movimentos e corridas, ou ainda recorram mais aos brinquedos, jogos e

aparatos eletronicos em geral.

Além disso, os avancos tecnologicos, também, afetaram a relagdao da crianga com
o brincar, pois a maioria das criangas vive encantada com as bonecas que andam
e falam, com os carros que saltam, com os pequenos avides que fazem
acrobacias aéreas e com todos os brinquedos manipulados por controles
remotos, assim como pelos jogos de computador e games, inclusive dos seus

telefones celulares e zablets.

Vé-se, atualmente, é que, mesmo as crian¢as que vivem em familias de baixa
renda, ja tém maior acessibilidade a internet'!, seja nas /an houses, muito comuns,
especialmente nos bairros de periferia das cidades brasileiras, ou nas escolas,
mesmo as publicas, visto que a maioria ja oferece a “sala de computacao”.
Ganha destaque, entdo, a evolugdo nos modelos e aplicaces dos Zablets, que se
transformaram em minicomputadores portateis, além da facilidade e do baixo
custo da internet 3G por via dos smartphones, promovendo e estreitado ainda mais

a relagao de tempo da crian¢a com o mundo tecnolégico.

Buena parte del mundo, desarrollado y menos desarrollado, ha
pasado a ser una socieade mediatica e multipantalla. A pantalla
del televisor se le han sumado la del ordenador, la del teléfono
movil y la de las consolas de viodeojuegos; ademas de otras

" Segundo pesquisa da CETIC — Centro de Estudos sobre as Tecnologias da Informacio e da
Comunicacio. Disponivel em: http://www.cetic.bt/usuarios/kidsonline/2012/c-A2-entrevista.html
Acesso em 20 Ago 2013.

84


http://www.cetic.br/usuarios/kidsonline/2012/c-A2-entrevista.html

A influéncia da televisdo nas brincadeiras infantis: uma reflexao sobre a cultura da violéncia 85

que, como el 7pod y similares esta en plena expansion
(TORNERO, 2008:02)

Por outro lado, diversos estudos indicam o desenvolvimento significativo nao sé6
na diversidade de midias, mas avancos nos formatos, conteido e aplicativos,

voltadas para a infancia.

A industria da midia voltada para o publico infantil mudou
drasticamente durante as ultimas oito décadas. Desde os
filmes mudos até os games on-line de role-playing jogados em
rede, as alternativas pelas quais as criancas e os adolescentes
podem passar seu tempo de lazer se expandiram

exponencialmente. (BRYANT, 2009:28)

Assim sendo, pensar sobre infancia no ambito atual remete imediatamente a
questoes e vivéncias cotidianas associadas ao mundo da tecnologia e da
comunicacio, ou, no dizer de Sampaio (2004:155), esta em meio a um “ambiente
mediatico”; o que nao quer dizer também que o mundo infanto-juvenil se reduza
as experiéncias de contato com os eletronicos e com as midias em geral, ou que,

necessariamente, as criancas facam essa escolha cotidianamente'”.

Relembro o estudo da UNESCO sobre midia, conduzido durante os anos de
1996 e 1997 com cerca de 5.000 alunos de 12 anos de idade, de 23 paises,
incluindo: Africa do Sul, Alemanha, Angola, Argentina, Arménia, Brasil, Canada,
Costa Rica, Croacia, Egito, Espanha, Fiji, Filipinas, Holanda, India, Japao,
Mauricio, peru, Qatar, Tadjiqusitio, Togo, Trinidad e Tobago, e Ucrania
(Groebel, 2002:70-71), que indica que as criangas passam em média de trés a
quatro horas didrias diante da TV, chegando em alguns paises e/ou segmentos
de publicos a sete horas diarias, sobretudo nas classes mais empobrecidas (se,
analisarmos por classes sociais). Hsse periodo é praticamente equivalente ao
tempo que passam na escola — portanto, em muitos lares, ainda ¢ a televisao que

interage, intensa e cotidianamente, com as criangas.

12 . , « < . .
Apresentaremos mais dados e informagoes sobre essa questao no capitulo 5, quando analisaremos
os resultados da nossa pesquisa.
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Na inteligéncia de Signorielli,

Os americanos passam boa parte do seu tempo no mundo da
televisao, seja assistindo programacao transmitida em rede, a
acabo, atracdes de passatempo ou filmes no seu DVD ou
VCR. Na media dos lares, o aparelho de televisor fica ligado
por mais ou menos sete horas por dia, e uma pessoa em média
assiste mais de trés horas por dia (Vivian, 2005). As criangas, a
geracao mais madura e as minorias assistem tipicamente mais
televisao. No ambiente de multimidia de hoje, as criangas
entre 8 e 18 anos gastam, em média, seis horas e meia por dia
com diferentes midias (Rideout et al., 2005). Isso inclui o
tempo gasto com computador e video games. (2009: 2006).
Parcela expressiva das criancas de todo o mundo, nos referindo especialmente,
as criangas que residem em areas urbanas, vive cercada de midia — telefones
celulares, fablets, computadores, games e televisaio. Ganha destaque aqui a
televisao, ja que influencia também no processo de socializacio das criangas,
pois, como indica Corsaro (2011:31), “a socializacio nao ¢ s6 uma questao de
adaptacao e internalizacdo, mas também um processo de apropriagao, reinvengao
e reprodugdo”; isto ¢é, apesar de gostarem de coisas parecidas ou de terem

preferéncias iguais, as criancas também participam do processo de

reinterpretacao e ressignificagdo do que assistem na TV.

O que ¢ fundamental para a visao de socializacio é o
reconhecimento da importancia da atividade coletiva e
conjunta — como as criangas negociam, compartilham e criam
cultura com adultos e entre si. (CORSARO, 1992; JAMES,
JENKS E PROUT, 1998 apud CORSARO, 2011: 31)

Existe a cultura geral na qual a sociedade esta imersa, inclusive as criangas, e ha a
cultura lddica em que o mundo infantil esta mergulhado, integrando essa cultura
geral em que o mundo dos adultos também esta envolvido. A cultura ludica é
construida no contexto da cultura geral e, nessa relacio, uma molda a outra, uma

interfere na outra, ja que sao interconectadas.
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No exercicio do brincar, a crianga esta aprendendo um pouco dessa cultura geral,
que vai se transformando com a crian¢a e com o mundo que a permeia, ja que,
semelhante ao préprio conceito de cultura, nao esta fechada em torno de si
mesma, mas influencia e ¢ influenciada por elementos externos, assim como por
sua histéria, representacdes e simbolismos (BROUGERE, 2010). As formas do
brincar passaram por mudangas decorrentes de um processo relacionado a

propria histéria da crianga e ao reconhecimento da infancia na historia.

Havendo essa mudanca progressiva da imagem da crianga, que passou a ser
considerada como uma constru¢do social, o universo que cercava o mundo
infantil, sobretudo as brincadeiras, foi também sendo valorizado e mais bem
compreendido, pois “é importante lembrar a mudanca de perspectiva, no inicio

do século XIX, sobre a concep¢ao de crianca e, consequentemente, de

brincadeira”. BROUGERE, 2010:96).

Especificamente acerca da relagdo das brincadeiras das criancas com a midia
televisiva, que é o foco prioritario deste estudo, segundo Brougére, a televisao ¢ a
fonte de imagens e conteddos mais amplamente compartilhados. Sob a
influéncia da TV, as criancas brincam e recriam suas brincadeiras. Destaca esse

autofr:

E fato que a nossa cultura e, talvez, mais ainda das criancas,
absorveu a midia e, de um modo privilegiado, a televisdo. A
televisao transformou a vida e a cultura da crianca, as
referéncias de que ela dispoe. Ele influenciou particularmente,

a cultura ludica. (2010:53)

As criancas podem reproduzir o que veem na TV, mas ressignificando o que
sentem, pois o brincar permite a apropriagao e a ressignificagio dos conteudos
televisivos. Brougere (2010) destaca, assim, em sua abordagem, o papel ativo das
criancas na relacao com as formas comunicacionais, reconciliando-se, a crianca
passa do papel de “expectador passivo” a “ativo”. Assim sendo, manipulam e

recriam o brincar, as brincadeiras e os personagens, como salienta o autor:
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(...) brinquedos que representam personagens dos desenhos
animados (...) que permite a crianca passar de uma relagio
passiva com a televisao para uma relagao ativa de manipulagao
e, eventualmente, de (re) criacao. (P.59).

A existéncia de variadas infancias e formas do brincar, que remetem desde as
brincadeiras mais tradicionais as mais modernas ou diretamente atreladas as
midias, nos faz eleger como foco de interesse deste estudo a questao da relacao
do brincar com a televisao, na busca de compreender, especificamente as
opinides e percepcoes das criancas residentes na cidade de Fortaleza, Ceara,
Brasil, estudantes de escolas publicas e particulares, que interagem de formas
diversas com as midias eletronicas, prioritariamente com a televisao (T'V aberta e
por TV assinatura), sobretudo aquelas que trazem consigo a experiéncia da

relacdo cotidiana com a TV.

Antes de enfrentar a questio da midia televisiva, volto no tempo, fazendo um
resgate histérico sobre a origem das diversas midias no contexto do mundo da

crianga, tendo como o objetivo a ampliagao da compreensao global desse estudo.

3.2 A midia da sociedade moderna no mundo infantil:
breve resgate

Considerando que esse estudo versa sobre questOes relacionadas ao contexto
brasileiro, ao fazer esse resgate da relagdo das criancas sob o prisma histérico,
focaremos no Brasil, fazendo algumas associa¢bes ao cenario internacional

sempre que pertinente.

Sublinho ainda, que farei um resgate breve em relagao as outras midias, para nos

determos na midia televisiva.

Procedendo a um ligeiro retrospecto historico-analitico acerca do surgimento

das diversas midias e de como foram influenciando os novos modos do brincar,



A influéncia da televisdo nas brincadeiras infantis: uma reflexao sobre a cultura da violéncia 89

me reportarei, inicialmente, aos livros infantis, enfocados aqui como uma das

primeiras midias com as quais as criancas se relacionavam.

Uma boa parte da cultura simbodlica que as criangas trazem
com elas quando entram na vida comum com pares ¢ retirado

de mitos, tradi¢oes e lendas culturais. (CORSARO, 2011:138)

Recobrando, de comego, um pouco da histéria universal dos livros infantis,
destaco a figura do fabulista Jean de La Fontaine, que viveu na Franc¢a do século
XVII. O escritor tornou-se reconhecido, nao s6 pelo fato de reescrever fabulas
antigas, mas por compor as proprias fabulas, que ganharam estilo renovado
bastante atraente para as criangas, mantendo a estrutura fundamental da fabula,
prontamente identificada como uma narrativa breve que ilustra vicios e virtudes
humanas, e sempre de carater moralizante. As fabulas de La Fontaine tinham o
papel principal de educar, adultos e criancas, nesse ultimo caso, caracterizado

como um novo publico a ser conquistado.

Vale relembrar que a no¢ao de infancia foi se formando, principalmente, dos
séculos XVI até o século XVIII, mas foi somente nesse ultimo século que
comecou a se estabelecer ou a se estreitar a relacdo entre as criancas, as familias e
a escola, juntamente com os livros infantis, representados, sobretudo, pelas

tabulas e pelos contos de fadas.

Os livros passaram a ganhar espago, principalmente com o aumento da
preocupagao dos pais com os filhos. Os livros infantis assumiram também o
papel do lidico, além de influenciar comportamentos, mesmo que para iSsO
muitas histérias tivessem que causar temor. E Bettelheim (1980:21) a lembrar
“da contribui¢dao unica que os contos de fadas podem dar a educagao moral da
crianga”. Efetivamente, o carater ludico da infancia do século XIX foi ganhando
mais aten¢ao, mesmo que de forma desigual, principalmente se considerado sob

a optica da acessibilidade, das classes sociais ou da regiao em que viviam.
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Direcionando-me agora para o contexto brasileiro, foi dos anos 20 aos 40 do
século XX que alguns escritores se empenharam na luta a fim de atrair as
criangas para a iniciagao com os livros, tais como Monteiro Lobato, que tinha
um projeto de criar uma literatura brasileira voltada para as criangas e para os
jovens. Escreveu o livto Fabulas, no qual reconta, em prosa brasileira moderna,
algumas das fabulas antigas de Esopo e La Fontaine, acrescentando ainda outras

de sua autoria.

Monteiro Lobato introduz um estilo proprio e marcante para a literatura infantil
brasileira, com narrativas diversificadas, utilizando versos, rimas, ilustraces e
uma linguagem mais aproximada do universo infantil, passando a valorizar e unir
personagens da mitologia e do classico aos personagens do folclore brasileiro,
ainda criando outros tantos personagens. Assim, a literatura infanto-juvenil
ganha espaco no Brasil, com amplo destaque para Monteiro Lobato, que se

tornam também editor de livros infantis brasileiros.

Essa literatura comecgou a atrair amplamente as criangas, estabelecendo uma
nova relacio com os livros, passando a ser tratado também como instrumento de
lazer e diversdo. i assim que proliferam os livros infantis, e que, nas décadas que
se seguem, sobretudo nos anos 1960, a crianca passou a ser encarada também

como leitor-consumidor.

Emerge, dessa forma, um vasto mercado editorial, com revistas especializadas
para o publico infantil, os “jornaizinhos” e os livtos que se transformam em
brinquedos. Gradativamente, a tecnologia passa a estar presente no universo da
literatura infantil, com os livros musicais, as histérias cantadas e contadas,

controladas pelo movimento da virada de pagina, entre outros modelos e

formatos.
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Paralelamente a esse processo, surgem outras midias, que passam a influenciar
ou modificar ainda mais a relacao do brincar na infancia, tais como o radio ¢ o

cihema.

Antes de me deter na Era do Radio, lembro que foram os filmes do cinema,
ainda na década de 1920, que fizeram brilhar os olhares infantis diante das
gigantescas telas. Por muitas décadas, o acesso ao cinema ficou limitado ao
circuito Rio-Sao Paulo, especialmente pela falta de energia elétrica industrial nas
outras cidades brasileiras. Portanto, o cinema para as criangas era algo distante de
uma relacdo cotidiana, mesmo que nao se negue o encantamento que causava ao

publico infantil, sempre que tinha oportunidade de ir ao cine.

Nesse panorama, a historia conta que o cinema comegou a perder audiéncia com
o avanco do radio ou dos programas infantis de radio, “as criancas diminuiram

sua frequéncia ao cinema, aumentando substancialmente o tempo que passaram

a ouvir radio” (BRYANT, 2009:29).

Enquanto o cinema adquire grande popularidade na década de
1920, o radio ainda estava na sua infancia. Mas por volta da
década de 1930, o radio havia estabelecido firmemente como
uma midia simpatica as criangas. (BRYANT, 2009:29)

Nos anos 1940, inaugura-se a Era do Radio no Brasil e, com isso as criangas

seguem descobrindo, inovando e reinventando novos modos do brincar no

ambiente midiatico.

Com o proposito de ampliar a compreensio desse processo, procederei um
breve resgate da histéria do radio para as criangas no Brasil, dentro de uma
retrospectiva histérico-analitica acerca dos modos do brincar nesse ambiente
midiatico. Resgato um pouco da biografia do radio voltada para o publico
infantil, enfocado aqui como uma das midias que mais influenciaram a infancia,
chegando a ser apontado como o veiculo de comunica¢ao de massas com maior

abrangéncia, alcance e imediatismo, até a chegada da televisao.
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Foi em 1922 que se instaurou a primeira radio na capital da Reputblica do Brasil,
no Rio de Janeiro. Nos primeiros anos, as radios, dedicavam-se a educagao e a
informacao, predominantemente, ja que nao existiam veiculacbes de
propagandas, fato que acorreu somente em 1930, quando se iniciou o carater

comercial das radios.

Segundo nos esclarece Teresa Cristina Tesser, os primeiros programas de radio
feitos exclusivamente para o publico infantil, comegaram ainda na década de

1920. A autora acrescenta que,

Em junho de 1926, a Educadora de Sio Paulo inicia as
primeiras experiéncias com o transmissor de 1000 watts e
amplia o horario de suas transmissoes. Entre as novidades

estava “Quarto de Hora da Crianca”, apresentado as 17:30,
pela Tia Brasilia. (2007:7).

Em 1931, (TESSER, 2007), a Radio Sociedade Record introduz, aos domingos,
mais um programa dedicado as criangas, cujo nome era “Hora Infantil” - um
programa repleto de histérias, cangoes, perguntas, anedotas, concursos, prémios
escolares, personagens infantis, entrevistas com autores famosos. Vale notar que
os programas de radio para criangas tinham sempre cunho educativo e

recreativo.

Nio se sabia medir valores ou indices de audiéncia com classifica¢ao por idade
ou renda, como se pode obter nos dias de hoje, mas, segundo Tesser (2007:8),
“os programas infantis passaram a ser um rico fildo para as emissoras”. Ao que
parece, as criangas, incialmente, se colocavam apenas na condi¢ao de ouvintes,
mas rapidamente, passaram a interagir, por meio de cartas e telefonemas,
solicitando musicas, fabulas e histérias infantis. Certamente as criancas
descobriam e buscavam uma nova experiéncia de diversao e lazer com essa nova

midia.
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Pode-se dizer que o radio, ao criar programas com teores que dialogavam com o
universo infantil, apresentando fabulas, anedotas, brincadeiras, entre outras
atividades de carater ludico, introduziram novos elementos e novos referenciais

simbodlicos no universo das brincadeiras.

Como anotam Steinberg e Kincheloe (2001:32), “nao ha davida de que a infancia
muda, muitas vezes como resultado de seu contato com a cultura infantil e

outras manifestacOes mais adultas da cultura da midia™.

Segundo Tesser (2007:13), “foi com o radio, principalmente através dos
programas femininos e infantis, que serviram de paradigmas a tudo que ¢ feito

hoje, em termos de comunicagao, sobretudo para a televisio”.

3.3 A centralidade da midia televisiva

A televisao é um fendémeno social da maior importancia em
nosso tempo... B dificil viver sem ela e é preciso aprender a
conviver com ela.

Ana Lucia M. de Rezende e Nauro Borges de Rezende

A TV entrou em cena na década de 1950 e passou a ter papel preponderante no
contexto das intensas mudangas e transformagoes tecnolégicas que ocorreram

naquele periodo.

O ano de 1950 foi o marco da entrada da televisio no Brasil, sobretudo pelas
repercussdes que iria ter. A midia televisiva representou um momento de

mudangas nas estruturas de poder economico, social e politico do Brasil.

De forma surpreendente, a TV se desenvolveu e se estendeu nas mais diversas

regioes do Pafs. Somente para mensurarmos a forca e o impacto dessa midia,
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Nos primérdios da TV brasilleira, em 1950 existiam apenas
100 aparelhos receptores no Pais, quatro anos depois do seu
lancamento, em 1954, este numero passou para 120 mil
unidades. Na década de 70, foram mais de 6 milhdes de
unidades. Em 2002, este nimero ja alcancava a casa dos 43.1
milhoes, subindo para 59 milhdes de domicilios ao final do
ano de 2011. (ABERT, 2013. p. 25).

Com a televisao, vieram as mudancas de habitos nas familias, dentro e fora dos
domicilios, assim como transformacoes de costumes, influéncias na moda, nos
esportes, na cultura, no comportamento e na linguagem. Com a centralidade que
a TV foi ganhando nos lares, seja de forma concreta (pela localizagao que ganha
dentro do domicilio e pelo crescente nimero de televisores dentro de um
mesmo domicilio) e simbélica, ela conseguiu atingir todos os publicos, da crianga

20 idoso.

La television no llegd a ser lo que es como resultado de uma
imposicion arbitraria o politica de um médio sobre uma
cultura que se resitfa a ¢l, sino ocupando progresivamente
espacios y tempos particulares de um nivel basico de na

realidade social. (SILVERSTONE, 1994: 48)

A obra de Silverstone, Television y vida cotidiana, ajuda a se compreender a forma
como a televisao ressignificou as relacGes sociais e familiares, modificando e
ampliando a dimensdo da experiéncia com a midia em diversos ambitos, desde a
vida cotidiana, relagdes de poder, cultura de massa, o papel da tecnologia, entre
outros. O autor destaca esse lugar de centralidade que a televisio ocupa,

implicado na capacidade de criar e sustentar uma ordem na vida cotidiana.

Charo Lacalle, em seu livro E/ espectador televisivo (2001: 27), sublinha que “en la
pequefia pantalla del hogar convergian las miradas atentas de la familia, que
identificaba la recepcion televisiva con el ocio y la convertia en una verdadera

actividad ritual”.

Na realidade brasileira da atualidade, a televisio permeia o cotidiano das pessoas

- criangas, adolescentes e adultos em geral, obviamente que em niveis diversos, a
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depender de fatores como a idade, classe social e/ou condi¢cGes de acessos aos

meios de comunicacao.

Vale enfatizar que, de acordo com o IBGE — Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica, em 2000, 87,9% dos domicilios tinham um aparelho de radio em
casa, 87,2% de televisores e 83,4% de geladeiras. Ja no ultimo dado do PNAD
2011, os televisores estao presentes em 97,2% dos domicilios brasileiros, as

geladeiras em 95,8% e a presenca de radios caiu para 83,4%".

Saliento ainda a capacidade de penetracio da TV na cidade de Fortaleza, capital
onde realizei a pesquisa, que indica, segundo o PNAD 2011, a presenca da
televisao em 97,9% das residéncias e geladeiras em 94,8%, isto ¢, o numero de
domicilios que tém pelo menos um aparelho de televisao em casa supera o dos
que tém geladeira, e isso ocorre desde a década de 1980. Note-se, com base
nesse percentual comparativo entre a presenca da televisao e da geladeira nos
domicilios de Fortaleza', um indicativo de valorizagio e/ou priorizacio pela
aquisicao de aparelho de TV, em detrimento de uma geladeira, que é um produto
utilizado para a conservacao de alimentos, estando atrelado, assim, a questoes de

saude e de qualidade de vida.

Segundo pesquisa recente do IBOPE, realizada em 2013 e publicada em

14/11/2013", no ultimo ano, tanto no Brasil, como na América Latina, a

P Fsse estudo faz parte da PNAD (2011) - Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios, que
investiga dados sobre populagio, migracio, educacio, emprego, familia, domicilios e rendimento.
Foram ouvidas 358.919 pessoas em 146.207 domicilios.

" O IBGE indica que a populagio residente em 2011 no Pais era de 195,22 milhGes, sendo 54,2
milhdes na regido Nordeste, ¢ em Fortaleza, que a capital onde realizei o estudo, tem,
aproximadamente, 3,7 milhdes de habitantes.

> Mais dados e informacoes dessa pesquisa. Disponivel em < http://www.ibope.com.bt/pt-
br/conhecimento/Infograficos/Paginas/Um-novo-cenario-para-o-consumo-de-midia.aspx. Acesso em
22 Nov 2013.
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compra efetiva de televisores foi maior do que a inten¢ao de compra desse
aparelho registrada no ano antetior, isto é, em 2011/2012, 8% dos brasileiros
declararam a intencdo de compra de TV, ja em 2012/2013, a compra efetiva de
TV foi de 13%, portanto, segundo os dados dessa pesquisa, a conversao ¢é de
56%. Isto que indica uma tendéncia da populagao brasileira a seguir comprando

e/ou modernizando seus televisores.

Retomamos os dados da pesquisa do IBOPE'® sobre consumo dos meios
realizada em 2012, revelando que os brasileiros assistiram uma média de cinco
horas 26 minutos por dia, isto ¢, cinco horas e 26 minutos foi o tempo médio
diario que os brasileiros assistiram a TV aberta em 2012. Mesmo considerando
os nimeros de pesquisa mais recente realizada também pelo IBOPE", de 12 de
outubro a 6 de novembro de 2013, com o titulo de “Habitos de Consumo de
Midia pela populacao brasileira”, mostra que o tempo dedicado a televisao pelos
brasileiros ¢ de trés horas e 29 minutos. Cabe ressaltar um dado importante
dessa pesquisa: apenas 3% dos entrevistados afirmam nao assistir nunca a

televisao.

Mesmo diante de indicativo de queda do tempo que os brasileiros dedicam a TV,
mas sem perder de vista a capacidade de penetracio da televisio no Brasil,
reafirma-se a forca da televisaio nos domicilios em geral, inclusive junto ao

publico infantil brasileiro.

16 . . ~ . . ,
Mais dados e informacdes dessa pesquisa. Disponivel em

<http:/ /www.mediabook.ibope.com/pais/brasil/2012/abertura/destaques> . Acesso em 28 Nov
2013.

7 Estudo realizado pelo IBOPE sobre “Hébitos de Consumo”, em 2013, sobre o tempo didrio que os
brasileiros passam assisindo a TV, ouvindo radio e acessando internet. Disponivel em
http://adnews.com.bt/midia/brasileiro-passa-mais-tempo-na-web-do-que-vendo-tv. Acesso em 07
mar. 2013.
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3.4 A televisao e a infancia

De um modo geral, a televisao ainda ¢ a midia mais acessivel a infancia e com
maior poder de penetragao junto ao segmento infantil. As criangas sdo muito
atraidas pelo poder que possui a midia televisiva, principalmente na busca pelo
entretenimento e diversao. Fico, porém, a me perguntar: como transcorreu esse

processo no decorrer dos anos?

Pela importancia da midia televisiva, foram muitos os estudiosos e pesquisadores
que surgiram dedicando aten¢do aos estudos acerca da TV e a relacio com
infancia, especialmente, pela necessidade de ampliacio da compreensio dos

efeitos e consequéncias dessa relagao.

La television se ha convertido en el entorno simbélico comun
de interacciéon con la mayorfa de actividades que pensamos y
ejecutamos. La explotaciéon de su dinamica puede ayudar a
desarrollar y a comprender las fuerzas de cohesiéon social, de
dependencia cultural y de resistencia al cambio, como también
la necesidad de desarrollar las alternativas y grado de
independencia esenciales para conduzirse y autogobernase en

la era televisiva. (GERBNER; MORGAN; SIGNORIELLI,
1996:60)

Recorro aqui ao cenario internacional, no sentido de contextualizar melhor esse

resgate histérico-analitico acerca da televisao e a infancia.

Ainda na década de 1960, especialmente nos Estados Unidos se iniciaram
significativos debates, estudos e pesquisas com vistas a avaliar o “impacto” e os
“efeitos” que a TV, supostamente, provocava na infancia. Investigavam desde o
comportamento das criangas, os efeitos e consequéncias, além do impacto na

vida cotidiana na relagao da crianca com TV.

Depois da onda de violéncia nas ruas das cidades americanas e
dos assassinatos de figuras como Robert Kennedy e Martin
Luther King Jr., no final da década de 1960, a preocupacao
com a violéncia na televisio e seus pretensos efeitos sobre o
comportamento violente esteve no topo da agenda publica,
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preocupacdo esta encontrada no primeiro estudo do Surgeon
General’s Scientific Advsory Commitee on Television and
Social Behavior (1970). Naquela época, os estudos sobre os
efeitos da violéncia na televisio nao eram meramente o foco
das preocupagdes quanto a midia, eles concentravam todas as
consideracdes sobre a influéncia da midia. (WARTELLA,
2009:106).

No decorrer das décadas subsequentes, seguiram polarizadas as discussoes e
interpretagoes que transitavam de um extremo a outro. A midia televisiva se
converteu no ‘“simbolo” dessa controvérsia, muitas vezes, tratada de modo

profundamente maniqueista, uma espécie de luta entre o bem e o mal.

De um lado, posturas por demais criticas e sombrias, que advertiam sobre os
“males” da televisao para a infancia. Buckingham, em seu livto Crecer en la era de

los medios electronicos, destaca:

Con subtitulos sintomaticos: “De como la television cambia la
vida de los nifios” (Postman); el impacto de los medios de
comunicaciéon electronicos en el comportamiento social”
(Meyrowitz); “El colapso de la alfabetizacion y la aparicion de
la violencia en la era de la electronica” (Sanders); La
construccion corporativa de la infancia” (Steinberg y
Kincheloe). Como sugieren estos titulos, los cuatro libros
hacen un analisis singularmente unidimensional de las causas
de esos procesos. Donde Elkind y Winn intentan explicar
cambios que hoy se producen en la infancia mediante tesis
mas generales sobre los diferentes enfoques de la educacion
de los nifios, todos estos autores identifican el malo particular
de la historia: los medios electrénicos. (2002:37)

Destaco aqui Postman (1999) e Meyrowitz (1985), que advertiam para o
desaparecimento da infancia, o primeiro, com uma tendéncia nesse sentido e, no
caso do segundo, o argumento prioritario era o de que as midias eletronicas,
sobretudo a televisao, tendem a romper com as zonas de segredos entre o
mundo adulto e o universo infantil. Assim sendo, principalmente Postman
(1999) surge como defensor de que a televisao acabou com a fronteira que havia

entre universo adulto e infantil. No livto O desaparecimento da infincia (1999), o
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autor justifica as razGes em que se baseia para afirmar que a televisio rompeu

com as fronteiras entre a infancia e a idade adulta.

Podemos concluir entio, que a televisio destréi a linha
diviséria entre infancia e idade adulta de trés maneiras, todas
relacionadas com sua acessibilidade indiferenciada: primeiro,
porque nao requer treinamento para apreender sua forma;
segundo porque nao faz exigéncias complexas nem a mente
nem ao comportamento; € terceiro porque Nao segrega O
publico (...). O novo ambiente midiatico que esta surgindo
fornece a todos, simultaneamente, a mesma informacao.
Dadas as condig¢oes que acabo de descrever, a midia eletronica
acha impossivel reter quaisquer segredos. Sem segredos,
evidentemente, nao pode haver uma coisa como infancia.

(POSTMAN, 1999:94)

Para Postman (1999), é notério o desaparecimento da infancia, quando se
observam o comportamento e a mudanca dos habitos e costumes das criangas,
nao somente por meio da tela da TV, mas também refletido nas ruas das cidades.
Adverte para a forma como as criangas se vestem, que reflete moda, linguagem e
modos de falar dos adultos, além de identificar um processo de erotizagdao
precoce, entre outros aspectos. A televisao faz assim, com que sejam produzidas

criancas adultas.

Ja os autores Steinberg e Kincheloe (2001) destacam a constru¢dao corporativa da
cultura infantil, difundida pela midia, como sendo responsavel pela crise da
infancia contemporanea. Além disso, argumentam que o acesso a “cultura de
massa” aniquilou a inocéncia das criangas e transformou-as em consumidoras

hedonistas.

Por via do estudo e da reflexdo acerca de filmes veiculados nas décadas de
1980/90, tais como a sequéncia de Esgueceram de mim, alguns tradicionais filmes
da Disney, a exemplo de Aladim, além de desenhos animados, como o Power
Rangers, Steinberg e Kincheloe (2001) apontam que tais produtos sio repletos

de mensagens subjacentes, com valores questionaveis e preconceituosos, tais
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como o racismo, sujei¢do feminina etc. Também observam nesses produtos que
visam alcangar o publico infantil, representacdes voltadas para o estimulo ao
consumo, com a intencionalidade de promover modelos preestabelecidos por

fins comerciais.

Vale a pena notar que o racismo nos desenhos animados da
Disney nao aparece simplesmente em imagem negativa ou
através de uma falsa impressao histérica; a ideologia racista
também aparece nos sotaques e na linguagem racialmente
codificada. (GIROUX apud STEINBERG; KINCHELOE,
2001:101).

Assim sendo, ganha énfase nas abordagens desses autores a ideia de que as
midias em geral, especialmente a televisdao, sao agentes da ideologia do consumo,
capazes de afetar o pensamento critico, além de transmutar o sentido e a
vivéncia da infancia, especialmente, na sua manifestacio mais essencial, que ¢ o

brincat.

Por outro lado, todavia, hd pesquisadores que expressam pontos de vistas

exageradamente otimistas.

(...) cuatro obras clave que se centran especificamente en las
implicaciones que las nuevas tecnologias de la comunicacion
tienen para nifios y jovenes: Growing Up Digital de Don
Tapscott; The Connected Family, de Seymour Papert;
Virtuous Reality, de Jon Katz; y Playing the Future, de
Douglas Rushkoff. Las cuatro se publicaron a mediados o
finales de los afos noventa. (BUCKINGHAM, 2002:59)

Esses autores anunciam convictamente os beneficios que as novas tecnologias
ensejam para o desenvolvimento das criangas que vivem antenadas com as novas
midias e tecnologias, defendendo a ideia de que a TV promove o estimulo e a
criatividade, além de permitir a constru¢ao de uma cultura coletiva, a qual as
criangas participam. Veem nas midias eletronicas, especialmente na televisao, a
oportunidade de que muitas criancas tenham acesso a informagdes, ao

conhecimento e a inter-relacbes que se estabelecem como privilégio dos
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conectados. Além disso, destacam o seu potencial no sentido de promover a

abertura para outras ideias e o incremento da capacidade criadora.

Buckingham (2002), ao analisar as duas linhas de pensamentos, considera que as
duas correntes tedricas sao, em alguns aspectos, diametricamente opostas e que,
apesar das diferencas, todos se mostram convencidos de que vivemos “en una
época de cambios drasticos y transcendentales tanto en las definiciones

dominantes de infancia, como en las propias experiencias vitales de los nifios™

(BUCKINGHAM, 2002:75). Segundo esse autor (2002), “en cierto sentido,

todos los autores que he estudiado construyen historias de la infancia™

, pois
invocam representacoes culturais das criancas e constroem narra¢oes de formas
diversas a respeito das criangas: desde inocentes e vulneraveis, perdidos e
necessitados de controles, a sabios e avidos pelo novo. Esclarece Buckingham

(2002:75-706), “que hay diversas narraciones de la infancia: historias de declive, de

civilizacién, de liberacion, y de represion y control”.

O autor, entretanto, sublinha que a infancia tem mudado de forma menos
drastica e muito mais ambivalente e contraditéria do que muitos autores alertam,
considerando que conceber a ideia de infancia como uma constru¢dao social me
faz pensar que essa etapa da vida esteja em continua (re) defini¢dao, portanto nao
deve haver uma tnica ideia ou imagem de infancia. Fundamental compreender a
infancia dentro de uma perspectiva de varias conjunturas, desde a crian¢a na
tamilia, na escola, nas relacoes sociais, a classe social a qual pertence, o contexto

cultural, além dos usos que fazem do seu tempo de lazer.

Assim sendo, nao ha apenas uma cultura infantil, mas diversas, considerando-se
a diversidade de condi¢oes em que vivem, os espacos que frequentam e as
relagdes que estabelecem, as interacoes que mantém, a acessibilidade e a

subjetividade que advém de tudo isso.

18 .
Grifo do autor.
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O olhar que a crianga enderega a TV ¢é decodificada também
em razao de um outro angulo; das multiplas interacGes entre o
mundo interno da crian¢a ¢ o mundo externo. (AZAMBU]JA,
2002:128)

Significativos estudos de recep¢ao desenvolvidos na América Latina defendem o
argumento de que ocorrem mediagdOes nesse contexto € que a crianca também
realiza interagoes internas a partit do que vé na TV. Dentre estudiosos e

pesquisadores desse tema, destaco Martin-Barbero, que propde:

Em vez de fazer a pesquisa partir da analise das 16gicas de
producao e recepgao, para depois procurar suas relagoes de
imbricagao ou enfrentamento, deve-se propor partir das
mediagdes, isto ¢, dos lugares dos quais provém as
construgoes que delimitam e configuram a materialidade social
e a expressividade cultural da televisio. A guisa de hipéteses,
recolhendo e dando forma a uma série de procuras
convergentes, embora muitas delas niao tenham como
“objeto” a televisao, propoem-se trés lugares de mediagdo: a
cotidianidade familiar, a temporalidade social e a competéncia
cultural”. (1997:292).

Destaco também Fuenzalida (2007) que reafirma, além da importiancia de novas
analises de recep¢ao, a necessidade dos processos de media¢io diante das
transformacOes na relacdo das criancas com a TV e as novas formas de
consumo, sobretudo ante as inovadoras formas de realizagao dos programas e

reposicionamento dos canais infantis.

Pero la potencial influencia afectiva no es mecanica y directa,
como creen las teorfas conductistas, segin las cuales bastaria
con mirar un episodio de TV para que los televidentes se
conviertan deterministicamente hacia el bien o hacia el mal; la
polisemia del lenguaje televisivo, junto a la estructura
profunda latente, no garantizan que la propuesta de un
programa sea captada mds conscientemente por el
televidente. ILa actualizacién plena de la potencialidad
formativa requiere de un visionado televisivo mas interactivo;
asi, la utilidad formativa de estos programas para las familias y
los nifios realmente se acrecentaria si el programa fuese
disfrutado y comentado alegremente en el jardin infantil,
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en la escuela, y en el hogar por los padres. Ellos —en lugar de
recibir sermones aterradores y culpabilizantes sobre los
dafnos que supuestamente provocaria la TV a sus hijos—
deberfan ser motivados a un visionado familiar mediador para
resaltar los wvalores positivos representados en el texto

televisivo (2007:53-54)

Dialogo, sequencialmente, acerca dos processos de apropria¢ao, bem como da
questao das mediacdes e da recepcao, integrados ao capitulo da analise dos
resultados da pesquisa, mas, para finalizar esse moddulo, faremos ligeira
abordagem acerca de algumas questdes mais atuais sobre o direito das criangas
com relacao a televisdo no contexto do Brasil, especialmente dos anos 1980 até

nossos os dias.

3.5 Conversacoes atuais sobre o direito da crianca
com relacao a televisao no contexto do Brasil

Destaco, aqui, o que me parece pertinente e diretamente associado a este estudo,
pois sei que, no decorrer dessas dltimas décadas, foram muitas as iniciativas,
acOes, cartas, declaracoes e leis nacionais e internacionais que trataram do
processo da garantia dos direitos da crianca no que diz respeito a midia

televisiva.

Na contextura internacional, destaco a Convencao sobre os Direitos das
Criangas, adotada pela Assembleia Geral nas Nagoes Unidas, em 20 de
novembro de 1989, ratificada por Portugal em 21 de setembro de 1990, que teve
imenso valor e repercussao nos mais diversos paises, estimulando uma série de
medidas relativas a crianca e a midia; além da Carta sobre Televisao Infantil de
1995 (2002), resultado da primeira Conferéncia Mundial sobre Televisao e as

Criancas.

A Carta da Televisiao para Criangas ¢ um exemplo de uma iniciativa de referéncia

que delineia as principais preocupagoes da relagao das criancas com televisio e
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estimula a producio de conteudos televisivos que considerem a opinido da

crianca.

A Carta elenca sete pontos ou principios orientadores de uma programacao para

infancia. Vejamos:

1. As criancas devem ter programas de alta qualidade produzidos
especificamente para elas e que nao as explorem. Estes programas, juntamente
com o entretenimento, devem permitir que desenvolvam as suas capacidades

fisicas, mentais e sociais.

2. As criancas devem ouvir, ver ¢ expressar-se a si proprias, a sua cultura, a sua
linguagem e experiéncias de vida, através de programas televisivos que afirmem

o seu sentido de pessoas, de comunidade e de lugar.

3. Os programas para criancas devem promover a consciéncia e apreciacao de

outras culturas em paralelo com as suas proprias experiéncias culturais.

4. Os programas para criancas devem ser variados em género e conteudo, mas

nao devem incluir cenas gratuitas de violéncia e sexo.

5. Os programas para crian¢as devem ser emitidos de forma regular, em horas
em que as criangas estejam disponiveis para ver e/ou distribuidos por outros

meios acessiveis de grande alcance.

6. Devem ser disponibilizados fundos para produzir estes programas com

padroes de elevada qualidade.

7. Os governos e as organizacdes de produgao, distribuicio e financiamento
devem reconhecer a importancia e a vulnerabilidade da televisao para criangas e

tomar medidas para a apoiar e proteger.
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O objetivo do destaque para essas questdes ¢é, acima de tudo, reafirmar a
importancia do tema televisao e infancia, fornecendo um panorama de aspectos
nao somente socioldgicos, mas também das politicas publicas e dos movimentos

da sociedade civil.

Em termos de Brasil, elaboro breve resgate dos anos1980 até os dias atuais, com
o objetivo de mostrar como a sociedade brasileira vem se mobilizando, inclusive

de forma articulada com alguns desses movimentos internacionais.

A década de 1980 ficou marcada como o inicio de uma etapa diferente para o
Brasil, especialmente pela promulgacio da Constituicao Federal de 1988, com
destaque para o principio da prioridade absoluta dos direitos da crianga e do

adolescente.

Nos termos da Constituicao Federal, crianca e adolescente sao
pessoas em peculiar fase de desenvolvimento, em razao do
que carecedoras de especial atencdo. Seus direitos devem ser
protegidos ao maximo e por todos os recursos disponiveis.
Esse compromisso constitucional foi reforcado com adesao
do Brasil 2 Convencao sobre os Direitos da Crianca, da ONU.
(PEREIRA JUNIOR, 2011:19).

Em seguida, em 1990, vé-se a promulgacio do Estatuto da Crianga e do
Adolescente (ECA), que representa avango na maneira como a infancia passa a
ser vista no seio social. Antes do ECA, s6 havia o Cédigo de Menores, que tinha
prioridade maxima a correta aplicagio das normas disciplinares e,
majoritariamente, para as criangas pobres. O ECA inaugura outro modo de lidar
com as criangas, sobretudo com a universalizagdo das politicas publicas, pois faz
com que o Estado assuma a responsabilidade de elaborar politicas publicas que
favorecam todas as criancas, sem distincao de raca ou condicio social e

economica, com vistas a0 bem-estar amplo e irrestrito.

O ECA torna a infancia cidada, definindo a crianga como prioridade nacional e

compreende que a crianga ¢é responsabilidade compartilhada da familia, da
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comunidade, da sociedade e do Estado. Estabeleceu-se, assim, uma nova visao
conceitual da infancia como um todo, distanciando-se da 6ptica da crianga como

um ser incompleto até que alcance a fase adulta.

Focando, especificamente, no tema da relacao da crian¢ca com a comunicagao,
constam no Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA, 1990), em seu Art. 74
o reconhecimento e a responsabilidade do Poder Publico de regular as diversoes
e espetaculos publicos, “informando sobre a natureza deles, as faixas etarias a
que nao se recomendem, locais e horarios em que sua apresentagdo se mostre
inadequada” e dispoe no Art. 75 que “toda crianca ou adolescente tera acesso as
diversdes e espetaculos publicos classificados como adequados a sua faixa
etaria”, estabelecendo, assim, o direito a expressdo, presente no artigo 16°, inciso
II: “O direito a liberdade compreende os seguintes aspectos: [...] II - opinido e
expressao” (ECA, 1990). Vale notar, portanto, que a questdo da comunica¢ao

ocupa um papel preponderante na garantia da liberdade de expressio da crianca.

Foi, porém, no ano de 2004, que o Decreto 4.991 estabeleceu como competéncia
do Departamento de Justica a atividade de Classificagdo Indicativa, instrumento
de prote¢ao da crianga e do adolescente de conteudos considerados inadequados
por faixa etaria. A Classificacio Indicativa funciona como informacio sobre
conteudos audiovisuais no que diz respeito a adequacao de horario, local e faixa
etaria:
A Classificagao Indicativa tem como principal objetivo
garantir a prote¢ao da crianga e do adolescente diante de
diversaio e/ou produtos que possam ser considerados
inadequados ao seu processo de formacgao. Nessa edigdo, o
sistema de classificacdo etaria tem sido o mais utilizado a nivel
internacional, estando presente em paises tdo diversos como

Estados Unidos, Argentina, Canad4, Espanha, Franca,
Australia, e, entre muitos outros (SAMPAIO, 2006:145).

E importante reconhecer o fato de que a proposta de classificacao indicativa

representa, do ponto de vista do seu processo de elabora¢io, um avango
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significativo no sentido da incorporagao da sociedade civil a este debate, pois se
configura como o resultado de um dialogo entre agentes e interesses distintos,
em uma sociedade com principios democraticos. Obviamente, o préprio

Ministério da Justica reconhece que esse processo traz ainda muitos desafios.

Dentre os desafios, listados pelo proprio Ministério da Justiga,
que deveriam ser enfrentados pelo referido Grupo no
processo de classificacio de programas de TV, destacaram-se
as questoes da ampliacio dos critérios, a sistematiza¢ao do
monitoramento, a classificacao de novelas, o tratamento a ser
dado aos programas designado como “jornalistico-policiais”, a
visibilidade da classificacio na televisido, a redefinicio de
faixas horarias e etarias e a consideracio dos diversos fusos

horarios do pais. (SAMPAIO, 2006:143).

O novo modelo da classificagao indicativa segue considerando a quantidade e a
intensidade de cenas de sexo, violéncia e drogas exibidos em determinada obra
veiculada na televisao. Note-se que a discussao acerca da Classificagdo Indicativa
ganha vida com a elaboracdo de critérios acerca da violéncia que é exibida em
programas televisivos e com a legitimacio do direito da crianca de ndo ser
exposta a cenas de violéncia na TV ou a imagens que tragam constrangimento,
dai a importancia de observar essa questao, ja que investigo a influéncia da

violéncia da televisao nas brincadeiras infantis, sob o ponto de vista das criangas.

Embora entenda a importancia da questaio dos direitos da crianca e do
adolescente em face da TV, e da sua prioridade na avaliacio do cenario das
politicas publicas no contexto na comunicagao social, reconheco também que
uma analise mais cuidadosa dessa tematica exigiria outro enfoque metodologico
que fugiria aos objetivos cabiveis desta tese. Elaboro, no entanto, esse resgate
dos anos 1980 até os dias atuais, a fim de mostrar como a sociedade brasileira
vem se articulando, inclusive com os movimentos internacionais, no sentido de
avangar na compreensao de que a crianga seja também protegida na relagio com

as midias.
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A despeito disso, nao resta davida de que no Brasil ocorre uma construgao
historica ainda recente, associada as questoes e discussoes relacionadas aos riscos
e oportunidades que as midias trazem para a infancia, portanto a todos fazendo

deparar um extenso trajeto de lutas e desafios.

No proximo capitulo tratarei do percurso metodologico trilhado para a
realizacdo desta pesquisa, desde o ponto de partida, isto é, da concep¢ao da
estrutura do estudo, definicao de técnicas e métodos de pesquisa, o processo de
definicdo do universo e da amostra, além do compartilhamento de reflexdes
acerca do processo de (re)fazer pesquisa, especialmente na relacio com os

sujeitos, os lugares e os caminhos escolhidos.
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4 CONSIDERAGCOES INICIAIS SOBRE A PESQUISA

Entendo pesquisa como didlogo inteligente e

critico com a realidade, tomando como referéncia que o
sujeito nunca da conta da realidade e que o objeto ¢ sempre
também objeto-sujeito.

Pedro Demo

Compreender sobre métodos e técnicas de pesquisa deixa a descoberto vastas
possibilidades e opgdes de investigacdo que se diferenciam, muitas vezes, de
forma radical, e outras vezes apenas por nuangas, conforme as perspectivas
tedricas e epistemoldgicas dos pesquisadores, além dos variados contextos de
realizacdo, amplitude e objetivos da pesquisa (XAVIER, 2000). Em muitos
casos, uma classificagio dos métodos de pesquisa refere-se antes a uma
categorizacdo contingencial conforme os aspectos eleitos pelo pesquisador
(variaveis, unidade de analise, definicdo de amostra, entre outros), do que a uma

conceituagao rigida.

Utilizo-me, ao longo dessa investigacdo, de varios métodos e técnicas de

pesquisas, assim descritos:

pesquisa quantitativa - face a face com criangas, realizada em domicilios e

em escolas, somando um total de 402 questionarios;

pesquisa qualitativa - com a utilizagdo de entrevistas em profundidade
com diretoras, coordenadoras e professoras de escolas; pesquisa de
observacao no recreio de escolas com a realizacao de “rodas de conversa”

com as criancgas; e
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levantamentos de dados secundarios junto a instituicdes publicas, além de

pesquisa na Internet.

No decorrer deste estudo, procuro elaborar analises globais e especificas,
contudo integradas, tendo como base os resultados coletados por meio de
métodos diversos, recorrendo, ainda, a fundamentacio de argumentos de
pesquisadores, utilizando-me de referéncias e de dados comparativo-analiticos de

resultados e analises realizadas em estudos e pesquisas anteriores.

4.1 Ponto de partida: concepcao, objetivos e métodos

Ao ter que refletir e escolher sobre o caminho mais adequado para realizar esta
investigacao, inclinei-me a fazer estudos quantitativos, mas também pesquisa de
observacdo e entrevistas em profundidade, estudo qualitativo, que, nesse caso,
funcionaria também como uma pesquisa exploratéria, dada a fase em que foi

efetivada.

Esclareco que nao se trataria de enveredar, necessariamente, pela observagao
etnografica, j4 que nao seria adequada, hajam vistas o tempo disponivel e a
natureza do estudo, que exigia a aplicagio de questionarios com quesitos

semiabertos e com amostra predefinida do universo de criangas.

Outro aspecto definidor dos métodos de investigacao foi a opgao por obter
dados quantitativos acerca dos habitos cotidianos das criangas em relagcao as
midias, especialmente a televisio. Além disso, queria conhecer as preferéncias
das criangas de escola publica e das criancas de escola particular por programas e
personagens televisivos, suas motivagcoes de escolhas pelos diversos tipos de
brincadeiras cotidianas na relacio com a violéncia da televisao. Defini também,
que os resultados seriam estratificados por género, faixa etaria e série escolar,

além da realizacdo de cruzamentos adicionais, caso necessario.
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O objetivo deste estudo é, sobretudo, ouvir o sujeito, nesse caso criangas de oito
a 12 anos, estudantes de escolas publicas e particulares, de varias zonas ou
regides demograficas da cidade de Fortaleza, no Estado do Ceara, no Nordeste
do Brasil, acerca da influéncia da violéncia da televisao nas brincadeiras infantis,
sob a 6ptica das criangas, isto ¢, saber como as criangas veem a influéncia da

televisdo, em especial, da violéncia, nas brincadeiras infantis.

A tentativa ¢é realizar um analise integrada, verificando como essas questoes se

relacionam e se conectam, seja de forma simbolica ou concreta.

Um aspecto que justifica a opc¢ao pelo estudo da violéncia televisiva, mesmo que
de forma interveniente, é o fato de que em Fortaleza, cidade locus do estudo, a
grade televisiva ocupa 102 horas semanais de programas policiais, nos mais
diversos horarios do dia e da noite'’; isso sem contar com filmes, novelas e até
mesmo desenhos animados ou tipos outros de programas que também remetem

20 tema da violéncia.

Apb6s décadas de polémicas e controvérsias acerca da relagio de violéncia
apresentada pela midia como fator de influéncia no comportamento das criangas,
e ante tantos estudos longitudinais realizados nos mais diversos paises, por
renomeados grupos de pesquisadores e estudiosos, que ainda assim nao chegam
a comprovagoes ou opinides conclusivas sobre esse tipo de influéncia, o nosso
intuito ¢ contribuir, investigando como as criancas veem a influéncia da

televisao, em especial, da violéncia, nas brincadeiras infantis.

19 . ~ ~ .. -
Pesquisa de observagido — acompanhamento de programagio televisiva. Com base em observacio da
grade televisiva nacional e estaduais.
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4.2 A pesquisa - os sujeitos, os lugares e os caminhos

421 Os sujeitos

A opgao por criangas, entre oito a 12 anos, decorre do fato de que estao em
idade escolar e também por se tratar de uma fase que, segundo Piaget (1972), é o
petiodo de operacdes concretas, pois, a partir dos sete ou oito anos, a crianga vai
tendo maiores condigdes de tratar com o ponto de vista do outro,
descentralizando-se, além de ja conseguir informar ou escrever, questionando o
proprio pensamento. Uma vez superado o periodo pré-operacional, a linguagem
e o pensamento se ampliam. Linhares (1999) esclarece que a crianca, nessa faixa
etaria, aprende a observar os eventos, incorporando a perspectiva do outro. Isso
significa que, nessa fase, a crianca tem mais condi¢Oes de ser estimulada para
interatuar socialmente em ambientes novos, como se requer em situacdes de

investigacao.

Vale observar que, junto a criangas de escolas particulares, logrei realizar a
pesquisa com questionarios autoadministrados, o que ja fazia parte da concepgao
inicial. Notei, contudo, a necessidade de aplicar os questiondrios diretamente
com as crian¢as de escola publica, pois notei, ainda na fase de pré-teste, que
muitas delas ndo sabiam ainda escrever algumas palavras, compor frases ou
explicar argumentos textuais, mesmo estando em idade escolar equivalente, isto
¢, do 2° ao 7° ano do ensino fundamental, periodo em que, normalmente, as
criangas ja desenvolveram as bases da leitura, da linguagem escrita, dos

significados e numeros.

Como na fase de pré-teste, observei que as criancas de escola particular
demonstravam boa capacidade de compreensdo do questionario, além da escrita

satisfatoria, distribui os questionarios para que pudessem responder diretamente.
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A partir dessa concepg¢ao, elaborei um instrumento de coleta que dava espago
para que as criancas pudessem também escrever ou acrescentar algo mais do que
estava estritamente sendo solicitado pelo questionario em termos de perguntas

objetivas ou fechadas.

Assevera Orlandi que os textos sao fatos de linguagem por exceléncia, pois neles
o sujeito se subjetiva, por meio dos discursos de que é atravessado. E com essa
forma que colherei a compreensiao dos processos de produgao de sentidos e de
constituicdo dos sujeitos em suas posicoes. Assim sendo, considerei importante,
também, dar-lhes um lugar significativo, considerar que sdo discursos de sujeitos

a ressiginificarem o que vivenciam, como se reporta essa autora:

(...) os diferente processos de significagdo que acontecem em
um textos, sio por sua vez, funcdo da sua historicidade.
Compreender como um texto funciona, como ele produz
sentidos, ¢ compreendé-lo enquanto objeto linguistico-
histérico ¢ explicar como ele realiza a discursividade que o

constitui.(2000:70)

Existem rela¢oes de inclusao e exclusao nos textos, ha sustentagoes e oposicoes,
ha repeticdes e deslocamentos, que, em alguns casos, estio muito visiveis e em
outros menos. De todo modo, como pratica significante, a linguagem ou o
conteudo da escrita deixa ver a ideologia dos sujeitos, uma vez que “a ideologia

aparece como efeito da relagdo necessiria do sujeito com a lingua e com a

historia, para que haja sentido”. (ORLANDI, 2000:48).

Nesse sentido, além dos dados quantitativos coletados nos questionarios, obtive
informagdes que poderia chamar de adicionais, pois observei que algumas
criangas se sentiram estimuladas pelo tema ou pelo ritmo das questdes, a ampliar

ou explicar suas respostas, detalhando argumentos e contextos.
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4.2.2 Os lugares e os caminhos

Iniciei a pesquisa de campo, efetivamente, em outubro de 2012. A pesquisa de
observagao participante foi sendo realizada durante o horario do intervalo das

aulas ou do que chamamos de recreio das escolas.

Visitei duas escolas particulares e duas publicas, pedindo permissao da diretora
das diversas escolas para que eu, no papel de pesquisadora, pudesse frequentar e
observar o recreio escolar, garantindo, ainda, a confidencialidade do nome da

escola.

Frequentei pelo menos um dia de cada semana, em dias e horarios distintos, cada
escola, de acordo com o horario que era estabelecido pela escola para o intervalo
das criancas entre oito e 12 anos. Durante dois meses, fiz anotacdes e
observacoes acerca das atividades que a criangas realizavam nesse horario “livre”,
justamente registrando as opgdes de brincadeiras, as diferencas de opg¢oes de
atividades entre meninos e meninas, a interagdo ou reparticdo por género, de
acordo com cada tipo de brincadeira ou atividade, os papéis que assumiam
dentro dos jogos e das brincadeiras, os critérios que usavam para tomar as
decisGes em grupo, os momentos de significava mudanc¢a de atividade, a
diversidade de atividades em cada intervalo, a duracio de cada uma delas.
Destaco o fato que, em alguns desses intervalos nas escolas, realizava também
intervengdes junto as criangas com o objetivo de esclarecer algumas tomadas de
atitudes, comportamentos e decisdes que as criangas tomavam no decorrer das
atividades e/ou brincadeiras. Cheguei a perguntar a um grupo de meninas como
funcionava a brincadeira de que estavam participando e o porqué do gosto por
aquela brincadeira, por exemplo. Considero que foram significativas e
fundamentais algumas dessas intervengdes para a amplitude do meu

entendimento do que observava.
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Registrei também questOes relativas a estrutura fisico-espacial do espago
disponivel ou determinado por parte de cada escola para o recreio ou momento

fora da sala de aula das criancas.

Sob tal aspecto, vale enfatizar que as escolas particulares ofereciam mais espago e
estrutura (quadra de esportes, parques e estrutura de brinquedos em madeira ou
em ferro, fincados em areia de praia ou em grama verde), semelhantemente as

imagens abaixo:

Figura 6: Modelo de um parque de escola particular

. . ,.. 20
Fonte: Evisos Classificados Gratis

20 . . .
A foto esta como um modelo ou exemplar de parque. Disponivel em:

<http://flotianopolis.evisos.com.bt/ parque-infantil-brinquedos-patra-parque-infantil-id-61944>
Acesso em 20 Out 2013
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Figura 7: Modelo de quadra de escola particular

~ 21
Fonte: Sio Bento em foco

Notei que o recreio era repartido e organizado por horarios, de acordo com a
faixa etaria e/ou série escolar, pois, mesmo que a escola nio ofertasse um espaco
fisico tao extenso, proporcionava maior oportunidade de aproveitamento de

todos os espagos por parte das criancas em horarios distintos.

Observando o recreio das criangas de escolas particulares, notei que a maioria
dos meninos preferia jogar futebol na quadra, enquanto algumas meninas
preferiam conversar umas com as outras, ou brincar no parquinho; outras ainda
brincavam de pega-pega, esconde-esconde, pisa no pé ou, ainda, de policia e
ladrao. Notei que havia uma separa¢ao natural de op¢oes de brincadeiras, de

acordo com o género nessa faixa etaria, embora pudesse perceber a presenca de

LA foto ¢ apenas um modelo ou exemplar de quadra de esportes. Disponivel em:
<http://www.saobentoemfoco.com.bt/noticia/obras+de+quadras+poliesportivas+de+escolas+muni
cipais+de+sao+bentopb+estao+em+ritmo+acelerado+e+devem+ser+concluidas+em+breve-712 >
Acesso em 20 Out 2013.
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meninas na quadra de futebol, mesmo que ocupando o lugar de torcida de time,
bem como havia meninos nas rodas de conversa das meninas ou exercendo o

papel de policia ou de ladrao na brincadeira.

Ja nas escolas publicas, o espago era sempre restritivo, seja no sentido real e
concreto, ou ainda no senso simbdlico ou figurativo. As imagens abaixo sdo

tigurativas, contudo, ddo uma ideia do retrato da realidade:

Figura 8: Modelo I de uma quadra de escola publica

. , . 22
Fonte: PE mais noticias

22 . . .
A foto ¢ apenas um modelo ou exemplar de quadra de esportes. Disponivel em:

<http:/ /www.pemais.com/2013/01/prefeitura-ainda-nao-respondeu-sobre. html>
Acesso em 20 Out 2013.
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Figura 9: Modelo de patio de escola publica

. ~ 23
Fonte: Prefeitura de Jodo Pessoa

Figura 10: = Modelo II de quadra de escola publica

24

Fonte: Camocim online

23 , Lo . ,
A foto é apenas um modelo ou exemplar de patio escolar. Disponivel em:

<http:/ /www.joaopessoa.pb.gov.br/canteiro-de-obras/execucao-de-estrutura-metalica-e-coberta-em-
quadra-na-escola-municipal-antonia-do-socorro-machado/> Acesso em 20 Out 2013.
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Em uma das escolas, havia bastante espago livre, porém o espaco fisico nao
parecia bem distribuido ou nao distribuido de forma racional, ativa ou eficaz
para o devido aproveitamento pelas criangas ou talvez mais ajustado a realidade

ou necessidade das criancas.

Observel que naquela escola publica, havia uma quadra de esportes, além de
outro espago livre bem préoximo dela, com mesas e cadeiras de cimento, que
pareciam apropriadas para que as criangas compartilhassem jogos, atividades de
escrita, leituras ou mesmo para rodas de conversa. O que se notava, no entanto,
era nao ser permitido as criangas ocuparem aqueles espacos. Pude observar que
no portao da quadra havia um cadeado e na entrada do espaco com as mesas ¢
cadeiras de cimento havia um funcionario, ocupando a funcao de porteiro, que
controlava a entrada e saida de pessoas em geral, j4 que nao era permitido o

transito de criangas por aquela area.

O lugar que estava reservado para todas as criangas brincarem durante o tempo
do recreio era outro espago, que tinha metade do tamanho da quadra de
esportes, coberto e fechado. Ficava no entorno das salas de aula, ndo ofertando
atrativos infantis, isto ¢é, nenhum tipo de parque, brinquedos, jogos ou

instrumentos didaticos.

O que se via ali eram criangas sufocadas pelo calor, pois tinha apenas um
corredor de ventilacio, todas elas amontoadas em um espago restrito,
“brincando”, daquilo que chamavam de “lutas”, que me fizeram lembrar cenas
dos lutadores do UFC/MMA?®. Algumas delas chegavam a rolar pelo chio, a
correr e a cair. Brincavam ainda de pega-pega, na minha percepcao, sempre com

uma dose acentuada de agressividade, sobretudo no momento em que

24 A foto é modelo ou exemplar de quadra de esportes. Disponivel em:

<http:/ /www.camocimonline.com/2010/04/quadra-de-escola-de-camocim-desaba-aos.html> Acesso
em 20 Out 2013.

B UFC /MMA - Mixed Martial Arts/ Ultimate Fighting Championship.
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alcangavam o colega. Notava-se, ainda, que havia divisio de pequenos grupos,
em turminhas, que pareciam estabelecer relacio de poder, ja que mediam forca
tisica uns contra os outros, sobretudo os grupos dos meninos, que submetiam os
mais fracos ou fisicamente mais franzinos a posicao de “brinquedos”, forcando-

os a se transformarem em seus “cavalinhos”, “pula-pula” ou “motos”.

Nessa fase de aproximacao com o objeto de estudo ou com a problematica da
investigacao diretamente no campo, o pesquisador parece ter mais clareza dos
caminhos do ordenamento a seguir, o que nao significa dizer que limitagoes,
percalcos e, sobretudo, redimensionamentos e redefini¢des nao fossem surgindo

no decorrer da investigacdo, era assim que me sentia.

4.2.3 Escutando e abrindo caminhos

Em paralelo a essa fase, busquei, durante essas “visitas” as escolas, escutar o que
tinham a dizer, também, aqueles sujeitos que convivem cotidianamente com as
criangas, que observam transicoes, mudangas de comportamentos e alteragcdes
nas preferéncias das atividades infantis, que sdo, justamente, as professoras,

coordenadoras e diretoras das escolas.

Além das “conversas” que considero aqui como “informais” ou nio
“registradas”, ja que, muitas vezes, eram eventuais, realizei seis entrevistas em
profundidade com coordenadoras e diretoras de escolas, sendo trés em escolas

particulares e duas em escolas publicas.

As entrevistas foram aplicadas na fase inicial da pesquisa, pois consideramos
importante conhecer a opinido e observar a percep¢ao das professoras e
diretoras sobre o tema e a respeito do que notavam no comportamento das

criancas relacionado com a tematica.

120



A influéncia da televisdo nas brincadeiras infantis: uma reflexao sobre a cultura da violéncia 121

Mesmo seguindo um roteiro de temas e assuntos que devem ser abordados com
o entrevistado, e que auxilia o entrevistador a se centrar na tematica, as
entrevistas em profundidade permitem certa flexibilidade, dando espago para
temas, assuntos ou respostas inesperadas e, comumente, enriquecedoras. Por
outro lado, como sao entrevistas longas, com duragao em torno de uma hora a
duas horas, as entrevistas em profundidade possibilitam o aprofundamento dos
assuntos, permitindo conhecer valores, sentimentos, posicionamentos, visdes de
mundo etc. Pode emergir ainda, no decorrer das entrevistas em profundidade, o
compartilhar de experiéncias, casos e vivéncias, que para o nosso estudo foi

valioso.

Considero enriquecedoras as entrevistas que realizei, pois em todas elas, houve o
compartilhamento, nao s6 de experiéncias e casos vivenciados no dia com as
criangas relacionado com o tema, sobretudo acerca da violéncia percebida na
relacio com a TV, mas também partilharam angustias, ansiedades e conflitos
vivenciados pelas coordenadoras e diretoras de escolas no contexto da educagao

escolar.

Muitas surpresas surgiram, mas também muitas reafirmag¢des advindas do senso
comum acerca da relacao das criancas com a TV, o brincar e a violéncia. Devo
afirmar, ainda, que muitos outros questionamentos emergiram e conflitaram no
decorrer de cada entrevista. Alguns foram aclarados, tal como a declaracao de
uma diretora de escola particular ao ressaltar que “as brincadeiras de lutas, imitando
os lutadores de MMA | UFC, aumentaram muito entre as criancas nesses tiltimos anos, eu
noto isso... E acho que homve um aumento dessas lutas na televisao também”. Nesse
contexto, recorro como alargamento e aprofundamento dessa reflexdo a

Brouggre, que sublinha:

E claro que a televisio ndo se limita a propor novos
conteudos para as estruturas da brincadeira. Através da
cobertura que da ao esporte, por exemplo, ela promove,
também, estruturas ladicas que as criancas podem retomar,
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adaptando-as as condi¢des especificas de um patio de
recreacao ou da rua.(2010:57).

Devo confessar que alguns questionamentos continuaram obscurecidos,
contudo, levando-me a fazer novas reflexdes acerca da percepcao dos adultos
acerca da relacao da crianca com a TV. Nesse sentido, cito um trecho da
entrevista de uma coordenadora de escola publica, que lembrou a “excitacao das
criangas na semana de estreia da novela Salve Jorge”, exibida pela Rede Globo,
no horario das 21h, “ora, eu tive que pesquisar sobre a vida de Sao Jorge e preparar uma
anla especial para as turmas, pois estavam misturando a vida do santo com as cenas de
violéncia apresentada na novela no Morro do Alemao, no Rio de Janeiro... E ainda falavam

de como era legal a vida no Morro, ja penson?!”.

Confesso que essa proximidade com os adultos que acompanham bem de perto
esse dia a dia, assim como com os lugares do brincar das criangas, permitiu-me
maior entendimento, e, a0 mesmo tempo, melhor dimensionamento estrutural
da pesquisa que estava ainda se iniciando. As distingdes dos modos de ver
emergiam de forma peculiar e intensa, sobretudo entre variadas percepcoes dos

sujeitos que estavam vinculados a escola publica e escola particular.

Considerando a importancia de que as realidades distintas fossem vistas e
observadas, optei por pesquisar algumas escolas de bairros que tivessem a
estreita proximidade com o urbano, outros com o rural, outros ainda com a
realidade da periferia das metrépoles também, ja que a cidade de Fortaleza esta
inserida na complexa realidade da diversidade e da desigualdade social. Saliento
que essa realidade acerca da cidade de Fortaleza ganhou dimensao com uma
pesquisa, realizada em 2013, pelo Conselho Cidadao para a Seguranga Publica e

Justica Penal, do México, sob o titulo de “As 50 cidades mais violentas do
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mundo”®®. A cidade de Fortaleza estd em 7° no ranque das cidades mais violentas

do mundo.

Ressalto ainda que, em dois casos, isto é, em duas escolas - uma escola publica e
uma escola particular - consegui aproximar-me bem mais intensamente do

cotidiano das criancas.

Recordo que, em wuma escola publica, cheguei a passar o dia inteiro,
acompanhando e observando o cotidiano escolar daquelas criangas, desde a
animacao da hora da chegada, a entrada na sala de aula com os colegas, a
ansiedade pelo momento do lanche, a relagdo com a professora, que oscila entre
a disciplina, necessaria aos 30 alunos por sala, e ao afeto e estimulacao quando
percebe o potencial de criangas tdo carentes de quase tudo. Dei maior atengao
para o momento do parque e das brincadeiras livres, como o pega-pega, além do
horario da saida, em que liberdade do controle e da disciplina escolar,
juntamente com a auséncia dos pais de algumas criancas que retornam para as
suas residéncias desacompanhadas de um adulto responsavel, permitiu-me a
visualizagdo de conflitos, discussoes ou “bate-boca” entre criangas, ja na calgada

ou na rua da escola.

Vale destacar que almocei junto com as criangas, percebendo que, quando
chegava a hora do almoco, a aten¢io e concentracio do estudo ou mesmo das

brincadeiras desviavam-se completamente para a comida.

Por outro lado, acompanhei o cotidiano de uma escola particular, situada na

Aldeota, ponto central de um bairro tipico de classe média alta da cidade de

% Segundo pesquisa realizada em 2013 pelo Conselho Cidadao para a Seguranca Publica e Justica Penal,
do México. Disponivel em <http://www.seguridadjusticiaypaz.org.mx/biblioteca/prensa/summary/5-
prensa/177-pot-tercer-ano-consecutivo-san-pedro-sula-es-la-ciudad-mas-violenta-del-mundo>. Acesso
em 27 Jan 2014.

Disponivel em <http://gl.globo.com/ceara/noticia/2014/01/fortaleza-e-setima-cidade-mais-
violenta-do-mundo-diz-estudo.html>. Acesso 27 Jan 2014.
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Fortaleza. No caso dessa escola, optei por frequentar durante varios dias e em
turnos e horarios distintos, diferentemente da escola publica, sem acompanhar o
horario do almogo. Julguei mais produtiva a observagao do horario de intervalo
ou recreio das criangas. Percebi que havia organizagao por turma, para que todos
pudessem desfrutar intensamente dos espagos de ludicidade, ¢ que em dias
alternados, a escola oferecia atividades especificas, com profissionais

especializados, tais como aula de futebol, natacao, entre outras.

4.3 Instrumento de coleta: o questionario

Depois dessa etapa, comegou a fase quantitativa do estudo, isto ¢é, da aplicacao
dos questionarios junto as criangas. Devo esclarecer que houve fases paralelas no
decorrer da investigacao. Por exemplo: o fato de que segui com as observagoes
de recreio mesmo durante a fase de aplicagio dos questionarios da pesquisa

quantitativa.

Mesmo contando com a participa¢ao de alguns profissionais de pesquisa que
. . , . . ~ 27 - N .

aplicavam os questionarios, sob minha coordenag¢ao™, junto as criangas de escola

publica, o periodo de campo nas escolas publicas e particulares findou-se

somente apos cinco meses de intenso e dedicado trabalho.

Para melhor compreensio acerca da coleta dos dados, detalho o fato de que a
fase de pré-teste do questionario ocorreu durante a primeira quinzena do més de
dezembro de 2012. Ao final de dezembro, come¢amos a aplicacio dos
questionarios que se estendeu até abril de 2013. Por volta do més de fevereiro de
2013, ja iniciei o trabalho de revisio, codificagao e tratamentos dos dados. Em
paralelo a realizagdo do campo, ou seja, da aplicagio dos questionarios, segui

com o trabalho de revisio e codificagio dos questionarios, especialmente, em

27 . .. - . . .
A pesquisa teve a participacio de cinco pesquisadoras que trabalham com pesquisa

profissionalmente, isto é, para empresas de pesquisa. Vale ressaltar que a equipe fol capacitada e
treinada, especialmente, para a pesquisa me questio, antes o inicio do campo.
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razao do grande numero de questoes abertas, que delongava, ja que exigia mais
atengao e cautela na analise das respostas de cada crianga. Calculei que o tempo
de codificagao de cada questionario era, praticamente, o mesmo tempo de

aplicacdo, ao redor de 15-20 minutos.

Outro aspecto a fazer com que o campo se estendesse foi o fato de haver
ampliado a amostra para 402 casos, pois de acordo com o projeto inicial, a
proposta era alcancar 200 casos no total; no entanto, realizei a coleta de 201
questionarios junto a estudantes de escola publica e 201 questionarios junto a
estudantes de escola particular. A ampliacio da amostra deu-se, sobretudo, pela
inten¢ao de reduzir a margem de erro, pois queria elaborar cruzamentos e
analises separadamente, isto ¢, com a base amostral somente de criangas de
escola publica ou somente de criancas de escola particular, entre outras

possibilidades.

As escolas particulares, tive grande dificuldade de acesso, além do processo
demorado de coleta dos dados. Na maioria delas, apresentei-me de sala em sala,
conversando com as criangas, explicando acerca da pesquisa e dos seus
objetivos. E interessante notar que a maioria das criancas fazia perguntas acerca
dos objetivos da pesquisa, da universidade e da possibilidade de ter acesso aos
resultados, e ainda questionavam e queriam saber mais detalhes sobre a profissio

de pesquisador.

Vale notar que, embora todas as criancas parecessem interessadas e
demonstrassem interesse em responder ao questionario, o indice de retorno
ficou na média de 15% a 30% por escola. Um dos aspectos positivos da baixa
média de retorno por escola é que realizei a pesquisa em um grande numero de
escolas da cidade de Fortaleza, somando em total de 65, obtendo, dessa forma,

ampla representatividade do universo.
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4.4 Universo e amostra

A selecao das criancgas foi aleatéria, obedecendo a critérios de idade e local de

estudo — escola publica e particular.

Segui um processo de amostragem por conveniéncia, em virtude da dificuldade
de acessibilidade, principalmente nas escolas particulares. A despeito disso, os
resultados amostrais me concedeu exatamente a representacao do universo, ou
seja, o retrato auténtico da realidade. O resultado da pesquisa forneceu dados

equilibrados e contrabalancados por sexo e idade, além da série escolar.

Ao final, obtive resultados aproximados da amostragem por cotas, na verdade,
proporcionais e coerentes com as estatisticas oficiais do IBGE do Censo

Demografico 2010%.

Tabela 1: Distribui¢ao da populagio por sexo e idade — Fortaleza-Ceara-Brasil
SEXO IDADE Quantidade Total Percentual
8 anos 18.288
9 anos 18.844
10 anos 21.701 99.793 50,9%
Homens/ meninos ’
11 anos 19.933
12 anos 21.027
8 anos 17.438
9 anos 18.133
10 anos 20.150 )
Mulheres/ meninas 2lEi b
11 anos 19.504
12 anos 21.050
Fonte: IBGE 2010
*Mais dados e informacdes no IBGE. Disponivel em

<http://cidades.ibge.gov.bt/painel /populacao.phprlang=ecodmun=230440esearch=ceara | fortaleza | i
nfograficos:-evolucao-populacional-e-piramide-etaria>. Acesso em: 25 Nov 2013.
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Enfatizo o fato de que a principal preocupagiao ou priorizagao foi a garantia de
que a amostra conseguisse cobrir uma boa diversidade de situagoes
socioeconomicas, de regides geograficas, de diversidade de bairros na cidade,

assim como tipos de habitat ou moradia.

De acordo com a observagdo nos questionarios, obtive nessa amostra a
participagao de criancas com pais representantes das mais variadas atividades
profissionais e condi¢cbes econdmicas. Consegui alcancar satisfatéria diversidade
de amostra conforme as regides da cidade, isto ¢, desde as zonas mais urbanas da
cidade até as zonas de periferia ou com caracteristicas mais rurais, bairros com
povoamento disperso, de fraca densidade populacional, assim como bairros com
forte densidade populacional. Ainda, alcancei criancas moradoras dos mais
diversos estilos de habitacdo, tais como apartamentos de luxo, com quatro ou
cinco banheiros, enquanto outras criancas que residiam em casas pequenas, com

apenas trés comodos e com um banheiro.

Considero todos esses aspectos bastante significativos, sobretudo por se tratar de
uma analise da relacdo da crianca com a televisdo, portanto, indissociavel da

observacao da relagao com habitos e cotidianidade.

A titulo de exemplo, resgato aqui o desenho de uma crianga de classe D,
moradora de um bairro com caracteristicas mais rurais, que participou da
pesquisa que efetivada na dissertagdo de mestrado, em 2006, que deixa ressaltada
a arquitetura da sua moradia e arredores, valorando objetos e espagos, seja pela

dimensao que da ou por sua subjetividade.

Interessante é observar que a televisao esta em destaque no meio da sala, além
das panelas “penduradas” e as redes onde dormem. Essa crianc¢a declarou que na

casa nao tinha geladeira ou fogao, mas tinha televisao.
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Figura 11: Vida de crianga - crianga de escola publica, oito a 10 anos

Fonte: Ferreira (2006)

Figura 12:  Vida de crianga - crianga de escola particular, oito a 10 anos

I
Fonte: Ferreira (2006)

Ja nesse dltimo desenho, a crianga de classe A, estudante de escola particular e

moradora de um bairro nobre de Fortaleza, apresentou seu universo infantil,
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muito mais vasto e diversificado, com varios tipos de brinquedos, nomeando
marcas de bonecas, inclusive produtos em langamento da época. Vale observar
que sempre acompanhada pelos amigos nas diversas brincadeiras, contudo,

retrata-se solitaria quando esta assistindo TV em seu quarto.

Note-se, portanto, que a op¢ao por efetuar a pesquisa com base amostral
distribuida entre criancas de escola publica e criancas de escola particular,
analisando no contexto da realidade brasileira, fazem-se significativos e
fundamentais cortes subjacentes, tais como estilo de vida, tipo de habitacao,
posse de bens de consumo, além da aproximacdo de um universo proprio
conexo a realidades em que circundam estudantes e pais com filhos em escolas
publica e particular. Entendo que a pesquisa deveria se aproximar das
similaridades e diferencas proprias ou particulares desses publicos que
apresentam amplas diferencas de preferéncias, habitos, costumes, acessibilidades,

entre outros aspectos.

Saliento, ainda, que utilizei um Termo de Consentimento, em que 0s pais
deveriam autorizar a crian¢a a responder o questionario. As criangas acima de
dez anos também deviam assinar o termo, pois, para as crian¢as que estivessem
abaixo de dez anos, somente se assim desejassem (CORSARO, 2011:70). O
termo funciona como uma comprovac¢ao da vontade da crianca em responder o
questionario e colaborar com a pesquisa. Nesse sentido, observei que a maioria
das criangas apresentava grande interesse e desejo de participar, inclusive nos
momentos em fol necessario que eu apresentasse e explicasse acerca dos
objetivos da pesquisa, a maioria fazia perguntas acerca do conteido do meu

estudo e das metas da pesquisa.

Apesar das dificuldades e desafios do campo, o compromisso com as questoes

éticas e a garantia da confidencialidade na identidade e dados dos participantes

129



130 Regina Pacis Timbé Ferreira

(ctiangas/pais), bem como das escolas/ enderecos, gerou mais receptividade e

confiabilidade, além de ter reduzido empecilhos e barreiras.

Outro aspecto que levei em consideracao na delimitacao da abrangéncia da
pesquisa foi a questdao da territorialidade ou da distribuicao da amostra, nas mais
diversas regides da capital, pois a Regiao Metropolitana de Fortaleza cobre
uma area de 5.783,6 km? distribuidos em 15 municipios, juntando uma
populacio de 3.615.767 habitantes segundo o Censo do IBGE - 2010%. E
somente a cidade de Fortaleza cobre uma area de 313,14 km?, juntando uma
populacio residente de 2.452.185 habitantes™. Selecionei escolas localizadas

somente na cidade de Fortaleza.

Considerei o fato de que, na sociedade contemporanea, existe grande
heterogeneidade cultural, produzida pelas diferencas de classes sociais,
econémicas, regionais, culturais, étnicas, entre outras, sobretudo na realidade
brasileira. Assim sendo, busquei investigar o modo de vida de crian¢as imersas

nos contextos diversos de uma metrépole como Fortaleza.

Apresento aqui o mapa da cidade de Fortaleza, com a indicagdao dos bairros onde

estavam localizadas as escolas onde realizei a pesquisa.

2 Perfil Basico Regional da Regido Metropolitana de Fortaleza, 2012, pelo IPECE

Disponivel em

<http:/ /www2.ipece.ce.gov.br/estatistica/perfil_regional/Perfil_Regional R1_RMF_2012.pdf>.
Acesso em 18 Jun 2013.

30 Perfil Basico Municipal de Fortaleza, 2012, pelo IPECE
Disponivel em <http://www.ipece.ce.gov.br/publicacoes/petfil_basico/pbm-2012/Fortaleza.pdf>.
Acesso em18 Jun 2013
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Figura13:  Mapa de localizagao das escolas publicas e particulares onde foi
realizada a pesquisa

. Escolas piblicas
-

{ Escolas particulares

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragdo propria sobre mapa do Google Maps

Observei que a maioria das escolas particulares (azul) se concentra mais na regiao
centro-leste (centro ao litoral), justamente coincidindo com a maior
concentracao dos bairros de classe alta e média, enquanto que as escolas publicas

(verde) se espalham por todos os bairros da Cidade.

4.5 Reflexoes sobre o processo de fazer

Busquei na analise dos resultados, que apresento a seguir, ultrapassar o ambito

exclusivo da descric¢ao, alcancando um patamar mais compreensivo e analitico.
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Sem propriamente querer realizar interpretacdes que direcionem para uma
compreensao restritiva ou monologica da realidade, o propdsito aqui é entremear
a analise de textos de autores e livros, além das verbalizagoes dos sujeitos com
numeros, percentuais, sempre procurando analisar contextos e diferengas de
realidades, que em alguns casos determinam opgdes, tais como a aquisi¢ao de TV

a cabo/por assinatura.

Meu propésito ¢ compreender a visao que os sujeitos revelam acerca das
questoes abordadas, assim como deixar a descoberto os relatos que expoem com

acentuada dose de realismo e profundidade o mundo vivido pelas criangas.

Jobim e Souza sublinham que,

O objeto das ciéncias humanas ¢, nao s6 o homem, mas o
homem como produtor de textos, pois sua especificidade é
estar sempre se expressando, sempre criando textos. O ato
humano ¢ um texto em potencial. O texto ¢ o reflexo
subjetivo de um mundo objetivo, é a expressio de uma
consciéncia que reflete algo sobre a realidade objetiva; sua
mais profunda compreensao depende da interagao que o texto
estabelece com o contexto dialégico do seu tempo. (2003: 25).

Revelo que, durante a fase da codificagdio das respostas colhidas nos
questionarios, procurei selecionar, preservar e analisar as frases mais descritivas,
complexas ou detalhadas, que ultrapassavam os limites do que foi perguntado,
fornecendo bastante material, inclusive quali-quanti, e, como alertam Bauer e

Aarts (2002), muitas vezes depara-se uma grande quantidade de material.

Nesse contexto, confesso que empreendi um esforgo atento e intenso, para nao
perder de analisar o que estava além do sentido do escrito ou expresso. Foi uma
busca cautelosa da captacao e apreensao do sentido dado em cada resposta no
seu contexto.

A pesquisa qualitativa que envolve uma grande quantidade de

material foi corretamente identificada como um “incémodo
atrativo”’(Miles, 1979). Os pesquisadores coletam facilmente
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muito mais material interessante, do que aquele com que

poderiam efetivamente lidar, dentro do tempo de um projeto

(BAUER E AARTS, 2002:60).
Outra grande dificuldade foi no trabalho ou exercicio de categorizacao,
agrupamento e reagrupamento dos dados, sobretudo, pela preocupagao em dar
conta do compromisso com a fiabilidade e veracidade dos numeros. Os dados
coletados dos questionarios foram constituidos e tratados com base em soffware
estatistico. Mesmo depois de digitados e introduzidos os dados codificados,
foram feitos uma critica e um processo de controle de qualidade, revisando e
observando dados “estranhos” ou “improvaveis”, seja por falha de digitacao ou
de codificagdo. Assim sendo, localizava o questionario e fazia a revisio e

correcao do dado especifico.

Como sublinha Pinto, quando descreve acerca do processo metodolégico na
realizacao de sua pesquisa com criancas na cidade de Braga, em Portugal, que se

transformou no livro A felevisao no quotidiano das criangas,

O processo seguido na recolha e tratamento de informacao
esta longe de constituir um processo natural de restituicao da
realidade social que se pretende estudar. Pelo contrario:
estamos perante processos de construcao e reconstru¢io do
objeto de estudo, mediante o ensaio de abordagens que se
propde iluminar, com maior rigor possivel esse objeto. Dai
que a atividade de reflexdo sobre os proprios processos e
decisbes do investigador e sobre as condi¢oes da investigacao
constitua uma dimensao que, em lugar de ser secundaria ou
marginal a pesquisa, deve ser incorporada no seu nucleo duro,
a fim de evitar sacralizar ou reificar os dados apurados e
permitir criar uma atitude e uma pratica reflexiva sobre o
processo de investigagao. (2000:187)

Na tentativa de assumir essa posi¢ao, além da pratica reflexiva com relacio a essa
investigacdo, finalizo esse capitulo, em que busquei descrever um pouco do

processo metodologico e fatores intervenientes.
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No proximo capitulo trarei os resultados da pesquisa, recorrendo a estudos e
autores conectados a esse tema, como apoio, fundamentagio ou

complementacao da analise.
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5 ANALISE E INTERPRETAGCAO DOS RESULTADOS

Eu... eu... nem eu mesmo sei, nesse momento... eu... enfim, sei
quem ecu era, quando me levantei hoje de manha, mas acho
que ja me transformei varias vezes desde entao.

Lewis Carroll

Antes de iniciar a apresenta¢ao dos resultados, elaborei uma estrutura preliminar
para a analise das informacdGes levantadas, com base no que foi coletado e em
aspectos que considero relevantes no decorrer da investigacao, sejam dados ou
informagdes quantitativas e qualitativas. O objetivo dessa estruturagao ¢é facilitar

a organizac¢ao das ideias basicas ou pontos-chave do estudo.

Inicialmente, trago o perfil do publico participante da pesquisa, composto por

faixa etaria, sexo, série escolar e classificacao socioeconoémica.

Além disso, explico a caracterizagdo da amostra, que informa sobre aspectos
relativos a composi¢ao familiar e posse de bens de consumo, itens considerados
fundamentais para a analise e conhecimento do perfil dos participantes da
pesquisa. Destaco a posse de TV por assinatura, elaborando cruzamentos com
outras questoes, pois, além de se tratar de um estudo sobre televisao, creio que o
resultado acerca da posse de TV por assinatura faz corte por classe social

também.

Em seguida, examino questoes associadas a relagdo das criangas com o lazer e
com as midias, em especial com a televisdo. Considero essencial conhecer as
principais opgoes e preferéncias de lazer das criangas, visto que a relagio com a

midia é enfocada como possibilidade de lazer pelas criangas, como se vera com
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maior aprofundamento na analise no decorrer deste capitulo. Além disso, por se
tratar de um estudo sobre a relacio da crianca com a televisao, torna-se

indissociavel a observacao da relacao das criancas com habitos e cotidianidade.

Abordo também a frequéncia de uso das seguintes midias: televisdao, radio,
revistas em quadrinhos, revistas em geral, computador/internet, celular, DVD e
MP3. No caso da televisao, além do conhecimento acerca da frequéncia de uso,
analiso o fator aprazibilidade, considerando também as condi¢cbes em que se
realiza a assisténcia a TV, isto ¢, local onde as criangas assistem a TV, a presenc¢a
de TV no quarto, se assiste sozinha ou acompanhada e quais as principais

companhias.

Examino, ainda, as preferéncias das criangas por canais de TV, programas e
personagens, considerando os principais argumentos e/ou motivagdes dessa
preferéncia. Nesse contexto, analiso a percepgao de aprendizagem com a TV,
tanto em seus aspectos positivos quanto negativos, assim como a visdo das
criangas sobre a percep¢io de seus pais acerca da TV, sempre
problematizando as possiveis associagoes com a questao da presenca da violéncia
na TV, de modo a compreender que leituras as criangas fazem disso. Nesse
sentido, abordo as categorias de programas vistos como violentos pelas criangas,

além dos personagens de TV que sio simbolos nesse aspecto.

Ainda no contexto das leituras acerca da violéncia na TV, optei por dar destaque
ao tema das novelas, que, com base nos dados, alcancam elevado nivel de
audiéncia entre criangas e sao apontadas como um dos principais programas que

apresentam conteudos de violéncia.

Para finalizar, problematizo as visdes das criangas sobre a influéncia da
violéncia da TV nas brincadeiras infantis, buscando compreender as

principais preferéncias por brincadeiras infantis e a percepgao acerca das
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brincadeiras tidas como violentas, visando a compreender as principais

motivacoes e elementos de atratividade associadas a sua pratica.

Esse estudo comportou uma abordagem que remete a uma espécie de apreciagao
geral da crianca sobre sua relagio com a TV, o que tornou a pesquisa extensa e
com ampla diversidade de questdes. Entdo, disso, em decorréncia da amplitude
do estudo, elegi alguns tépicos ou itens para dar énfase neste texto, tendo como
critério de selecao a relevancia da questao relativamente aos objetivos principais

dessa investigacao.

Embora nesta pesquisa tenham sido considerados para apreciacio todos os
aspectos, em todas as dimensoes, seja de idade, sexo, ano escolar, classe
socioeconomica, tipo de escola, além de posse de TV por assinatura, na analise
que se segue, considero os fatores visivelmente mais relevantes ou mais
significados na abordagem de cada tépico especifico. Nas tabelas e¢/ou graficos
destaco ou elejo cruzamentos de elementos de acordo com a relevancia da
questao ou do enfoque que mere¢a mais énfase para o objetivo desta tese, como
apresenta¢dao de cruzamento somente por género ou apenas por tipo de escola
em determinado tipo de questdo, dentre outros. Portanto, esclareco que escolhi
apresentar resultados de forma distinta de acordo com os requisitos de cada
questdo, ou seja, nem sempre os resultados estdo expressos ou cruzados

exatamente da mesma forma ou utilizando igual critério em todas as questoes.

Procedi elegendo para a analise as prioridades ajustadas aos objetivos desta
pesquisa, também no aspecto mais qualitativo, ou seja, destaco algumas
verbalizacOes das entrevistas em profundidade com diretoras, coordenadoras ou
professoras, bem como “falas” colhidas na escuta das rodas de conversas com as
criancas, obedecendo ao critério da relevancia e da coeréncia com o contexto e

com a abordagem das diversas tematicas enfocadas.
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Como sublinham Bauer, Gaskell e Allum,

Pensamos que ¢é incorreto assumir que a pesquisa qualitativa
possui o monopodlio da interpretagdo, com o Ppressuposto
paralelo de que a pesquisa quatitativa chega a suas conclusoes
quase que automaticamente.(...) Os dados nao falam por si
mesmos, mesmo que sejam processados cuidadosamente, com
modelos estatisticos sofisticados. (2002:24).

Portanto, recorro a dados e informacdes quantitativas e qualitativas, buscando
elaborar analises globais e especificas, de modo integrado, recorrendo, ainda, a
fundamentacdao de argumentos de pesquisadores, utilizando-me de referéncias e

de dados comparativo-analiticos de pesquisas realizadas em estudos anteriores.

Passarei agora para a analise mais especifica de cada um dos tépicos

preestabelecidos.

5.1 Topico | - Perfil dos participantes da pesquisa

Levantei junto ao IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica’
informagdes acerca do segmento de publico investigado nesta pesquisa, com o
objetivo de tragar um retrato da realidade local, estabelecendo uma base de
referéncia para os resultados da pesquisa e possibilitando a elaboragio de
paralelos entre universo e amostra. Vale salientar, no entanto, que, no Estado do
Ceara nao estao disponiveis muitos dados e/ou informag¢oes detalhadas ou
especificas sobre o segmento investigado, seja em 6rgaos publicos ou meios

digitais.

De acordo com os dados do IBGE (2010), os perfis de sexo, idade e quantidade

de criancas de Fortaleza estao assim distribuidos:

' IBGE — Instituto Brasileito de Geografia e Estatistica, uma funda¢io publica da administragio
federal brasileira, criada em 1934, que tem atribui¢oes ligadas a realizagio de censos e organizagio de
informacgdes obtidas nesses censos, para suprir 6rgios das esferas governamentais federal, estadual,
municipal e o pablico em geral.
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Tabela 2: Quantidade de meninos e meninas, por idade, na cidade de Fortaleza-
Ceara - Brasil

SEXO IDADE Quantidade Total Percentual

8 anos 18.288

9 anos 18.844

10 anos 21.701 99.793 50,9%
Homens/ meninos 11 anos 19.933

12 anos 21.027

8 anos 17.438

9 anos 18.133

10 anos 20.150 96.275 49,1%
Mulheres/ meninas Tl e 19.504

12 anos 21.050

Fonte: Elaboragdo propria, com base nos dados do IBGE - 2010

Portanto, temos na cidade de Fortaleza, 50,9% de meninas de oito a 12 anos e

49,1% de meninos de oito a 12 anos.

Tabela 3: Distribui¢ao dos alunos do ensino fundamental entre escolas publicas e
particulares da Regido Metropolitana de Fortaleza

ENSINO FUNDAMENTAL

LOCAL (7 a 14 anos)
Regido Metropolitana de RuElies el
Fortaleza 75,4% 24,8%

Fonte: Elaboragio prépria, com base nos dados do IBGE — 2011

A titulo de informacdo acerca da realidade de Fortaleza, mostro aqui, ainda, a
distribuicao percentual das criancas que frequentam estabelecimentos de ensino
na Regiao Metropolitana de Fortaleza, por nivel e rede de ensino frequentado,

segundo o IBGE.

Nesta pesquisa optel por uma amostra por cotas preestabelecidas, isto é, 50% de

estudantes de escola publica e 50% de estudantes de escola particular, ja que o
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objetivo foi conhecer realidades distintas, estabelecendo paralelos entre estas.
Nesse sentido, estabeleci uma amostra estatistica que fornecesse uma base
minima de analise em cada segmento, ou seja, 201 questionarios com criangas de

escola publica e 201 questionarios com criangas de escola particular da Capital.

Agora, passando efetivamente aos resultados da pesquisa, inicialmente, informo
o perfil da amostra, isto ¢, o perfil dos participantes da pesquisa - por sexo,

idade, série escolar e classificacao socioeconoémica.

Tomando como referencial o objetivo do estudo, elegi as variaveis — sexo, idade,
séric escolar e classificacio socioeconémica — como base de variaveis
independentes para realizar os cruzamentos das tabulacbes com as demais
questdes contidas no instrumento de coleta de dados. Esclareco que o
conhecimento dessas variaveis permite obter o detalhamento dos principais
tracos do publico investigado, como as diferencas de percepgdo conforme o
género, a evolucio de comportamento com a idade e/ou com o grau de
instrugao, além das diferengas de posicionamento de acordo com a posse de

bens da familia.

Enfatizo ainda o fato de que algumas dessas variaveis também podem ser
utilizadas para elucidar dividas ou minimizar equivocos de analises, tais como a

classificagao socioeconémica dos entrevistados ou a questio do género.

Logo na sequencia estao as representacOes graficas do perfil dos participantes,

por sexo, idade e série escolar.
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5.1.1  Perfil por sexo

Grafico 1: Sexo

B Masculino

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragédo préopria.

5.1.2  Perfil por faixa etaria

Griafico 2: Faixa etaria

48%

B Feminino

19,2% = =
. l 17.4% I B
|_-‘.. T T T T I.- :
8 anos 9 anos 10 anos 11 anos 12 anos
Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragiao proépria.
5.1.3  Perfil por série escolar
Griafico 3: Série escolar
22,6% 22,6%
17,4% 17,9%
14,2%
r'."-._—-. e — —t
20 Ano 30Ano  40Ano 50Ano 60 Ano 70 ano

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.
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Como exposto no capitulo anterior acerca da metodologia da pesquisa, optei por
uma amostra aleatoria, no que diz respeito a sexo, idade, série escolar e
classificacao socioecondmica, no entanto, quando comparei com dados oficiais
(ver primeira tabela desse topico), observei que houve equilibrio na distribuicao
da amostra por sexo, pois a amostra ficou proporcional aos dados oficiais, isto ¢,
52% de meninas e 48% de meninos. Obtive assim, amostra representativa do

universo, sem distorgoes.

Da mesma forma, com relagao a idade e a série escolar, observam-se propor¢oes
equitativas. Apenas o 2° ano apresentou menor percentual, com 5,2% da
amostra, contudo, segue coerente, ja que, no caso brasileiro, a idade escolar

recomendada de uma crianca que esteja na 3° ano ¢ de oito anos™.

Vale observar a coeréncia estabelecida também na distribuicio dos resultados
por classifica¢do socioeconoémica, como esta a seguir, ja que, no cruzamento por
tipo de rede escolar - publica e particular, possibilita o paralelo com a

classificacao socioeconoémica.

A titulo de esclarecimento, o Critério de Classificacio Econdémica Brasil é um
instrumento de segmenta¢ao econdOmica que utiliza o levantamento de
caracteristicas domiciliares, isto é, a presenca e quantidade de alguns itens de
posse domiciliares e grau de escolaridade do chefe de familia. Com suporte no

levantamento desses itens, ha a segmentacao da populagio entre as classes Al,

A2,B1,B2,C1,C2,D e E.

O Critério Brasil ¢ uma evolu¢iao do indicador criado pela Associacao Brasileira
de Anunciantes, no final da década de 1960, para definir uma segmentacao mais

apropriada da populagio em classes economicas, sobretudo para fins

Mais informacoes. Disponivel em: <http://dados.gov.br/dataset/taxas-de-distorcao-idade-serie-
escolar-na-educacao-basica>. Acesso em 18 Nov 2013.

Disponivel em: <http://portal.mec.gov.br/seb/arquivos/pdf/Ensfund/noveanorienger.pdf>. Acesso
em 18 Nov 2013.
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relacionados ao consumo. Sabe-se que esta sendo elaborada outra edicao do

PCritério Brasil, contudo ainda nio estabelecido.

5.1.4 Classificagdo socioecondmica

Tabela 4: Classificagdo socioecon6mica

Total Publica Particular
Al 4,2% 0,0% 8,5% i
A2 19,9% 0,0% 39,8% B
B1 18,2% 1,0% 35,3% i
B2 8,5% S 11,9% |
C1 12,9% 21,9% 4,0% ;
Cc2 23,9% 47,3% 0,5%
D 11,7% 23,4 % 0,0%
E 0,7% 1,5% 0,0%

Base: Total da
amostra

402 201 201

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragio propria.

Os dados reafirmam o que ja sublinhei, confirmado nesses percentuais, que, no
Brasil, especificamente na cidade de Fortaleza, o ingresso dos estudantes em

escolas publicas e particulares faz corte por classe socioeconomica.

Os numeros evidenciam que as criangas que estudam em escolas particulares
estdo, predominantemente, nas classes A e B, enquanto as que estudam em

escolas publicas, nas classes C e D.

Outro dado que confirma essa informagao, diz respeito a acessibilidade ou a
ossibilidade de assinatura de TV, pois se pode observar que as criancas de
> q ¢

classes A e B sdo aquelas que apresentam os maiores percentuais em relacio a

33 . ., . . ,

Artigo sobre o novo Critério Brasil. Disponivel em
<http:/ /www.meioemensagem.com.br/home/marketing/noticias/2013/05/13 / Abep-apresenta-o-
Novo-Criterio-Brasil. html#ixzz2Zaq6R109>. Acesso em: 10 Out 2013.
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posse de TV por assinatura, e as criangas de classe C, D e E, os menores
percentuais relativos a posse de TV por assinatura, ndo por coincidéncia,
expressa aproximacao na distribuicdao de criancas que estudam em escola publica

e aquelas alunos de escola particular.

Tabela 5: Classe socioeconomica e posse de TV por assinatura
Total Com TV por Sem TV por
assinatura assinatura
Al 4,2% 7,9% 0,9%
A2 19,9% 38,2% 3,3%
B1 18,2% 28,3% 9,0%
B2 8,5% 8,9% 8,1%
Cc1 12,9% 7,3% 18, 0%
c2 23,9% 8,4% 37, 9%
D 11,7% 1,0% 21,3%
E 0,7% 0,0% 1,4%
Base: Total da 402 191 211
amostra

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragiao propria.

Analisando a acessibilidade ou posse de TV por assinatura, sabe-se que a TV por
assinatura amplia as possibilidades de programacao, inclusive para o segmento
infantil, o que pode ensejar distanciamento ou diferen¢as entre os “mundos,
sociais e midiaticos”, como esclarece Buckingham (2005:56).
(...) los mundos, social y mediatico, de los niflos estan
diferenciandose cada vez mas. La polarizacién entre ricos y
pobres se ve reforzada positivamente por la comercializacion

de los medios y por la disminucién de la oferte pablica. (ID.,
IBID.:56).

Mais adiante, aprofundo essa questdo, ja com base em dados da pesquisa. Sigo

agora, apresentando a caracteriza¢cao da amostra.
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5.2 Topico Il - Caracterizacao da amostra

Reporto-me a caracterizagao da amostra, ou seja, como ficaram estratificadas

algumas variaveis fundamentais para a analise dos resultados dessa pesquisa.

5.21 Escola publica e escola particular

A amostra ficou definida com 50% de estudantes de escola particular e 50% com

estudantes de escola publica, com um total de 402 entrevistas.

Grafico 4: Tipo de escola

50%

M Pdblica ™ Particular

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido prépria.

Outro aspecto que considero importante levantar como caraterizagao da amostra
¢ a composi¢ao domiciliar, isto ¢, conhecer com quem essas criangas vivem e

compartilham o seu dia a dia.

Ante a realizagdo de um estudo que tematiza a questio da infancia, televisao,
violéncia e brincadeiras, torna-se fundamental conhecer como esta composta a
familia dessas criancas e com quais familiares ou adultos responsaveis

compartilham o seu cotidiano, os seus habitos, inclusive o habito de ver TV.

Ja em 1991, Orozco, em seu projeto sobre “Praticas de Mediacdes da Familia e
da Escola na recepg¢io televisiva com criangas”, buscou observar e articular a
intervencdo dos pais e, no caso desse projeto, também dos professores, em

relacdo ao processo de recepgao televisiva das criangas. O objetivo era conhecer
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o que faziam as criancas com a TV, mas também o que faziam os pais com a TV
e o que faziam juntos, criancas e pais, ao assistirem a TV e como tudo isso se

relacionava.

Nesse contexto, apresento a tabela a seguir, com os resultados acerca da
composi¢ao familiar, que informam basicamente com quem as criangas
pesquisadas compartilham o seu domicilio. Esclare¢o que, no decorrer da
apresentacao dos resultados, detalharei informacdes sobre a composi¢ao familiar
com a exposicdo de novas tabelas e graficos que tratam dessa questio sob

outros enfoques.

Por hora apresento somente o resultado da composicao familiar.

5.22 Composicao domiciliar

Grafico 5: Composig¢ao domiciliar
68,9%
22,9%
1,0% S8 1,7% 0,5%
r T T -3 T T —— T 1
Pai e mae Tios Avos Mae Pai Qutra

opgao

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao proépria.

Com base nos percentuais mais representativos, ¢ possivel observar que 68,9%%
das criancas pesquisadas declaram que vivem com o pal € a mde, enquanto

22,9% atirmam que vivem somente com a mae.

Com o objetivo de aprofundamento dessa questdo, elaboro o cruzamento dos

resultados do item “composiciao familiar” com o item “classe socioeconémica”,
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com o intuito de analisar as diferencas que emergem nesse contexto, cOmo se

pode observar na tabela a seguir.

Tabela 6: Composigao domiciliar e classe socioeconémica
Composigao Classe socioeconémica
domiciliar

! Total A B (o D|E
Pai e mde 68,9% 78,4% 71,0% 66,2% 54,0%
Tios 1,0% 0,0% 0,9% 2,0% 0,0%
Avés 5,0% 4,1% 1,9% 5,4% 12,0%
Mae 22,9% 17,5% 24,3% 23,0% 30,0%
Pai 1,7% 0,0% 0,9% 2,7% 4,0%
Outra opgao 0,5% 0,0% 0,9% 0,7% 0,0%
Base 402 97 107 148 50

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragio propria.

Analisando a tabela, é possivel observar que o percentual de criancas que
declaram viver com o pai e a mae (68,9%) tende a se alterar de acordo com a
classe socioeconomica, isto é, nas classes “A/B”, esse percentual cresce,
alcangando o patamar de 78,4%, especificamente na classe A, enquanto nas
classes C/D/E, decresce, indicando um petrcentual de 54% nas classes D/E.
Note-se que o numero de criangas que vivem somente com a mae, com 0s avos

e com o pai tende a crescer nas classes D/E.

Esses numeros indicam haver diferengas na composi¢ao familiar, de acordo
como a classe socioeconémica, levando-me a pensar que ha criangas que vivendo
em ambientes familiares distintos, por exemplo, com maior ou menor
assisténcia, controle, ou mesmo com a prote¢ao de um ou mais familiar ou
adulto responsavel. Analisarei as diferencas de classe socioeconémica em relagao
ao habito de ver TV mais adiante. Por enquanto, o que quero deixar como

reflexdo é o fato de que se vive em pais imenso, com grandes contrastes, no qual
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a vivencia da infancia apresenta diferencas extraordinarias, com variantes que
vao desde a assisténcia e protecio extrema até o descaso com os cuidados
basicos de satude, exploracao do trabalho infantil, estimulo a prostitui¢ao infantil,

violéncia doméstica, entre outros aspectos.

Nesta realidade, é possivel concluir que ha ampla diversidade de ambientes
familiares, o que implica a consideracio das peculiaridades de contextos
socioculturais em que as multiplas infancias estdo inseridas, deixando-me nas
maos novos desafios que, provavelmente, sé serdo alcancados sob o esteio de
estudos e pesquisas que aprofundem e tematizem as diversas questoes que
envolvem a infancia, nesse caso, especificamente, sobre as novas composi¢oes
familiares no Brasil, que na atualidade pode envolver questoes de classe
socioeconomica e de familia pensada a partir de sua dimensdo complexa, com
suas diversas composicoes no mundo contemporaneo (monoparentais,

recompostas, tentaculares entre outras).

Prosseguindo com a analise ainda no contexto da composicao familiar, no
grafico seguinte estdo os resultados acerca da presenca dos irmaos na familia, e
logo depois, a tabela seguinte expressa esse resultado cruzado, por tipo de escola,

ou seja, por criancas de escola publica e por criancas de escola particular.

Griafico 6: Numero de irmaos

40,5% 35,1%

14,9%
0, '’
. 815/0 1'0%

T

01irmao(3a) 2-3 irmdos 4-6 irmaos 6 ou mais Ndo tem

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragio propria.
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Tabela 7: Numero de irmios e tipo de escola
Total Publica Particular

01 irmao(a) 40,5% 28,9% 52,2%

2-3 irmaos 35,1% 45,8% 24,4%

4-6 irmaos 8,5% 13,9% 3,0%

06 ou mais 1,0% 1,5% 0,5%

Ndo tem irmao(a) 14,9% 10,0% 19,9%

Base: Total da amostra 402 201 201

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragio prépria.

Observa-se que as criancas estudantes de escola particular, majoritariamente, nas
classes A e B, como ja visto na tabela 4, apresenta um percentual de até 52,2%
com apenas um irmao ou irma, sendo 19,9% deles filhos unicos. Por outro lado,
45,8% dos estudantes de escola publica, com classificacio socioeconémica,
predominantemente, nas classes C, D e E, declaram ter dois ou trés irmaos.
Portanto, esta pesquisa indica que as classes socioeconomicas C, D e E tendem a
apresentar familias maiores ou pais com um maior numero de filhos, enquanto

nas classes A e B as familias sao menores e com menor numero de filhos.

5.2.3 Posse de itens

No que se refere a posse de itens, destaco aqui, pela relevancia para este estudo,

os itens “zablet”; “computador” e “telefone celular”. Além de se relacionarem,

9534

direta ou indiretamente, com o item “televisio””, como indicado mais adiante,

sao as midias que mais crescem em utilizagao.

34 . , . ~ o . ~ )

Pesquisei também a posse de outros itens que compdem o Critério Brasil, que sio: automével,
geladeira, freezer, radio, videocassete ou DVD, contudo nio foram tabulados /somados
individualmente.
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Antes, porém, de adentrar a analise desses dados, evidencio a reflexdo, mesmo
reconhecendo que nao se trata do escopo principal deste estudo, sobre a
importancia e a velocidade com que o entorno midiatico se amplia, fazendo
reconhecer-se a necessidade de acOes tais como a instauracido da alfabetizacao
midiatica, realizada na Unido Europeia. Nesse sentido, sublinha Tornero a ideia
de que,
La Unién Europea establece, con la instauracion de la
alfabetizacion  mediatica, un nuevo horizonte de
responsabilidades y objetivos que afectaran y movilizaran en
los proximos afios a todos los actores mediaticos, culturales y
educativos: industria, autoridades reguladoras, profesionales,
familias, colectivos ciudadanos, agentes educativos etc. Un
nuevo horizonte centrado en la necesidad de una
alfabetizacién mediatica lo mas extensa posible que debe

conducir a la mejora cualitativa y cuantitativa del nuevo
entorno mediatico (2009:02)

A amplitude do entorno midiatico, além da multiplicidade de utilizacio das
midias, gera desafios, sobretudo no sentido de potencializar os cidadaos em suas

capacidades de uso e compreensao adequada dessas midias.

Los retos que suscita este nuevo horizonte son multiples y
diversos. Se trata, sobre todo, de que los ciudadanos puedan
desenvolverse comodamente en un entorno mediatico cada
vez mas cambiante y novedoso y que dispongan, por tanto, de
las facultades y capacidades que le permitan apropiarse de ¢l
en funcién de sus intereses legitimos, aprovechando de esta
manera todo su potencial informativo, cultural y de

entretenimiento (TORNERO, 2009:02).

O autor alerta para o fato de que, além da necessidade do conhecimento, os
cidadaos também precisam da alfabetizacdo para o uso responsavel das midias, o
que propicia e amplia o sentido de cidadania ativa e participativa, fundamental

para o desenvolvimento de uma sociedade mais consciente e sadia.

Passarei agora para a apresentacio dos resultados sobre a posse de itens

declarada pelas criancas desta pesquisa.
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5.2.3.1 Posse de TV por assinatura

Antes de analisa os resultados dos itens de posse, fablet, telefone celular e
computador e televisao, indico os resultados do item “posse de TV por

assinatura” por considera-lo deveras relevante para o estudo.

A titulo de informacao acerca da abrangéncia e expansao das TVs por assinatura
no Pais, segundo o Relatério Anual da Anatel (2012:101), o Brasil encerrou 2012
com 16,2 milhdes de assinaturas dos servicos de TV paga - crescimento de 27%
em relacao a 2011. Com a adicao de 3,5 milhGes de novas assinaturas, o Pais
manteve a tendéncia de forte crescimento registrada nos tltimos anos e alcancou
a marca de 27,2 assinaturas para cada cem domicilios. O relatorio citado enfatiza
ainda que, em 2012, o Nordeste representava 11,98% das assinaturas com uma
densidade de 12,4 assinaturas para cada cem domicilios (2012:103), e que no

Ceara, a densidade ¢ também 124 assinaturas para cada cem domicilios

(2012:104).

O IBOPE™, por sua vez, informa que, nos tltimos cinco anos, o consumo de
TV por assinatura aumentou de forma significativa na América Latina, inclusive

no Brasil.

35 Relatorio Anual da Anatel - 2012, pp. 101-104. Disponivel em:

<http://www.anatel.gov.br/Portal/verificaDocumentos/documento.asp?numeroPublicacao=297390epub=originalefiltro=1

edocumentoPath=297390.pdf>. Acesso em 10/10/2013.
3 Mais informacdes no  artigo. Disponivel — em <http:/ /www.ibope.com.br/pt-

br/noticias/Paginas/TV-por-assinatura-cresce-na-America-Latina.aspx>. Acesso em 27 dez. 2013.

Sobre a pesquisa: O Target Group Index ¢ um estudo multimeios sobre o consumo de produtos,
servicos ¢ midia, estilo de vida e caracteristicas séciodemograficas. Cobertura: Argentina: Capital
Federal/GBA, Buenos Aires/Cérdoba, Cuyo/ NOA, Litoral e Sul. Brasil (regides metropolitanas):
Brasilia (DF), Belo Horizonte, Curitiba, Fortaleza, Porto Alegre, Recife, Rio de Janeiro, Salvador, Sio
Paulo, Sio Paulo - Interior e Sul/ Sudeste — Intetior. Chile: Grande Santiago. Colémbia: Bogota,
Medellin, Cali, Barranquilla, Bucaramanga, Pereira. Equador: Guayaquil, Quito. México: México City
(D.F.), Guadalajara, Monterrey e Balanco de 25 cidades. Peru: Lima. Venezuela: Caracas, Maracaibo,
Barquisimeto, Valencia, Maracay, Puerto La Cruz/Barcelona. Amostra: 4.480.
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No cotejo com os outros paises da América Latina, os dados do Target Group
Index, estudo do IBOPE Media, indica que em 2012, o meio atingiu 51% da
populagao da regido, ante 37% registrados em 2008, o que representa um

aumento de 38% do consumo.

O Equador é o pais onde esse crescimento foi mais expressivo, e, na
comparagao entre os paises, o Brasil é o que registra a segunda maior taxa de
crescimento da TV paga no mesmo petriodo, com um aumento de 87% no
consumo do meio. Na sequéncia, emerge o Chile, onde o consumo da TV por
assinatura passou de 35% em 2008, para 63% em 2012, ou seja, um crescimento
de 78%. No México, o aumento no consumo de TV paga chegou a 33%.
Seguido da Venezuela, com crescimento de 24%, e do Peru, com aumento de
20% no consumo do meio. Ja na Colémbia, pais que apresenta a maior
penetracao da TV paga na América Latina (86%), o crescimento foi 17%. Entre
os paises aferidos, o menor indice de crescimento foi registrado na Argentina,

com aumento de 13% no consumo de TV por assinatura no Pais.

A seguir a tabela resumo desses dados.

Tabela 8: Penetragido da TV Paga na América Latina

TOTAL TOTAL 2008 2012
LATAM — Total 100% 37% 51%
Argentina 100% 66% 74%
Brasil 100% 21% 40%
Chile 100% 35% 63%
Colombia 100% 74% 86%
Equador 100% 13% 27%
México 100% 34% 45%
Peru 100% 56% 68%
Venezuela 100% 52% 64%

Filtro: assistiu TV Paga nos dltimos 07 dias

Fonte: Elaboragao propria com base nos dados do IBOPE Media, 2012
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A seguir esta o grafico com os resultados desta pesquisa sobre a posse de TV por
assinatura da amostra global e, logo depois, a posse de TV por assinatura,

cruzando por classe e por tipo de escola.

Grafico 7: Posse de TV por assinatura

47,8%

B Com TV por assinatura B Sem TV por assinatura

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragédo prépria.

Tabela 9: Classe socioecondmica por tipo de escola e por posse de TV por
assinatura
Total | Pablica | Particular asc:mmgtTtYra ass;:;:t:/ra

Al 4,2% 0,0% 8,5% /7,9%\ 0,9%
A2 199% | 0,0% 39,8% { 38,2% \ 3,3%
B1 18,2% 1,0% 35,3% \ 28,3% / 9,0%
B2 8,5% 5,0% 11,9% 8,9% 8,11\%
C1 12,9% || 21,9% 4,0% 7,3% 18,0%
Cc2 23,9% || 47,3% 0,5% 8,4% 37,9%
D 11,7% || 23,4% 0,0% 1,0% 1,3%

E 0,7% 1,5% 0,0% 0,0% 1,4%

Base: Total daamostra 402 201 201 191 211

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

Ante esses resultados, é possivel observar que, praticamente, metade da amostra
da pesquisa declara posse de TV por assinatura, havendo uma propor¢ao
equivalente entre as ctiancas de classe A/B, estudantes de escola particular, com

aquelas que possuem TV por assinatura. Por outro lado, as criangas que estudam
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em escola publica, majoritariamente, declaram que nio possuem TV por

assinatura, e estao em sua maioria nas classes C/D/E.

Quanto ao significado do fato das criangas terem ou nao TV por assinatura,
observa-se que ha uma tendéncia de que as criancas de classe social mais elevada
e que estudam em escola particular tenham acesso a maior diversidade de
informacdes, inclusive com canais de TV voltados ou especializados no publico
infantil. Enquanto isso, as criancas de classe socioeconémica C, D e E, que
estudam em escolas publicas e que informam nao possuir TV por assinatura, tém
maiores limitacdes de oferta e variedade de programacao e conteudo, sobretudo
infantil. Como fator agravante para essas criangas de classe C, D e E, existe a
maior oferta e facilidade de acesso a programacdao mais voltada para o publico

adulto, prioridade das TVs abertas.

A ampliacio do processo de oferta e democratizagdo das informacgdes, com
equilibrio e certo controle das diferentes fontes de informacdes da TV,
certamente se caracteriza como mais um desafio importante para o Poder
Publico em parceria com a sociedade brasileira no que diz respeito a politicas

publicas na area da Comunicagao.

Em razao da abrangéncia deste estudo, priorizo a analise do resultado sobre do
item de posse “televisao”, contudo, a titulo de informacao adicional apresento a
seguir as tabelas dos resultados de posse dos seguintes itens: fablet, computador e

telefone celular.

5.2.3.2 Tablet

Comeco apresentando os resultados sobre posse de Zablete na tabela a seguir.
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Tabela 10: Posse de tablet

Total Publica | Particular
01 tablet 17,9% 1,5% 34,3%
02 tablets 2,0% 0,0% 4,0%
Nao tem tablete 80,1% 98,5% 61,7%
Base: Total da amostra 402 201 201

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragio propria.

Ganha destaque, na tabela dos resultados acerca da quantidade de zablets
declarada pelas criangas, o percentual de 1,5%, referente as criancas de escola
publica que declaram possuir um Zablet. Em contrapartida, 34,3% das criancas de
escolas particulares declaram possuir pelo menos um zablet ¢ 4% afirmam possuir
dois zablets, isto ¢, em torno de 40% das criancas de escola particular tém Zablet.
Por outro lado, esses nimeros mostram que, praticamente, o total da amostra
(98,5%) das criancas de escola publica ndo possui Zablet. Assim sendo, ndo resta
davida de que o fablet ¢ um tipo de dispositivo mével que pouquissimas criangas
de escola publica possuem, mas também nao significa afirmar que nao utilizem

ou conhe¢am, pois podem ter acesso a Zablets de familiares e/ou amigos.

Isto me leva a refletir que, sobretudo as criangas de baixa renda empreguem
maneiras de reagir e encontrar saidas para usar as midias virtuais, mesmo sem
possuir em sua casa. Ha uma espécie de reinvencao da propria realidade, uma
tatica, para me referir ao pensamento de De Certeau (1996). As taticas se
escondem em pequenos atos de trajetoria indeterminadas, como o uso de /an
house ou como pedir emprestado ao vizinho, utilizar a rede WiFi aberta, piratear
programas, dentre outras astucias invisiveis que podem ser qualificadas como

taticas.

Sigo com os resultados e analise, agora, acerca do item computador.
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5.2.3.3 Computador

Analisando a presenca e a quantidade de computadores, por domicilio, nota-se
que a tabela a seguir mostra ampla desigualdade de posse de computadores entre

criangas de escola publica e de escola particular.

Tabela 11:  Posse de computador
Total Publica | Particular
01 computador 31,3% 24,9% 37,8%
02 computadores 16,2% 0,0% 32,3%
03 computadores 9,2% 0,0% 18,4%
04 ou mais 4,2% 0,0% 8,5%
—
N3ao tem computador 39,1% ( 75,1% > 3,0%
Base: Total da amostra 402 2;1 201

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragiao propria.

Esse resultado mostra que 75,1% das criangas de escola publica declaram nao
possuir computador em casa, contra somente 3% das criancas de escola
particular. A tabela indica que 97% das criangas estudantes de escola particular
tém computador, inclusive que, em torno de 60% desse publico de escola
particular, possuem mais de um computador no domicilio. Supostamente, a
maioria dessas criangas tem o proprio computador de mesa ou nofebook, o que
pode indicar mais independéncia por parte dessas criangas em relagao ao tempo

dedicado a essa midia ou maior liberdade na escolha dos conteidos da internet.

Importante é destacar o fato de que a falta do computador em casa nao significa,
necessariamente, a falta de acesso a essa tecnologia, mas a limitacao na forma de
acesso, visto que muitas criangas acessam computadores nas escolas, nesse caso,
submetidos a rigidos controles, ou ainda nas /an houses, bastante desenvolvidas
nas periferias das cidades brasileiras. Nesse ultimo caso, o acesso ¢ limitado pelo

fator financeiro e, em muitos casos, implica o contato com computadores que
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nao sio de “ponta” ou atrasados em termos de tecnologia. Saliento que,
espontaneamente, muitas criangas de escola publica declararam que
frequentavam “pelo menos uma vez por semana a sala de computadores da

escola”, assim como a “Yan house” do bairro.

Os resultados sobre a posse de telefone celular estio mais adiante, contudo o
que ouvi de algumas criancgas, que declaram ndo ter computador, é que utilizam
o telefone celular com acesso a internet para substituir o computador em
algumas modalidades de utilizacdo, tais como “para jogar”, “para acessar o

Facebook” etc.

No topico sobre “Frequéncia de uso de midias”, trazido mais adiante, analiso em
detalhe as questoes sobre a frequéncia de uso das midias, contudo, antecipo o
dado sobre frequéncia de uso do computador para iluminar e complementar essa

analise.

A tabela a seguir contém o resultado da frequéncia de uso do computador pelas

criangas por tipo de escola.

Tabela 12:  Frequéncia de uso de computador por tipo de escola
Total | Publica | Particular
N
Todos os dias 35,6%\ 17,4% 53,7%
SO durante a semana 14,2% | 18,4% 10,0%
S6 durante o final de semana 4,9% 18,4% 31,3%
e
Nunca 19,7% 36,3% 3,0%
N3o tem/ quebrado/ defeito 5,7% 9,5% 2,0%
Base: Total da amostra 402 201 201

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboracao propria.

O resultado apresentado dessa tabela mostra que 74,7% do total das criangas

pesquisadas afirmam que usam computador “todo dia” + “s6 durante a semana”
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+ “final de semana”, portanto, aqui outro dado que confirma que nem sempre a
nao posse do computador significa a nao utilizacio dessa maquina. Quando
analiso somente os estudantes de escola publica, esse somatério alcanga 54,2%
dos que declaram que usam computadort, seja “todo dia”, “s6 durante a semana”

e “final de semana”. Entre as criancas de escola particular esse somatério atinge

quase a totalidade do universo, ou seja, 95%.

Embora a pergunta no questionario nao se referisse diretamente ou
exclusivamente ao acesso a internet, a titulo de informacao adicional, apresento
aqui a pesquisa’” TIC Kids Online Brasil 2012, que realizou entrevistas em todas
as regides do Brasil, com 1.580 pais/responsaveis e 1580 criancas/adolescentes,
com o objetivo de medir o uso e habitos da populacio brasileira usuaria de
Internet de nove a 16 anos em relagio as tecnologias de informacao e
comunica¢dao. Essa pesquisa indica que 47% das criancas brasileiras, isto é,
dentre todos os estados do Brasil, em idade de nove a 16 anos, acessam a
internet todos os dias, e 38% delas uma ou duas vezes por semana. Analisando
por idade, somente entre criancas de nove a 10 anos, 36% acessam internet
todos os dias e nas criancas de 11 e 12 anos, esse percentual avanga para 43%.
Portanto, sdo percentuais que se aproximam dos resultados desta pesquisa, como
¢ dado observar no dltimo grafico apresentado (35,6%). Outro dado relevante, e
que esta coerente com o resultado desta pesquisa, informa sobre as diferencas
por classe socioeconémica, ou seja, segundo a pesquisa TIC Kids Online Brasil
2012, 66% das criancas e adolescentes da classe AB utilizam internet todos os

dias ou quase todos os dias, essa propor¢ao é de apenas 17% na classe DE. No

7 CETIC.br — Centro de Estudos sobre as Tecnologias da Informacio e da Comunicacio - Criado em
2005, o Centro de Estudos sobre as Tecnologias da Informacio e da Comunicagido (CETIC.br) é o
departamento do NIC.br responsivel pela coordenagio e publicagio de pesquisas sobre a
disponibilidade e uso da Internet no Brasil. Esses estudos sdo referéncia para a elaboragio de politicas
publicas que garantam o acesso da populacio as Tecnologias da Informacio e da Comunicacio (TICs),
assim como para monitorar e avaliar o impacto socioeconémico das TICs. O CETIC.br realizou a TIC
Kids Online Brasil 2012 - Pesquisa sobre o Uso das Tecnologias de Informagio e Comunicagao no
Brasil.
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cotejo com esta investigacdo, analisando os resultados do grafico anterior, ha
percentuais coerentes com 53,7% de criancgas de escola particular que afirmam
utilizar o computador todos os dias e 17,4% de criangas de escola particular -
considerando que as criancas de classe AB estao majoritariamente nas escolas

particulares e as criancas de classe DE estdo nas escolas publicas.

Esse mesmo estudo informa ainda sobre o local de acesso a Internet pelas
criangas ¢ adolescentes, indicando que 42% acessam na escola, 40% na sala da
casa (ou em outro ambiente coletivo), 38% na casa de parentes, 35% em Jlan house
ou c¢ybercafé, 34% na casa de amigos, 26% no quarto da crianca (ou em outro
quarto da casa), 18% na rua pelo telefone celular, 4% na biblioteca publica ou

em outro local publico e 1% no telecentro.

Ampliando a visdo para a Europa, destaco um estudo citado em artigo dos
autores Cristina Pulido e Santigo Tejedor (2012), realizado em 2011 na Espanha,
por Bringué, Sadaba y Tolsa, ao indicar que 97% dos lares com filhos dez a 18
anos possuem computador e que 82% deles conectados a Internet. Ademais,
71% afirmam que, antes de completar dez anos ja tinham tido “experiéncia” na
Web e que a maioria dedica mais de uma hora por dia a Internet e que, no final

de semana, o uso da Red supera duas horas por dia.

Com base, ainda, nesse estudo, os autores ressaltam a importancia do local e

com quem as criangas acessam a Internet:

El lugar en el que se produce esta navegacion resulta
igualmente importante en la medida en que establece «donde»
y «con quién» los menores estan consultando contenidos on-
line. Con relacién a ello, el mismo estudio apunta que el 89%
de los adolescentes espafoles navega desde casa. De ellos, uno
de cada tres posee el ordenador en su propia habitacion,
aspecto de crucial importancia pues limita las posibilidades de
mediaciéon y seguimiento por parte de los adultos (padres,
madres, tutores, etc.). Un 21% tiene el ordenador en el salén o
cuarto de estar de la vivienda familiar. Segun los datos del
informe, solo un 15% de los hogares con hijos de entre 10 y

159



160 Regina Pacis Timbé Ferreira

18 afos disponen de un ordenador portatil. El informe afade
que un 29,4% consulta la Red en casa de un amigo; un 28,5%
en el colegio; un 24,4% en casa de un familiar; y un 10,2% en
un cibercafé. Finalmente, resulta de interés destacar que un
86,5% de los adolescentes espanoles que utilizan Internet
estan solos frente a la pantalla del ordenador. El uso
compartido con los amigos es de un 42,9%; con los hermanos
es de un 26,2%; con las madres de un 17,7%; y con los padres
de un 15,8%. (PULIDO E TEJEDOR, 2012:60).

Portanto, vé-se que na Europa, nesse caso destacado aqui, na Espanha, a posse
de computador e o acesso a Internet por criancas e adolescentes sio bem

maiores do que no Brasil.

Vale notar que, apesar de esta pesquisa nao ter perguntado explicitamente sobre
a utilizacdo do computador com acesso a Internet, a maioria das criangas citava
espontaneamente, atividades ou contetdos de Internet, tais como “eu gosto de

) <¢C

ticar no computador vendo videos no Youtube”, “eu gosto de ficar no face” etc.

A seguir estdo os resultados do item de posse do telefone celular, cruzado por

tipo de escola e por faixa de idade.

5.2.3.4 ‘Telefone celular

Tabela 13: Posse de celular

Total Pablica | Particular a?:)s a?\?)s a:rl'ngs a:\is a:rluz)s

01 celular 51,2% 41,8% 60,7% 37,7%_| 45,7% | 47,1% | 65,0% 58,%

02 celulares 4,0% 0,5% 7,5% 13% | 7,6% | 29% | 50% | 1,6%

03 celulares 0,2% 0,0% 0,5% 0,0% | 00% | 1,4% | 0,0% | 0,0%

Nao tem celular 44,5% 57,7% 31,3% 61,0% | 46,7% | 48,6% | 30,0% | 39,7%
Base: Total da amostra 402 201 201 77 92 70 100 63

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.
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Relativo ao item telefone celular, observo que ha menos dessemelhanga de
proporcao, apesar de existirem diferencas entre os resultados das criangas de

escola publica e das criangas de escola particular.

Vale notar que, no caso do telefone celular, semelhantemente ao computador,
muitas criangas declararam  “ndo possuir”, contudo declaram utilizar
“diariamente” o telefone celular “da mae”, principalmente, “para jogar”.
Sublinho que a priorizagao no uso do telefone celular por muitas criangas ¢ para
jogos, e menos para efetuar ligacdes. No caso do telefone celular com acesso a

Internet, algumas declaram a utilizacdo de Facebook e/ou Youtube.

Dado relevante e recente indicado na pesquisa sobre consumo de midia no
Brasil, realizado pelo IBOPE, em 2013, e publicado em 14/11/2013%, reafirma
o crescente acesso pela populagio brasileira a novos dispositivos para o
consumo de midia. Essa pesquisa mostra que, no Brasil, 4% da populagao ja
possuem zablet, 16% tem smartphone e 31% possuem telefone celular com acesso a
Internet. Essa mesma pesquisa indica ainda que a compra efetiva de telefones
celulares em 2012/2013, que foi de 16%, foi maior do que a inten¢do de compra

em 2011/2012, que foi de 4%, com uma taxa de conversio de 258%.

Coerentes com as informacdes destacadas sobre o crescimento do uso do
telefone celular com a acesso a Internet no Brasil estdo o artigo de Cristina Ponte
(2011), que compara resultados sobre locais de acesso a internet, entre Brasil,
Portugal e Europa, propondo uma breve reflexdo sobre os resultados da
pesquisa EU Kids Online, levado a cabo em 25 paises europeus em 2010 e a
pesquisa TIC Kids Online, realizada em 2012 no Brasil. Vé-se que, no Brasil, a
escola ocupa o primeiro lugar como principal local de acesso a Internet.

Detalhando mais essa questdo, a seguir estio as opgoes do espago comum do

38 Mais informacoes na pesquisa do IBOPE. Disponivel em <http://www.ibope.com.bt/pt-

br/conhecimento/Infograficos/Paginas/Um-novo-cenatio-para-o-consumo-de-midia.aspx>  Acesso
em 22/11/2013.
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domicilio, dos domicilios de amigos e das /an houses. Ja o acesso no quarto, esta
bastante abaixo dos resultados europeus e muito longe do portugués. Destaco,
porém, aqui o acesso a internet pelo telefone celular no Brasil, que esta bastante
a frente da média europeia. Segundo Ponte, nesse aspecto “podem influir nao sé6
as politicas de incentivo desse meio como também os dois anos de diferenca que

separam os inquéritos europeu e brasileiro” (2013:30).

E possivel ver mais detalhes no grafico apresentado do artigo de Ponte (2013),

que reproduzo a seguir.

Grafico 8: Locais de acesso, no Brasil, Portugal e média europeia

Na escola 72%

Em casa, num espago comum 77%

85%

Em casa de familiares

Num cybercafé/ lanhouse M Brasil
M Portugal
Em casa de amigos Europa

Em casa, no quarto

Na rua, pelo celular/ em movimento

Numa biblioteca publica ou outro local
publico

Fonte: Cetic.br (2012). EU Kids Online (2010)

A titulo de informacdo, de acordo com a ANATEL — Agéncia Nacional de
Telecomunicag¢des, o nimero de aparelhos celulares ativos no Brasil, até o fim de
julho de 2013, chegou a 267 milhées”, 4,1% a mais que no mesmo mes de 2012,

enquanto que segundo o IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, o

39 N . . - . ,

Agéncia Nacional de Telecomunicag¢ées. Disponivel em
<http:/ /www.anatel.gov.bt/Portal / exibirPortal PaginaEspecialPesquisa.doracao=etipoConteudoHtml
=lecodNoticia=30392> Acesso em 29 Dez 2013.
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Brasil tem uma populacio estimada em 201.032.714 habitantes"’, dado referente
a 1° de julho de 2013. Assim sendo, o nimero de aparelhos celulares no Brasil ja
supera a populacio nacional, desde dezembro de 2010". Impressiona a rapidez
com que o telefone celular se estabeleceu nao s6 como meio de comunicagio,
mas também como um “brinquedo” ou um “passatempo”, sobretudo para as
criangas, e ainda como um elemento de szafus social também para adolescentes e
jovens, haja vista que valorizam o telefone celular pela marca, modelo do

aparelho e as fung¢oes.

Destaco as reflexdes e observagoes de Martin-Barbero, e Rey, que alertam para
as “transformacoes dos modos de ler”, pois a sociedade conta hoje com
infindaveis possibilidades e dispositivos de transmissido, propagacao, difusio,

circulacao e armazenamento de informacdes.

A transformacdo nos modos como circula o saber constitui
uma das mais profundas muta¢bes que uma sociedade pode
sofrer. Disperso e fragmentado, ¢ como o saber escapa dos”
lugares sagrados “, que antes o continham e legitimavam, e
das figuras sociais, que o detinham e administravam.

(1997:133).

A atual diversificacdo e difusdo do saber constituem, portanto, um dos desafios

malis significativos e sérios que o mundo da comunicagdo exprime.

Também a autora peruana Teresa Quiroz tematiza, no texto Todas as voges, a
imperiosa necessidade de uma revisao “no ambito das mudangas na cultura e na
sociedade, nas mudancas que conectam as novas condi¢bes do saber com as

novas formas do sentir e as novas figuras da socialidade.” (2004:392).

* Diario Oficial da Unifo. Disponivel em
<http://pesquisa.in.gov.br/imprensa/jsp/visualiza/index.jsprjornal=1epagina=65edata=29/08 /2013
>Acesso em 29 Dez 2013.

H Disponivel em <http://www2.camara.leg.br/camaranoticias/tv/matetias/ CAMARA -

HOJE/190734-NUMERO-DE-CELULARES-NO-BRASIL-SUPERA-POPULACAO-
BRASILEIRA-.html> Acesso em 29 Dez 2013.
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Nota-se, portanto, que a maioria das criangas, sejam de escola publica ou
particular, tém acesso a volume imenso de informagdes, provenientes das mais
diversas fontes de saberes e que esse fato merece reflexdo e amplo debate por

parte da sociedade em geral.

As tabelas e informag¢des destacadas no decorrer da analise desse topico sobre o
perfil e as caracteristicas da amostra reafirmam o quanto as diversas midias
permeiam o cotidiano das criangas, mesmo entre os estudantes de escola publica
ou de classe socioeconomica C; D e E, que apresentam, ainda, limitacoes em
alguns itens de posse de bens, tais como fablet ¢ computador, como verificado.
Importante é reafirmar que os percentuais apresentados indicam que esse

publico esta conectado ao mundo das midias.

A seguir, encontram-se os resultados do topico acerca das preferéncias de lazer e
do lugar que a TV ocupa nesse contexto. Embora reconhe¢a que algumas
atividades citadas neste capitulo constituem-se também como lazer, foram
tratadas neste topico sob outra perspectiva, voltada a compreender o perfil do

publico em questao.

5.3 Topico Il - Lazer e preferéncia - o lugar da
televisao

Considero importante buscar compreender os habitos de lazer e diversio das
criangas, em especial, suas preferéncias, ja que as diversas midias trazem como
um de seus eixos o entretenimento, situando-se predominantemente nesse
ambito. Além disso, percebo nos resultados que se seguinte, que a discussdao
acerca do lazer abrange as relagdes com as midias, ou seja, para a maioria das

criangas, a relagdo com as midias é uma possibilidade de lazer.

Segundo pesquisa quantitativa realizada por Lazo (2005), com criancas de sete a

12 anos, em Madrid, em 2002, descrita em seu livro Ia television en la mirada de los

164



A influéncia da televisdo nas brincadeiras infantis: uma reflexao sobre a cultura da violéncia 165

nifios, na parte que descreve como “Actividades en el tempo libre”, a autora
informa sobre o tempo de lazer ou de 6cio, informando que “61,1% se sitda a

ver la television, que puede considerarse la primera realizaciéon de ocio o recreo

en el tiempo libre” (LAZO, 2005:162).

Ja o pesquisador portugués Manuel Pinto alerta para a dificuldade do conceito e
da compreensao de tempo livte e de lazer quando aplicados aos estudos
cotidianos da infancia. De acordo com o autor, o cotidiano merece especial
atenc¢ao, sobretudo em estudos acerca da relacio da infancia com a midia, dado
que
A TV ‘quotidianizou-se’ num triplice sentido, porque se
tornou uma pratica regular, embora socialmente diferenciada,
da vida do dia-a-dia; porque contribuiu para estruturar o

quotidiano; e porque tomou, em boa medida, o quotidiano
como modelo de sua programagao.”(2000: 58).

Pinto (2000) desenvolve uma analogia do tempo escolar com o tempo de
trabalho. O tempo livre deveria ser um tempo de livre escolha. Emerge aqui
certa ambiguidade, ja que a escolha dos pais ou a intervencao dos adultos nas
escolhas das criangas, nem sempre, esta de acordo com o que a crianga considera
ou escolhe. Exemplificando o carater ambiguo de que se revestem certas
atividades vistas ou apontadas como tempo livre no cotidiano infantil — natagao,
danca, aprendizagem de musica e/ou uma lingua estrangeira, “a ambiguidade
aqui reside no fato de tratar de atividades nio obrigatorias e facilmente
identificaveis como ocupag¢oes de lazer” (2000:56). Muitas vezes, no entanto, a
escolha é dos pais pensando na perspectiva do futuro dos filhos, mas, para a
crianga, tais atividades podem ter carater estritamente obrigatério. Dai a
importancia se compreender, com base na voz dos sujeitos, o que encaram como

atividades de tempo livre e lazer.

Confesso que essa questio nao sé surpreendeu pelos resultados, como pela

complexidade que as opgoes de respostas revelaram. Como houve muitas opgoes
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abertas, no decorrer do processamento dos dados, tive de realizar uma
recodificagdo e um novo processamento, especifico para essa questao, que se
ampliou, dando-me subamostras, que resultaram em outras novas questoes,

como esta adiante.

Eis pois, a seguir os resultados da preferéncia das criancas pesquisadas por tipos
de lazer.

5.3.1  Preferéncia por tipos de lazer

A principio, a indagacao formulada para as criancas foi a seguinte: O que vocé

gosta de fazer nas horas vagas ou de lazer? Eis os resultados.

Grafico 9: Preferéncia por tipo de lazer — Resposta multipla
56,7% 54,7%
32,1%
26,1% 23.4%
14,9%
e
| T T T T T L

Brincar com Ver TV Ficarno  Jogar Games Outras Ler livros Nao
0s amigos computador atividades respondeu

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragiao propria.

Aqui ha empate técnico entre as opgoes “brincar com os amigos” e “ver TV”, o
que me levaria, a principio, a uma reflexdo acerca de como a relagdio com os
amigos ¢ prioridade na vida das criangas, sobretudo nessa faixa de idade. Ainda
ha a possibilidade de a crianca ver TV com os amigos, considerando tudo uma

grande brincadeira.

Mais adiante aprofundo a analise do resultado da questdo indicativa de que 55%

das criangas declaram que veem TV acompanhadas, o que poderia contribuir na
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reafirmacao dessa ideia de que ver TV, ainda mais com os amigos, é uma grande

brincadeira.

Na perspectiva de Alves (2006:121), que realizou uma pesquisa sobre TV,

propaganda e brinquedos, com criangas de setores populares de Fortaleza, “a

televisao pode ser vista como um outro brincar”.

Confirmando o apreco das criancas em geral pela midia televisiva, destaco
pesquisa realizada por Pinto (2007) sobre o consumo televisivo e preferéncias do
publico infantil baseado em indices de audiéncia, realizada em Portugal, na qual
o autor sublinha que “ver televisao é uma atividade realizada diariamente pela
grande maioria das criangas portuguesas, sendo, alidas, como varios estudos o

indicam, a principal atividade dos seus tempos livres” (2007:90).

Prosseguindo com a observa¢ao da tabela detalhada aqui abaixo, posso analisar

as preferéncias por tipo de lazer, género e série escolar:

Tabela 14:  Tipo de lazer, por género e por série escolar — Resposta multipla
2] o o o o Qo
Total | Masculino | Feminino 2 3 4 > 6 7

ano ano ano ano ano ano
Brincarcomos | 56,7%
amigos 56,0% 57,4% 76,2% | 62,6% | 59,3% | 64,3% | 43,1% | 43,9%
Ver TV 54,7% 49,7% 59,3% 52,4% | 59,3% | 56,0% | 54,3% | 55,6% | 45,6%
Ficar no
computador 32, 1% 24,4% 39,2% 9,5% 23,1% | 27,5% | 30,0% | 40,3% | 54,4%
Jogar Games 26.1% 42,5% 11,0% 33,3% | 26,4% | 33,0% | 18,6% | 20,8% | 28,1%
Outras
atividades 23,4% 23,3% 23,4% 19,0% | 25,3% | 25,3% | 20,0% | 26,4% | 19,3%
Ler livros 14,9% 7,8% 21,5% 9,5% 12,1% | 13,2% 8,6% 16,7% | 29,8%
rNeasToon deu 0,2% 0,0% 05% | 00% | 00%  00%  00% 00%  1,8%
Base: Totalda ) 193 209 21 91 91 70 72 57
amostra

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboracao propria.

Analisando as opgoes mais significativas nos resultados na tabela em termos de

escolha pelas criangas, noto que a op¢ao ‘Brincar com amigos’ decresce com o
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aumento da série escolar/ faixa etaria. Ja o item ‘ver TV’ tem uma leve queda
somente na ultima faixa de idade/série escolat, que é o 7° ano. O item “ver TV”,
contudo, indica um percentual estavel, mostrando uma média em torno 55% nas
faixas etarias. ‘Ficar no computador’, por sua vez, apresenta intenso aumento de
interesse como o avanco da idade, assim como a opcao a ‘Ler livros’. ‘Jogar

games’ também oscila e permanece com uma média de 26,7% entre todas as

idades.

No que diz respeito a questao de género, observo a tendéncia das meninas a
preferirtem “Ver mais TV” do que os meninos, assim como “Ficar no
computador” e “Ler livros”. Por outro lado, 42,5% dos meninos elegem “Jogar
games”” como opc¢ao de lazer preferido, contra 11% das meninas. A opcao

“Brincar com os amigos” aponta empate técnico entre 0s meninos € meninas.

Relembro que, embora essa seja uma questdo com respostas multiplas, portanto,
com somatério acima de 100%, observo o predominio das opg¢oes associadas ao
uso de midias, sendo eleitas como opgao preferida de lazer, com destaque para
os itens “Ver TV” (54,7%), “Ficar no computador” (32,1%) e “Jogar Games”
(26,1%).

(13

Esses resultados remetem a Silverstone (2004:71) ao sublinhar que “atn
preservamos em nuestra cultura um profundo sentido del encantamento. Los

médios encantan. En uma medida significativa, estamos encantados”.

Destaco no contexto, uma reflexdo mais recente, que se refere a questao da
convergéncia e simultaneidade na forma como o consumo de midia ocorre nos

dias atuais, inclusive pelas criangas. Assim sendo, recorro a Lacalle, que sublinha:
La introduciéon de las nuevas tecnologias y, sobre todo, de
Internet, ha revolucionado la recepcion televisiva, a partir de

la adquisicion vertiginosa de nuevas practicas mediaticas e de
la transfromacién del concepto de interactividad. (2013:163).
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A autora Charo Lacalle realizou em 2012 um estudo sobre a recep¢ao da fic¢ao
televisiva por parte de adolescentes e jovens catalaes, de nove a 29 anos,
integrado com a retroalimentacao das representacoes na Internet. Ela identifica o
fato de que aqueles que mais ficcado consomem por Internet, estdo na faixa etaria
de 15 a 23 anos, enquanto que os adolescentes entre 9 a 14 anos seguem vendo
ticcao pela televisao. Portanto, a investigacao de Lacalle apresentada em seu livro
Jovenes y ficcion televisiva: construccién de identidade y transmedialidad,
também destaca o fato de que as praticas tradicionais de consumo televisivo

continuam convivendo com as novas modalidades de recepgao.

Evidencio ainda, a pesquisa do IBOPE* realizada em 2013 e publicada em
14/11/2013, mostrando que a utilizacao de dois ou mais meios a0 mesmo
tempo € a cada dia mais comum entre os brasileiros. Essa pesquisa mostra que
32% dos brasileiros utilizam TV e Internet a0 mesmo tempo, 22%, TV e jornal,
17%, TV e revista e 15%, TV e radio. Esses resultados indicam a possibilidade
de as criancas escolherem varias opc¢oes de atividades, e, a0 mesmo tempo,

sobretudo nessa pergunta que oferecia possibilidade de respostas multiplas.

Além dessa pesquisa do IBOPE, que ficou restrita ao Brasil, recorro a um estudo
global, mas que inclui o Brasil, realizado pela Motorola Mobility, intitulado
“Barometro de Engajamento de Midia”, com amostra de 9,5 mil consumidores
em geral, de 17 mercados, incluindo Brasil, Estados Unidos, Reino Unido,
Franca, Alemanha, Paises Nordicos, Russia, Turquia, Emirados Arabes Unidos,
Argentina, México, Australia, Malasia, Japao, Coreia, China e India. Indica que a
convergéncia multitelas apresenta uma média global de 38%*, em 2012. O Brasil

esta acima dessa média, pois 62% dos entrevistados no Brasil declaram que

2 Mais informacoes na pesquisa do IBOPE. Disponivel em < http://www.ibope.com.br/pt-

br/conhecimento/Infograficos/Paginas/Um-novo-cenario-para-o-consumo-de-midia.aspx>.  Acesso
em 22 Nov 2013.

43 P ~ . N . ;1 . p
Mais informacdes da pesquisa “Barémetro de Engajamento de Midia”. Disponivel em

<http:/ /exame.abril.com.br/tecnologia/noticias/brasileiro-consome-20-horas-semanais-de-tv>.
Acesso em 20 Nov 2013.
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assistem a conteado em Zablets, smartphones ou desktops. Na comparacio de 2011
com 2012, o Brasil aumentou o consumo médio de videos em zablets, smartphones

e laptops, fora de casa de 34% para 43%.

Em razao dessas informagoes, e tomando como base esta pesquisa, é possivel
notar a tendéncia de que as criangas, cada vez mais, apresentam praticas
tradicionais de consumo televisivo, além de conviverem com as novas
modalidades de tecep¢io e/ou com a convergéncia e simultaneidade na forma

como do consumo de midia.

Prosseguindo com a analise observo que, mesmo apresentando uma base de 129
casos, que ¢ somente o publico que optou pelo item “Ficar no computador”,
creio importante detalhar a representacao grafica a seguir, sobretudo por ser uma
das midias, cujo uso mais cresce nos ultimos anos no Pais. O proposito aqui é
conhecer as preferéncias das criangas, especificamente, dentro do “universo do

computador”.

Vejamos os resultados a seguir:

Grafico 10:  Preferéncia por atividades no computador — Resposta multipla

46,5%

34,1%
20,3%
8,5% 8,5% 7,0% -
— 1 ,E3E W | . A

T
Jogos no Ficar no Sites em geral Ver videos Escutar Outras
computador Facebook musica atividade

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragio propria.

E possivel observar na representacao grafica que os itens ‘jogos’ e ‘Facebook’

ganham na preferéncia das criangas.
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Em primeiro lugar, registra-se a opg¢do Jogos no computador”, com 46,5%,
seguida pelo item “Ficar no Facebook”, com 34,1%, que aparece como opg¢ao

preferida pelas criangas quando estio no computador.

Recorrendo a pesquisa do TIC Kids Online Brasil 2012 (2013:138-139), 70% da
amostra global das criancas e jovens entre 9 a 16 anos afirmam que possuem
petfil proprio em algum site de rede social. Desse universo, 42% das criangas de
nove a 10 anos declaram posse de perfil em rede social e 71% de onze a 12 anos.

Note-se o crescimento da interacio com as redes sociais com a evolucio da

idade.

Nos resultados desta pesquisa, como ¢é possivel verificar na tabela a seguir, o
percentual de criancas que declaram “ficar no Facebook” cresce também com a
idade, chegando a 68,2% o percentual de criancas com 12 anos que declaram
ficar no Facebook, consequentemente, declaram relacio com um tipo de rede

social.

Eis o detalhamento de cada faixa de idade na tabela seguinte:

Tabela 15:  Preferéncia por atividade no computador — Resposta multipla

Total 8 anos 9 anos 10 anos 11 anos 12 anos
Jogos no computador 46,5% 54,5% 57,1% 47,8% 44,1% 27,3%
Ficar no Facebook 34,1% 13,6% 14,3% 30,4% 44,1% 68,2%
Outras atividades 44,3% 63,5% 46,4% 43,2% 35,1% 36,2%

Base: Para quem respondeu
“ficar no computador” 129 22 28 23 34 22

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

Como assinala Sampaio (2006: 127), “as criangas e adolescentes aprendem cada
vez mais a conhecer o mundo a distancia e, mesmo a interagir com outros

colegas nao s6 a partir de parametros tradicionais das relagoes face a face”. Ao
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que parece, a contemporaneidade deu as criangas a amplitude de opgdes de

comunicacao, além do face a face, como as redes sociais.

A préoxima representacao grafica refere-se aos resultados — daqueles que

responderam somente “Jogar games” na pergunta primaria.

Segundo Sampaio (2006:128), em seu estudo acerca das preferéncias e habitos de
consumo dos jogos eletronicos, “os jogos eletronicos se inserem, assim, num
cenario midiatico que fascina a crianga em suas possibilidades de descoberta do

mundo, oferecendo-lhes novas condi¢oes de interacao”.

Reconhecendo a importincia dos games no universo infantil, questiono para

aqueles que elegem o item “Jogar games”’: Qual o game preferido?

Grafico 11:  Preferéncia por games — Resposta multipla

69,7%
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Jogar Games (geral) Jogo de Futebol da Fifa Outros games

_—

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragiao propria.

Ressalto que houve grande pulverizagiao nos resultados por tipo de jogos. Dentre
eles, ganha destaque, com percentual significativo, apenas Jogos de “Futebol”

com 19% da preferéncia.

A titulo de informacdo ou para detalhamento acerca dos dados da pesquisa,
esclareco que o item “Outros” esta composto por: GTA, Friv, Corrida de carros,
Super Mario, Jogos de lutas, Lego Star Wars, Resident Evil, Guerra, Subway
Surf, Transformers, Midnigth Club, Wii, Homem Aranha, Assassin’s Creed e

Slender, que atingiram individualmente percentuais de 7,6% a 1,9%.
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Explico que, mesmo com uma base de apenas 105 casos, julgei interessante
avaliar aqui as principais opg¢des acerca dos games preferidos pelas criangas,
inclusive para avaliar a relacao da televisdo e da violéncia, também, a partir dos

games, tema tao amplamente estudado e debatido.

Alguns especialistas destacam que, em alguns games modernos, hia ampla
possibilidade de intercambio ou mesmo intenso envolvimento com o mundo do
jogo.
Los médios electrénicos modernos como los videojuegos
basados em temas violentos has desencadeado uma ansiedad
ain mayor porque dan la posibilidad a los jugadores de
involucrase em uma interacién com los acontecimentos que se

desarrollan  em  la  pantalla  (GUNTER,  1998;
STRASBURGER, 1995, apud GUNTER, 2007: 51).

A seguir apresento o detalhamento da representacao grafica acerca do item
“Outras opg¢oes de atividades de lazer”, isto ¢, somente para as criangas que
optaram por responder “QOutras atividades” quando questionados na pergunta

primaria: “O que vocé gosta de fazer nas horas vagas ou de lazer?

Grafico 12:  Preferéncia por atividades nas horas vagas ou de lazer
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboracao propria.

O objetivo aqui é conhecer um pouco mais do cotidiano infantil, em especial, de

suas preferéncias e habitos de lazer.
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E no 4mbito da investigacdo em recep¢dao que se reoriente
fundamentalmente a compreensao da comunicacao para além
da analise do conteddo das mensagens ou da estrutura dos
meios, visando a uma revalorizacao do universo cultural e do
cotidiano dos sujeitos como mediadores dos sentidos
produzidos no campo da recep¢ao. (COGO E GOMES;
2001:10).

Como indicam Denise Maria Cogo e Pedro Gilberto Gomes, nio se poderia
deixar de observar a importancia e a valoriza¢ao do universo cultural da crianca,
inclusive visto no ambito das media¢des nos estudos de comunicagao. Segundo
Martin-Barbero (1997), a comunicagao se tornou questdo de mediagoes mais do
que de meios, questdao de cultura e, por conseguinte, nao s6 de conhecimento,
mas de reconhecimento, ou uma revisio do processo inteiro da comunicagao.
Na leitura e decodificacao de Martin-Barbero e Rey (2004, p. 10), seria dirigir
mais aten¢ao para “as mediagoes que se dao entre as logicas de produgdo e as

légicas de recepgao, entre as matrizes culturais e os formatos industriais”.

O resultado dessa questio fornece uma visio, nio s6 da diversidade de
atividades desenvolvidas pelas criancas, mas também das atividades preferidas,
dando uma ideia das atividades prioritarias do universo infantil e de como se
relacionam com o espago e a relagdo com as midias no contexto do cotidiano e
da cultura lddica, pois, embora com percentuais bem baixos ou pouco
representativos, ¢ possivel observar que novamente emergem opgoes por
brincadeiras que envolvem midia — “brincar no fablet/ celular”; “assistit DVD”,

“ler revistas”, e que, quando somadas, alavancam um percentual de 18%.

Por outro lado, ¢ notéria a presenga de opgdes por brincadeiras “antigas” ou
mais tradicionais, como “brincar de bonecas”, “brincar de pega-pega” ou
“brincar de bola”, indicando que essas brincadeiras acompanham geracoes e
seguem sendo preferéncia das criangas. Saliento que, mais a frente, ha um t6pico
especifico, onde trato da questio da preferéncia por brincadeiras com maior

profundidade.
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Explicito, ainda, que, por ser uma questio a oferecer multiplas opcdes de
respostas, apresentava amplas possibilidades para os respondentes, o que deu
espago para respostas imprecisas ou duplicadas. Por exemplo, quando as criancgas
responderam atividades que s6 poderiam ser realizadas entre os seus pares,
portanto, era possivel enquadrar em ‘brincar com amigos’ ou quando respondem

“brincar no zablet / celular”, supostamente, “jogar”.

A seguir encontra-se o tépico que versa sobre a “Frequéncia de audiéncia” das
criangas em relacao as midias em geral, com destaque para o aprofundamento da

frequéncia de audiéncia da T'V.

5.4 Topico IV - Frequéncia de uso

Nesse topico, examino habitos de utilizagao e frequéncia de audiéncia das
criangas em relacio a cada um dos itens investigados, nesta pesquisa — radio,
revistas em quadrinhos, revistas em geral, computador/internet, telefone celulat,

DVD, MP3 e televisao, além da questio da aprazibilidade em relagao a TV.

Saliento que o foco principal deste estudo ¢ a midia televisiva, questao sobre a
qual me deterei bem mais. Apresento, pois, em conjunto todos os graficos dos
resultados das midias em geral, com o objetivo de preceder breve comparativo

entre estas.
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541 Radio

Grafico 13:  Frequéncia de audiéncia — Radio
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragédo préopria.
54.2 Revistas em quadrinhos
Grafico 14:  Frequéncia de leitura — Revistas em quadrinhos
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragiao propria.
54.3 Revistas em geral
Grafico 15:  Frequéncia de leitura — Revistas em geral
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.
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544 DVD

Grafico 16:  Frequéncia de uso — DVD
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido préopria.

545 MP3

Grafico 17:  Frequéncia de uso — MP3
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.
5.4.6 Telefone celular
Grafico 18:  Frequéncia de uso — Celular
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.
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54.7 Computador

Grafico 19:  Frequéncia de uso — Computador
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragdo prépria.

No cotejo dessas midias, destaco a preferéncia pela utilizacao de “computador”,
“telefone celular” e “DVD?”, seja durante a semana ou final de semana, enquanto
se nota pouco interesse, mesmo que em graus distintos, por “revistas em geral”,
“MP3”, “radio” e “revistas em quadrinhos”. Esses percentuais denotam a
crescente valorizacdo das novas tecnologias e, em especial, o apreco pelo

audiovisual.

Vale destacar o fato de que, embora o formato da questio contida no
questionario aplicado na pesquisa com relagdo a frequéncia de uso das midias,
especificamente no tocante ao uso do computadot, se diferencie do formato da
pesquisa do TIC Kids Online Brasil 2012, optei por destacar aqui pela coeréncia

dos resultados que abordam a mesma tematica.

No item que diz respeito ao habito na utilizagio do computador, como ¢é
possivel observar nesta pesquisa, 35,6% das criancas declaram que utilizam
computador todos os dias, 14,2% somente durante a semana, 24,9% somente
durante o final de semana, 19,7% declaram que nunca utilizam e 5,7% informam
que niao tém computador, esta quebrado ou com defeito. No cotejo com os
resultados da pesquisa do TIC Kids Online Brasil 2012, que investigou também
sobre a frequéncia do acesso a internet (2013:132) vé-se que 36% das criangas de

nove a 10 anos acessam Internet todos os dias, 45% uma ou duas vezes por
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semana, 12% uma vez por més e 7% menos de uma vez por mes; e que 43% das

criancas de onze e 12 anos acessam Internet todos os dias, 41% uma ou duas

vezes por semana, 12% uma vez por més e 4% menos de uma vez por mes.

Tem-se pois, como indicativo o fato de que em torno de 40% das criancas

brasileiras ja acessam a internet todos os dias, obviamente que com grandes

diferencas quando se cruza por tipo de escola, como é possivel verificar na

proxima tabela.

Tabela 16:  Frequéncia de uso do computador por tipo de escola
Total Publica | Particular

Todos os dias 35,6% 17,4% 53,7%
SO durante a semana 14,2% 18,4% 10,0%
SO durante o final de semana 24,9% 18,4% 31,3%
Nunca 19,7% 36,3% 3,0%
N3o tem/ quebrado/ defeito 5,7% 9,5% 2,0%
Base: Total da amostra 402 201 201

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

As criancas de escola particular, portanto, aquelas

pertencentes,

majoritariamente, as classes A e B, usam mais computador e acessam mais a

Internet do que aquelas criangas de escola publica e, em sua maioria, de classe C,

D e E. Pode-se notar, ainda, que as criangas de escola publica usam mais o

computador durante a semana do que as criangas de escola particular,

confirmando o pressuposto de que usam na escola. Ja as criancas de escola

particular usam mais no final de semana do que durante a semana; supostamente,

utilizam o computador de casa, e, no final de semana, como nao estio na escola,

podem reservar mais tempo para essa atividade.
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No tépico seguinte analiso, especificamente, o uso ¢ a aprazibilidade em relagao

a televisao.
5.5 Topico V - A Televisao: frequéncia de uso e
aprazibilidade

Considerando que esta pesquisa tem como prioridade a televisao, busco

conhecer a frequéncia de assisténcia a TV e a aprazibilidade pela audiéncia a TV.

5.5.1  Frequéncia de usoda TV

Dediquei a midia televisiva duas questoes distintas que me permitiram aferir a

frequéncia da assisténcia a TV.

Apresento a seguir os resultados da primeira pergunta sobre TV, que foi a

seguinte: Qual das seguintes frases combina com vocé?

Grafico 20:  Frequéncia de assisténcia a TV

82,8%

11,4% 5,7%
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Eu assisto a Eu assisto a Eu assisto a E muito dificil eu
televisdo todos os televisdo pelo televisdo somente assistir a televisao
dias menos 03 vezes por nos finais de
semana semana

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

Na sequéncia das demais questoes, solicitei: Marque com um "X" quando

vocé utiliza os seguintes itens, nesse caso “televisio”.
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Grafico 21:  Assisténciaa TV
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragio prépria.

Note-se que, mesmo sendo criangas, isto ¢, com as naturais limitagoes de
percepcao de tempo e dificuldade de definicao concreta de habitos cotidianos,
quando questionados acerca da audiéncia a televisdo de duas formas diferentes e
em sequéncia distinta no questionario, as respostas foram praticamente as
mesmas, se se considerar a margem de erro. Nesse sentido, posso considerar

que, em torno de 85% das criancas, assistem a TV todos os dias.

Antes de seguir com a analise desta pesquisa, desloco a visdo para um estudo
internacional, com o objetivo de ter uma percepc¢ao ainda mais ampliada sobre o
tema. Evidencio aqui, a pesquisa realizada pelo professor Samy Tayie (2013), que
apresenta no artigo, sob o titulo “Los nifios y la nueva alfabetizacién mediatica:
um caso de estudio egipcio”, os resultados de um estudo qualitativo* sobre o
uso que as criangas fazem dos novos meios, sobretudo Internet e telefones
celulares, as midias em geral. Interessante ¢ notar que, segundo o autor, mesmo
com a ampla utilizacio das novas midias pelas criancas em geral, “la television
fue el medio mas mencionado dentro de los medios tradicionales”, (TAYIE,
2013:71), com destaque para as criangas da zona rural. Vale notar, ainda, que esse

estudo reafirma a tendéncia da audiéncia a TV em paralelo com a utilizagao de

44 4 4 . . . A .
Mais informacoes sobre a pesquisa no artigo. Disponivel em

<http://journals.uoc.edu/ojs/index.php/analisi/article/view/2013-tayie/pdf_14>. Acesso em 17 Jan 2014.
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outras midias e/ou do uso da TV de forma integrada com outras midias, tal
como destaca o autor na fala de um dos meninos, “uno de los chicos indic6 que
combinaba la red con la television, para poder ver en el televisor las peliculas

descargadas de la red”. (TAYIE, 2013:71).

Seguindo com a apresentaciao e analise dos dados desta pesquisa, elaboro um
recorte por género, como ¢é notorio notar na tabela seguinte, que mostra que o
resultado ¢é praticamente igual entre meninos e meninas, ou s¢ja, entre as criangas
que declaram que assistem TV todos os dias, 82,8% sao meninas e 82,9% sao

meninos.

Tabela 17:  Assisténcia a TV por género

Total Masculino | Feminino

Eu assisto televisao todos os dias 82,8% 82,9% 82,8%
Eu assisto televisiao pelo menos 03 vezes por 11,4% 11,9% 11,0%
semana

Eu assisto televisdo somente nos finais de 5,7% 5.2% 6,2%
semana

E muito dificil eu assistir televisio 0,0% 0,0% 0,0%
Base: Total da amostra 402 193 209

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

Na sequéncia apresento os resultados sobre a questio da aprazibilidade pela

audiéncia a TV.

5.5.2  Aprazibilidade pela audiénciaa TV

No tépico acerca da aprazibilidade em relagao a TV, questiono: Agora, falando
malis sobre televisdo, vocé diria que, gosta muito de assistir TV, gosta de
assistir TV, gosta pouco de assistir TV ou ndo gosta de jeito nenhum de

assistir TV?
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Tabela 18:  Aprazibilidade em relagdo a TV

ComTV | Sem TV 8 9 10 11 12

Total Publ. | Partic. . .
assinat. | assinat. anos anos anos anos anos

Gosto

muito 50,2% 53,2% | 47,3% 50,0% 50,5% 55,8% 52,2% 52,9% 51,0% 36,5%

Gosto 39,8% 33,3% | 46,3% 43,8% 36,2% 32,5% 37,0% 40,0% 39,0% 54,0%

Gosto
pouco
Nao

9,7% 13,4% 6,0% 5,7% 13,3% 11,7% 10,9% 7,1% 9,0% 9,5%

oSO | 9% | 00% | 05% 0,5% 0,0% 00% | 00% | 00% | 1,0% | 00%
de jeito
nenhum |

Base:

Totalda 402 201 201 192 210 77 92 70 100 63

amostra

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.

Observo que 50,2% das criangas declararam “gostar muito de assistir televisao”,
39,8% declararam que “gostam” e, apenas 9,7% que “gostam pouco”. Note-se,
ainda o fato de que ao somar os percentuais dos que declaram que gostam muito
+ gostam de assistit TV, esse percentual atinge 90% dos participantes da

pesquisa.

Com efeito, recorro aqui a Cristina Ponte (2010)*, que realizou em Portugal uma
pesquisa “Projeto de Inclusao e participagao Digital”, em que foram
entrevistadas 65 familias, que corresponde a 130 pessoas, das quais foram
retirados para a analise um grupo de entrevistados de faixa etaria de quinze a 24
anos, que sublinha que, embora reconhecendo a euforia com a Internet,
Outros estudos sobre publicos e audiéncias em Portugal
sublinham que a televisao continua a ser o meio hegemonico,

referido como sendo usado pela quase totalidade dos mais
velhos e dos mais jovens (15+): ainda que as experiéncias

» Projeto Inclusio e Participagio Digital. Comparagio de trajetérias de uso de meios digitais por
diferentes grupos sociais em Portugal e nos Estados Unidos (UTAustin|Portugal/CD/016/2008).
Financiado pela Funda¢io para a Ciéncia e Tecnologia; Coordenacio: Cristina Ponte (Universidade
Nova de Lisboa), José Azevedo (Universidade do Porto) e Joe Straubhaar (Universidade do Texas,
Austin).
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televisivas tenham diferentes contornos, com os mais novos a
recorrerem 2 internet para seguirem os conteudos televisivos

que lhes interessam (PONTE, 2010:10).

A forca que a midia televisiva possui também pode ser reafirmada com base em
indicativos percentuais divulgados pela pesquisa do IBOPE* sobre consumo
dos meios, ao informar que o investimento publicitario no Brasil alcancou US$
48.419.580.080 em 2012, sendo que a televisio continua recebendo o maior
volume de publicidade, com 54%, seguida pelo jornal, com 18% e a TV por

assinatura com 8%b.

A seguir apresento alguns dados sobre as condi¢cbes em que as criangas realizam

a assistencia a TV.

5.6 Topico VI - Condicoes em que realiza a
assisténciaa TV

No momento em que estivamos a estruturar o questionario, avaliamos que seria
importante conhecer um pouco das condi¢ées em que as criangas realizam a
assistencia a TV, isto ¢, o local em que as criancas costumam assistir TV, se
realizam a assisténcia a TV, sozinhos ou acompanhados, e quando declaram
companhia, quais seriam as principais companhias. Para complementar, ainda, os
dados acerca desse topico, indagamos sobre a presenca da televisio no quarto da

crianca.

5.6.1 Local onde assiste a TV

Na representacao grafica a seguir, estdo os resultados ao seguinte

questionamento: Na maioria das vezes, onde vocé assiste a televisio?

46 Disponivel em  <http://www.mediabook.ibope.com/pais/brasil/2012/abertura/destaques>.

Acesso em 28 nov. 2013.
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Grafico 22:  Local em que assiste a TV

93,8%
3,5% 1,5% 1,2% 0,0% 0,0%
r Y -— Y . Y — Y Y 1
Em casa Na casa dos Na casa dos Nos vizinhos Outros Na escola
avos ou tios amigos

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragio prépria.

Sublinho a ideia de que, majoritariamente, as criangas assistem a TV em casa, isto
¢, 93,8% declaram assistir a televisio ‘em casa’. Entre outros fatores, esse dado
revela o quanto o espaco doméstico deve ser preservado nas a¢oes de protegao e
promocido da crian¢a no concernente a comunica¢do, em particular, no que se
refere a compreensio da figura dos pais e/ou adultos tresponsaveis pelo

acompanhamento, ou seja, na mediagao da assisténcia desse publico a TV.

Em seguida, indaguei sobre a companhia para assistir a televisdo, ou seja,
procurei conhecer se as criangas costumam assistit a TV sozinhas ou

acompanhadas.

5.6.2 Como assiste a TV - sozinho ou acompanhado?

Julguei fundamental, sobretudo em um pais como o Brasil, com vastas extensio
e populacio, além de grandes desigualdades socioecondmicas, realizar uma
aproximagao com a realidade cotidiana das criangas, conhecendo acerca de como

e com quem assistem a televisao.
El analisis de las condiciones que especifican los efectos
desemboca asi — en esta perspectiva — en el andlisis de la

situacién de fruicién y del contexto social relativo. El estudio
de la funcién de los media en la construccién de la realidad

185



186 Regina Pacis Timbé Ferreira

pasa también por la investigacion sobre cémo los
consumidores usan la TV. (WOLF, 1994:118).

Obviamente, Wolf amplia a discussao sobre o uso da TV pela audiéncia, mas,
por agora, me deterei na analise dos resultados da seguinte indagacao: Vocé

costuma assistir a TV sozinho(a) ou acompanhado(a)?

Tabela 19: Companhia para assistir TV
ComTV Sem TV
Total Publica Particular assinatura assinatura
Sozinho (a) 44,5% 32,8% 56,2% 55,2% 34,8%
Acompanhado (a) 55,5% 67,2% 43,8% 44,8% 65,2%
Base: Total da amostra 402 201 201 192 210

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.

Pouco mais da metade da amostra aponta que costuma assistit a TV
acompanhado (a), ou seja, 55,5%. Ao se examinar, no entanto, o percentual das
criangas de escola publica, ele tende a crescer (67,2%). Ao que tudo indica, boa
parte das criangas de escola publica moram em casas de um a trés comodos, o
que as obriga a compartilhar espagos, inclusive o da TV, o que, em muitos casos,
as obriga a ver programag¢des de TV orientada para adultos, como é caso das
novelas e dos programas policiais, permitindo, assim, que as criangas tenham
acesso a conteudos inadequados a sua idade. Cito, inclusive, o caso de uma
crianga de escola publica que, no ato da entrevista, relatou que “minha mae diz
que quer que eu assista a novela pra ficar comigo por perto e que num ¢ hora

mais deu ta na rua”’.

Ja nas familias de classe alta, ndo sdo as condi¢des de moradia as determinantes

na condi¢ao de assistir a TV acompanhado.

Mesmo sendo um estudo realizado ainda em 1994, destaco o ensaio de Gomes,

que remete as mediagoes:
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Percebemos especialmente, entre as familias de classe mais
alta, uma certa intencionalidade e, embora numericamente nao
se perceba um crescimento da participagdo dos pais nesta
atividade das criancas em relacao as outras faixas de estrutura
socioeconomica, a presenca deles é qualitativamente mais
importante. Eles ndo estdao af por uma contingencia de falta de
espaco; estao assistindo TV junto com os filhos. Acreditamos
que esses momentos podem significar maiores chances de
uma mediacdo dos pais através da conversa sobre os

conteudos mostrados pela TV. (1994:0).

Prosseguindo com a analise desta pesquisa, notei que em muitos dos lares com
posse de assinatura de TV, justamente as familias de classe mais alta, os pais
defendem a ideia de que, por estarem proporcionando aos filhos a assisténcia a
canais fechados, supostamente mais seletivos e com maior qualidade de
programacao infantil, se tranquilizam, pois alegam que os filhos estdo
resguardados de todos os “males” ou da “violéncia” dos canais abertos, como
explicitado por uma mae, que justificou no verso do questionario o motivo pelo
qual a crianca nao iria responder a nenhuma das questoes acerca da percep¢ao da
violéncia na TV, “meu filho s6 assiste TV por assinatura, portanto nao ve
violéncia na TV”. Assim sendo, alguns pais supoem que os filhos nao precisam
de suas presengas, pois estio protegidos “dentro do mundo dos canais
fechados”, sem se darem conta de que esses canais apresentam conteudos
associadas 2 violéncia simbdlica e/ou ao estimulo a0 consumismo, dentre outros

conteudos questionaveis para criangas.

Recorro a pesquisa do Observatério de Politicas de Seguranca Alimentar e
Nutri¢io da UnBY, a0 informar que 20% da programacio das TVs, em geral, sio

ocupados por publicidade. Desse total, 10% sao sobre alimentos, distribuidos em

" Mais informacoes e dados. Disponivel em <http://www.slideshare.net/regulacaoalimentos/o-
impacto-da-publicidade-de-alimentos-no-consumo-infantil> Acesso em 19 Nov 2013

Disponivel em <http://brinquedotecabumerangue.com.br/propaganda-vende-mas-opcoes-a-saude/>.
Acesso 19 Nov 2013.

Disponivel em <http://www.cattamaior.com.bt/?/Editoria/Direitos-Humanos/72-das-propagandas-
de-alimentos-vendem-mas-opcoes-a-saude/5/14134>. Acesso em 19 Nov 2013
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cinco categorias de produtos — fast food, guloseimas e sorvetes, refrigerantes e
sucos artificiais, salgadinhos de pacote, e biscoitos e bolos. Esses produtos sao
responsaveis por 72% do espago. Essa pesquisa indica ainda que, reunindo
canais abertos e fechados, 44% do total de propagandas de alimentos sao
orientados as criangas e, nos canais fechados, 50% da publicidade sao voltadas
para o publico infantil. Portanto, busco refletir na ideia de que, além de questoes
associadas a violéncia concreta ou simbolica, além do consumismo em geral,
existem graves questoes que afetam diretamente a saude das criangas, e que estao

liberadas também em canais fechados.

No grafico a seguir, apresento os resultados daqueles que responderam
exclusivamente ‘acompanhado (a)’ para a pergunta: “Na companhia de

quem vocé costuma assistir TV”’?

Lembro que 55,5% das criangas pesquisadas responderam que assistem a TV

acompanhada, isto ¢, aproximadamente metade da amostra.

Eis o resultado no grafico a seguir.

Grafico 23:  Tipo de companhia para assistit TV — Resposta maltipla

Com avos ou tios = 8,1%

Com amigos/vizinhos = 6,7%

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

Saliento que, entre aqueles que responderam “com irmaos”, 70,4% sdo criangas
de escola publica, enquanto 56,8% sao criancas de escola particular, como se

conferir no grafico a seguir.
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Tabela 20:  Tipo de companhia para assistir TV por tipo de escola — Resposta

multipla
Total | Publica | Particular
Com irmaos 65,0% 70,4% 56,8%
Com os pais 40,4% 33,3% 51,1%
Com avas ou tios 8,1% 8,1% 8,0%
Com amigos/vizinhos 6,7% 8,9% 3,4%
Base: Quem respondeu “SIM” na P14 223 135 88

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragio prépria.

Como visto em graficos e tabelas anteriores, que tratavam dos resultados sobre a
composicao familiar, a amostra de criangas de escola particular apresenta um
numero menor de irmaos, ou sao filhos unicos, portanto com um percentual
menor de “companhia com irmaos”. Ademais, alguns chegam a esclarecer que
preferem “ver TV em seu proprio quarto”, relembrando que a classe alta,
normalmente, reside em domicilios com maior quantidade de comodos, do que

um domicilio de familia com renda socioeconomica entre as classes C2, D e E.

Ja para a opgao “com os pais”, 33,3% sao criancas de escola publica, enquanto
51,1% sao criancas de escola particular. Portanto, anoto que as criangas com
perfil socioeconomico mais baixo assistam a TV mais acompanhadas, e,
sobretudo, dos irmaos. Por outro lado, as criancas de classe socioecondémica
mais elevada, assistem a TV mais desacompanhadas, porém quando assistem
acompanhadas, é na companhia dos pais/ pai ou mae. Saliento como uma
tendéncia mais recente a crian¢a de perfil socioecondémico mais elevado, assistir a

TV sozinha e dando preferéncia aos canais fechados.

Nesse sentido, reafirmo a importancia do debate junto aos diversos setores e
segmentos da sociedade civil, acerca da Classificacio Indicativa. Segundo

Sampaio (2006), a Classificagdo Indicativa se revela comprometida com a
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protecao das criangcas e do adolescente. Embora haja a necessidade de
aprofundamento dos critérios de classificacdao, ajustes e aperfeicoamento do
modelo em termos conceituais, “ela deve cumprir um papel pedagogico
fundamental nao somente em relacao as criancas e adolescentes, mas também
em relagio aos pais” (2006:147), pois muitos destes desconhecem que a
exposicao inadequada de imagens e conteudos a criangas podera causar prejuizos

ou problemas na formacao do ser. Sampaio assinala que,

E importante reconhecer que as politicas de comunicagdao
relativas a protecao da crianga e do adolescente, em especial, o
processo de classificacao indicativa, devem desenvolver-se a
partir de uma estreita parceria com a sociedade civil em pelo
menos duas dire¢oes: do controle social das instituicoes de
comunicacao e seus agentes ¢ da educagdao para o uso critico
da midia, potencializando o envolvimento de pais,
professores, criangas e adolescentes das mais diversas regioes,
classes, etnias, géneros, etc, na reflexdo acerca da comunicagao
midiatica, seus limites e possibilidades. (2006:153).

Portanto, a Classificagdo Indicativa, como o préprio nome realca, indica aos pais

a adequacdo de cada contetddo por faixa etaria.

Para finalizar a apresentagdo e analise desse topico, busquei saber sobre a
presenca de TV no quarto da crianga, item que considero fundamental na

complementa¢ao da analise sobre as condi¢cbes em que realiza a assisténcia a

TV.

5.6.3 Presengade TV no quarto

Para abordar essa tematica, indaguei as criangas: Vocé tem televisio no seu

quarto?
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Tabela 21:  Presenga de TV no quarto da crianga

Total Publica Particular
Sim 43,3% 34,8% 51,7%
Nao 56,7% 65,2% 48,3%
Base: Total da amostra 402 201 201

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragio prépria.

Vale observar que pouco mais da metade da amostra (56,7%) declara nao possuir
TV no quarto, sendo que esse percentual se amplia para 65,2% entre as criangas
de escola publica. Por outro lado, ele reduz para 48,3% entre as criancas de
escola particular. Como destaquei, supostamente, as crian¢as que possuem TV
no quarto tém mais liberdade para escolher o préprio canal e a propria

programacao.

Vale ressaltar que, no caso das criangas de escola publica, algumas declararam
que a “televisao da casa” esta instalada permanentemente no quarto, ou que, em
alguns casos, a casa s6 tem um comodo /quarto para toda a familia, o que
remete a maior probabilidade de acesso a programaciao adulta pelas criangas,
mas, por outro lado, possibilita maior interagio dos membros da familia no

momento de assisténcia a TV.

Prossigo analisando sobre a audiéncia infantil, ou seja, busco me aproximar das
preferéncias das criangas no que diz respeito a programacao televisiva de um
modo geral, além de tentar descobrir os principais argumentos e motivagoes
atrelados a essa preferéncia, bem como os argumentos negativos e 0s

desinteresses.
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5.7 Topico VIl - Audiéncia: preferéncias e motivacoes

Nesse topico, tenho por propésito principal, conhecer as preferéncias das
criangas pelos programas de TV, bem como as principais motivagdes ou

desestimulos acerca das opgoes eleitas pelas criangas.

5.7.1  Preferéncia de audiéncia na TV - do que mais gosta

Inicio mostrando o resultado acerca da principal preferéncia das criangas. A
representacao grafica que se segue revela “o que as criangas mais gostam de
assistir na TV”. O formato da pergunta do questionario foi o seguinte: “O que

vocé mais gosta de assistir na TV?”.

Nesta questdo obtive as seguintes respostas:

Grafico 24:  Preferéncia de audiéncia na TV — Resposta multipla
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

Esclareco que, como se trata de uma questao aberta e com duas opgoes de
respostas, o percentual das respostas, além de ultrapassar a 100%, foi por demais

pulverizado.
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Entao, recorro a Tornero, que sublinha:

Em general, la atencién del publico de la television se ha
hecho mas voluble. Se ha perdido la costubre de prestar
atencion continuada a un canal. La incorporacion del mando a
distancia en los televisores, asi como la multiplicaciéon de
canales, ele crescimiento de televisores de uso individual ylas
continuas interrupciones publicitarias, entre otro factores, han
creado el habito de moverse entre infinidad de canales y ha
llevado a las audiencias a habiturarse al ‘barrido’ constante de
programas, a la seleccién por impulso, a salta con facilidad de
una pantalla a otra o de una fuente de atencién a otra y, por
tanto, a un consumo mas volatil y gfragmentario. (2008:20).

Essas consideragbes tendem a se exacerbar, sobretudo se considerar o segmento
infantojuvenil, que, além de alcangar maior velocidade de captacdo global e¢/ou
simultaneidade das informagoes, conseguem se manter antenados com as mais
diversas fontes e conteudos, inclusive com os mais variados graus de

complexidade, o que pode modificar interpretacdes e percepgoes mais abertas.

Devo esclarecer que essa questao, perguntando sobre o que mais gosta de assistir
na TV, foi uma das questdes que apresentou uma das maiores diversidades de

respostas pelas criangas.

Dada a centralidade dessa questio para esta pesquisa, Opto por mostrar o
resultado completo, para que se tenha a percep¢ao do todo quando repartido nas
categorias. Deter-me-ei, no entanto, na andlise apenas dos percentuais mais

representativos.

Vale notar que algumas criancas optam por citar somente o canal de TV
preferido ou o estilo do programa de maneira geral, como, por exemplo,
“novelas” ou “filmes”. Anotei, contudo, o fato de que a maioria das criangas fez
questdo de especificar o nome do programa, do filme, do desenho animado etc.

Outras criangas optaram por especificar o nome do personagem do desenho ou
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da série, sobretudo quando se eram de personagens de desenhos animados ou

séries, que apresentava como titulo o mesmo nome do protagonista.

Vale observar que a primeira opgao na preferéncia das criancas foi por
“Personagens /desenhos animados”, com 51,7%, seguida por “Séries/
personagens de séries”, com 30,8% da preferéncia infantil. Elegem, ainda,
“Filmes em geral/Disney/Super-herdis”, com 25,1% e “Novelas em geral”, com
17,4%. Ao que parece, essas sdo as categorias preferidas, majoritariamente, pelas

criangas.

Destaco, na sequéncia, o quadro com as primeiras op¢oes nomeadas pelas

criangas, ou seja, independentemente das categorias estabelecidas.

S6 para relembrar, a pergunta era: “O que vocé mais gosta de assistir na

TV?”

Tabela 22:  Preferéncia por assisténcia na TV — primeiras opgdes nomeadas

Primeiras op¢cées nomeadas:

* TV Globinho: 9,2%

*  Violetta: 8,5%

* Desenhos animados em geral: 7,5%
*  Filmes de comédia: 7,2%

*  Bob Esponja: 6,5%

* Novela Salve Jorge: 6.2%

7

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

Ver-se-a que, coerente com o resultado global por categorias, a primeira opgao

nomeada é o “T'V Globinho”®, com 9,2%, que é um programa especifico de

® TV Globinho ¢é programa infantil que exibe desenhos animados e atragdes voltadas para criangas.
Entrou na grade da programacio da Rede Globo em 2000. Um grupo de apresentadores de oito a 12
anos era responsavel por apresentar desenhos, quadro, esquetes cOmicas e faziam reportagens.
Geralmente exibido de segunda a sexta-feira, foi para exibi¢do apenas aos sibados em 23 de junho de
2012 para dar lugar ao programa Encontro com Fdtima Bernardes, um programa de variedades. Desde a
estreia foram exibidos desenhos e sérias, com destaque para Power Rangers, Digimon, Dragonball Z,
Luluzinba, X-Men, Homem Aranbha, Caverna do Dragao, Action Man e Bob Esponja. Disponivel
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desenho animado apresentado pela Rede Globo. Em seguida, a série “Violetta”"

com 8,5%, desponta inclusive no quesito “séries”, como veremos nos topicos
seguintes. Como terceira opg¢ao, temos “Desenhos animados em geral”, com
7,5% da preferéncia. Ganha destaque ainda, a op¢ao por “Filmes de comédia”,
com 7,2%, percentual este, que compoe o universo da categoria de “Filmes em

9550

geral”. Note-se que o desenho animado “Bob Esponja™ alcanca o percentual de
0,5% das preferéncias, sendo o destaque principal dentre os desenhos animados
nessa pergunta do questionario. A novela “Salve Jorge™', apresentada no horario
nobre da Rede Globo (21h), atinge 6,2% da preferéncia das criangas, vindo

como 6° lugar no quadro das primeiras opcoes nomeadas, independente das
g q ¢ >

categorias. A titulo de informacdo, saliento que, na Classificacao Indicativa, o

em:<http://memortiaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/ tv-
globinho/formato.htm> Acesso em 26 Nov. 2013.

Y Violetta é uma novela infantojuvenil da Disney, que estreou na Argentina sendo transmitida patra
varios paises através do Disney Channel. Estrelado por Martina Stoessel. A sétie ¢ uma coproducio
entre Disney Channel Latino, Disney Channel Europa em colaboracio com a produtora argentina Pol-
ka Producciones e chegou ao Brasil através da emissora de TV Band. Com um elenco multinacional, a
série conta a historia de uma adolescente talentosa que retorna para sua cidade natal onde descobrird o
amor e sua vocagio para a musica.

Disponivel em: http://entretenimento.band.uol.com.bt/tv/noticia/?id=100000648314et=violetta-
estreia-na-tela-da-band-nesta-segunda-feira. Acesso em: 18 Nov. 2013

% Criada por Stephen Hillenburg, um bidlogo marinho que se tornou animador, Bob Esponja ¢, ha
doze anos, uma das séries de animac¢do mais assistida pelo publico de dois a 11 anos nos Estados
Unidos. Bob Esponja, Cal¢a Quadrada ¢é exibido em mais de 170 paises, incluindo o Brasil.

Disponivel em: http://omelete.uol.com.br/series-e-tv/nickelodeon-renova-bob-
esponja/#.Usq8zt]Dtsk. Acesso em: 18 Nov. 2013

> Salve Jorge foi uma telenovela brasileira produzida e exibida pela Rede Globo, veiculada de 22 de
outubro de 2012 a 17 de maio de 2013. Dividida em 179 capitulos. A novela atrela a figura mitica do
santo guerreiro para contar a histéria de Morena (Nanda Costa), vitima do trafico internacional de
mulheres. A novela teve como nuicleo central o Complexo do Alemio, no Rio de Janeiro, além da
Capaddcia, regido da Turquia.

Disponivel em <http://memortiaglobo.globo.com/programas/entretenimento/novelas/salve-
jorge/salve-jorge-trama-principal.htm>. Acesso em: 20 Nov. 2013.
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horario em que é veiculada essa novela é para maiores de 12 anos, estabelecido
pelo Ministério da Justica™.
5.7.1.1 Motivagdes e argumentos

Em seguida questionei as criangas acerca das principais motivagoes € argumentos
relacionadas com a escolha anterior, isto ¢, “Por qué?”. O objetivo aqui foi uma

aproximag¢ao dos motivos das preferéncias das criangas pelos programas de TV.
No grafico a seguir, apresento os resultados.

Grafico 25:  Motivagdes relacionadas a preferéncia pelos programas de TV —
Resposta multipla
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

Note-se que 30,6% elegem o argumento “E engracado/ Tem personagens
engracados”. Apesar de estarem classificados em categorias distintas, ao se

agrupar as duas primeiras opgoes eleitas, isto é, “E engracado/ Tem personagens

>2 Mais informagoes sobre o Manuel da nova Classificagio Indicativa. Disponivel em
<http:/ /portal.mj.gov.br/Classificacaolndicativa/jsps /DadosObraForm.do?select_action=etbobra_co
digo=51349 >.Acesso em 20 nov. 2013
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engracados” e “Ser divertido” (23,4%), no sentido da busca por programas que
os levem a momentos de descontra¢ao e alegria, ha um somatoério de 54%.
Portanto, mais da metade das criangas tende a eleger o programa de TV favorito,
por motivacdes associadas a quantidade de sorrisos que aquele programa lhes

propiciara.

Sublinho aqui a perspectiva de Brougere, que alarga o significado da brincadeira
no mundo da criancga, intrinsecamente ligado a um universo divertido, alegre,
excitante, repleto de ag¢do e aventura, justamente o que as crian¢as buscam,
prioritariamente nos programas de TV, os quais, muitas vezes, nao sao
programas infantis, mas programas que trazem personagens engracados e/ou
situagdes que os facam rir.
Efetivamente, a brincadeira aparece como um meio de escapar
da vida limitada da crianca, de se projetar num universo
alternativo excitante, onde a brincadeira ¢ possivel, onde a
acao escapa das obrigacdes do cotidiano. E o universo
alternativo que projeta a crianga num mundo adulto, mas num

mundo adulto mais apaixonante do que aquele que o cerca.
Este pode ser o universo da aventura, da exploragao.

(BROUGERE, 2010:83).

Com base no que colhi de argumentos e justificativas também nas rodas de

conversa com as ctrian¢as, noto que o universo ludico é o grande atrativo dos

programas de TV. Por exemplo, quando alguns declaram a preferéncia pelo

desenho animado “Bob Esponja”, questiono quais as principais motivagoes:

“porque ele é engracado”; “porque ele ¢ tao bobo, que fica engragado”; “o Bob

Esponja ¢ tao mongol que faz a gente rir”’; “ele é ingénuo, boboca, mas ¢ feliz
3 b b

sempre”.

No intuito de aprofundar o conhecimento acerca da importancia e valor desse
argumento para as criangas, recorro ao estudo realizado por Sampaio (2008)

sobre Consumo de midia e qualidade da TV na visao de criangas e adolescentes
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brasileiros™, realizado com criangas e adolescentes cearenses, da Capital e do
restante do Estado, que buscou, entre outros objetivos, conhecer o conceito de
qualidade da TV para as criancas e adolescentes. Segundo o resultado (2008:14),
“ . . . . : :

a malioria expressiva das criancas e adolescentes pesquisados, identificou
predominantemente a qualidade como a capacidade de um determinado
programa ser divertido”. Complementa Sampaio dizendo que

[...] a qualidade é compreendida como a capacidade do
programa ser divertido, ou seja, promover a diversao. Este
critério foi indicado por 70% do grupo pesquisado na capital
e por 60% do grupo do interior (2008:9).
Portanto, entendo que, na visao das criancas e jovens, o conceito de qualidade,
quando atrelado a programas de TV, esta intrinsecamente vinculado ao que
consideram “um bom programa de TV (2008:9)”, e, nesse tocante, um bom

programa é um que ¢ divertido e /ou engracado.

Como questionei o que as criangas mais gostam de assistir na TV, acredito que
seria fundamental conhecer também o que as criangas “menos gostam de assistir

na TV”, o que serda abordado no proximo item.

5.7.2  Preferéncia de audiéncia na TV - do que menos gosta

Nesse item, o objetivo principal é conhecer os programas de que as criangas
menos gostam. Nesse sentido, elaborei a seguinte pergunta: “Do que na TV

vocé menos gosta de assistir?”

O estudo traz os resultados parciais da pesquisa “Leituras da Crianga e do Adolescente sobre a
Qualidade Televisiva e os Sistemas de Classificagio Etaria”, realizada de 2006-2008, com 120
estudantes do Ensino Fundamental da Capital e do Ceara. Considerando as particularidades
contextuais, o artigo analisa os habitos de consumo de midia desses sujeitos e os critérios que eles
utilizam para avaliar a qualidade da programacaio televisiva.
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Grafico 26:  Preferéncia de audiéncia na TV - do que menos gosta — Resposta
multipla

Y 10,4%
. 20 72% 67% 60% 60% 57% 57% 50% 64% 104%
. N O A . .

S

> ) . ) () S 3 N N\ ) 3 N
& O s 5 < \ <& X2 O < o S
¢ & & & & & &£ & & ¢ & & £
& & oM &K S ¥ © A £
© 2 ) \ LA o N ¢ Z
G S <& > S 3 & (N %0
N S 2 0 S & Q &
¥ S S & L N <
& < >
.\Q QQ \000 o%
QO R <
B ]
Qe}

Canais de TV: as criancas citaram os nomes de canais de TV que nio gostavam.

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragdo propria.

Da mesma forma que a questio anterior, opto por apresentar o resultado
completo, para niao perder a visio do todo quando repartido em categorias.
Deter-me-ei, porém, em analisar somente resultados com percentuais mais

representativos.

O item “Jornais em geral” assume a lideranca com 29,4% da indicacdo desse
publico, como o estilo de programa de que “menos gostam”. Mais a frente, note-
se que entre as principais motiva¢des para o desinteresse, e, consequentemente, a
baixa audiéncia a jornais em geral, argumentos atrelados a “chato”,
“desinteressante” e “sem graca”. Semelhante desinteresse mostram pela
audiéncia a “programas policiais” (18,9%), enfatizando: “é violento”, “tem
mortes” e “tem coisas ruins da vida”. Nesse sentido, ha uma tendéncia a
relativizagdo pelas criangas, no que toca a argumentos de desagrado, entre

“jornais em geral” e “programas policiais”.

Vale relembrar que, com base nos resultados de outras perguntas contidas nesta
pesquisa acerca da companhia no momento da assisténcia a TV, ou sobre a

quantidade de aparelhos de TV por domicilio, algumas criangas declaram que
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“assistem TV todos juntos”, com a familia ou com os pais, 0 mesmo programa,
isto ¢, a assisténcia a esses programas pode acorrer, muitas vezes, por op¢ao dos

pais e/ou adultos residentes na casa e nao delas préprias.

Vale ressaltar, ainda, que o item “personagens e¢/ou desenhos animados” alcanca
o segundo lugar, com 20,9% da indicagao das criancas. Pelo que se analisou com
base nos resultados globais e integrados da pesquisa, esse percentual de 20,9%
para o item “personagens e/ou desenhos animados” ocorre menos pela analise
de que as criangas estejam a afirmar de que nao gostam de assistir a desenhos
animados na TV, mas, sobretudo, pelo fato de que a maioria tende a deixar
aflorar na lembranca, justamente, os personagens ou desenhos animados de que
nao gostam, elencando aqueles que mais “detestam”, ou que, simplesmente, os
que “nao curtem mais” assistir. Recorrendo aqui as palavras e argumentos das
proprias criangas, cito a fala de um menino, que diz “o gue menos gosto é da Dora

Aventureira, ¢ muito bobinho, coisa de menina pequena”, outro menino explica “v que

menos gosto na TV ¢ o desenho da Barbie, mas minba irma adora...”.

Chama a atencdo ainda aqui nessa questao, com um percentual de 17,9%, o item
“novelas”, embora, mais a frente, analiso de forma mais detalhada os resultados
de audiéncia, preferéncia e motivacdes por novelas em geral, contudo, adianto

que 72,9% das criangas entrevistadas declaram que gostam de assistir a novelas.

5.7.2.1 Motivagdes e argumentos

Como adiantei no texto anterior, quando questiono as criancas acerca dos
motivos da falta de interesse em relagdo aos programas citados como os de que
menos gostam, ganham destaque, com percentuais mais representativos, os itens
“é chato/sem graca/ desinteressante” com 306,6%, seguidos de “é violento/ tem

(194

mortes/noticias tuins”, com 27,6%, e, em terceito lugar, com 21,6% “é
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besta/fala bobagem”. Na sequéncia estd o grafico com o detalhamento dos

resultados.

Grafico 27:  Desestimulos relacionadas a audiéncia a programas de TV — Resposta
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.

Depois, vieram trés argumentos com percentuais de 8% a 4%, que sao: “muito
infantil / é pra bebé”, com 8%, “dd medo/assusta”, com 6,7% e “muito adulto/
programagao pra adulto”, com 4,5%. Embora com percentuais menores, esses
dados sao interessantes no sentido de que mostram as associagoes e/ou
reparticoes que as criangas elaboram com suporte no que percebem como
universo adulto e ou universo infantil, indicando que existe um “meio-termo”
adequado para cada faixa etaria, pois, quando isso extrapola, denunciam que

existem “programas adultos demais” ou “infantis demais”.

Além disso, destaco o item “dd medo/ assusta” (6,7%) como o momento em
que as criangas se deixam representar por argumentos estritamente atrelados ao

“medo”, ao “terror” e ao “susto”, apontando para a necessidade de que a crianca
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tem ou deve ser protegida, sobretudo quando exposta a cenas que causem algum

tipo de constrangimento e medo; daf a importincia da Classificacio Indicativa™.

Além desses argumentos ja citados, que representam as principais justificativas
para a baixa atratividade para a audiéncia a esses tipos de programas, foram
indicados, ainda, programas que apresentam conteidos amplamente distanciados
do universo infantil, emergindo, como argumentos, questoes atreladas a idade e
ao género, especificamente: “é programa pra adulto”, “é coisa de menina”, “é

programa pra menino”. Receberam essas qualificagoes, respectivamente,

programas tais como o “Jornal Nacional®”, “Desenhos da Barbie” e “Futebol”.

Independentemente do que gostam e do que ndo gostam na TV, procurei

conhecer a0 que as criangas pesquisadas mais assistem de fato.

5.7.3  Frequéncia de audiéncia na TV - ao que mais assiste

Considerando ser fundamental para este estudo, distingo entre o que as criangas
declaram de que “mais gostam de assistir na TV” e ao que “mais assistem” de

fato.

Mais adiante, procederei a esses comparativos que avalio como importante. Por

hora, apresento os resultados da seguinte questio: Ao que vocé mais assiste na

TV?

> Mais informacoes. Disponivel em: http://portal.mj.gov.br/main.asp?ViewID=%7B6C4030FE-

0A4D-46B0-BA1F-800A22C0F642%7Deparams=itemID=%7B0650A4E4-A462-4FD1-BABC-
FF7546 AA1D29%7D;eUIPartUID=%7B2868BA3C-1C72-4347-BE11-A26F70F4CB26%7D. Acesso
em: 20 Nov 2013.

> Primeiro telejornal do Brasil a ser transmitido em rede. E veiculado pela Rede Globo, de segunda a
sabado, em torno de 20h. Disponivel em:
http://memortiaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais /jornal-nacional.htm. Acesso em
21 Dez 2013.
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Grafico 28:  Preferéncia por audiéncia na TV por categorias pré-definidas
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragdo propria.

Noto que, em primeiro lugar, vem o item “desenhos animados”, com 33,6%,
seguido por “séries”, com 19,7%, e, em terceiro lugar, com 17,4% o item
(13 2 : ’ 7 .

novelas”. Depois, é possivel ver na tabela outros percentuais menos

representativos em termos de categorias.

Embora sejam questoes diferentes, no sentido de que uma € de resposta tnica e
a outra ¢ de resposta multipla, é interessante observar que, quando comparados
os resultados das duas questoes, isto é, a que “mais gostam de assistir na TV” e
ao que “mais assistem”, de fato, encontra-se coeréncia nos dois primeiros itens
eleitos pelas criangas. Note-se que sio os mesmos itens que a criangas declaram
como os de que mais gostam e a que mais assistem, ou seja, 51,7% das criangas
afirmam que siao os desenhos animados aquilo do que mais gostam de assistir na
TV e 33,6% das criangas declaram que sao os desenhos animados aquilo a que

mais assistem na TV. Vejamos esse resultado no grafico seguinte.
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Grafico 29:  Comparativo entre preferéncia e assisténcia a programas de TV
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragédo préopria.

Seguindo com a analise comparativa dessas duas questoes, o item “Séries” vem
em segundo lugar na preferéncia das criangas, seja como o item “ao que mais
gosta de assistir” com 30,8% , seja com 19,7% entre as criancas que informam

que sdao “Séries”, a programacao a que mais assistem, efetivamente.

Em terceiro lugar, no ranque das criangas, relativo ao programa de que mais
gostam de assistir, vem “Filmes em geral”, com 25,1%, seguido pelas novelas,
com 17,4%. No cotejo com a pergunta sobre aquilo a que mais assiste, hd uma
inversao, vindo em terceiro lugar as “Novelas”, com 17,4%, seguidas dos “filmes

em geral”, com apenas 4,7%.

Nesse sentido, ¢ possivel reafirmar a elevada audiéncia as novelas no Brasil,
também entre as criangas, mesmo aquelas fora da faixa de horario indicado as
criancas, como menos de 12 anos, como se vé, de forma mais detalhada, no
capitulo mais adiante sobre “audiéncia e preferéncia por novelas”, quando
abordarei especificamente essa questao. Mesmo reconhecendo o gosto e a
preferéncia das criangas por novelas no Brasil, como se vera mais adiante, esse
resultado de 17,4% pode vir reafirmando a informacdo ja exposta, de que as
criangas podem estar a assistir a programacao eleita pelos pais ou pelos adultos

da familia, como é o caso das novelas.
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De um modo geral, contudo, observo na analise global, que ha coeréncia entre o
que as criancas declaram de que “mais gostam de assistit” e aquilo a que “mais

assistem na TV”.

Para um aprofundamento ou detalhamento nos primeiros itens nomeados pelas
criangas, independentemente das categorias, no que diz respeito, ao “que mais

assistem na TV”, apresento:

Tabela 23:  Audiéncia a programas de TV — primeiras opgdes nomeadas

Primeiras op¢oes nomeadas:

* Violeta: 6,5%

* Salve Jorge: 6,0%

* TV Globinho: 5,7%

*  Esportes em geral: 4,5%
* Malhagdo: 4,2%

e  Carrossel: 4,0%

*  OsSimpsons: 3,5%

4

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragdo propria.

Observo que a Série “Violeta” esta em primeiro lugar, com 06,5%, sendo
apontado como o programa mais assistido pelas criang¢as (quando analisado por

género, ¢ a op¢ao majoritaria do publico feminino).

Em segundo lugar, vem a Novela Salve Jorge, com 6%. Essa novela apresentava
como tematica principal o trafico de mulheres, tematica que sera aprofundada
mais adiante. Vale salientar, porém, que ¢é justamente a novela veiculada no
horario da 21h, e que, pela Classificacio Indicativa, nao esta recomendada para
criangas menores de 12 anos. Em terceiro lugar, como programa mais visto, com
5,7%, vem a “T'V Globinho”, programa matinal da Rede Globo, especificamente

de desenhos animados. Depois vém os esportes em geral, englobando também o
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futebol, com 4,5%. Em seguida, “Malha¢io” com 4,2%, sendo considerado por
algumas criancas como série e por outras como novela, ja que é veiculada no
horario de final de tarde na Rede Globo e ¢é voltada, especialmente, para o
segmento juvenil e/ou infantojuvenil. Comumente aborda temas tais como
sexualidade, drogas, relacdes familiares, entre outros. Em sexto lugar, esta outra

novela, “Carrossel””’

, com 4%. Traz como principal justificativa de atratividade,
segundo as criang¢as, “ser uma novela feita por criangas e para criangas’, pois
apresenta um elenco majoritariamente infantil e narra o cotidiano escolar,
embora aborde temas transversais, como obesidade infantil, etnia, desigualdades

socioecondmicas, entre outros. Em sétimo lugar, os “Os Simpsons™

, sendo
apontado por 3,5% das criangas pesquisadas como o programa mais visto na TV.

Vale notar que ¢ considerado como um programa amplamente preferido por

56 Malhagdo ¢ uma série da TV brasileira que estreou em abril de 1995, com o objetivo de falar sobre
questdes do mundo jovem. Conta com 21 temporadas. O cenario inicial era uma academia de ginastica
chamada Academia Malhacdo, localizada no Rio de Janeiro. O cenario mudou através dos anos de academia
paraum colégio. A série é exibida em varios paises pela Globo Internacional. Disponivel em
<http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/seriados/malhacao/1-temporada.htm>  Acesso
em 18 Nov. 2013.

Desde 1995, era classificado como “livre” pelo Ministério da Justica, contudo, em 07/12/2012, foi
reclassificado para “Nao recomendavel para menores de 10 anos. E veiculado em torno das 17:30 min.
Disponivel em
<http://portal.mj.gov.br/Classificacaolndicativa/jsps/DadosObraForm.do?select _action=etbobra codigo=557
51>. Acesso em 18 Nov. 2013.

57 . ~ . . . . .

Carrossel € a versdo brasileira produzida pelo SBT, inspirada na telenovela mexicana Carrusel. A trama
que narra o cotidiano de uma sala de aula primaria, onde dezesseis criancas vivem os primeiros problemas de
suas vidas. Trata, ainda, temas tais como obesidade, etnia, religido etc. Voltada para o publico infanto-

juvenil.

Disponivel em: < http://portalovertube.com/2014/03/06/novela-carrossel-chega-ao-netflix-123/>. Acesso em
18 Nov 2013. Classificada pelo Ministério da Justica como “Livre” para todos os publicos.

Disponivel em:
http://portal.mj.gov.br/Classificacaolndicativa/jsps/DadosObraForm.do?select_action=etbobra codigo=4975
3. Acesso em 18 Nov 2013.

58 . . L . L . s

Os Simpsons ¢ uma animagdo estadunidense ou uma série animada. A comédia ha mais tempo no ar na
historia da televisdo, desde 1989. Apontado por alguns criticos como uma série com roteiros inteligentes,
humor subversivo e divertido.

Disponivel em: <http://www.canalfox.com.br/br/series/os-simpsons/>. Acesso em 18 Nov 2013.
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adultos, o que gera certa polémica, ja que, para alguns pesquisadores, “dibujos
como Los Simpsons, por certo de emision prohibida en un gran elenco de paises
dentro de las bandas horarias infantiles”.(URRA, CLEMENTE, VIDAL,
2000:57). Posso considerar, como hipotese, que esse programa consegue
alcangar a audiéncia familiar, ou seja, em alguns lares (inclusive como indica
nossa pesquisa), as criangas assistem a programacoes eleitas pelos adultos do
domicilio. Importante é destacar o fato de que, ao levantar essa hipotese, nao

atirmo que Os Simpsons nao atraia e agrade o segmento infantil.

Nesse aspecto, acerca dessa opgao pelas criancgas, destaco a seguinte reflexdo:

Muchas de las mas populares peliculas de dibujos animados y
programas de television para nifios — desde los Simpson hasta
SMTYV Live — aparecen plagados de referencias a otros textos
y géneros, a veces en forma de cita directa o ‘muestra’ de los
mismos. Sin reparo alguno, echan mano de los recursos
culturales disponibles — tanto de la cultura superior como de
la cultura popular, de épocas pasadas y de nuestro tiempo — de
manera fragmentaria y a menudo claramente parddica. Si
comparamos las actuales series de dibujos animados con las de
hace treinta afios, nos sorprendera sin duda el acelerado ritmo
de las primeras, pero también su ironfa e intertextualidad, su
compleja manera de jugar con la realidad y la fantasia

(WELLS, apnd BUCKINGHAM, 2005: 58).

Para concluir a analise desta questao, expresso a ideia de que a primeira opc¢ao de
audiéncia das criancas pesquisadas centra-se na op¢ao por uma “série” que tem
como titulo “Violetta”; a seguir, ganha destaque “novelas em geral”, com trés
delas ocupando as primeiras opg¢oes das criangas, que sao “Salve Jorge”,
“Malhacao” e “Carrossel”. Nos “desenhos em geral”, enfatizam “Os Simpsons” e,

nos “esportes em geral”’, ganha destaque a categoria “futebol”.

Na sequéncia estao os resultados sobre a preferéncia de audiéncia por canal de

exibicao.
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5.7.4  Preferéncia de audiéncia por canal de exibigao

Perguntei as criancas também acerca do canal favorito. Importante é enfatizar
que, em termos de canais televisivos, existem as mais diversas op¢oes de canais
de TV, cada um orientado para determinado segmento especifico de publico,
tematica e¢/ou estilo. Portanto, a pergunta era: Qual o seu canal de TV

preferido?

Grafico 30:  Preferéncia por canal de TV
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.

Com 32,6% e em primeiro lugar na preferéncia das criangas em geral, esta a TV
Globo, que é o canal aberto de maior audiéncia hoje no Brasil. Em seguida, a
Disney Channel, com 14,4% da preferéncia das criangas, um canal fechado ou de
TV por assinatura, portanto, mais restrito. Depois, com percentuais menores do

que 10%, estao outros canais que repartem audiéncia infantil.

Aqui noto claramente, que ha diferencas importantes no que se refere a
preferéncia entre as criangas de escola publica e as criangas de escola particular,
inclusive pela propria questio da acessibilidade a TV por assinatura, como se

pode observar na tabela a seguir.
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Tabela 24:  Preferéncia por canal de TV, género e posse de TV por assinatura

Total Publica Particular pE:):;:i\;. pcS).ra:;:;‘:n.

Rede Globo / Verdes Mares 32,6% 51,7% 13,4% 8,4% 54,5%
Disney Channel 14,4% 4,0% 24,9% 29,3% 0,9%

Cartoon Network 8,0% 0,5% 15,4% 15,2% 1,4%
Nickelodeon 7,7% 2,5% 12,9% 15,2% 0,9%

SBT / NordesTV 7,7% 10,9% 4,5% 2,1% 12,8%
Band / Jangadeiro 7,2% 12,9% 1,5% 0,0% 13,7%
Fox 3,7% 1,5% 6,0% 5,8% 1,9%
Disney XD 3,7% 0,5% 7,0% 7,3% 0,5%
TV Cidade / Record 3,2% 6,5% 0,0% 0,0% 6,2%
Discovery Kids 2,5% 1,0% 4,0% 4,7% 0,5%
Sport TV 1,7% 1,0% 2,5% 3,1% 0,5%
Warner Channel 1,0% 0,5% 1,5% 2,1% 0,0%
Outros canais 4,2% 4,5% 5,0% 4,0% 5,3%
N3o respondeu 1,7% 2,0% 1,5% 2,6% 0,9%
Base: Total da amostra 402 201 201 191 211

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.

Ganha destaque, entre todos os canais de TV, a Rede Globo™, que alcanca
32,6% da preferéncia total das criancas. Obviamente, entre as criangas de escola
publica, esse percentual tende a crescer, alcangando 51,7% e entre as criangas de
escola particular, o percentual decresce para 13,4%. Se se comparar a escolha do
canal em relagdo a posse de TV por assinatura, ver-se-a que 29,3% das criangas
com TV por assinatura preferem a Disney Channel, alcangando assim o primeiro
lugar no ranque da preferéncia dos canais fechados. Depois, empatados com
15,2%, o Cartoon Netwook e o Nicklodeon. Por outro lado, também tecnicamente

empados, entre os canais abertos, em segundo lugar na preferéncia das criangas

% Sio canais de TV aberta: Rede Globo/ Vetrdes Mares; SBT/ Notdest TV; Band/ Jangadeiro; TV
Ceara.
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que nio declaram posse de TV por assinatura, a Band®”/ TV Jangadeiro com

13,7% e SBT® com 12,8%.

Fuenzaliza assinala a preferéncia crescente das criangas pelos canais fechados,

pois se reconhecem como publico-alvo desses canais, especialmente pensados e

planejados para as criancas. Enquanto, na TV aberta, ha apenas programas feitos

para as criancas, na TV por assinatura, ha canais inteiros, pensados

exclusivamente, para criangas.

Hay que relevar el creciente desplazamiento de la audiencia
infantil latinoamericana desde la television abierta hacia la
sintonfa de los canales infantiles de cable. Los datos de
IBOPE Media para varios paises latinoamericanos sefialan que
los canales para niflos —como  Cartoon  Network,
Nickelodeon, Discovery Kids, Jetix, Disney Channel— ocupan
consistentemente y por anos los primeros lugares en el
total general de la sintonia al cable. Ya hay algunos
horarios en dfas de la semana (...) en que la sintonia total de la
television por cable supera la sintonfa de la television abierta,
por el peso de la audiencia infantil (...) segin estudios
cualitativos de recepcion, los nifios se reconocen como los
destinatarios de esos canales infantiles del cable, en tanto
canales especialmente disenados para ellos, con wuna
continuidad apelativa especial en voces e imagenes, y que
transmiten las 24 horas sélo para ellos. Asi, cuando los nifios
tienen posibilidad de ver television por cable, estan
escogiendo estos canales. Mientras en la television abierta
existen algunos programas para nifios, en la television de cable
hay canales para nifios. Ellos, entanto audiencias, estan
construyendo en sus mentes y en sus afectos la percepcion
que el «nicho de la television infantil» esta en el cable. Asi
pues, la tradicional idea de tener barras o franjas de
programacioén por la mafiana, y por la tarde, es una manera de
programar que hoy dia no responde a los cambios en los
visionados infantiles. Por lo tanto, una politica que responda a
la aspiraciéon social de una buena programacion infantil hoy
debe plantearse la necesidad de canales segmentados
infantiles. (2007:49-50).

60 . .~ g . . o
Band — é uma rede de televisao brasileira que pertence ao grupo Bandeirantes de Comunicagao.

61 . o - - o
>* SBT — Sistema Brasileiro de Televisio, uma rede de televisio brasileira.
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A grande limitacao, sobretudo no Brasil, é a questio financeira, pois, como é
possivel observar nas tabelas apresentadas neste toépico, a maioria das criangas de

escola publica nao possui TV por assinatura.

O proximo tépico traz os resultados sobre a preferéncia das criangas com
relacio aos personagens de TV, numa tentativa de conhecer quais sao os
personagens com os quais as criangas mais se identificam e quais os principais

motivos e argumentos associados a essa escolha.

5.7.5 Personagem de TV favorito

Com o seguinte questionamento, “qual o personagem de TV de que vocé
mais gosta?”, busquei investigar qual o personagem de TV favorito das

criangas. Vale notar que o resultado foi muito pulverizado.

Assim sendo, destaco a seguir um quadro com aqueles que obtiveram os

percentuais mais representativos, ainda sem nenhum agrupamento por categoria.

Tabela 25:  Personagem favorito da TV — primeiras opgdes nomeadas

Primeiras op¢des nomeadas:

*  Bob Esponja: 5,2%

* Violeta: 5,0%

e Barbie: 3,2%

* Homem Aranha: 3,0%

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaborag¢io propria, com imagens de propriedade dos
respectivos autores/ proprietarios das marcas comerciais.
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Em primeiro lugar, estd o personagem “Bob Esponja, calca quadrada”, com
5,2% de favoritismo. O personagem principal do desenho, o Bob Esponja, vive
uma vida divertida, faz tudo por seu trabalho, e o mais importante: é sempre
teliz. Na minha compreensao, a postura do personagem diante dos fatos e
acontecimentos cotidianos exprimem um caminho ou uma maneira para obter

essa felicidade.

Noto nesta pesquisa, que as criancas gostam de Bob Esponja, nao sé pelo fato
de ele ser “engracado”, mas porque, nos episoédios, segundo algumas criangas, o
personagem consegue deixar a vida sempre mais “leve” e com final sempre

“feliz”’; “no final sempre da tudo certo pra ele”.

Ao que parece, alguns perfis de criancas tendem a se identificar com
personagens que exprimem uma identidade mais universal, podendo ser qualquer
um, vivendo situa¢oes comuns do dia a dia, como ir pra escola, ir para o trabalho
ou viver aventuras junto no mar, em alguma praia. Ja outras criancas parecem
gostar do carater extraordinario dos personagens que trazem justamente imagens
ou atributos que nio encontram em si mesmos ou que nao sao “normais” e
acessiveis aos seres humanos, tais como os superpoderes do “Homem Aranha”.
Neste caso foi apontado como principal fator de atragio, pelas criangas desta

esquisa, o fato de ele conseguir ‘“voar”.
quisa, g

Assim, destaco a reflexdo de Brougere (2010), que redimensiona nio s6 a
importancia dos personagens na vida das criancas, mas da propria televisdo,

sublinhando a ideia de que

O grande valor da televisdo para a infincia é oferecer as
criangas que pertencem a ambientes diferentes, uma
linguagem comum, referéncias tnicas. Basta lembrar um heréi
de desenho animado para que as criangas entrem na
brincadeira em pé de igualdade, ajustando seu comportamento
ao dos outros a partir daquilo que conhecem do seriado
lembrado. Numa sociedade fragmentada os contextos
culturais, a televisio oferece uma referéncia comum, um
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suporte de comunicagao. Seu papel aqui, nao é similar ao que
desempenha essa mesma televisaio como suporte de
conversas, como lugar-comum, para os adultos? ( 2010: 58).

Ja entre o segmento feminino, ganham destaque as personagens “Violetta” e
“Barbie”. Estrelada pela atriz Martina Stoessel, a série Violetta, original da
Disney Channel, conta a histéria de uma adolescente, em torno dos seus 15
anos, que volta para sua cidade natal, fazendo descobertas no amor e na amizade,
além de revelar grande talento musical. Ja a personagem Barbie, por sua vez,

alcanca 3,2% da preferéncia.

Embora com percentuais pequenos, o resultado indica que sdao esses, 0s quatro

personagens da TV apontados como favoritos pelas criancas pesquisadas.

Identifico, ainda o fato de que o personagem Bob Esponja tem a preferéncia de
todos os publicos, seja entre meninas ou meninos, seja entre criangas de escola
publica ou criangas de escola particular. As personagens Violetta e Barbie tém a
preferéncia apenas do publico feminino, sendo a Violetta a preferida das
meninas de escola particular e que possuem TV por assinatura, enquanto a
Barbie ¢ a preferida das meninas de escola publica. Vale lembrar que a série
Violetta ¢, dentre os quatro personagens, que tem a série veiculada somente no
canal Disney Channel, enquanto que os filmes da Barbie, o Homem-Aranha e o
Bob Esponja sio apresentados também em canais abertos. O Homem-Aranha,
por sua vez, é apontado como preferido, expressamente pelos meninos, e

majoritariamente, por aqueles de escola publica.

Recorrendo como referéncia ao estudo realizado pela psicéloga Roselene Gurski
Kaspizak, na dissertacdo “Desenhos animados em tempo de violéncia: uma
contribuicdo para pensar a construgdo de valores socio morais em criangas pré-escolares”,
destaco:

Os achados da pesquisa de Beraldi (1978) em que foram
investigadas as preferéncias televisivas de pré-escolares e sua
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relacio com episodios de agressividade, revelaram uma
preferéncia declarada de pré-escolares pelos desenhos
animados em comparag¢ao com outros géneros televisivos. A
analise dos personagens prediletos destas criangas demonstrou
que de dez personagens preferidos, oito pode ser
considerados violentos ou agressivos. Em decorréncia desses
achados, perguntamo-nos: que espécie de produtos as
programacoes televisivas tém oferecido as criangas? (1997:
49).

Embora a pesquisa realizada pela autora citada tenha sido realizada ha mais de

trés décadas, somente com pré-escolares e circunscrito a avaliacio de

personagens de desenhos animados, recorro aqui, intencionalmente, como

referéncia comparativa, obviamente que guardando as devidas limitagoes.

Nesta pesquisa, elaborei um cruzamento por género, elencando os primeiros
personagens de TV preferidos dos meninos e os primeiros personagens
preferidos das meninas, com o objetivo de atualizar os indicadores de tendéncia

atual das preferéncias infantis por género.

Reuni apenas os quatro primeiros personagens preferidos dos meninos e das
meninas, pois como esse resultado foi bastante pulverizado, mesmo os primeiros
eleitos, apresentam percentuais reduzidos. Reafirmo, no entanto, que o objetivo
¢ somente termos um indicativo de tendéncia por género, como se pode analisar

no grafico seguinte.
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Grafico 31:  Preferéncia relativa aos personagens de TV por género
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragdo propria.

Pode-se notar que nem todos os personagens indicados como os primeiros
preferidos pelos meninos sio considerados violentos ou agressivos. Observo
opgOes por personagens ou perfis associados a “humor”, “a graca” e a
“diversao”, tais como o personagem Chaves®, que vem em segundo lugar, com
4, 7%, e em terceiro no ranque temos o Chris®, com 4,1%. Em quarto lugar, o
Bob Esponja, com 3,6%, nesse caso, empatado com o Homem de Ferro e o Ben
10, que ja assumem outras caracteristicas na analise da questao da atratividade
pelos meninos. No caso do Homem-Aranha, que elegem em primeiro lugar no
ranque, com 6,2%, juntamente com o Homem de Ferro e o Ben 10, os

superpoderes ou o poder extraordinario é considerado o principal fator de

62 , . . . . . , , .
Na série mexicana, exibida no Brasil pela emissora SBT, Chaves é um garoto pobre, 61fdo e muito

atrapalhado, mas dentro da vila onde mora ele se diverte muito com seus amigos. Disponivel em: <

http://www.sbt.com.bt/clubinhosbt/chaves/>. Acesso em 18 nov. 2013

63 . . L . .

Chris é o protagonista da série ianque Todo mundo odeia o Chris. Um garoto que, por ser bastante
azarado se envolve em diversos apuros em casa, na escola na rua e no trabalho. Disponivel em: <
http://entretenimento.r7.com/seties/todo-mundo-odeia-o-chris /personagens/> Acesso em 18 nov.
2013
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fascinio pelos meninos, como aprofundarei a frente na analise das motivagoes e

argumento S.

Ja as meninas optam por personagens de desenhos animados, com destaque para
o Bob Esponja e a Barbie. No caso do Bob Esponja, ganha énfase a questio do
“humor”, sendo fator priorizado pelas meninas, semelhante aos meninos. Pode-
se observar, no entanto, que a maioria delas demonstra acentuada preferéncia
por personagens “humanos”; e que sejam “estrelas” de séries ou novelas, tais
como a Violetta e a Morena, da Novela Salve Jorge. Vale notar que,
majoritariamente, com argumentos atrelados a imagem fisica e a elementos
estéticos, tais como cabelos lisos, olhos claros, corpo bonito etc, além de
elementos artisticos, tais como cantar, dangar etc. Nenhum dos personagens

eleitos pelas meninas guarda associagdo direta com violéncia.

Ter-se-a oportunidade de apresentar, no topico “Leituras da violéncia na TV”, a
percep¢ao que as criangas tém do que seja violéncia na televisio, no entanto
posso adiantar que, para as criancas pesquisadas, a violéncia é encarada quando
vinculada, sobretudo, as situagdes ou cenas que envolvem a questio fisica (cenas
de agressdao) e concreta (cenas de morte e sangue). Nao ficaram explicitas nas
respostas das criangas outras formas de violéncia, como violéncia psicolégica ou

violéncia simbolica.

Seguindo com a andlise, quando agrupo os resultados por categorias, ha o
seguinte resultado para a questio: Qual o personagem de TV de que vocé

maris gosta?
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Grafico 32:  Personagem favorito da TV por categoria
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragdo propria.

Ao que tudo indica, aqui ha um resultado coerente com a questdo aberta, ja que
36,6% informam que gostam mais de “personagens de desenhos”, seguido por
21,1% daqueles que declaram que gostam mais de “personagens de séries”. Em
terceiro, no ranque, com 11,9%, ha os que preferem “personagens de novelas”.
O restante dos percentuais ¢ menos significativo, contudo fornece uma visao da

distribuicao do todo.

5.7.5.1 Motivagdes e argumentos

Em seguida, questiono as crian¢as acerca das principais motivagdes e
argumentos relacionadas com a escolha anterior, isto ¢, “Por que gostam mais
daquele personagem?”. Tenho como objetivo nesse topico elaborar uma

aproximag¢ao com os motivos das preferéncias das criangas.

O grafico seguinte apresenta os principais argumentos e motivagoes das criangas

pesquisadas.
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Grafico 33:  Motivagdes relacionadas a preferéncia por personagens de TV
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragdo prépria.

Mais uma vez, a opcao “é engracado (a)” alcancga o primeiro lugar no ranque da
preferéncia das criancas em geral, com 244%, reafirmando o poder de
atratividade do carater Iddico do personagem. Na sequéncia, com um percentual
de 12,7%, vem o item “é bonito (a)/ é lindo(a)”. Nesse tocante, o aspecto fisico
do personagem, nesse caso, prepondera. Em terceiro lugar, com 7%, a opgao ¢é

“tem superpoderes”.

Recorro a Fuenzalida, ao esclarecer sobre a importancia e a preferéncia das
criangas pelos programas e/ou personagens que temetem ao cariter ludico,
sendo o eleito em primeiro lugar nas motivagdes das criangas quando escolhem

o personagem favorito.

Los esquemas ludico-dramaticos mencionados se contactan,
en cambio, con motivaciones y necesidades de tipo afectivo en
el nifio y en el joven. En estos programas de «entretencion»
para el descanso psicosomatico, a través del placer
humoristico del reconocimiento y de la identificacion
lddica, el nifio puede sentir afectivamente actitudes
formativas de alegria y fuerza para crecer en el mundo.
(2007:53).
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Ao se avaliar essa mesma questdo, por género, na tabela a seguir, se vera que a
opcao pelo ludico, nomeado pelas criangas como “é engracado”, praticamente,
alcanga o mesmo patamar de percentual entre meninos € meninas, tanto quanto

“é divertido”.

’

J4 ao item “E bonito (a) /E lindo (a)” é eleito por 23,4% das meninas e somente
por 1% dos meninos, reafirmando a valorizagio e priorizacao da beleza fisica do
personagem pelas meninas. Por outo lado, com 14,5%, o item “tem
superpoderes” ¢é priorizado, predominantemente, pelos meninos, da mesma
forma que o item relacionado com aventura, nomeado aqui por “tem agao”
(9,3%). Emergindo com uma diferenca menor de percentual entre meninos
(8,3%) e meninas (4,8%), mas, ainda assim, sendo mais valorizado pelos
meninos, hi o item “luta contra o mal/ é bom/ é boa”. A op¢io “canta
bem/tem musicas” emerge aqui com petcentual maior entre as meninas (5,7%)

que entre os meninos (3,1%).

Refletindo sobre os resultados das diferengas por género que apresento na tabela
a seguir, vejo que no contexto das principais motiva¢oes associadas a eleicio do
personagem favorito, vem reafirmado nessa questaio que todos valorizam a
questao do lidico e do humor. Em seguida, é possivel, observar, ainda, que os
valores ou a priorizagio das meninas estdo mais associados a pontos
relacionados a aparéncia fisica e a referéncias estéticas, enquanto os meninos
tendem a dar destaque, além da conota¢ao do humor nos personagens, aqueles
que apresentam diferenciais, digamos, “sobre-humanos”, ou seja, com
“superpoderes”. Interessante notar que os meninos tendem a valorizar mais os
personagens que sejam modelos de heroismo, forca, capacidade e coragem, pois
ressaltam que a maioria dos super-herois dedica a vida na defesa do bem e na

“luta contra o mal” ou “na defesa dos mais fracos ou desprotegidos”.
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Nesse contexto, retomo os estudos e reflexdes de Fuenzalida (2007:52), ao
sublinhar que “en gran cantidad de animados encontramos otro esquema
generativo muy basico, pero notablemente atractivo para los nifios: es el
esquema de la lucha entre el débil y el fuerte”. O autor fundamenta a ideia de
que a atragao infantil por esses personagens decorre do fato de que as estruturas
e esquemas desses desenhos e/ou personagens representam processos primarios,

isto é, expressam temores ¢ desejos profundos, dentro de uma linguagem

simbolica.
Tabela 26:  Motivagdes relacionadas a preferéncia por personagens de TV por
género
Total | Masculino | Feminino

E engragado 24,4% 26,4% 22,5%
E bonito(a)/E lindo (a) 12,7% 1,0% 23,4%
Tem superpoderes 7,0% 14,5% 0,0%
E bom / Luta contra o mal 6,5% 8,3% 4,8%
Faz acao 5,5% 9,3% 1,9%
Tem musicas / Canta bem 4,5% 3,1% 5,7%
E divertido 4,5% 5,2% 3,8%
Boa atriz / Bom ator 3,7% 2,6% 4,8%
Outros 17,8% 17,0% 20,3%
N3o respondeu 12,7% 12,4% 12,9%
Base: Total da amostra 402 193 209

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

Na analise das diferencgas por tipo de escola, que também faz corte de classe,

procuro enfatizar itens que, a meu ver, merecem destaque para a analise neste

estudo.

Note-se na tabela a seguir que as criangas de escola particular valorizam mais a
questdo do “ser engracado”, do que as criangas de escola publica, embora esse
(13

item seja eleito em primeiro lugar no ranque por todas as criangas. O item “¢é

bonito(a)/ é lindo(a)” obtém praticamente o mesmo percentual no cotejo entre
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criangas de escola publica e escola particular. Reflito que é um valor forte e que
esta permeando os dois universos. O item “tem superpoderes” e “é bom/ luta
contra o mal” alcan¢a percentuais maiores entre as criancas de escola publica,
supostamente, criangas que passam maiores dificuldades de vida e que tendem a
idealizar um mundo diferente e menos problematico do que a realidade
cotidiana. A figura do super-herdi ou de um “salvador” parece ser intensamente
desejada ou esperada. A proximidade com a injusti¢a, a violéncia, a desigualdade
e com realidades dificeis fazem com que as criangas de escola publica valorizem
personagens com identidade oposta a tudo isso, e que, acima de tudo, lutam
incansavelmente contra todo o mal, na tentativa de modificar, ou mesmo, de

aniquilar o que ¢ errado, o que ¢ ruim ou “maligno”.

Ao que parece, o ultimo item que saliento, que ¢ “tem acao”, chama atencao de
toda a infincia, pois apresenta o mesmo percentual entre os dois publicos

investigados.

Tabela 27:  Motivagdes relacionadas a preferéncia por personagens de TV, por tipo

de escola
Total Publica Particular
E engracado 24,4% 19,9% 28,9%
E bonito(a)/E lindo (a) 12,7% 13,9% 11,4%
Tem superpoderes 7,0% 10,0% 4,0%
E bom / Luta contra o mal 6,5% 10,9% 2,0%
Faz acao 5,5% 5,5% 5,5%
Tem musicas / Canta bem 4,5% 5,0% 4,0%
E divertido 4,5% 6,0% 3,0%
Boa atriz / Bom ator 3,7% 3,5% 4,0%
Outros 17,8% 18,0% 19,5%
N3o respondeu 12,7% 7,5% 17,9%
Base: Total da amostra 402 201 201

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.
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5.7.6  Personagem projetado/idealizado

Em seguida da questio anterior, questiono as criangas, “E se vocé pudesse

escolher, qual o personagem de TV vocé seria?”’.

Vale notar que aqui também o resultado foi muito pulverizado. Assim sendo,
destaco a seguir aqueles personagens que obtiveram os percentuais mais

representativos.

Tabela 28:  Projegdo dos personagens de TV — primeiras opgées nomeadas

Primeiras opcées nomeadas:

* Violeta: 4,7%
* Ben110:4,2%
e Barbie: 4,2%
¢ Homem Aranha: 2,5%

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao prépria, com imagens de propriedade dos
respetivos autores/ proprietarios das marcas comerciais.

E notério observar que trés dos quatro personagens se repetem da questdo
anterior, isto ¢é, a Violetta, a Barbie ¢ o Homem-Aranha, pois além de serem
eleitos como os personagens preferidos das criancas, sio também os
personagens que as criangas gostariam de ser. Um novo destaque ¢ o
personagem “Ben 107, que assume o segundo lugar no ranque com 4,2% da
escolha das criangas como personagem de projecao, sendo apontado por muitas
criangas, especialmente do segmento masculino, como um dos melhores animes

japoneses.
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Além do Ben 10, o personagem Homem-Aranha também se destaca junto ao

publico masculino.

Observa-se em comum nesses personagens a representacao de herdi. Eles
sempre sao vistos como “super-herdis”, com “superpoderes”, que lutam e
destroem o mal ou os representantes da maldade, mas sempre de forma
justificada, ou seja, em defesa do bem do mundo, das cidades e das pessoas
desprotegidas. Vale notar que tomam uma posicao altruista e sempre em prol da
luta por uma causa. Outro aspecto interessante é que sao humanos comuns que
passam por problemas e dificuldades ou que nem apresentam perfil fisico
diferenciado, contudo, em determinado momento ou situacao da vida, tornaram-
se ou ganharam um tipo de poder sobrenatural que afeta e transforma o proprio
cédigo genético. A partir disso, incorporam o modelo do herdi ou salvador, seja
em um traje, dispositivo ou objeto que torna possivel e caracteriza também a

transformacao.

O personagem Ben 10* é um menino em torno dos seus dez anos, que encontra
um poderoso dispositivo em forma de relégio que permite com que ele se
transforme em diferentes alienigenas. Usa sempre uma camiseta branca com um
railo negro ao meio, que, supostamente, seria uma espécie de amuleto ou
camiseta da sorte. Interessante é notar que, no momento da transformagao, usa

sempre a mesma frase: ““T'a na hora do heréil”.

Note-se que os dois seguem um mesmo padrao: sio heréis humanizados, que
apresentam conduta relativamente uniforme, vinculada a moralidade e a retidao,
tanto em suas vidas normais, quanto quando travestidos em super-herdis ou, por

que nao dizer, quando transformados em seu modelo idealizado. Nesse sentido,

™ Ben Tennyson ¢é o grande herdi da série Ben 10. Um garoto que possui um relégio que gruda no
pulso fazendo com que ele se transforme em dez herdis alienigenas. Disponivel em: <
http://www1.folha.uol.com.bt/folha/livrariadafolha/798079-livro-revela-segredos-do-heroi-ben-10-e-
seu-relogio-alienigena.shtml> Acesso em 18 nov. 2013
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utilizam sempre uma identidade secreta ou um pseudonimo. Sio herdis que tém
o coragao nobre e leal, agindo com ag¢bes motivadas, sobretudo, pela vontade
verdadeira e fiel de ajudar e salvar vidas de inocentes em perigo. Lutam contra a

criminalidade, na maioria das vezes usando a violéncia, sempre “justificada”.

Ja o segmento feminino mantém a preferéncia pelas personagens Violetta e
Barbie, vistas como “modelo desejado” ou “personagem de projecao”. Nem
sempre de forma totalmente antagonica sdo as escolhas entre meninos e
meninas, NO entanto, ao que esta pesquisa indica, as meninas buscam mais a

fantasia, o romance, e, especialmente, a beleza.

Nesse contexto, destaco aqui a reflexdo de Steinberg (2001), que escreve um
artigo somente sobre a Barbie e sua relagio com o universo infantil, sobretudo o
feminino, que pde em questio o tema do padrio de beleza estabelecido ou
imposto pela induastria do consumo, que, no cotejo com o perfil da mulher do
Nordeste do Brasil, estaria, em realidade, mais aproximada da cor de pele
morena clara ou mulata, cabelos negros ou castanhos, com ondula¢es ou
cachos e com estatura mediana e baixa, portanto, bem distinto do “modelo

Barbie”. Eis o comentario da autora:

As Barbies sio boas para as criangas? Nossas meninas
deveriam brincar com elas? Quantas Barbies uma menina deve
ter? Podem as bonecas nos ensinar o que ¢ a beleza de
verdade? Uma menina pode ter autoestima e ndo parecer com
a Barbie? No6s deverfamos nos curvar diante da pressao e
permitir que nossas filhas se conformem com os novos
condominios rosa enfeitados, sonhando com lugares distantes
e homens exdticos? A Barbie ajuda na construgio da
consciéncia infantil? Claro que sim — do mesmo modo que
qualquer outro aspecto da cultura infantil, o efeito do
curriculo da Barbie ¢ idiossincrasico: para alguns ela facilita a
conformidade; para outros, inspira resisténcia. Leituras
multiplas a parte, a Barbie opera dentro dos limites de logicas
culturais particulares. Ela louva a brancura — brancura loura
em particular — como um padrio para a beleza feminina; ela
torna figuras anoréxicas com seis grandes, objetos de desejo
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masculino. Ela apoia o consumismo desenfreado sem razao de
ser. Ela nunca questiona as virtudes americanas e apoia a
supressao do genocidio colonial do passado da América. Sem
davida ela é uma crista e nao uma judia, dominante e nao
contra cultural. Ela nao é apenas uma garota pobre, a Barbie,
como repetidamente atestam suas credenciais da alta classe
média. Novamente o curriculo, pode nao ter feitos — nenhum
efeito é garantido -, mas nés temos de tomar cuidado com o
terreno no qual a Barbie opera. (.) a Matel esta apta a
continuar reescrevendo a  histéria e a vida. (Apud

STEINBERG E KINCHELOE, 2001: 337).

Assinalo, ainda que, segundo pesquisa realizada pela Unilever e IBOPE, em
2011, nada menos do que 58% das brasileiras estio com os cabelos diferentes
dos naturais. Revelou a pesquisa “Brasileiras e os Cabelos”, realizada com 400
mulheres, de 25 a 45 anos, das classes A, B e C, nas regides Sudeste, Sul e
Nordeste do Brasil que, das entrevistadas que tém cabelos transformados, 45%
disseram ter realizado algum tipo de procedimento para alisar os fios. As
mudangas de cor dos fios também sio muito comuns, sendo que 86% das
entrevistadas ja tingiram os cabelos. Das que tingiram, a cor loira foi a mais
procurada (74%). Segundo a pesquisa, nove em cada dez mulheres dizem que se
sentem mais confiantes se os cabelos estaio em ordem e 74% disseram que um

cabelo bonito e bem tratado eleva a autoestima®.

Segundo indica a esta pesquisa, a opgao pela Barbie como modelo projetado ou
desejado estaria diretamente associada ao modelo de beleza, as caracteristicas
fisicas e estéticas que a Barbie apresenta. Jd4 a personagem Violetta, além do
biotipo fisico da personagem, traria também a questio do talento musical, que

muitas meninas sonham ter, segundo esta pesquisa.

O impacto ou o poder de atragdo desses modelos fazem refletir sobre a
necessidade de prote¢do da crianga ante a imposicao de padroes estabelecidos de

beleza. Recorro, entdo, ao Manual da Classificagao Indicativa (2006:30), que traz

Mais dados e informacoes sobte a pesquisa. Disponivel em: <http://www.freedom.inf.br/notas-
mais-da-metade-das-brasileiras-transformou-os-cabelos-3399.asp> Acesso em 10 Nov 2013
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uma lista de conteddos desejaveis para o conteudo audiovisual direcionado as
criangas e aos adolescentes, mas também aponta um conjunto de
comportamentos e conteudos que deveriam ser evitados na produgao
audiovisual voltada para esse publico. Reunidos em trés grandes linhas ou

conjuntos, estao assim descritos:
e comportamentos repreensiveis /nao desejaveis;

e comportamento /conteidos que identifiquem o consumo como forma de

valotizacio social/pessoal, de alcance da felicidade; e

e comportamento /conteddos que valorizam a beleza fisica e/ou do corpo
como condi¢io imprescindivel para a vida mais feliz e/ou pata a aceitagio

social ou no grupo.

Enfatizo o dltimo item, contraindicado e que, a meu ver, esta inserido em

narrativas dos filmes da Barbie e na série Violetta.

Como acredito que o universo masculino traz singularidades em rela¢ao ao
universo feminino, no que diz respeito a eleicao de modelos e a expressio de
estereotipos, julgo importante apresentar o cruzamento dessa questao por género
pelo menos das primeiras opg¢oes nomeadas pelas criangas. Antes disso, no
entanto, recorro a pesquisa realizada por Ponte Filho (2010), de carater
etnografico, com criangas de escola publica e privada da cidade de Fortaleza, em
que procurou investigar como se da a relacdo entre criancas e desenhos

animados, justamente a luz da divisdo de género.

O estudo de Ponte Filho (2010) analisa que, para as meninas, a beleza é “quase
devastadora e hipnéptica”. (2010:125). Ja a priorizagdo dos meninos é com a
“forca” e o poder dos personagens e de como essa forca é demonstrada. F
interessante notar como esse pesquisador aprofunda esse entendimento acerca

da representacao do poder e da beleza para as criangas.
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Meninos e meninas desejam aspectos diferentes nos seus
desenhos animados; anselam coisas diferentes. Mas nem
sempre essas diferencas sio necessariamente antagonicas. As
vezes, a diferenca principal entre meninos e meninas consiste
ne forma pela qual eles buscam obter seus anseios através dos
desenhos animados, estio somente nos proprios anseios em
si. Meninas buscam beleza, amor e fantasia em seus desenhos
animados favoritos; meninos buscaram beleza e poder, nos
seus. Ambos buscaram um aspecto comum: beleza, porém de
formas diferentes. Para eles, ser belo ¢ ser poderoso: o poder
¢ beleza, ele é maravilhoso e torna o personagem lindo. A
beleza dos personagens de luta consiste no uso quase
ilimitado dos seus poderes fantasticos. Destruir os inimigos e
“esnobar” de suas proprias capacidades ¢ o que parece tornar
os herdis dos desenhos de acao bonitos aos olhos dos
meninos. Para as meninas parece acorrer justamente o
contrario: ser poderoso ¢ se belo; a beleza é poder. (2010:125).

Agora, no grafico a seguir, estd o cruzamento desta questio por género, ou seja,

quais sdo as primeiras op¢oes nomeadas pelas meninas e as primeiras escolhas

dos meninos.

Griafico 34:

Projegdo dos personagens de TV — por género

Personagem que queria ser-
Meninos

12) Ben 10

292) Homem Aranha
29) Goku - Dragon Ball
39) Super Homem

42) Homem de Ferro

59) Batman

8,8%

Personagem que queria ser
Meninas

19) Violetta

29) Barbie
392) Morena (Novela
Salve Jorge)

49) Roberta (Novela
Rebeldes)

59) Princesas (Bela,
Cinderela etc)

8,1%

9,1%

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.
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Reuni somente os cinco primeiros no ranque, pois aqui também ha resultados
bastante pulverizados. O objetivo da apresentacdo e analise desses resultados é

para ter somente um indicativo das diferencas de tendéncia por género.

Observo aqui que, quando se trata de projecao e nao de preferéncia, alguns
personagens sao privilegiados em detrimento de outros, principalmente pelos
meninos. Noto que entre os meninos prepondera a opcao pelos “super-herdis”
de maneira geral ou personagens que apresentam ‘“‘superpoderes”, tal como o
personagem Ben 10 (8,8%), que emerge como primeira mencao, seguido com
um empate entre o Homem-Aranha e o Goku — Dragon Ball®, com 5,2% das
meng¢oes. Depois, em terceiro, quarto e quinto no ranque, ha uma eleicio de
super-her6is — Super-Homem (3,6%), Homem de Ferro (3,1%) e Batman

(2,6%).

Recorrendo novamente aos resultados da pesquisa de Ponte Filho, que analisava

também os desenhos das criancas,

Os meninos optaram por desenhos mais ligados ao universo
dos desenhos animados de acdo e luta em ambas as escolas:
seus desenhos tinham tragos mais agressivos e ressaltavam os
poderes, magias e capacidades sobre-humanas dos
personagens que mais adimiravam. (2010:110).

Ja as meninas reafirmam a preferéncia pela personagem “Violetta” (9,1%) e pelo
fenbmeno mundial “Barbie” (8,1%). Em seguida, com percentuais bem
aproximados, ha duas protagonistas ou principais personagens femininos de
novelas, que ¢ a Morena, da novela Salve Jorge (4,8%), e a Roberta, da novela
Rebeldes (4,3%), reafirmando mais uma vez a forca das novelas para o publico
infantil brasileiro, e por que nido dizer para os paises da América dos Sul. Ganha

destaque, ainda, em quinto lugar no ranque, com 3,8%, as “princesas”, que na

A popular série Dragon Ball comecou nos mangas e logo passou também aos animes da TV e
cinema. Conta a histéria de Son Goku, um guerreiro que descobre ser parte de um legado de
poderosos conquistadores alienigenas e passa a defender seu planeta adotivo, a Terra. Disponivel em:
<http://omelete.uol.com.br/dragon-ball-z/#.UxobNT9dVsk> . Acesso em 10 nov 2013.
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verdade, englobam todas as principais princesas citadas dos Contos de Fadas
tradicionais, tais como Cinderela, Pequena Sereia, Branca de Neve, Bela, Jasmine,

entre outras.

Vale analisar que, no cotejo com as escolhas masculinas, noto que, entre as
meninas, prepondera a presenca de personagens femininos humanos e ja entre
os meninos personagens com capacidades sobre-humanas, ou seja, para as
meninas, sobressai, nesse item sobre principais personagens projetados, a op¢ao
por aquilo que é ou que “parece” real, cotidiano e até acessivel, ja que elegem
algumas figuras humanas, tais como a Morena, a Roberta e a Violetta. Nestes
casos, as meninas elegem mulheres com comportamento de guerreiras, heroinas
e talentosas, mas sempre atrelado ao atributo da beleza fisica. Ja nos casos da
Barbie e das princesas, trata-se de uma projecao de um “ideal de vida”, em que

se ¢ bela, ¢ cuidada e protegida por um principe encantado.

Para os meninos, predomina a eleicio por personagens que sao super-herdis, que
tém poder sobrenatural, fisicamente fortes, quase sempre inatingiveis e que
travam lutas constantes ou interminaveis do Bem contra o Mal. Encaram essas
lutas desses personagens como uma missao, ou seja, ha uma proje¢ao masculina
em se transforarem ao dia, também serem “fortes”, “poderosos”,

“indestrutiveis” e que conseguem proteger a Terra de vildes e da maldade.

Seguindo com a analise, ou seja, essa mesma questio, quando agrupo seus

resultados por categorias, ha o seguinte resultado:
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Grafico 35:  Projegdo dos personagens de TV — por categoria
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.

Com base no grafico apresentado, 31,8% das criancas sonham ser um
personagem de desenho animado, ja 14,7% das criangas desejam ser um
personagem de alguma série e 13,2% acalentam o desejo de ser algum
personagem de novela. Os demais percentuais sio menos representativos,
contudo deixo apresentado na tabela para que se possa ter a visao da distribui¢ao
do todo, em particular, ter ampla percepgao das projecoes e idealizagdes de

criancas do Nordeste do Brasil.

O objetivo aqui foi investigar qual seria o personagem de TV “idealizado” das
criangas, com proposito de aproximar dos modelos desejados, ou mesmo das

principais proje¢oes do universo infantil em termos de personagens.

Sigo agora investigando onde estariam fincados os argumentos e motivagoes

dessas escolhas realizadas pelas criangas.
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5.7.6.1 Motivagdes e argumentos

Questiono as criancas acerca das principais motiva¢des e argumentos
relacionadas com a escolha anterior, isto é: “Por que desejam ser tal

personagem?”’

Grafico 36:  Motivagdes relacionadas a projegio por personagens de TV
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.

Como ¢ possivel notar, é recorrente a valorizagio do aspecto estético do
personagem, além da beleza fisica como elemento influenciador da opcao, isto ¢,
17,9% das criangas afirmam que desejam ser determinado personagem pela
questdao da “beleza”. Com 10%, segue a opgao “tem superpoderes”, sendo eleito
como o segundo maior atrativo para as criangas, isto é, 10% das criangas
entrevistadas desejam “ter superpoderes”. Em terceiro lugar no ranque, com
9,2%, esta o item “é engracado”, que, como ja vistos, foi um dos itens mais
priorizados pelas criangas no estudo das preferéncias e escolhas de personagens

€ programas.

Vale notar que, enquanto a caracteristica de “ser engracado (a)”” preponderava na

questdo sobre o personagem favorito, aqui, na questdo sobre o personagem
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idealizado/projetado, prevalece o atributo da “beleza” e da posse de

“superpoderes”.

Na sequéncia, apresento os resultados e analises sobre a percep¢ao das criangas

sobre os ensinamentos e aprendizagens apresentados na televisao.

5.8 Topico VIIl - A TV - percepcao sobre ensinamentos
e aprendizagem

Nesse topico, abordo a percep¢ao das criancas sobre o que percebem como
“coisas boas” e “coisas ruins” apresentadas na televisdao. Inicio apresentando os
resultados sobre a percepcao de aprendizagem com a TV, ou seja, o que as

criangas percebem como “coisas boas” na TV.

5.8.1  Percepgao de aprendizagem com a TV - “coisas boas”

Buscando conhecer a percepgao das criangas acerca do que a “T'V ensina de
coisas boas” e do que a “T'V ensina de coisas ruins”’, tenho como objetivo
alcangar uma avaliagdo da imagem que as criancas tém da televisao e do que ¢
apresentado na TV de um modo geral, sempre com a finalidade de identificar

possiveis conexoes e situaces de exposi¢ao da violéncia.

Assim sendo, elaboro o seguinte questionamento as criancas: Vocé acha que na

TV ensinam coisas boas? Se sim, dé exemplos.

Com base nos graficos seguintes, observo:
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Grafico 37:  Percepgio de aprendizagem de “coisas boas” com a TV
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragdo propria.
Grafico 38:  Principais “coisas boas” apresentadas na TV
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.

Tomando como base de analise esses dois dltimos graficos, posso afirmar que
71,1% das criangas afirma que na TV se ensinam coisas boas, isto é, em torno de
70% do universo infantil da cidade de Fortaleza, reconhecem na televisao, além
de espago de entretenimento e diversio, uma fonte de aprendizagem,

conhecimento e de coleta de informac¢oes das mais diversas.

Ganha destaque, na opinido das criangas, o aprendizado nas areas da Cultura,
Ciencias, Artes, Historia, Geografia, Satde em geral, além de associagdes com
ensinamento acerca de valores, ganhando destaque a tematica da solidariedade,

apontada como um espaco de ensinamento a “ajudar/salvar as pessoas”.
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Salientam, ainda, a existéncia de canais e/ou programas/desenhos considerados

“educativos”.

Por outro lado, 30% das criangas avaliam que a TV nao ensina “coisas boas”.
Nesse contexto, Tornero (1994) que concebe a televisio como institui¢ao,
tecnologia, linguagem e discurso, que produz uma determinada representagao da
realidade, sendo também uma instituicio socialmente construida em funcao de

objetivos, estratégias e interesses especificos, sublinha sobre a televisao:

Sin embargo, ya hemos tenido oportunidad de discutir la
aproximacién iconica a la television y lo que se conoce como
el prejuicio de la transparencia del medio. Queremos llamar
atencion ahora sobre el hecho de que s6lo abandonando tal
prejuicio apreciaremos la capacidad de la television para
producir mundos ficticios, imaginados y, en definitiva, para
construirse en una maquina al servicio de la imaginacién. No
se trata de negar los aspectos relistas de la television -

evidentes, por otra parte — sino de llamar la atenciéon sobre
otra dimension simbolica. (1994:100).

Prosseguindo com a analise dos resultados desta pesquisa, noto ainda, tomando
como base o grafico a seguir, que as criangas defensoras da ideia de que a TV
nao ensina coisas boas (28,9%) crescem para 35,8% entre as criancas de escola
publica e que nao possuem TV por assinatura (36,7%), ou seja, crian¢as que
entram em contato com uma programac¢ao mais adulta ou menos seletiva. Ja as
criangas que estudam em escola particular e que possuem TV por assinatura,
certamente, com maior acesso, diversidade de canais TV e programacao, tendem
a opinar que a TV ensina coisas boas, chegando a percentuais aproximados de

80%.
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Tabela 29:  Percepgiao de aprendizagem de “coisas boas” com a TV, por tipo de TV
e por posse de TV por assinatura
ComTV Sem TV
Total Publica Particular
assinatura | assinatura
Sim 71,1% 64,2% 78,1% 79,7% 63,3%
Nao 28,9% 35,8% 21,9% 20,3% 36,7%
Base: Total da amostra 402 201 201 192 210

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragdo prépria.

Em seguida busquei conhecer também a percep¢ao das criancas acerca do que a
“TV ensina de coisas ruins”, pois além de incluir a avaliacdo e a imagem que as
criangas tém da televisio e do conteido apresentado como um todo, busco
aprofundar prioritariamente as possiveis conexoes e situacoes de exposicao da
violéncia, o que, muitas vezes, na linguagem infantil, pode ser traduzido como
“coisas ruins da TV”. Nesse contexto, apresento a seguir as percepgdes das

criangas sobre a aprendizagem com a TV, relativamente a “coisas ruins”.

5.8.2 Percepgao de aprendizagem com a TV - “coisas ruins”

A pergunta seguinte no questionario era: Vocé acha que na TV ensina coisas

ruins? Se sim, dé exemplos.

Grafico 39:  Percepgio de aprendizagem de “coisas ruins” com a TV

B Sim

B Nao

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.
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Note-se que 83,6% das criangas investigadas declaram que na TV se ensinam
coisas ruins e somente 16,4% defendem a ideia de que na TV nio se ensinam

coisas ruins.

Retomo o tema da recepciao infantil, no sentido de reafirmar a existéncia de uma
audiéncia ativa, que (re)significa o que vé e escuta, a depender também das

mediag¢Oes envolvidas.

Nesse contexto, recorro, agora, a reflexdes acerca do conceito de recepgao e
mediacdo, compreendendo que “os significados e os sentidos produzidos no
campo da recep¢ao vao ser o resultado da articulagio que Martin-Barbero e
Orozco denominam de media¢des no campo da recepcao” (COGO E GOMES,
2001:11). Esses autores ainda acrescentam, aprofundando o sentido das
mediacoes:
[...] as mediagoes nao apenas provém dos meios, dos géneros
de programas e das mensagens, sendo de fontes diversas —
internas e externas, anteriores e posteriores a0 Processo —
assim como dos proprios sujeitos membros da audiéncia.
Embora as mediagdes se manifestem por meio de agoes e de
discursos, nenhuma ag¢do singular ou significado particular
constitui propriamente uma mediagdo, pois parece ser um
processo estruturante mais complexo e difuso, diferente da
soma de seus componentes. A mediagdo nio deve ser

entendida como um objeto de observacdo, mas como algo
semelhante a classe social, que ninguém pode ver. (2001:12).

A respeito disso, Orozco (2000) sublinha a necessidade de maior aten¢ao a

infancia, enfatizando que

La television se consume muchas horas en cada hogar, y ahi

los nifios estin expuestos a informaciones que antes se
limitaban a la audiencia adulta. (2002: 2).

Mesmo atentos ao “alerta” de Orozco (2002), os estudos de recep¢ao e mediacao

indicam a existéncia de uma audiéncia infantil ativa, que pensa, cria e recria o que
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veé. Nesse sentido, recorro a Buckingham (2005), que elabora uma reflexdo no

terreno da publicidade e infancia, mas que indica certa autonomia infantil:

Una amplia gama de productos comerciales destinados a los
nifios simplemente no consigan generar beneficios: el
mercado es fuertemente competitivo e incierto. En ese
sentido esta justificada hasta cierto punto la queja recurrente
de los productores que afirman que los nifios constituyen un
mercado volatil y complejo, dificil de conocer y de controlar.

(2005:55-56).

Prosseguindo com a analise da tabela abaixo, posso analisar a percepcao de
ensinamentos “ruins” por tipo de escola e por posse de TV por assinatura.
Recordo a pergunta: Vocé acha que na TV ensina coisas ruins? Se sim, dé

exemplos.

Apresento na tabela seguinte os resultados.

Tabela 30:  Percepgio de aprendizagem de “coisas ruins” apresentadas na TV, por
tipo de escola e por posse de TV por assinatura

Total Publica Particular Cc?m v Se.m v
assinatura | assinatura
Sim 83,6% 88,1% 79,1% 79,2% 87,6%
Nio 16,4% 11,9% 20,9% 20,8% 12,4%
Base: Total da amostra 402 201 201 192 210

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

Entre aqueles que respondem “sim”, observo que as criancas de escola publica
(88,1%), assim como aquelas que niao possuem TV por assinatura (87,6%)
crescem no cotejo com o resultado global, que ¢ 83,6%, ou seja, essas criangas
N . C e
tendem a apresentar uma percep¢ao mais acentuada de que a TV ensina “coisas

ruins”’.

Por outro lado, as criancas de escola particular (79,1%) e com TV por assinatura
(79,2%) decrescem na relagao ao resultado global (83,6%). De qualquer modo,

ambas exprimem percentuais altos de reconhecimento da presenca
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“ensinamentos ruins”’. Afirmo isso, tomando como base os resultados da
questdo seguinte em que pedia exemplos para aqueles que tinham respondido
“sim”, ou seja, solicitava que dessem exemplos das coisas ruins que a TV

ensinava.

Grafico 40:  Principais “coisas ruins” apresentadas na TV
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.

Dando destaque aos trés primeiros itens eleitos, com 17,3% das respostas vem o
item “Programas/ Cenas de violéncia”, seguindo por “Matar pessoas”, com
14,3%, e em terceiro lugar, “Lutas, Brigas/ Bater nas pessoas”, com 13,7%.
Possivel é observar que todos esses itens mais representativos, indicados pelas
criangas, estdo relacionados a tematica da violéncia na TV, ou seja, ha uma
perspectiva condenatéria clara da violéncia, julgada pelas criangas como um

exemplo de “coisas ruins”".

Nesse sentido, posso concluir como uma analise, que a maior parte do que as
criangas encaram como coisas ruins que a TV ensina estio diretamente

associadas a violéncia.

67 . NP ~ . .
Esse discurso dicotémico, entre Bem zersos Mal, ndo traduz a complexidade das questdes tratadas,
mas fol a forma encontrada de buscar uma aproximacao com os discursos infantis.
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Prosseguindo com a analise dos resultados desta investigacao, nesse topico sobre
a percep¢ao da imagem da TV relativa ao aprendizado, seja de coisas boas ou de
coisas ruins, busco conhecer também a imagem dos pais acerca da TV, na

percepcao das criangas.

5.8.3 Imagem dos pais acerca da TV, com base na percepg¢ao das criangas

Procurando aprofundar e conhecer a imagem dos pais acerca da TV, sob a
optica das criancas, elaborei o seguinte questionamento: O que vocé mais

escuta seus pais falarem sobre a televisio?

Como o resultado dessa questdo foi muito pulverizado, ja que as ctriangas tinham
espago para anotar as frases e/ou comentarios daquilo que costumavam escutar
dos pais sobre a televisio, mostro somente os resultados das primeiras duas
op¢oes nomeadas, como se pode observar na proxima tabela.

Tabela 31:  Imagem dos pais da TV, na opinido das criangas — primeiras opgdes
nomeadas

Primeiras op¢des nomeadas:

*  N3o assista programas violentos / filmes de lutas/ brigas violentas: 12,4%
*  Assista somente coisas para sua idade: 10,2%

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

Como ¢é uma questdo aberta e que permitia que as criangas escrevessem frases
curtas ou longas, posso dizer que consegui alcangar uma analise quali-quati; no
entanto me detendo ainda nos percentuais, dou destaque aos dois primeiros

itens.
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Em primeiro lugar no ranque com 124%, ha “Nio assista programas
violentos/filmes de luta/brigas violentas”, item fortemente associado a
preocupagao dos pais com o tema da violéncia na TV. Depois, com 10,2%,
“Assista somente coisas para a sua idade”. Ja esse item, deixa aflorar a
inquietacao dos pais com a adequacao do programa a faixa etaria dos filhos, e
indica certa consideracdo e respeito por parte dos pais com a Classificagao
Indicativa; e, ainda, uma orientacdo para os filhos sobre o compromisso ¢ a
obediéncia a Classificacdo Indicativa orientada pela TV no inicio de cada

programa nas T'Vs abertas.

Embora realizado em 1996 e 1997, destaco o estudo do Consejo Nacional de
Television de Chile, que investigou a violéncia na TV, mas também a percepgao
dos filhos acerca do posicionamento dos pais sobre a televisao. A intengao é
observar as tendéncias e os avangos, justamente no cotejo entre estudos diversos

e em épocas distintas. Segundo esse estudo,

La mayoria de los nifios expresan que sus padres se preocupan
tanto por la cantidad como por algunos contenidos que
pueden ver en television (...)En relaciéon a la cantidad de
television que ven los nifios, la restricion mas frecuente es el
intento de los padres por fijar un limite a su consumo, el cual
generalmente se traduce en estabelecer una hora de apagado
del televisor en la noche, especialmente en los dias de semana.

(CHILE, 1998:151).

E interessante notar que, ha quase 20 anos, a maior preocupaciao dos pais na
percepgao das criangas, segundo essa pesquisa, era tanto com a quantidade como
por alguns conteddos. Nos dias atuais, segundo esta pesquisa, a maior
preocupagao dos pais na relagdio das criancas com a TV, na percep¢iao das

criangas, é explicitamente com a “violéncia” (12,4%).

Seguindo com a analise da pesquisa realizada no Chile, destaco o fato de que
havia também a preocupagao dos pais com a violéncia e o sexo na TV, “siempre

de acuerdo a los nifios, ele sexo e la violéncia son los principales contenidos que

240



A influéncia da televisdo nas brincadeiras infantis: uma reflexao sobre a cultura da violéncia 241

los padres intentan regular”. (1997:151). Talvez a preocupacao dos pais com a
relacao crianca e televisdo, fosse ainda maior naquela época, pois vale lembrar
que embora a TV siga sendo a midia com maior poder de penetracio no
universo infantil, atualmente as criangas dispoem de grande oferta e diversidade
de midias, além de facilidade no acesso, portanto, as preocupagdes dos pais dos
nossos dias se alargam e se distribuem entre as mais diversas midias.
Provavelmente, os riscos na navegacao na internet pelas criangas, sobretudo nas

redes sociais, seja 0 alvo das preocupagoes e atencao dos pais na atualidade.

Seguirei agora com a analise sobre a imagem dos pais acerca da TV, com suporte
na percepcao ¢ frases das proprias criancas, tomando como base a seguinte
indagacao que fiz as criancas: O que vocé mais escuta seus pais falarem

sobre a televisdao?

Destaco o fato de que, além da preocupagio primordial com os programas e
conteudos violentos veiculados na TV e com a adequagao da idade em relagao
aos programas e conteudos vistos pelos filhos, esse tépico nos permite analisar
algumas outras frases escritas pelas criancas no questionario, que deixam aflorar
os diversos posicionamentos, atitudes e maneiras de como os pais encaram a TV

na vida dos filhos, aqui desde uma percep¢ao mais qualitativa.

Destaco inicialmente, o sentido de “ordem” ou de tentativa de imposi¢ao da
autoridade dos pais na relacio dos filhos com a TV. Ao que parece, os pais
querem se apresentar no papel de interventores, determinando e definindo os
limites e o poder de cada uma das partes, no caso: pais X televisao.

Nao assista muita 1!

Ndo assita TV até tarde!

Desliga esse negocio!
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Depois emergem outras frases escritas pelas proprias criangas no questionario,
que assumem um sentido, além de ordem, ainda mais enérgico e proibitivo,
quando questionadas: O que vocé mais escuta seus pais falarem sobre a

televisio?

Pode-se ver a seguir a “ordem e a proibigdo” pelos pais com relacao a canais,
programas e conteudos especificos ou nomeados. Note-se que perpassa também
um sentido de moralidade e de afirmacio de valores, além da definicio e
estabelecimento de costumes e habitos da familia.

Nao assista filmes on programas que tenham imoralidade.

Nao assista novelas.

Assista 5o desenhos animados.

Nao assista programas policiais.

Pare de assistir Malhagao.

Dependendo do canal, ji sabe... Nao pode assistir.

Assista 5o filmes e programas legais.

Novela nao ¢ coisa para crianga.

Nao assita filmes de terror.

Nao assista o Big Brother.

Se é terror on imoral?... Nao assiste!

Nao pode assistir a novela Rebeldes.

Emerge, ainda, a inquietacio dos pais com a reprodugao ou imitagdo pelos
filhos daquilo a que assistem na TV e que notam como sendo “o lado ruim da

V.

Nao imite as coisas ruins da TT .
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A televisao influéncia as criangas.

Televisao serve para influénciar de todo jeito... Tem um lado negativo.

Anoto também o fato de que, segundo as criangas pesquisadas, os seus pais se
preocupam ainda com a saude dos filhos no que diz respeito a essa relacio com

a televisao.

TV faz mal pra vista, sente longe da televisao.
TV vicia as pessoas.
Nao assita muita TV, fag mal.

Emerge, também, a questio da TV como “baba eletronica”, no sentido de uma

solucao para o cuidado ou preenchimento do tempo da crianca.

Figue assitindo filmes, melhor que ficar na rna nesses hordrios.

Também ¢ possivel ver o paralelo ou talvez um confronto TV e escola na vida
da crianca. Em alguns casos, nota-se a tentativa de valorizar a escola,

desvalorizando a TV, ou seja, valorar a escola e depreciar a TV.

Tem a hora da TV e temr a hora de estudar.

E pra estudar e ler ao invés de ver TV .

Nao assista televisao até tarde, tem escola no outro dia.
Assista mais os jornais menino.

Nota-se, também, a utilizacdo da TV como castigo ou chantagem na relagiao

com a escola.

Se nao estudar, vou tirar a T .
Televisao, sé depois que terminar as tarefas.

Ou, ainda, existem pais que colocam a TV como representante “do bem ou do

mal”, em alguns casos de forma mais extrema.

243



244 Regina Pacis Timbé Ferreira

A TV ensina coisas da escola.

A Globo mostra a realidade.

Na televisao nao tem nada que preste.
Televisao ¢ sem futuro.

TV ¢ ruim pra crianca.

Televisao ¢ um meio de comunicagao importante.

A TV nao é a realidade.

Sao muitos os enfoques, mas, de maneira geral, posso concluir que, sob a 6ptica
das criangas, a maior parte dos pais tem uma imagem mais negativa do que

positiva da T'V.

No préximo topico, trago as leituras que as criancgas fazem acerca da violéncia na

TV.

5.9 Topico IX - Leituras da violénciana TV

Nesse topico estao as leituras que as criangas fazem acerca da violéncia na TV,
avaliando a percepcao da presenca da violéncia na televisiao, levantando os
programas mais violentos, a audiéncia a esses programas e ainda a eleicdo dos
personagens “mais violentos da TV”, bem como, analisando o grau de influéncia
da exibicio dessa violéncia na infancia, em particular sobre as brincadeiras

infantis, sob a 6ptica das proprias criangas.

5.9.1 Avaliagao da presenca de violéncia na TV

Nesse bloco de perguntas do questionario, comeco com a seguinte indagagao:
Em sua opinido, a TV tem muita violéncia, tem pouca violéncia ou ndo tem

violéncia?
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Como se pode observar nos graficos seguintes, 62,7% das criangas avaliam que
“tem muita violéncia na TV”, enquanto que 30,6% declaram que “tem pouca

violéncia na TV” e 6,7% analisam que “ndo tem violéncia na TV”.

Considerando a importancia dos fatores econémicos de recorte dessa pesquisa,

noto também muitos contrastes nesse sentido.

Grafico 41:  Percepgdo da presencga de violéncia na TV

N&do tem violéncia
Tem pouca violéncia

Tem muita violéncia 62,7%

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.

Tabela 32:  Percepgio da presenga de violéncia na TV, por tipo de escola e por
posse de TV por assinatura

Total Pablica | Particular | Com TV Sem TV
assinatura | assinatura
Tem muita violéncia 62,7% A 72,6% 52,7% 54,2% 70,5%
Tem pouca violéncia 30,6% 23,9% 37,3% 35,4% 26,2%
N&o tem violéncia 6,7% 3,5% | \/10,0% 10,4% 3,3%
Base: Total da amostra 402 201 201 192 210

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

Ao elaborar um detalhamento dos dados, cruzando os resultados dessa pergunta
port tipo de escola e por posse de TV por assinatura, observa-se que a percepgao
de que “na TV tem muita violéncia” é bem mais acentuada junto as criangas de
escola publica, com 72,6%, contra 52,7% das criangas de escola particular, isto é,
a média dos resultados tende a subir quando analiso o resultado cruzado
somente com criangas de escola publica, e tende a cair quando avalio somente

criangas de escola particular.
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Por outro lado, as criangas que ndo tém TV por assinatura, também apresentam
acentuada percepcao de violéncia na TV, com 70,5% dos casos, contra 54,2%
das criancas com TV por assinatura. Os dados levam a se crer que as TVs
abertas exibem uma programaciao recheada de conteudos ou programas mais
violentos e/ou com menor preocupacao com a producio de uma programagao
mais orientada para o publico infantil. Nesse sentido, as criangas com posse de
TV por assinatura assistem, preponderantemente, a uma programacao mais
infantil, enquanto as que nao tém TV por assinatura, e veem comumente TV
aberta, estdo mais expostas a uma programac¢ao para adultos, como ¢ o caso das

novelas e programas policiais, por exemplo.

Realmente ndo posso deixar que reconhecer que os canais “fechados” sio mais
especializados em programas voltadas para a infancia, o que faz com que
algumas criangas, cujos pais s6 permitem a audiéncia a esses tipos de canais,

encarem a TV como isenta de violéncia.

5.9.2 Categorias de programas violentos

Considerando que a pesquisa sob relatério tem como foco prioritario a questio
da violéncia na TV, investiguei essa tematica por meio de duas questdes
formuladas de forma diferentes, porém com objetivos semelhantes, isto é,
aprofundar o conhecimento acerca da percepgao da violéncia na TV pelas

criancas.

A primeira é uma questdao fechada, isto é, com op¢oes de itens predefinidos, o
qual se pode chamar de questdo estimulada. A segunda é uma questao aberta, em
que as criangas tinham plena liberdade de escrever a resposta, que se pode

chamar de questdao espontanea.

A primeira pergunta é a seguinte: Em qual tipo de programa tem mais

violéncia? As opgoes ou itens ja estavam disponibilizados e as criangas eram
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orientadas para marcar o item ou os itens que consideravam pertinentes, era uma

questao de multipla escolha como se pode verificar a seguir.

Grafico 42:  Percepgdo de presenga de violéncia na TV por categorias pré-definidas —
Resposta multipla
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.

A segunda questao era: Em sua opiniio, qual o programa mais violento da

televisiao?

Aqui, as criancas podiam anotar o tipo de programa ou mesmo nomear O

programa, era da forma que desejassem.

Grafico 43:  Percepgio de presenga de violéncia na TV por categorias
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

Relembro que a primeira questao era de multipla escolha, isto ¢, a crianga podia

marcar diversas opgoes de respostas, portanto com resultado maior que 100%.
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A segunda era uma questao aberta, com um espago, no qual a crianca podia
anotar o programa que considerasse como o mais violento da TV, caso que
ocorreu na maioria dos resultados. Por esse motivo, criei categorias e
recodifiquei os resultados. Vale notar que havia a possibilidade de multiplas

respostas, portanto com resultado maior do que 100%, também.

No cotejo entre os dois resultados, observa-se, que o primeiro lugar no ranque
foi dos “programas policiais”, ficando o segundo e terceiro lugares divididos
entre “UFC-MMA” e “Filmes em geral”. Em quarto lugar, as “Novelas” e os
“Jornais” que seguem, ocupando o quinto lugar. Sublinho que ha coeréncia e

l6gica entre os resultados, mesmo quando questionados de forma diferente.

Anotei a presenca da opcao “Desenho animado”, embora com um percentual
minimamente representativo, em torno de 4% a 6%, deixando-me o indicativo

de que algumas criancas percebem algum grau de violéncia em desenhos

animados de T'V.

Elaborando uma leitura por género, vejo que percebem violéncia nos desenhos
animados, 8,1% dos meninos, ¢ que somente 3,7% das meninas divisam
violéncia nos desenhos animados. Supostamente, os desenhos animados
preferidos ou mais voltados para o segmento infantil masculino exprimem maior
dose de violéncia do que aqueles produzidos para o publico infantil feminino.
Pelo menos ¢ o que posso depreender dos desenhos infantis indicados por

meninos e meninas anteriormente.

Mostro, ainda aqui, os resultados das primeiras op¢des nomeadas pelas criangas,
isto é, sem ao agrupamento por categorias. O objetivo é conhecer os primeiros
lugares ou os principais programas apontados pelas criangas como os mais

violentos da televisao brasileira.
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Tabela 33:  Percepgao de presencga de violéncia na TV — primeiras opgoes nomeadas

Primeiras op¢des homeadas:

* Cidade 190: 25,6%
* BarraPesada: 17,7%
e UFC/MMA: 14,9%

LETINATE FramriNng
AN TN L

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragdo propria, com imagens de propriedade dos
respetivos autores/ proprietarios das marcas comerciais.

Ganha destaque, com 25,6% das respostas, o programa policial “Cidade 1907,
exibido diariamente pela TV Cidade®, afiliada da TV Record” no Ceari, que

apresenta a seguinte grade de programacao:

- Cidade 190 manha(reprise): 100 min, de segunda a sexta, das 06h30min a
08h15min:

- Cidade 190 - ao vivo: 145 min, de segunda a sexta, das 11h50min a 14h20min;

69 . . .~ oo . , .
I'V Cidade — uma emissora de televisdo brasileira com sede em Fortaleza, capital do Ceara, transmite
para sua regido de cobertura a programacio da Rede Record, além de gerar programacio local.

Disponivel em <http://tvcidadefortaleza.com.br/tvdeprimeira/programacao>  Acesso em 27 Jul
2013.

0TV Record — é uma rede de televisio brasileira nascida em1953. A Rede Record foi uma das mais
importantes emissoras do pafs na época. Nos primeiros anos, além da musica, investiu em esporte e em
entretenimento. Nos anos noventa, a mudanga do controle acionario da emissora trouxe amplia¢do na
programagio, e manteve o jornalismo como carro-chefe. A Record iniciou a formagio de uma rede
nacional de emissoras. Disponivel em < http://rederecord.t7.com/historia/>. Acesso em 07 Dez
2013.
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Disputam a audiéncia os programa Cidade 190" e o Barra Pesada. O Cidade 190
se apresenta como um programa de “jornalismo policial”’, com o objetivo de
levar informacao e utilidade publica aos telespectadores. A ideia é apresentar a
realidade das ruas da Capital e do restante do Estado com agilidade, além de ser
um programa de denuncia, que cobra dos poderes publicos a resolu¢io dos
problemas das cidades e dos seus moradores. Também sorteia toda semana
prémios para os telespectadores. O programa Barra Pesada™ apresenta-se de
forma muito semelhante, também como um programa de “jornalismo policial”,

mantendo, praticamente, a mesma estrutura, modo de producido, tendo como

foco de audiéncia, praticamente, o mesmo segmento de publico.

Chamo a aten¢ao para o horario em que esses programas siao exibidos, que ¢
cedo da manha, quando as criangas estdo se preparando e¢/ou tomando café para
ir a escola; também no horario do almoco, momento em que, normalmente, as
criangas brasileiras voltam da escola e almo¢am, muitas vezes, na companhia dos
adultos da casa que estdo justamente assistindo a esse tipo de programa. Vale
notar que a maioria das escolas publicas no Brasil ainda nao funciona em regime

de tempo integral.

Aprofundando um pouco mais, sobretudo com foco nos percentuais mais
representativos, ¢ possivel perceber, com base dos dados da tabela seguinte, o
fato de que 77,1% daqueles que afirmam que os programas policiais sdo 0s
programas mais violentos da TV, estdo na escola publica. Anoto ainda que,
daqueles que optaram por apontar os programas policiais como os mais

violentos da TV, 71,1% nao tém TV por assinatura.

71 Programa 190 - Programa de TV Cidade 190. Disponivel em
<http:/ /www.tvcidadefortaleza.com.br/hotsites /?hot=cidade190>. Acesso em 08 Dez 2013.

72 . . . ..
Programa Batra Pesada. Disponivel em: <http://tribunadoceatra.uol.com.bt/noticias/ceara/confira-
um-resumo-dos-atuais-e-dos-nos-programas-da-tv-jangadeiro/> Acesso em: Acesso em 08 Dez 2013
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Tabela 34:  Presenga da violéncia por tipo de escola, por posse de TV por assinatura
e por faixa etaria
Total | Publica | Particular | Com TV Sem TV 8 9 10 11 12
por por anos | anos | anos | anos | anos
assinatura | assinatura
Programas | 52,5% 77,1% 27,9% 31,9% 71,1% | 35,1% | 46,7% | 60,0% | 60,0% | 61,9%
policiais
em geral
UFC - 14,9% 8,0% 21,9% 20,4% 10,0% | 10,4% | 19,6% | 17,1% | 16,0% 9,5%
MMA
Outros 22,2% 11,0% 34,0% 33,0% 12,8% | 28,6% | 26,1% | 18,6% | 17,0% | 22,3%
Nao 10,2% 4,0% 16,4% 14,7% 6,2% | 26,0% 7,6% 4,3% 7,0% 6,3%
respondeu
Base: 402 201 201 191 211 77 92 70 100 63

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragdo propria.

Em decorréncia dos resultados desta pesquisa, no que se refere a eleicao dos

programas policiais como os mais violentos da TV, considero relevante levantar

informagbes acerca da programaciao desses programas, sobretudo no que diz

respeito a frequéncia e a quantidade de horas.

Sdo os seguintes os programas policiais exibidos semanalmente pelas emissoras

de televisao:

Barra Pesada: 120min, de segunda a sexta;

Chame o Barra: 15min de segunda a sexta;

Cidade 190 manha(reprise): 100 min, de segunda a sexta;

Cidade 190 ao vivo: 145 min, de segunda a sexta;

Cidade Alerta: 145 min, de segunda a sexta (rede nacional);

Cidade Alerta Local:130min de segunda a sexta;

Rota 22: 60min de segunda a sexta;
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Comando 22: 95min de segunda a sexta;

Os Malas e a Lei: 120min, de segunda a sexta, 110 min, aos sabados;

Policia 24h: 50min aos domingos (rede nacional);

Brasil Urgente: 135min de segunda a sexta, 140min aos sabados (rede nacional);
Brasil Urgente Local: 70min de segunda a sexta;

Olho no Olho: 25min de segunda a sexta;

Vira e Mexe: 30min de segunda a sexta;

Apresento, ainda, o resultado, por parte de cada canal de TV, os nimeros ou

quantidade de horas:

TV Jangadeiro = 32h 50min por semana, 140min, aos sabados;
TV Cidade = 43h 33 min, por semana;

TV Diario: 25h 42min por semana, 110min, aos sabados;
NordesTV: 2h08 min.

Esse conjunto, totaliza 102h de programas policiais transmitidos por TV por

semana em Fortaleza”.

Os programas do género policial, produzidos pelas diversas redes de televisio

brasileiras, tém alcance nacional e sdo imitados por emissoras regionais74.

Segundo dados do Instituto Brasileiro de Pesquisas
Estatisticas (IBOPE), de 2003, mencionados no estudo
Remoto Controle — Linguagem, Conteudo e Participacao nos

7 Pesquisa de observacio — acompanhamento de programacio televisiva, realizado em dezembro de
2013 e em janeiro de 2014.

74 < . . _
Com base em observacdo da grade televisiva nacional e estaduais.
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Programas de Televisio para Adolescentes, 4 criancas e
adolescentes entre 4 ¢ 17 anos representam mais de um quarto
do publico desse género de programa jornalistico. A
espetacularizacdo e a banalizag¢ao da violéncia caracterizam tais

producses. (NJAINE, 2005; CARELI, 2005; VIVARTA,
2005: 75).

Outro estudo mais recente, realizado em 2011, pelo Férum Cearense de Direitos
Humanos e pelo Centro de Defesa da Crianga e do Adolescente — CEDECA —
Ceara, que se transformou na obra Telvisses: violéncia, criminalidade e

inseguran¢a nos programas policiais do Ceara, informa que,

No Ceara o mais duradouro dos programas policiais(...) ¢é
exibido pela TV Jangadeiro, o Barra Pesada se mantém no ar
desde 17 de julho de 1990. Hoje, o Barra disputa audiéncia no
horatio do meio-dia com Cidade 190, da TV Cidade, e o
Comando 22, da TV Diario(...) (CEDECA, 2011:19)

A maioria desses programas ja ultrapassa duas décadas e ganha espaco e
audiéncia a cada dia. Esse estudo indica também que esses programas mudaram
o estilo, formato e cenario com o passar do tempo, modernizando e adotando
novas configuracdes, mesclando jornalismo, entretenimento e variedades, além
de soltar mais ao ancora ou apresentador, que tem ampla liberdade e
desenvoltura no cenario, mas o conteudo segue o mesmo, ou melhor, cada vez

mais espetacularizado.

Em um pais como o Brasil, onde a violéncia cresce a cada dia, programas desse
estilo, nao s6 tém espaco, mas crescem em audiéncia, pois, além de apresentarem
linguagem facil, estabelecer relagao de proximidade como o povo, despertam o
sentimento de justica, acolhimento e representatividade, sobretudo junto as
camadas mais populares(CEDECA, 2011). Além de ndo conseguir fazer uma

reflexio mais profunda acerca das causas e/ou consequéncias da violéncia,
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alguns desses programas tais como “Os malas e lei”, que para atingir o publico

infantil traveste-se de engracado.

O apresentador do programa Os malas e a lei, querendo
parecer engracadinho, recorreu a um heréi de ficcio que
permeia o imaginario infantil para se referir a assaltantes que
estariam usando cavalos na pratica de delitos durante as
madrugadas. Sera que a gente vai ter que contratar o Zorro?
(...) Eita menino, tem que chamar o Zorro pra cuidar da

seguranca” (CEDECA, 2011:131).

Sampaio (2008), em sua pesquisa sobre Modos de ver a violéncia na midia entre

adolescentes cearenses, esclarece sobre a percep¢ao dos adolescentes da dimensao

tragica associadas a cenas de violéncia, em razao da tristeza que provoca, tendo

como exemplo os programas policiais.

A dimensao tragica associada a algumas cenas de violéncia
também ¢ rejeitada por alguns adolescentes, em razio da
tristeza que ¢ capaz de provacar. Este é o caso da violéncia

exposta em programas policiais(...). (2008: 11).

A autora destaca ainda o depoimento de algumas adolescentes, o que permite

maior dimensiao e entendimento do sentimento que emerge nos adolescentes

diante das cenas violentas veiculadas nos programas policiais.

Podemos ver a rejeicio direta a “violéncia em si” no
depoimento de algumas adolescentes, ao serem indagadas
sobre o que mudariam na TV, se tivesse poder para tanto:

“Violéncia [..] esse negocio de crime, de assalto.. “e
sequestro...“ec  mortes, matando... Guerra..” (Menina 1/
Escola Publica do Interior)

— “Tiraria toda a violéncia. Num gosto de nenhuma...de
violéncia, de gente morrendo, num gosto” (Menina 2/ Escola
Particular de Fortaleza). (SAMPAIO, 2008:11).

7 Programa Os malas ¢ a lei — exibido em 29.5.2010, do livro Televisoes, pagina 131.
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Ja o UFC/MMA™, um programa que muitas vezes s6 ¢ veiculado em canais
techados, o percentual é crescente em relagio a média (14,9%) justamente no
segmento de publico de escola particular que sobe para 21,9%, assim como entre

aqueles que declaram posse de TV por assinatura, crescendo em relacao a média

para 20,4%.

Tabela 35:  Percepgio da presenga de violéncia na TV, por tipo de escola e por
posse de TV por assinatura

Total Publica | Particular | Com TV por | Sem TV por
assinatura assinatura
Programas policiais em geral 52,5% 77,1% 27,9% 31,9% 71,1%—
UFC - MMA 14,9% 8,0% 21,9% 20,4% 10,0%
Filmes em geral 4,7% 2,0% 7,5% 7,9% 1,9%
Novelas em geral 4,5% 5,0% 4,0% 3,7% 5,2%
Jornais em geral 4,5% 1,0% 8,0% 7,3% 1,9%
Desenhos animados 4,2% 0,5% 8,0% 6,8% 1,9%
Outros 4,3% 2,5% 34,0% 7,3% 1,9%
N&o respondeu 10,2% 4,0% 16,4% 14,7% 6,2%
Base: Total da amostra 402 201 201 191 211

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

5.9.2.1 Motivagdes e argumentos

Em seguida, questiono as crian¢as quais serlam os motivos pelos quais

consideravam esses programas de TV violentos. A pergunta era: Por qué?

76 Ultimate Fighting Championship foi criado em 1993 nos Estados Unidos com regras minimas e foi
promovido como uma competi¢do para determinar a arte marcial mais eficaz em situa¢des de combate
desarmado. Para serem competitivos entre os melhores, os combatentes perceberam que precisavam
treinar outras disciplinas complementares. Essa mistura de estilos de luta e habilidades ficou conhecida
como Mixed Martial Arts (MMA). Disponivel em: < http://br.ufc.com/discover/sport> Acesso em
20 Dez 2013.
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Tomando como base o grafico seguinte, a principal motivacao associada a

percepcao da presencga da violéncia esta atrelada a “cenas de morte”.

Grafico 44:  Motivagdes associadas a percepgio de presenga de violéncia na TV

30,3%
18,9% 15,7%

- 10,4% 9,0% 15,4%
S6 passa Muitas lutas e Cenas de Mostram Outros Né&o respondeu
mortes/ gente brigas violéncia / é ladrbes/
morta violento Assaltos/
Prisdes/

Crimes/Drogas

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragio propria.

Pode-se observar que o percentual mais representativo, de 30,3%, diz respeito a
cenas de mortes ou de pessoas mortas, o que me leva a crer que “cenas de

mortes”, sobretudo violentas, causam bastante impacto nas criangas.

Com base nos resultados, sobretudo desse tépico “Leituras da violéncia na TV”,
anoto que a nomeacao do que seja violéncia na televisio para as criancas esta
vinculada, prioritariamente, a situagdes ou cenas que configurem violéncia fisica
ou cenas de agressao fisica, que na linguagem infantil sdo “brigas”, além das

cenas de morte envolvendo sangue.

Mesmo com alguns anos de realizagdao, destaco o estudo qualitativo realizado
pelo Conselho Nacional de Televisao do Chile com criangas, nos anos de 1996 e
1997, sobre violéncia e televisao, que buscou conhecer o conceito e a percepgao
de violéncia para as criangas, “los nifios, em general, identifican la violéncia con
agresiones fisicas (peleas y maltrato) e con las consecuencias que éstas conllevan:

dolor, heridas, sangre y muerte”. (CHILE, 1997:143).

Seguindo com a analise desta pesquisa observo que nao restaram explicitas ou

nomeadas nas respostas das crian¢as outras formas de violéncia, tais como
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violéncia psicologica (desprezo, desamparo, indiferenca afetiva, entre outras) ou
violéncia simbolica (preconceito, coagao, imposicao de valores, mesmo que

forma legitimada ou induzida).

Vale notar que, embora citem ou exemplifiquem casos de preconceitos nos
programas e/ou personagens, tais como na novela Salve Jorge, no que diz
respeitos a violéncia imposta as mulheres que viviam subjugadas ao trafico e que
eram obrigadas a se prostituir, o que se sobrepde para as criangas como
caracterizacao ou configuracao de violéncia, sao as cenas de agressdo fisica ou
morte, quando citam que “o Russo batia nas mulheres” ou que “o Russo matava

pessoas”.

Na tentativa de ampliar o entendimento acerca dos resultados do ultimo grafico
sobre as motivagoes associadas a presenca de violéncia nos programas mais
citados, que foram os “programas policiais”, com 52,5 %, e os UFC/MMA, com
149% e com 30,3% sio do item “sé passa mortes/ gente morta”

b b b
provavelmente, quase a totalidade esse percentual de respostas esta associada aos
programas policiais, que apresentam a morte € o sangue como meio de atracao
de audiéncia, sem ou com o minimo pudor e respeito aos diretos de privacidade

b
do ‘individuo’ ou da familia atingida, como nos esclarece o estudo realizado pelo
Forum Cearense de Direitos Humanos e pelo Centro de Defesa da Crianca e do
Adolescente — CEDECA — Ceara que questiona o formato e conteddos desses
que q

programas.

Se o formato mudou a esséncia continua praticamente a
mesma, com pequenas variagoes: predomina a abordagem da
violéncia, quase sempre de forma espetacularizada,
explorando o sofrimento alheio, expondo pessoas ao ridiculo,
violando direitos e aplicando discursos com solug¢des, no
minimo simplistas, para o fenomeno complexo e heterogéneo
da inseguranca. (CEDECA, 2011:19).
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Retomo Sampaio (2008), que toma como base a pesquisa Modos de ver a violéncia

na midia entre adolescentes cearenses, para esclarecer sobre os argumentos de

rejei¢ao e aceitacao a esse tipo de programa pelos adolescentes pesquisados.
E o caso da violéncia exposta em programas policiais, algumas
das quais estdo presentes no cotidiano de alguns deles,
atingindo amigos e/ou conhecidos. A rejeicio de alguns
adolescentes de escola particular do interior a esse tipo de
apelo tragico se contapde o argumento de outros de que a
violéncia esta na vida, é parte da realidade. Ao indicarem

programas que deveriam ser eleiminados na TV, registramos o
seguinte dialogo:

- “(..) al eu eliminaria aqueles programas tudo... policiais”.

(Meninol)

Pesquisadora: “Policiais? E por que?”

- “Menos aquele...” (Menino 2)

Pesquisador: Espera ai, depois voce fala, diz:

- “Fala muita tristeza... mah... ¢ morte.”(Menino 1)
- “Mas ¢ a realidade”. (Menina 1). (P.12).

Embora realizada somente com adolescentes, esses argumentos estio coerentes
com os resultados desta pesquisa, pois, de acordo com a analise, o percentual

somente referente ao item “passa mortes/ gente morta” é de 30,3%.

Detalhando a analise por tipo de escola e posse de TV por assinatura, pode-se
verificar, na tabela a seguir, que esse percentual cresce ainda mais (46,8%) entre
os alunos de escola publica, e também para 39,8% entre as criangas que nao tém
TV por assinatura, levando-me a considerar que o impacto das “cenas de
mortes” ¢ maior justamente no segmento de publico que mais assiste a TV

aberta, por conseguinte, 0s que mais assistem a0s programas policiais.

Em seguida, apontam como motivo o item “muitas lutas e brigas”, com 18,9%.

Dentro de uma analise integrada e cruzada dos dados, posso indicar que esse
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item esta mais relacionado a opg¢ao “UFC-MMA”, pois ha indica¢io de
crescimento em relacio a média no segmento de escola particular (22,9), e com
TV por assinatura (20,9%).

Tabela 36:  Motivagdes associadas a percepgao de presenga de violéncia na TV, por
tipo de escola e por posse de TV por assinatura

Com TV Sem TV
Total Publica | Particular .por .por
assinatura | assinatura
S6 passa mortes/ gente morta 30,3% I 46,8% 13,9% 19,9% 39,8%
Muitas lutas e brigas 18,9% 14,9% 22,9% 20,9% 17,1%
Cenas de violéncia/ violento 15,7% 10,0% 21,4% 17,8% 13,7%
Mostram ladrdes/ assaltos/
10,4% 16,4% 4,5% 6,3% 14,2%
prisdes/ crimes/ drogas
Outros 9,0% 6,0% 12,5% 12,9% 5,7%
N&o respondeu 15,4% 6,0% 24,9% 22,0% 9,5%
Base: Total da amostra 402 201 201 191 211
Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragdo propria.
Os itens seguintes - “Cenas de violéncia/violento” (15,7%) e “mostram
g )

ladroes/assaltos/prisdes/crimes/drogas” (10,4%) - indicam aquilo que seria
encarado pelas criangas como motivos da percepgao de presenca de violéncia em

programas de TV.

Tomando com base algumas respostas, observo que a crian¢a é confrontada com
temas que, aparentemente, nao conseguem compreender plenamente ou que nao
dio conta de suas varias faces, tais como a dimensdo ou o significado da
presenca da violéncia em suas vidas, seja na vida real ou na midia. Além dos
programas policiais, que, em muitos casos, se veem obrigadas a assistir, veem
também repetitiva carga de noticiarios, em especial os policiais, que hoje ocupam

grande espaco das programacoes televisivas.
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Sobre esse fato, recorro a Orozco, quando fala sobre a “violéncia mediada™:

Nos ultimos anos a violéncia tem deixado de ser “um tema”
para constituir-se em um dos ingredientes mais fortemente
configurados de nossas sociedades de final de século, e
especialmente das latino-americanas. Nao ¢é estranho entao
que, de um lado, a televisao se veja repontencializadora em
sua capacidade de catalisar nossos medos, e de outro
convertida em bode expiatério ao qual se imputam as contas
da violéncia para exorcizar de alguma maneira o pesadelo
cotidiano. O ja velho debate sobre os efeitos da violéncia
televisiva se vé assim profundamente delineado a partir do que
se denomina lucidamente a “violéncia da vida” e dos diversos
modos de relagio das pessoas com a “violéncia mediada”.
Vista desse ponto, a casualidade nao ¢ linear em nenhum dos
sentidos, senao circular — as violéncias da vida alimentam as
televisivas que por sua vez recarregam estas — de maneira que
os efeitos acumulativos, que sdo os decisivos, resultam o mais

dificil de investigar. (Apud MARTIN-BARBERO, 2004: 421).

Observo que, entre as criangas, a no¢ao ou o conceito de violéncia parece fazer
parte de conjunto de significados associados a morte, brigas, lutas, assaltos,
crimes, drogas e prisdes. Essa mixagem ¢ propria da invasido imagética
produzida pela midia, que juntamente com a experiéncia nas ruas, os assuntos e
imagens vao se mixando, no sentido de que vai rasurando e insinuando-se no
outro. A “violéncia da vida”, como diz Orozco (apud MARTIN-BARBERO,

2004: 421) se mistura e alimenta a violéncia mediada.

Apesar de serem ofertado pelo mercado das empresas de pesquisa os indices de
audiéncia dos principais programas televisivos, inclusive daqueles que as criancas
apontam como os mais violentos da televisao, perguntei sobre a frequéncia com
que assistem a esses programas.

5.9.3 Audiéncia a programas violentos

Questionei assim as criangas: Vocé assiste a esse programa?
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Grafico 45:  Audiéncia a programas violentos

6,0%

38,3%
JI B Sim, sempre
&) M Sim, as vezes
Nao

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragio prépria.

55,7%

Tabela 37:  Audiéncia a programas violentos por género

Total Masculino | Feminino
Sim, sempre 6,0% 7,8% 4,3%
Sim, as vezes 38,3% 45,6% 31,6% |
N3o 55,7% 46,6% 64,1% |
Base: Total da amostra 402 193 209

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.

E possivel observar na tabela acima que, se somam a op¢ao “sim, sempre” com a
op¢ao “sim, as vezes”, terei um total de 44,3% da amostra que assiste a0 que
consideram programas violentos, isto é, quase metade das criangas assiste, pelo

menos “as vezes”, programas que elas mesmas consideram violentos.

Analisando sob a 6ptica do género, anoto que, entre os meninos, esse percentual
tende a crescer (53,2%) no cotejo com o total. Enquanto isso, entre as meninas,

o percentual tende a reduzir para 35,9%.

Nesse contexto, concluo com base também nos dados desta pesquisa, que os
meninos assistem mais a programas ‘“violentos” do que as meninas, embora
alguns meninos pesquisados nomeiem esses programas, meramente, de
“programas de acdao” ou de “lutas”, e que, vistos dessa forma, podem chegar a

agradar meninos e meninas.
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Recorrendo aos resultados da pesquisa de Ponte Filho (2010) que estudou em

termos qualitativos a percepc¢ao da violéncia por género, ele esclarece que:

Para as meninas, o que pesava contra Pokemon eram as
“mortes”, e nao a violéncia por si s6. Esse ¢ um dado muito
importanta, que demonstra que as meninas nao sao
completamente antagonicas as cenas de agao nos desenhos
animados. Quando perguntada sobre a existéncia ou nao de
cenas de acao e lutas no desenho animado, Clarita soltou a
esséncia do seu pensamento: “tem, mas elas ndo matam as
pessoas”, ou seja, a luta ndo ¢ o mais importante. A morte ¢ o
que ¢é, e as incomoda. Lalita também compactua do
pensamento de Clarita: “a violéncia ¢ diferente”. As meninas
nao sao opositoras de aventura e heroismo: elas nao suportam
mortes em desenhos animados(...). (2010:129).

Nio obstante, apresento aqui outro resultado de pesquisa’”” do IBOPE realizada
recentemente, em agosto de 2013, ao mostrar que 43% dos superfis do
UFC/MMA sio mulheres, ou seja, ha tendéncia de crescimento do publico
feminino. Afirma o diretor do IBOPE, José Colagrossi que “o estudo
desmistifica algumas ‘verdades’ e revela ‘oportunidades™. A pesquisa indica
também que, no Nordeste do Brasil, o percentual de superfas de MMA supera os
de futebol e que 57% dos apreciadores de MMA tém entre 18 e 29 anos, 41%
tém ensino médio completo e 43% tém nivel superior completo. Ja a renda
individual de 52% destes torcedores vai de R§ 1.148 a R$ 5.241 por més. O

diretor do IBOPE afirma ainda que, o MMA ¢ o esporte que mais cresceu no

" De acotdo com os dados do SPONSORLINK, pesquisa do IBOPE Repucom que traz informagdes
sobre o comportamento de compra e patrocinio esportivo. Pesquisa realizada entre 30 de agosto e 19
de setembro deste ano, o SPONSORLINK representa a populagio de internautas brasileiros e
considera superfa a pessoa que declara ter “muito interesse” por um determinado esporte. A amostra é
de 1.000 entrevistados com mais de 18 anos, a cada onda. Disponivel em <
http://www.ibope.com.bt/pt-br/noticias/Paginas/43-dos-superfas-de-MMA-sao-mulheres.aspx>.
Acesso em 09 Dez / 2013. Disponivel em < http://www.ibope.com.bt/pt-br/noticias/Paginas/No-
Nordeste-percentual-de-superfas-de-MMA-supera-os-de-futebol.aspx>. Acesso em 09 Dez 2013.
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Brasil nos dltimos anos em todas as regioes, classes e faixas sociais, pois “hoje o
MMA ja é o terceiro esporte no Pais em termos de audiéncia, consumo e

preferéncia”.

Ainda nesse contexto, recorro a pesquisa realizada pela UNESCO em 23 paises,

inclusive o Brasil, acerca da violéncia na TV, que sublinha:

Durante as horas que passam na frente da televisao, as
criancas e os adolescentes ficam vulneraveis a seu conteudo.
De acordo com pesquisa realizada na Suécia, publicada em
2004 no site do Instituto de Estudos da Televisao, com
apenas 8 anos de idade, uma crianca ja foi exposta a 40 mil
cenas de violéncia. Uma investigacgdo da UNESCO realizada
em 23 paises, inclusive no Brasil, envolvendo 5 mil criancas de
12 anos, procurou entender como esse grupo etario percebe a
violéncia na tela. O Estudo Global, de 1999, enfatizou o que
outras pesquisas internacionais e nacionais ja haviam
apontado: a violéncia na tela exerce forte atracio sobre as
criangas ¢ elas tendem a reproduzir o comportamento de seus

heréis na vida real. (NJAINE, 2005; CARELI, 2005;
VIVARTA, 2005: 83).

Creio que nao cabe, e nem ¢ possivel, remeter exclusivamente a televisio a
responsabilidade de conter a violéncia e suas manifestagdes, contudo, isso, nao a
isenta também de cumprir sua fungao publica, ciente de que é uma das midias

que alcanc¢a os mais diversos publicos.

Em seguida, estdo os resultados acerca da permissao dos pais para que os filhos
possam assistit a0s programas que, na opinido das proprias criangas, sao
violentos.

5.9.4 Permissao dos pais

A questao feita as criangas foi elaborada da seguinte forma: Seus pais deixam

vocé assistir e esse programa ou vocé assiste sem que eles saibam?

O grafico seguinte mostra os resultados.
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Grafico 46:  Permissdo dos pais para assisténcia a programas considerados violentos
pelas criangas

15,7%

M Os pais deixam

M Eles ndo sabem

84,3%

Base: 178 (somente quem respondeu que assiste a programas que consideram violentos)
Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragdo propria.

Tabela 38:  Permissdo dos pais para assisténcia a programas considerados violentos
pelas criangas, por tipo de escola, por posse de TV por assinatura e por
faixa de idade

Total Publica | Partic | Com TV Sem TV 8 9 10 11 12
. assinat. assinat. anos anos anos anos anos
Os pais deixam 84,3% 86,8% | 79,7% 83,6% 84,7% | 90,0% | 78,0% | 87,9% | 86,0% | 82,4%
Eles ndo sabem 15,7% 13,2% | 20,3% 16,4% 15,3% | 10,0% | 22,0% 12,1% | 14,0% | 17,6%
Base: quem 178 114 64 67 111 20 41 33 50 34

respondeu que
assiste a programas
que consideram
violentos

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

Obviamente, essa questio foi elaborada para as criangas que tinham optado
pelos itens “assistir sempre” ou “assistir, as vezes’, na questao anterior, portanto
apresenta uma base de 178 casos, mesmo com margem de erro maior, contudo

ainda representativa para analise.

Vé-se nesses resultados ¢ que 84,3% declaram que “os pais deixam”, enquanto
que 15,7% afirmam que “eles ndo sabem”, portanto assistem “escondidos” ou

“fora da vista dos pais”.

Tendo como base de analise a tabela anterior, que cruza essa questao por tipo de

escola, posse de TV por assinatura e por idade, nota-se que ha certo equilibrio
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entre as respostas, quando comparados com total global, isto ¢, as diferengas de
percentuais ficam dentro da margem de erro. Assim sendo, é possivel concluir
que, independentemente da classe social, do fato de possuirem ou nio TV por
assinatura ou mesmo da idade que tenham, ha permissio dos pais para a
assisténcia a esse tipo de programa, o que denota acentuado grau de omissao dos
pais na tarefa de esclarecer ou mesmo estabelecer limites para a assisténcia a esse
tipo de programacdo, na maioria das vezes, inadequada as criancas e aos
adolescentes; inclusive podendo contar com a “recomendacao” da Classificagao

Indicativa que informa a inadequagao de cada programa de acordo com a idade.

Recorro aqui a um trecho do artigo de Sampaio, que traz a tona a importancia da

conscientiza¢ao da sociedade em geral acerca da Classificacao Indicativa:

E importante reconhecer que a nova proposta de classificacio
indicativa representa, do ponto de vista do seu processo de
elaboracao, um avanco significativo no sentido da
incorporagao da sociedade civil a este debate (... O
reconhecimento deste avanco, contudo, nao deve obscurecer
o fato de que um contingente consideravel da populagao
brasileira sequer tomou conhecimento desse processo de
discussao, nem nos desobriga da responsabilidade de analisar,
cuidadosamente, os elementos que constituem a referida
proposta, especialmente se considerarmos o carater polémico
desta matéria e o intricado jogo de interesses que ela mobiliza.

E este o nosso desafio a seguir.(2006:142).

Lembro ainda, que, com a crescente acessibilidade a Internet, além da ampliacao
da TV digital, que facilita e flexibiliza a grade de programacio das emissoras,
tornam-se ainda mais complexos a definicao e o monitoramento da Classificagdo
Indicativa, que deve ser um instrumento importante, sobretudo junto a pais e
maes, com o objetivo de auxiliar e orientar a audiéncia das criangas e
adolescentes aos inimeros e diversificados programas que zapeiam livremente,

muitas vezes, em maos pequenas.
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5.9.5 Percepcao da influéncia da violéncia da TV nas atitudes infantis, sob a

Optica das criangas

Na sequéncia, estio os resultados de duas questoes formuladas sob dois

enfoques.

Primeiro: Vocé acha que ver cenas de violéncia influencia vocé? Em
seguida, perguntei: Vocé acha que ver cenas de violéncia influencia seus
amigos?

Grafico 47:  Percepgao de influéncia da violéncia da TV por amigos e pela propria
crianga

Influéncia da violéncia na TV em vocé Influéncia da violéncia na TV nos amigos

24,6%

46,0%

ESim mN3o B Sim H Nado

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

Pode-se observar que a maioria das criancgas declara que a violéncia da TV
influencia muito mais aos amigos do que a eles proprios, isto ¢, 54% das criangas
afirmam que a violéncia na TV influencia os amigos, enquanto somente 24,6%

acreditam que a violéncia na TV os influencia também.

Curiosamente, ha uma redugdo significativa na percep¢ao de influéncia da
violéncia da TV em relacao a eles préprios. Como poderia explicar esta variagao
de percentual entre a avaliagao que fazem de si mesmos e dos outros? Seria um
reflexo da conduta, ndo s6 das criancas, mas do ser humano, em ser mais severo
no julgamento do comportamento alheio, do que sobre o seu proprio? Ou seja, a

tendéncia em julgar com maior rigor o que é negativo no comportamento do
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outro, inclusive como atitude de autodefesa e protecao? E, no caso especifico
das criangas, seria a exacerbagdo do artificio de projetar no outro o que nio
deseja ou nao consegue ainda assumir em si mesmo? Hspecialmente quando se
trata da admissaio de um modelo ou de padroes de comportamentos
questionaveis pelos adultos e que, de uma forma ou de outra, sofre algum tipo de

preconceito, discrimina¢ao ou mesmo rectiminagao?

Sao muitas as particularidades que permeiam a relagdo das criancas com a TV,
das criancas com as brincadeiras e das criancas com a percepcao que tém do
mundo adulto. Nessa perspectiva, nao tenho como estabelecer um parecer

conclusivo acerca disso.

Como mais uma hipétese, talvez o conhecimento ou a certeza de que alguns de
seus amigos tenham acesso a programas de adultos ou a conteddos televisivos
com teor de violéncia, possa ser superestimado em suas leituras, tornando-se

mais rigorosos nessa avaliagao.

Mesmo com todas as limitagdes naturais de uma pesquisa, sigo na tentativa de
uma aproximac¢ao desse entendimento acerca das principais motivagoes e
argumentos que levam uma parcela das criancas a defender a ideia de que a

violéncia da TV influéncia o comportamento dos amigos.

5.9.5.1 Motivagdes e argumentos

Considero importante conhecer quais seriam as motiva¢oes para o “sim” na

questiao: Vocé acha que ver cenas de violéncia influencia seus amigos?

Apresento a seguir, o grafico que mostra as principais motivagoes sobre a

percepcao da influéncia da violéncia da TV no comportamento dos amigos.
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Grafico 48: Motivagdes sobre a percepgio da influéncia da violéncia da TV no
comportamento dos amigos
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Imitam o que Ficam violentos/  Brincam de lutar Outros N&o respondeu
veem / Querem Mais agressivos
fazer igual

Base: 217 (somente quem considera que a TV influencia os amigos)

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.

Emerge em primeiro lugar, com 38,7%, o item “imitam o que veem/querem
fazer igual”. Como segunda opcao, as criangas elegem, com 23%, o item “ficam
violentos/ mais agtressivos”. Aqui, temetem ao concteto, a atitudes e
experiéncias observadas ou vivenciadas. E, com apenas 5,5%, as criangas elegem

“brincam de lutar”, encarando a violéncia como “brincadeira de luta”.

Inclusive quando analisei por tipo de escola, que efetua de forma indireta
também o corte por classe social. Observei que 48,2% das criangas de escola
particular percebem mais “imitacio no que os amigos veem na TV”, enquanto
somente 28,6% das criancas de escola publica. J4 o item “ficam mais violentos /
agressivos” é percebido por 31,4% das criangas de escola publica, praticamente o

dobro do percentual de criangas de escola particular (15,2%).

Esse cenario pode indicar reflexo do aumento da violéncia nas escolas publicas
brasileiras ou que as criangas de escola publica vivenciam mais situagoes
concretas dessa violéncia no dia a dia escolar, dado esse ja indicado em diversos
estudos no Brasil e noticiarios ou matérias jornalisticas. Assim, julgo importante

a analise dessas motivagoes por tipo de escola, como podemos ver no grafico a

seguit.
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Tabela 39:  Motivagdes sobre a percepgiao da influéncia da violéncia da TV no

comportamento dos amigos por tipo de escola

Total | Publica | Particular
Imitam o que veem / querem fazer igual 38,7% 28,6% 48,2%
Ficam violentos /mais agressivos 23,0% 31,4% 15,2%
Brincam de lutar 5,5% 6,7% 4,5%
Outros motivos 18,1% 21,2% 15,3%
N3ao respondeu 14,7% | 12,4% 17,0%
Base: somente quem respondeu que as cenas 217 105 112

de violéncia da TV influenciam os amigos

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragio prépria.
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Segundo Brougere (2010), por um lado, a “brincadeira de guerra permite-lhe

exprimir essa agressividade de modo legitimo e, sobretudo, aceitavel, pelo meio”;

por outro, a crianga pode vivenciar ou representar brincadeiras de violéncia,

cenas ou personagens televisivos intensamente associados a questio da violéncia,

e, nem por isso, ser agressiva com os colegas ou no meio em que vive. Além do

mais, a brincadeira pode ser considerada agressiva para quem vé ou avalia,

sobretudo quando vista por um adulto, no entanto, para a crianca, pode ser

apenas “uma brincadeira”. Segundo Brougere (2010), “onde ha violéncia real (e

nao simples agressividade) nao existe mais brincadeira”.
g

Nesse contexto, destaco aqui como relato acerca dessa questio, parte da

entrevista em profundidade que realizei com uma coordenadora de escola

particular:

Outro dia foram encaminhados para ca (coordenacio), duas
criangas, pois uma delas reclamava que o colega a tinha
agredidlo em meio a wuma brincadeira. Na verdade,
conversando com o menino que estava sendo acusado, ele me
disse que os dois estavam brincando como se fossem os
personagens de um jogo, desses games que eles gostam...Um
deles argumentou que eles estavam imitando o personagem e
s6 isso. Mas o outro dizia que em algum momento da
brincadeira, os golpes que ele dava foram ficando mais fortes
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ou a forma com o colega se movimentava passou a machucar,
entdo ele disse: acabou a brincadeiral (COORDENADORA
de escola particular — Fortaleza).

Esse relato exemplifica que para as criangas a brincadeira segue para fim,
quando a violéncia impera, assim sendo, importante ¢ manter a agressao em nivel
simbolico. Note-se que, isto nem sempre ¢ possivel, segundo a diretora de uma

escola particular, que relatou o seguinte:

Eu notei que as brincadeiras de lutas, imitando esses lutadores
do UFC, aumentam muito aqui na escola, do ano passado pra
ca, parece que ta passando mais na televisao... Outro dia, dois
meninos, entre 10 a 11 anos, estavam brincando justamente
dessas lutas, mas quando as professoras notaram, estavam
virando briga de verdade, entio foram separar os dois, e
notaram que um deles, tinha ficado bem debilitado, por sorte
o pai dele que é médico, chegou bem na hora e ajudou e ficou
tudo bem.... Mas o que me chamou atenc¢ao ¢ a outra crianga
nem tinha perfil de agressividade, nunca tinha dado esse tipo
de problema, entio resolvi conversar... Ele me disse que
estava s6 imitando os lutadores do UFC que via na TV e ja
entendia disso tudo, sabia até o golpe mortal, o ponto onde
aperta no pescoco pra imobilizar o lutador, que o
comentarista de esportes da TV tinha explicado tudo.
(COORDENADORA de escola particular — Fortaleza —
Ceara - Brasil).

A crianca que vive no Brasil atual, sobretudo a crianca de Fortaleza, a 7* cidade
mais violenta do Mundo™®, faz da brincadeira uma confrontacio da violéncia do
mundo real, com a violéncia vista na T'V.

E um encontro com essa violéncia simbdlica(...). A crianga

tem que conviver com isso. Talvez seja o tnico meio de
suporta-la assim como as criancas que brincam de guerra entre

7 Segundo pesquisa realizada em 2013 pelo Conselho Cidadao para a Seguranca Publica e Justica Penal,
do México. Disponivel em <http://www.seguridadjusticiaypaz.org.mx/biblioteca/prensa/summary/5-
prensa/177-pot-tercer-ano-consecutivo-san-pedro-sula-es-la-ciudad-mas-violenta-del-mundo>. Acesso
em 27 Jan 2014.

Mais informacoes, também disponivel em <http://gl.globo.com/ceara/noticia/2014/01/fortaleza-e-
setima-cidade-mais-violenta-do-mundo-diz-estudo.html>. Acesso 27 Jan 2014.
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dois bombardeios, e que pudemos observar no Tchad (cidade
da Africa). BROUGERE, 2010:83)

Seguindo com a analise dos resultados, mas ainda nesse contexto, questiono
quais eram as principais motivagoes para o “sim’” para a mesma questao, porém
tendo como foco a propria criancga. Eis a pergunta: Vocé acha que ver cenas
de violéncia influencia vocé?

Grafico 49: Motivagdes sobre a percepgao da influéncia da violéncia da TV na
crianga entrevistada
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Base: 99 (somente quem considera que a TV influencia a si préprio)

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

Emerge em primeiro lugar, com 32,3% das respostas, o item “fico com vontade
de fazer também”, que é semelhante em significagdo ao item “imitam o que
veem/querem fazer igual”, que alcanca o primeiro lugar na questao antetior, com
38,7%. Pode-se considerar que as criangas deixam circunscritas a questio da
“imitacao” ou do desejo de imitar o que veem na TV como principal motivo
pelo qual defendem a ideia de que os amigos sdo influenciados ou eles mesmos

se sentem influenciados pela violéncia que veem na TV.
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Sobre a tematica da imitacao na infancia, sobretudo no contexto das brincadeiras
de crianga, Brougere sublinha:
A brincadeira nao aparece como uma imita¢ao servil daquilo
que ¢é visto na televisdo, mas sim como um conjunto de
imagens que tém a vantagem de ser conhecida por todas, ou

quase todas as criangas, de ser combinadas, utilizadas,
transformadas, no ambito da cultura ladica. (2010:57).

Nesse sentido, relembro as criangas que, mesmo afirmando que cenas de lutas na
TV sao imagens violentas, defendem a posicao de que “gostam de brincar de
lutas com os amigos”, ou “gostam de brincar de ser o Homem-Aranha ou
Homem de Ferro”, mesmo que elejam um desses dois personagens como “o

mais violento da TV”.

Em seguida vém os itens “aprendo com o mau exemplo”, e “fico
nervoso/agitado”, empatados com 9,1%, que indicam maior associa¢io com

“acdo” ou com sensacao, isto €, o efeito de ficar nervoso ou mais agitado.

Ainda com o propésito de compreender a percep¢ao das criangas sobre a
influéncia da TV no mundo infantil, apresento a seguir os resultados de duas

questoes relacionadas com essas que foram formuladas sob dois enfoques.

Primeiro, questiono: Vocé ja viu algum amigo imitar algum personagem/

cena de violéncia que viu na TV?

Em seguida, pergunto: E vocé, ja imitou algum personagem/ cena de

violéncia que viu na TV?

Elaborei graficos comparativos sobre a imitagdo de personagens ou cenas de

violéncia da TV, como se pode observar a seguir.
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Grafico 50: Comparativo sobre a imitag¢do de personagem /cena de violéncia da TV

Imitacdo de algum personagem/ cena de violéncia de
TV por algum amigo

Imitacdo de algum personagem/ cena de violéncia de
TV pela prépria crianga
mSim

W Sim 16,4%

m Nao H Nao

55,5%

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragio prépria.

Note-se que 44,5% das criangas afirmam que ja viram algum amigo imitar algum
personagem ou cena de violéncia que viu na TV. Enquanto isso, somente 16,4%
das criancas declaram que ja imitaram algum personagem ou cena de violéncia
que viram na TV; da mesma maneira que trato na questio sobre a influéncia da
violéncia da TV no comportamento dos amigos e em si mesmos, ocasido em que
levanto alguns questionamentos e reflexdes que me levam a crer que, nao
somente as criangas, mas o ser humano, de modo geral, tende a ser muito mais
rigido no julgamento do comportamento alheio que o seu proprio. Nesse caso,
que envolve imitagao de modelo de comportamento, normalmente desaprovado
ou reprovavel por adultos de maneira geral, a crianga tende a negar ou nao
assumir, inclusive pela tendéncia natural de autodefesa e prote¢ao, assim como

pela necessidade de ser aceita, apreciada e admirada.

Nesse tocante, recorro novamente a pesquisa sobre os Modos de ver a violéncia na
midia entre adolescentes cearenses, que analisa também tematica da imitacao da
violéncia vista na TV, explicando que “as criangas assumem facilmente um
comportamento imitativo” (SAMPAIO, 2008:12), ou seja, na opiniao dos jovens,
as criang¢as imitam muito mais os personagens ou cenas vistas na TV. Vale notar,
porém, que mesmo reconhecendo a possibilidade da imitagao, nao veem de

forma uniforme.
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Analisando por género, observo que os meninos tendem a imitar mais os
personagens ou cenas de violéncia da TV do que as meninas, resultado coerente
em relacdo a analise global deste estudo, sobretudo se relembrar as diferencas
entre os personagens preferidos dos meninos e das meninas, ou ainda
personagens idealizados pelos meninos e pelas meninas, ou seja, 0s personagens
eleitos pelas meninas estdo majoritariamente distanciados do universo da

violéncia, como se pode observar na tabela seguinte.

Tabela 40:  Imitagdo de personagem ou cena de violéncia da TV pelos amigos, por
género
Total | Masculino | Feminino
Sim 44,5% 50,3% 39,2%
Nao 55,5% 49,7% 60,8%
Base: Total da amostra 402 193 209

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.

Para aqueles que responderam “sim” ao questionamento, quis saber quais seriam
os personagens ou cenas de violéncia que viram os amigos imitando. A pergunta
era: Vocé ja viu algum amigo imitar algum personagem/ cena de violéncia
que viu na TV? Perguntava, na sequéncia: Qual?

Tabela 41:  Imitagdo de personagem /cena de violéncia da TV pela propria crianga -
primeiras opgbes nomeadas

Primeiras op¢des nomeadas:

e Lutas em geral: 16,8%

¢ Lutadores do UFC/MMA: 14,5%

*  Personagens de filmes: 8,4%

*  Personagens de desenhos animados japoneses: 7,3%
*  Personagens de desenhos animados: 6,7%

Base: 179 (somente quem respondeu que vé algum amigo imitar
personagens ou cenas de violéncia da TV)

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.
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Um total de 16,8% considera as imagens de “lutas em geral” como a cena de
violéncia na TV que mais veem os amigos imitar. Em segundo lugar, aparece a
cena de imitacdo dos “lutadores do UFC/MMA” (14,5%), que podetia ser
apresentado como um subitem do primeiro, portanto, se somar as duas
primeiras opg¢oes, tem-se um total de 31,3% daquelas criangas que citam “cenas

de lutas”.

Depois, com percentuais menos representativos, vem a citacao da imitacao pelos
amigos dos “personagens de filmes”, “personagens de desenhos japoneses” e
“personagens de desenhos animados”. Vale destacar que, nesse dltimo caso,
poderia ter somado os dois ultimos itens e colocado o item geral “personagens
de desenhos animados” com um somatério de 14%, contudo, como houve uma
> b
especificacio  espontanea pelos  respondentes, preferindo  especificar
“personagens de desenhos japoneses”, ponderei que seria oportuno manter esse
nivel detalhamento, indicando que as criangas optam por colocar em um lugar
distinto os personagens de desenhos animados em geral e os “personagens de

desenhos japoneses”.

A titulo de esclarecimento sobre o entendimento de ‘“desenhos japoneses”,
Ponte Filho (2010:127) aprofunda, na fala de um dos garotos, ao expressar que
gosta de desenhos japoneses, consequentemente, gosta de luta e de agao, ou seja,
h4 uma associacao geral de desenhos japoneses com lutas e até uma percepcao
com mortes, embora segundo o estudo desse pesquisador nio haja de fato

mortes.

Para aqueles que responderam “sim” ao seguinte questionamento: E' vocé, jid
imitou algum personagem/ cena de violéncia que viu na TV? Perguntei na

sequéncia: Qual?
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Tabela 42:  Tipo de personagem ou cena de violéncia da TV — imitagao pela crianga
entrevistada

Primeiras op¢coes nomeadas:

e Personagens de filmes: 22,7%
¢  Lutadores do UFC/MMA: 15,2%
e Super-herdis: 12,2%

Base: 66 (somente quem respondeu que ja imitou personagens
ou cenas de violéncia da TV) 7

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragdo prépria.

Nota-se que 22,7% das criancas declaram que ja imitaram algum
personagem/cena de violéncia que viram em filmes, 15,2% citam que ja
imitaram os lutadores do UFC/MMA e 12,1% afirmam que ja imitaram os
super-herois, quando questionados acerca de imitacao de personagens violentos
da TV. Posso analisar, aqui, a ideia de que, mesmo sendo vistos como supet-
herdis, algumas criangas os reconhecem também como personagens violentos.
No caso da segunda opgao, novamente ganha destaque as lutas corporais como

expressao da violéncia.

5.9.6 Personagem mais violento da TV

Com o seguinte questionamento, “qual o personagem de TV que vocé acha

mais violento?”’

Busquei investigar qual ¢ o personagem mais violento da TV na visao das

criangas. Vale notar que o resultado foi muito pulverizado.

Nesse contexto, destaco a seguir, aqueles que obtiveram os percentuais mais

representativos, por categoria.
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Grafico 51:  Personagem mais violento da TV
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.

De acordo com a analise desses dados, observo que ha um empate técnico entre
“personagens de desenhos”, com 16,2%, e “personagens de novelas” com
15,9%, sendo apontados como os mais violentos da televisao. Bastante citados,
sao também os personagens de filmes em geral, 11,2%. Depois também

empatados, na casa dos 6% a 7%, os “lutadores de UFC/MMA” ¢ os “viloes de

super-herois”.

A seguir os resultados dessa mesma questao, mas somente das primeiras opcoes
nomeadas pelas criangas, ou seja, sem O agrupamento por categorias das

respostas.
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Tabela 43:  Personagem mais violento da TV — primeiras opgées nomeadas

Primeiras op¢coes nomeadas:

¢ Russo (personagem de novela): 6,5%
* PicaPau:3,7%
* Anderson Silva (lutador UFC/MMA): 3,5%

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragio propria com imagens de propriedade dos respetivos
autores/ proprietarios das marcas comerciais.

Embora com percentual reduzido, foi o personagem Russo”, da novela Salve
Jotge, que alcancou o primeiro lugar, com 6,5% das opinides das criangas. A
novela Salve Jorge ja apresentava um carater violento na propria narrativa, sendo
fortemente incorporado pelo bandido e traficante de Russo que era responsavel,
sobretudo por escravizar mulheres, além de obriga-las a se prostituir e traficar

drogas no préprio corpo.

Tomando como referéncia o resultado dessa questao, isto é, um personagem de
novela ser eleito pelas criangas pesquisadas como o mais violento, pode-se, com
base nesse dado, reafirmar a “forca da audiéncia” das novelas no Brasil também
entre o publico infantil. Com base nesse pressuposto, esclareco que, ainda na
tase de elaboracdo do nosso instrumento de coleta — o questionario - considerei

que seria importante incluir perguntas acerca da audiéncia da infancia a novelas e

79 . .

Personagem da Novela Salve Jorge. Russo era o nome de um bandido que fazia parte de uma
quadrilha que traficava pessoas, sobretudo mulheres, obrigando-as a se prostituirem. Comumente batia
Ou matava pessoas.
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as principais motivagoes, com o objetivo de efetuar correlagbes com a questio

da violéncia nessa fase da analise.

Antes, porém, de passar para a analise dos espacos das novelas e dos seus
personagens no cotidiano e no imaginario infantil, medindo habitos,
aprazibilidade, e preferéncia por novelas, avalio ainda a percep¢ao acerca dos

outros principais personagens que as criangas elegeram como os mais violentos

da TV.

Em segundo lugar, 3,7%, esta o personagem de desenho animado “Pica-pau”,
que ja foi objeto de estudo no Brasil, tornando-se livro em 1985, sob o titulo de
“Pica-pau: herdi ou vilao?”, de autoria de Elza Dias Pacheco, que, com grande
ineditismo para a época, desenvolveu uma pesquisa de recepcao televisiva junto a
criangas acerca dos desenhos animados e o Pica-pau foi escolhido como o
personagem ou desenho de que as criangas mais gostavam. Segundo a autora, as
criangas gostam do Pica-pau, justamente por ele ser um bicho malvado, que pica
todo mundo, mas que luta de todas as formas, para defender os préprios
interesses e a sua propriedade, que niao deixa de ser uma reproducio do

pensamento capitalista, que, muitas vezes, impoe, inflige e estabelece posi¢oes.

A violéncia simbolica mostra de modo impressionante quem
consegue “levar a melhor” e contra quem. Ela nos conta
quem sao Os agressores € quem sao as vitimas. A partir de
uma perspectiva sistémica de controle social, estas sdo as
“licbes” importantes para aprendermos. (MORGAN,
2009:197).

Interessante ¢ destacar o fato de que, 17 anos depois, uma equipe de
pesquisadores de Flza Pacheco realizou nova pesquisa sobre os desenhos
animados, e descobriu que, dos 176 desenhos mencionados, dos cinco mais

citados, estava novamente o Pica-pau.
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Ao que notei, as criangas reconhecem no personagem Pica-pau o lado malvado
ou até mesmo ‘“‘violento”, pois, segundo algumas justificativas das criancas, “o
Pica-pau pica os outros”, “arenga”, “implica”, e ainda parte em defesa da
ecologia e da natureza, quando argumentam que “ele destréi as arvores”. Por

outro lado, algumas criangas nao deixam de admird-lo também como uma

espécie de herdi, que vence a todo custo: “ele sempre vence e se da bem no

final”.

Em terceiro lugar com 3,5% das indicacdes como sendo o personagem mais
violento, vem o lutador brasileiro Anderson Silva, que provavelmente seja o

lutador e campedo de UFC/MMA mais conhecido no Brasil.

5.9.6.1 Motivagdes e argumentos

Avaliamos que seria essencial conhecermos as principais motivagoes e
argumentos relacionados com a eleicio do personagem que percebiam como o

mais violento da TV. Perguntamos entio, Por qué?

Grafico 52: Motivagdes relativas aos personagens mais violentos da TV
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

Sao os dois primeiros argumentos que alcangcam maior representatividade,

apresentando percentuais bem aproximados, isto é, “Bate / Agtide/ Ataca”, com
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15,4%, e “Mata as pessoas”, com 14,9%. Portanto, as agoes de bater, agredir,
atacar e também matar sdo as atitudes ou posturas que sao encaradas pelas
criangas como as mais violentas. Em seguida, com 9,7%, vem o argumento mais
associado a “luta” e “acdo”, supostamente, vinculados a lutadores do
UFC/MMA ou/e a personagens de filmes e de desenhos animados. Depois,
com indices mais baixos, vem “é do mal”, com 5,0%, “Bate em mulheres”, com
3,7%, “faz trapacas/queixudo”, com 2,0% e “Arenga/Implica/Faz confusio”,

com 2,0%.

Evidencio que atitudes ou posturas atreladas a perfil e¢ modelo de
comportamento, bem como a desvios de cariter ganham a atencdo pelas
criangas, ja que algumas delas citam como violento “aquele que faz trapagas” ou

que “é queixudo”.

Vale esclarecer que a opgao “Bate em mulheres” deve ter associa¢do direta com a

ostura do personagem “Russo”, da novela das apresentada pela Rede

tura d gem “Russo”, d la das 21h, tad la Red

Globo que fazia parte do bando que traficava mulheres para a prostituicdo no
Exterior. Vale esclarecer que eram recorrentes cenas em que o “Russo” batia,
maltratava, chegando a matar algumas das mulheres escravizadas pelo trafico. Ao
que tudo indica, o motivo principal indicado nesta pesquisa pelo qual o
personagem “Russo” foi apontado como o “mais violento da TV”. Posso
afirmar que a atitude de “bater em mulheres” conseguiu impactar fortemente as

criangas, fazendo-as elegerem o “Russo” como o mais violento da T'V.

5.10 Topico X - O espaco das novelas e dos seus
personagens no cotidiano e no imaginario infantil

Nesse topico, trago os resultados acerca do espago que as novelas ocupam na

vida das criangas como 0s seus personagens sao vistos no imaginario infantil.
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Importante ¢é enfatizar que analiso acerca da audiéncia infantil a novelas, sempre

atrelada a questao da violéncia na TV, de modo a manter o foco de analise.
Como primeira pergunta, indagamos as criangas acerca da aprazabilidade na
audiéncia a novelas.

5.10.1 Aprazibilidade a audiéncia a novelas

A questdao estava formulada da seguinte forma: Vocé gosta de assistir a

alguma novela?

Grafico 53:  Aprazibilidade a audiéncia a novelas
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Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.

De acordo com os resultados, 72,9% das criancas declaram que “gostam de
assistir a novelas”, enquanto 27,1% indicam que “ndo gostam de assistir a

novelas”.

De acordo com Pesquisa do Fundo das Nagoes Unidas para a Infancia e
Adolescéncia (UNICEF), realizada em 2002, com 5.280 adolescentes em todo o
pais, 52% dos jovens brasileiros tém na TV sua maior diversio e, dentro dela, os
programas de entretenimento sao os mais assistidos. Dentre os programas
preferidos, enfatizam as novelas e as minisséries (21%). Embora seja um estudo
com adolescentes, dou destaque aos resultados desse estudo da UNICEF, que

indicam a dificuldade e falta de op¢ao da maioria dos adolescentes brasileiros em
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relacao ao lazer. Segundo a pesquisa, o cotidiano do jovem restringe-se a escola,
a rua ou as atividades pagas inacessiveis a maioria, como ir a cinemas, boates ou

usar Internet.®

Como se observa no detalhamento da questao anterior, por meio do grafico a
seguir, as criangas de escola publica, bem como aquelas que nao possuem TV
por assinatura, sao as que tém maior audiéncia as novelas, embora os
percentuais, de maneira geral, se mantenham elevados, no que diz respeito a
audiéncia a novela, inclusive quando analiso a distribuicao por faixa etaria. Com
exce¢ao das criancas de oito anos, verifico que ha um equilibrio nos percentuais

entre as diversas faixas etarias.

E possivel verificar que as crian¢as de escola particular, bem como aquelas que
declaram ter TV por assinatura, e que afirmam gostar de assistir a novelas, estao
em torno de 60%. Ja o percentual de criangas de escola publica, assim como

aquelas que nao possuem TV por assinatura, chega a alcancar 85%.

Esclareco que nao tenho a intencdo de entrar em detalhes sobre as preferéncias
das criancas por novelas, ja que esse ndo ¢ o foco deste trabalho, contudo,
acredito que siao diversificados os fatores que levam as criangas a gostar de
assistir a novelas, que vao desde questdes culturais a contextos familiares
impostos pela forma como vive a maioria das familias de classe C/D do
Nordeste brasileiro. Ilustro o caso de um menino que justificou o fato de assistir
a novelas sob o argumento de que “la em casa s6 tem uma televisao e um quarto,
que dorme eu, minha mie e minha avé e elas assistem Salve Jorge, entdo eu
assisto também”. Outra crianca dizia que “minha mie niao perde Salve Jorge,
entdo na hora da novela, ela diz que é melhor eu ficar assistindo a novela em casa

com ela, que ta na rua”. Importante ¢ refletir acerca da exposicao das criangas a

% Mais informagoes sobre esse estudo. Disponivel em
<http:/ /www.brasilsemviolencianamidia.org.br/downloads/Cap_04.pdf> Acesso em 08 Set 2013.
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conteidos do universo dos adultos, bem como a falsa ideia de que, se a crianga

esta em casa, esta protegida, como se a TV nunca representasse nenhum risco.

Vale relembrar entdo, que o horario em que a novela Salve Jorge era apresentada
girava em torno das 21h e que, segundo a Classificagio Indicativa, esta
recomendada para maiores de 12 anos. Novamente ressalto, no entanto, que esta
pesquisa indica que 52,6% das criangas entre de oito a 12 anos gostam de assistir
a novela global Salve Jorge, isto ¢, segundo o dado amostral desta pesquisa,
basicamente metade das criangas fortalezenses afirmam que gostam de assistir a

essa novela como esta mostrado mais adiante.
Recorro, ainda, a Corsaro, que sublinha:

A ideia é que a crianca esta sempre participando e integrando
duas culturas — a das criancas e a dos adultos — e essas culturas
sao  complexamente interligadas. Para  entender a
complexidade da integracao evolutiva das criangas nessas duas
culturas, precisamos examinar suas atividades coletivas com as
outras criancas e com os adultos. Também precisamos
considerar as criangas como parte de um grupo social que tem
um lugar na estrutura social mais ampla. (2011: 40).

A pesquisa indica que, em qualquer dos casos, ¢ elevado o percentual de criangas

que “gostam das novelas”.

Tabela 44:  Aprazabilidade a audiéncia a novelas, tipo de escola, por posse de TV
por assinatura e por faixa etaria

ComTV | Sem TV 8 9 10 11 12
Total Publica | Particular
assinat. | assinat. anos | anos | anos | anos | anos
Sim 72,9% 85,1% 60,7% 59,9% 84,8% | 62,3% | 75,0% 78,6% | 75,0% 73,0%
Nao 27,1% 14,9% 39,3% 40,1% 15,2% | 37,7% 25,0% 21,4% | 25,0% 27,0%
Base 402 201 201 192 210 77 92 70 100 63

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.
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Lembro Martin-Barbero e Rey, que realcam a capacidade de atratividade das
novelas, além de destacarem os principais elementos, muitas vezes subjacentes,
porém que estimulam o publico a acompanhar e a se envolver diariamente com

cada cena ou capitulo.

A telenovela tem a propriedade de revelar a cartografia dos
sentimentos tanto como as tensoes do social, as propriedades
da imaginagao cultural como as aspiracOes secretas e explicitas
das pessoas que a acompanham com fervor. Contribui para
criar — como escreve Cabrera Infante — os “céus imaginarios”

de nossos dias. (2004:174).

Ja Garcia Marquez analisa as inversoes e os anacronismos da televisao de hoje,
elaborando uma reflexao acerca do papel dos noticiarios e das novelas, e de

como repercutem de forma ampla em todos os publicos, inclusive o infantil.

Garcia Marquez nao se cansa de repetir: no pais do realismo
magico, a realidade desbota a ficcdo, e ultimamente, a
transborda em tal grau que, num pafs assim, nio resta aos
ficcionistas outro remédio sendo mudar de profissao. Que
casualidade! Na televisio acontece justamente o contrario:
enquanto os noticiarios se enchem de fantasia tecnologica e se
espetacularizam a si proprios, é nas telenovelas e programas
dramaticos que o pafs se relata e se deixa ver. Enquanto, nos
noticiarios, o vedetismo politico ou farsesco se faz passar por
realidade ou, pior ainda, se transmuta em hiper-realidade —
essa que nos ¢é escamoteada pela empobrecida e dramatica
realidade que vivemos -, nas telenovelas, nas dramatizagoes
semanais, ¢ onde se faz possivel representar a historia (com
minuscula) do que acontece, suas misturas de pesadelo com
milagres, as hibridacbes da sua transformagdo e de seus
anacronismos, as ortodoxias de sua modernizacao e os desvios
de sua modernidade. (MARTIN-BARBERO E REY,
2004:161).

Pode-se ver a espetaculizacio dos noticiarios, com o vedetismo dos politicos
ocupando as transmissoes televisivas. | as novelas, por sua vez, assumem o tom
realistico, querendo ser “copia do cotidiano”, no dizer de uma das criangas que
explicou o gosto pelas novelas: “é porque mostra a vida real, parece real, na

novela Salve Jorge, a gente vé como ¢ a vida no Morro do Rio de Janeiro, como
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¢ que os bandidos traficam as mulheres, ai fica sabendo, pra nio cair nas

armadilhas deles...”.

5.10.2 Preferéncia por novelas

Quisemos conhecer ainda quais seriam as novelas preferidas pelas criangas,

portanto, perguntamos: Qual?
Grafico 54:  Preferéncia por novelas

52,6%

10,6% 7,5% 7,5% 5,1% 4,8% 11,5% 0,3%
. — B e S e me— , :
Salve Carrossel DaCordo Guerra Malhagdo Violetta Qutras Ndo
Jorge Pecado  dos Sexos respondeu

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.

No cotejo com as outras novelas citadas, a novela da Rede Globo, “Salve Jorge”

alcanga o primeiro lugar da preferéncia das criancas, com 52,6%.

Apenas com o objetivo de elaborar ligeira contextualiza¢do, a novela Salve Jorge
¢ uma telenovela brasileira produzida e exibida pela Rede Globo, de 22 de
outubro de 2012 a 17 de maio de 2013, justamente no periodo em que eu estava
aplicando os questionarios com as criangas. A novela abordou o tema da fé e a
devogio a Sao Jorge, mas teve como foco prioritario o tema do trafico ilegal,
escravizagdo e prostituicdo de mulheres no Exterior. A novela tinha como
nucleo central a vida no Morro do Alemao, no Rio de Janeiro, além da regiao da
Capadocia, na Turquia. Foi uma novela que chegou a alcangar picos de audiéncia

de até 48 pontos, o que equivale a 62 mil domicilios na Grande Sio Paulo®'.

8l Disponivel em <http://oplanetatv.clickgratis.com.br/noticias/audiencia-da-tv/penultimo-capitulo-
de-salve-jorge-alcanca-picos-de-46-pontos.html>. Acesso em 21 Out 2013
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Pacheco (1999) sublinha a capacidade de atratividade das novelas em geral, mas,

sobretudo, da conhecida “novela das oito”, da Rede Globo. A autora lembra

quc:

E diante dessa televisio que sessenta milhdes de brasileiros
(quase a metade da populagiao), de diferentes idades e de
diferentes estratos socials, param as suas atividades para
assistir a "Novela das Oito", programa de maior audiéncia
levado ao ar pela Rede Globo. Qual o motivo de tanta
fascinagao? Entre as diversas respostas temos: "Esta ¢ um
verdadeiro Olimpo, com narrativas fabulosas"; "Ela lida com
vivéncias profundas do cotidiano cercado de mistérios"; "Ela
¢ uma janela para o universo"; "Ela nos permite encontros

com desejos universais [...]". (1999: 1).

A seguir é possivel conhecer exatamente as motivagoes e/ou argumentos, desde

a percepcao das criancas, para explicar a intensa capacidade de atracao e

envolvimento produzido pela “novela das oito” da Rede Globo.

5.10.2.1 Motivagdes e argumentos

Questiono quais eram as principais motivagoes, isto é: Por que vocé gosta de

assistir a essa novela?

Tabela 45:  Principais motivagdes da assisténcia a novelas

Primeiras op¢des nomeadas:

*  Gosto dos personagens: 14,0%

»  Eengracada: 10,9%

* E emocionante: 10,9%

*  Mostra a vida real/ Parece real: 8,5%
*  Elegal: 8,2%

Base: 293 (somente quem respondeu que gosta de
assistir alguma novela)

4

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.
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Como ¢ examinado nos dados expostos, 14% das criancas optam pelo item
“gosto dos personagens” como justificativa de preferéncia pela novela. Como
era uma questao aberta, nao tenho como me assegurar em uma questio aberta
que a resposta sera efetiva ou que realmente consiga responder a indagagao
precisamente. Entendo que esse é o caso dessa resposta “gosto do personagem”
que possibilita vasta amplitude de entendimento ou significa¢des, contudo, posso
levantar a hipotese de que a opgao por “gosto do personagem” esta associada a
atributos fisicos, a postura e a conduta do personagem, ou ainda ao contexto de
vida em que personagem esta inserido, por exemplo, a profissao do personagem,
o local de moradia. Garimpei alguns exemplos de respostas nos questionarios de
algumas criangas que explicavam dizendo “gosto da Morena por luta pelo quer, é
guerreira”, “gosto Téo, porque ele ¢ soldado e eu também quero ser quando

crescer”, “gosto do Téo pela Morena e pelo filho dela”.

Em seguida, veem-se empatadas as opgoes “é engracada” e “é emocionante”,
com um percentual de 10,9% da preferéncia das criancas para cada item.
Novamente emerge aqui a referéncia ao humor como um dos elementos
pontencializadores da atracdao das criangas, além da questio do drama, tendo no

romance e na emocao elemento de encanto e fascinio.

Depois, verifico um empate técnico entre as opgdes “mostra a vida real/parece
real” (8,5%) e “é legal” (8,2%). O item “mostra a vida como ela ¢” emerge como
mais um fator de atragao da infancia para o mundo das novelas, justamente pela
natural curiosidade ou necessidade da crianca de conhecer, de querer entender e
compreender o que ocorre e como acontece esse “‘mundo real”’, o que para
algumas criancgas é o mundo de distante ou bem diferente do delas e que s6 pode
ser acessado ou visto pela tela da TV. Assim sendo, o carater tocante dessas
obras televisivas para as criangas esta atrelado tanto ao humor, ao drama, quanto

ao realismo que apresentam.
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Nesse contexto, recorro a Pérez Tornero, no sentido de estimular a reflexao
acerca do que as criancas encaram como fic¢ao e realidade, do lugar que dao as
novelas ou mesmo aos filmes ou programas de ficgao e de como lidam como

isso, cotidianamente.

He aqui una de las principales razones de su impacto: cuando
la television inventa mundos y ficciones, nunca deja de jugar
con el hecho de que los espectadores, maxime si éstos son
nifios y jovenes, atribuyen siempre a esa imaginacion una
existencia posible. (1994: 100).
Por dltimo realco a “forca” da telenovela brasileira, assim como das telenovelas
na América Latina. Sdo varios os estudos e pesquisadores que se debrucam para
conhecer e analisar essa realidade, pois as telenovelas sio os programas
televisivos mais populares ha varias décadas na maioria dos paises da América

Latina, tais como o Mé¢éxico, Argentina, Colombia, Chile e Brasil, que siao as

principais produtoras de novelas no Continente.*

5.11 Topico Xl - Preferéncia por brincadeiras infantis e
a relacao com a violéncia da TV

Nesse topico, o objetivo principal foi conhecer as brincadeiras que as criangas
mais brincam ou aquelas que mais preferem brincar no intervalo das aulas na
escola, ja que este estudo tem como objetivo conhecer a influéncia da violéncia
da televisio nas brincadeiras infantis, sob a Optica das criangas, isto ¢, saber
como as criancas veem a influéncia da televisao, em especial da violéncia, nas

brincadeiras infantis.

82 R , . . . . ,
Teledossié. América Latina: o celeito de todas as novelas. Disponivel em: <

http://www.teledossie.com.br/america-latina-o-celeiro-de-todas-as-novelas/> Acesso em 07 Jan.
2014.
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Objetivo realizar uma analise integrada, verificando se e como as questoes da
violéncia da TV e as escolhas dos tipos de brincadeiras se relacionam e se

conectam, de forma simbodlica ou concreta.

Detini ainda na fase de estruturacio do projeto de pesquisa e escolha da
metodologia de trabalho, que faria essa observacdao das atividades das criangas,
no patio da escola durante o intervalo das aulas/ hora do lanche, direcionando a
visdo, prioritariamente, para a observacao das brincadeiras na relagio com a
violéncia, sobretudo, buscando identificar a possivel existéncia de reproducao
das cenas de violéncia vistas na TV. Nesse intento, busco também, por meio da
pesquisa quantitativa, utilizando como instrumento o questionario, selecionar
perguntas que me fornecessem as brincadeiras preferidas das criancas em termos

percentuais.

5.11.1 Preferéncia por brincadeiras na escola

Inicio esse bloco de perguntas sobre “brincadeiras”, indagando: Na escola, na

hora do intervalo, qual a sua brincadeira preferida?

Grafico 55:  Preferéncia por brincadeiras no intervalo das aulas na escola

28,3%

20,1% 19,4%
0,
. . 7,7% 6,7% 3,2% 3,2% 3,0%
— _— . -, B B .
Futebol Pega-pega  Conversar Esconde Carimba Joajuda Brincar Outros
com os esconde com bola/
amigos de bola

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.
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Detendo-me naqueles percentuais mais representativos, a primeira op¢ao, na

preferéncia das criangas, é o “futebol”, com 20,1%, seguido da brincadeira de

9584 9585

“pega-pega”®, com 19,4%, “esconde-esconde”®, com 6,7%, “carimba e

“joajuda”® empatados com 3,2%. Distribuidas nessas trés opcdes de
brincadeiras, esta quase metade do universo infantil. Vale destacar que
“Conversar com 0s amigos”, que apresentou um percentual de 7,7%, foi

considerado pelas criangas como um “tipo de brincadeira”.

Destaco dois aspectos que anotei para reflexdo acerca dessa questao.
Primeiramente, ndo observei aqui, nessa questao espontanea/ aberta, a eleicio de
nenhuma brincadeira associada a questao da violéncia ou que reproduza de
forma mais direta algum tipo de violéncia da TV, pelo menos nessas brincadeiras

que foram eleitas com percentuais mais representativos.

Depois, ganham destaque brincadeiras que poderia se enquadrar como

“tradicionais”, pois muitos dos pais e até avos, brincaram em suas infancias.

83 . . . .
Uma brincadeira em que uma crianca deve correr e tocar outra. A crianca tocada passa a ter que fazer o

mesmo. Disponivel em: <http://brasileirinhos.wordpress.com/brincadeiras/>. Acesso em 06 Dez.
2013.

% Nessa brincadeira, a crianca tem de se esconder e nio ser encontrada A crian¢a que deverd procurar os
demais elementos do grupo deve permanecer de olhos fechados e contar até 10 para que todos tenham
tempo de se esconder. Apds a contagem, a crianca sai em busca dos amiguinhos que estio escondidos. Para
ganhar, a crianca que estd procurando deve encontrar todos os escondidos e correr para a base. Disponivel

em: <http://brasileirinhos.wordpress.com/brincadeiras/>. Acesso em 06 Dez. 2013.

%0 espago ¢ dividido em dois campos do mesmo tamanho e os participantes em dois times. O jogo
come¢a quando um lancador atira a bola em dire¢io a um dos jogadores do time adversario; se este for
atingido pela bola, estard fora do jogo. Se alguém do time adversario conseguir segurar a bola, sem
deixa-la cair no chio, quem sai do jogo ¢ o lancador. Se a bola bater no chio antes de atingir alguém, a
posse de bola passa automaticamente para o time adversario que poderd atacar. Se algum jogador
ultrapassar os limites do campo, tentando fugir da bola, sera eliminado. Também conhecida no Brasil
como “Queimada”. Disponivel em
<http://delas.ig.com.bt/filhos/brincadeiras/queimada/4e3b22743cb3176863000003.html  >. Acesso
em 06 de dezembro de 2013.

% Uma crianca é o “pega” e, quando conseguir pegar o primeiro colega, serd ajudado por ele a pegar o
restante e assim por diante. O ultimo a ser pego ¢é o vencedor e tem o direito de escolher quem
comegara sendo o “pega” da proxima partida. Disponivel em <
http:/ /jogandobrincando.blogspot.com.br/2010/09 /joao-ajuda-ou-pique-ajuda.html>. Acesso em 06
de dezembro de 2013.
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Sobre esta questao, Solange Jobim e Souza (2003) sublinha que, na brincadeira,
as crian¢as nao se limitam a repetir, a recordar e reviver experiéncias, mas,
quando brincam, também as reelaboram criativamente, incluindo as experiéncias
presentes e edificando novas possibilidades de interpretacao e representagao do
real de acordo com suas necessidades, desejos e afeigoes. Assim, a brincadeira é
frequentemente atualizada, pois também ¢ simbolica, fazendo parte das
representacdes, da imaginacao, dos relatos, das historias e das imagens retiradas

até mesmo de outros suportes, como livros, filmes, desenhos animados etc.

Voltando ao grafico, esclareco que estas sao as brincadeiras que as criangas
preferem brincar dentro da instituicdo escolar, ja que a pergunta era: Na escola,
na hora do intervalo, qual a sua brincadeira preferida? A investigaciao se

restringe ao horario do recreio escolar ou do intervalo da escola.

E importante esclarecer que nio investiguei as brincadeiras preferidas das
criancas em outros locais, como o domicilio, dentro de casa, nos condominios
techados, mas com areas de lazer para as criancas brincarem juntas, nas ruas ou
na casa de vizinhos, nas pragas publicas etc. Assim sendo, nao saberia informar
ou ndo posso afirmar se as criangas elegeriam essas mesmas brincadeiras como
suas preferidas, a depender do local, do tipo de espaco fisico, do grau de

liberdade, entre outros aspectos que poderiam ser levados em consideracio.

Prosseguindo com a analise, observo que, de acordo com o grafico a seguir, nao
ha grandes variagoes que diferenciem as preferéncias das brincadeiras por tipo de

escola, ou seja, entre criancas de escola publica e criangas de escola particular.
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Tabela 46:  Preferéncia por brincadeiras no intervalo das aulas na escola — por tipo

de escola

Total Publica | Particular
Futebol 20,1% 19,9% 20,4%
Pega pega 19,4% 27,4% 11,4%
Conversar com amigos 7,7% 3,5% 11,9%
Esconde esconde 6,7% 4,0% 9,5%
Carimba 3,2% 2,5% 4,0%
Joajuda 3,2% 5,5% 1,0%
Brincar com bola / de bola 3,0% 5,0% 1,0%
Outras 28,5% 27,5% 32,0%
Ndo respondeu 7,0% 5,0% 9,0%
Base: 402 201 201

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragdo propria.

Acredito que a diferenca mais significativa, se se considerar a margem de erro,
esta na brincadeira “pega-pega”. Creio que decorre das condi¢oes de
infraestrutura e de espago, pois, pelo que notei em visitas as escolas, algumas
escolas publicas, embora sem nenhuma ou pouca oferta de estrutura de
recreacdo (parque, jogos, equipamentos recreativos, entre outros), oferecem
simplesmente um amplo espaco fisico. Note-se ainda que muitas escolas pubicas
estdo localizadas em bairros com baixa densidade demografica e/ou de perifetia.
Ja as escolas particulares, além de oferecerem maior infraestrutura, com maior
diversidade de opg¢oes recreativas, a maioria delas esta localizada em bairros de
classe A/B, em areas com maior densidade demografica, e, a0 mesmo tempo,
com maior valorizagdao financeira em termos de metro quadrado, portanto com

alguma limita¢ao de espago.

No que diz respeito a analise por género, o gosto pelo “futebol” e por “brincar
com bola/de bola” predomina entre os meninos, ji as brincadeiras de “pega-

pega”, “esconde-esconde” e “carimba’ apresentam percentuais maiores entre o
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publico feminino do que entre o masculino. Interessante é notar que o gosto por

13 1 2 Z < 1 1
conversar com os amigos” ¢é apontado aqui como uma brincadeira, sendo

prevalente entre as meninas, com 12%, e apresentando percentual de 3,1% entre

0S meninos.

Tabela 47:  Preferéncia por brincadeiras no intervalo das aulas na escola — por

género

Total | Masculino | Feminino
Futebol 20,1% 38,9% 2,9%
Pega-pega 19,4% 15,0% 23,4%
Conversar com 0s amigos 7,7% 3,1% 12,0%
Esconde-esconde 6,7% 4,1% 9,1%
Carimba 3,2% 1,6% 4,8%
Joajuda 3,2% 5,7% 1,0%
Brincar com / de bola 3,0% 6,2% 0,0%
Outras 28,5% 21,2% 37,0%
Ndo respondeu 7,0% 3,6% 10,0%
Base: Total da amostra 402 193 209

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.

Com base nesses resultados, é possivel notar que as criangas pesquisadas seguem
gostando e valorizando brincar com os amigos das brincadeiras tradicionais ou
classicas, pelo menos durante o recreio da escola, local de investigacio. Ganham
destaque brincadeiras como o pega-pega, esconde-esconde, jogar de bola, além
de futebol, que alcanca o primeiro lugar no ranque, provavelmente explicado
pela propria preservacao e divulgacao do futebol como uma forte manifestagao
cultural brasileira, esporte que atravessa geragoes, cruzando e abarcando todas as

idades em todo o Pais desde fins do século XIX.
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5.11.2 Percepgao de brincadeiras violentas

Em seguida, questionamos: H4 alguma brincadeira violenta que vocé tem

com seus amigos? Se sim, qual?

O objetivo, aqui, ¢ conhecer a percepcao de brincadeiras violentes praticada

pelos amigos.

Grafico 56:  Percepgao de brincadeiras violentas praticada com amigos

16,2%

B Sim

B Nao

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragido propria.

Daqueles que responderam “sim”, isto ¢, 16,2% que declararam que brincavam
b b >
de alguma brincadeira violenta com os amigos, coloquei a seguinte questio:

Qual a brincadeira?

Grafico 57:  Tipo de brincadeira violenta praticada com amigos

44,0%
20,0% 16,9%
- 7,7% 6,2% 3,1%
i - : - : - m : — 4 : e, 3
Brincar de Lutas em geral Policia e ladrdo Adedonha Outras N3o respondeu
bater

Base: 65 (somente quem respondeu que pratica alguma brincadeira violenta)

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragao propria.

Apesar de a base ser considerada reduzida para analise (16,2%), destaco os
percentuais mais representativos, que podem ser encarados como indicativo ou

tendéncia.
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Dao énfase a “brincar de bater”, com 20%, “brincar de lutas em geral”, com

16,9%, “policia e ladrao”, com 7,7%, e “adedonha”; com 6,2%.

Vale notar que questionei a uma crian¢a o porqué da indica¢do da brincadeira
adedonha”, que 20s meus olhos, dentre as quatro primeiras eleitas pelas criancas
nesta pesquisa, essa nao seria enquadrada como uma brincadeira violenta. Obtive
como justificativa de uma das criancas a questao dos “castigos” que sao
infligidos ao final da brincadeira ao perdedor, vistos como violentos ou

constrangedores.

Acerca das primeiras brincadeiras eleitas, que foram “brincar de bater” e “lutas
em geral”, algumas criancas fazem referéncia a “imitacao de lutadores do MMA”,

“filmes de lutas”, “personagens de filmes de acao”, assim como a “herdis ou

>

viloes dos desenhos animados”. Nesses casos, diretamente atrelados a violéncia

da TV.

Ressalto que as criancas diferenciam a “brincadeira violenta”, quando nio ha
intencao de agredir o outro, do ato violento em si. Por isso, quando brincam
dessas brincadeiras, ndo ha a percepcio de que estaria brincando de forma
violenta ou de que estaria sendo violento com o colega, ou seja, brincam de briga
ou brincam de lutar, pelo menos no sentido estrito da palavra, que segundo o
dicionario Aurélio, significa “qualidade ou carater de violento. Acdo violenta:
cometer violéncias. Ato ou efeito de violentar. Opressdo, tirania: regime de

violéncia. Constrangimento fisico ou moral exercido sobre alguém”gs.

% Todos dizem "adedonha" e colocam o nimero de dedos que quiserem a mostra. Depois, contam os
dedos como se cada um deles fosse uma letra do alfabeto. Depois de contar, os participantes tém que
dizer palavras com a ultima letra até alguém errar. Quem errar toma uma tapa com dois dedos.
Disponivel em <http://mapadobrincar.folha.com.br/brincadeiras/diversas/629-adedonha>. Acesso
em 10 Nov 2013.

88 . . . . .
Para mais informagdes. Disponivel em

<http:/ /www.dicionatiodoaurelio.com/dicionario.php?P=Violencia>. Acesso em 08 Set 2013.
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Por outro lado, elaborando uma analise integrada com a violéncia da TV, destaco

uma das conclusoes apresentadas no livro Television, violéncia e infancia (2008), da

pesquisadora Maria del Carmen Garcia Galera, que aborda questoes relativas aos

efeitos negativos da violéncia televisiva:

[...] esta diversién supone un elemento de preocupacion en el
estudio de los efectos negativos de la violencia televisiva. El
nifio puede llegar a considerar la violencia como algo divertido
y ponerlo en practica en sus relaciones con los demas De igual
forma, el niflo puede desensibilizarse ante la continua
exposicion a argumentos violentos, con lo cual, puede llegar a
ser insensible ante el sufrimiento humano. Asimismo, en el
apartado cognitivo, el nifio puede creer que la violencia es un
medio para conseguir determinados fines. (2008:190).

Brougere assinala, no entanto, que

A cultura ludica incorpora, também, elementos presentes na
televisao, fornecedora generosa de imagens variadas. Seria
inverossimil se a brincadeira da crianca nao se alimentasse da
televisao e de seus efeitos. (2010:50).

Esse autor complementa, explicando sobre as brincadeiras associadas a medo,

salientando que ¢

Por meio das brincadeiras a crian¢a manipula e se apropria
dos codigos sociais da transposi¢do imaginaria, manipula
valores (o bem e o mal), brinca com o medo e o monstruoso,
em suma, preenche as pulsagbes e os comportamentos
individuais ~ (comportamentos motores, fantasias) com
conteudos sociais, socializados e socializadores, através da
comunica¢io que estes desenvolvem entre as criangas.

(2010:75).

Isto ¢ diferente da exacerba¢io do que veem na TV e nas brincadeiras dos

amigos no sentido de causar temor, em que o susto e o medo ganham mais

espago do que o “brincar de monstro ou de terror”, por exemplo.

A seguir apresento o resultado da questdo por género: Hd alguma brincadeira

violenta que vocé tem com seus amigos?

297



298

Regina Pacis Timbo Ferreira

Tabela 48:  Percepgao de brincadeiras violentas praticada com amigos por género e
por tipo de escola
Total Masculino | Feminino Publica Particular
Sim 16,2% 22,8% 10,0% 18,4% 13,9%
Nao 83,8% 77,2% 90,0% 81,6% 86,1%
Base: Total da amostra 402 193 209 201 201

Fonte: Resultado de pesquisa. Elaboragdo prépria.

E facil notar que, de modo geral, o percentual de “sim” ¢é baixo, ou seja, somente
16,2% das criancas declaram que brincam de alguma brincadeira que consideram
violentas com os amigos. Os meninos (22,8%) tendem a brincar mais dessas
brincadeiras que consideram violentas do que as meninas (10%). Mesmo entre as
criancas de escola publica, vale notar que esse percentual de criancas que
declaram que brincam de brincadeiras que notam como violenta quase nao
cresce (18,4%) em relacdo ao total geral (16,2). Por outro lado, também nao ha

reducdo acentuada (13,9%) entre as criancas de escola particular.

Tomando como base de anilise os dados da pesquisa em geral, ou seja, a
percepgao das proprias criangas, assim como nas observacOes realizadas nos
recreios das escolas, ¢ possivel notar que, de modo geral, nio prepondera ou
sobressai a imitacao da violéncia fisica da TV, sendo retratada ou reproduzida
nas brincadeiras vivenciadas no horario de recreio das criancas nas escolas. Vale
advertir o fato de que o momento do intervalo da escola é um espago de maior
vigilancia por adultos responsaveis pelas criangas, sendo também local onde niao
ha permissio para utilizar aparatos tecnolégicos, portanto, ou por isso, as
criangas tendem a se voltar para os recursos disponiveis, isto ¢, as brincadeiras
classicas com os amigos, o “brincar tradicional”. Isto nao quer dizer que, em
outros locais, com menor interferéncia ou controle de adultos, as brincadeiras
nao sejam mais permeadas de violéncia fisica ou simbolica; ou, ainda que, em

locais com maior facilidade de acesso a tecnologia, as criangas nao priorizem
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brincar com os aparatos tecnolégicos, interativos ou ndo, além do cunho da

violéncia, tais como games desse tipo.
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6 CONCLUSOES

Concluir uma tese constitui um desafio muito maior do que finalizar um estudo.
Compreendo que a apresentacdo das conclusdes constitui para mim a intengao
de concentra todos os esforcos para a sintetizagao daquilo que foi levantado,
analisado e construido no percurso do estudo, sobretudo para que nao perca o
que foi desvelado, em especial os resultados que tenham me dado mais clareza,
acerca das questOes inicialmente propostas; embora ciente de que o trabalho de
pesquisa nao ¢ estatico e muito menos definitivo, sobretudo quando se debruca
em estudos que envolvem o comportamento humano e as midias, sempre em

constante mutacao.

Desse modo, neste capitulo, optei por as formulagoes em duas partes. Na
primeira, retomo o foco principal do trabalho, considerando os objetivos
principais e a hipotese desta pesquisa. Na segunda parte, apresento os principais
resultados e analises da investigagdo que foi pautada em estudo quantitativo e

qualitativo.

Recapitulando de forma sumaria, este estudo teve como objetivo, em especial,
escutar o sujeito que fala, ou melhor, ouvir a crian¢a que brinca, no caso,
criangas de oito a 12 anos, estudantes de escolas publicas e de escolas
particulares, estratificadas por género e série escolar, de variadas zonas ou
regides demograficas da cidade de Fortaleza, no Estado do Ceara, no Nordeste
do Brasil, acerca do modo como compreendem a influéncia da violéncia
exibida na TV, nas brincadeiras infantis. Busco saber se as criancas

reconhecem os conteudos violentos exibidos na TV, se os reproduzem em suas
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brincadeiras e como percebem a influéncia dessa violéncia em suas interagoes

grupais relativas ao brincar.

Tenho a intencao de construir este capitulo conclusivo, fundamentando e
contrastando com os objetivos especificos formulados no plano inicial dessa

1nvestigacao:

a. conhecer o espaco que as midias ocupam no cotidiano das criangas
pesquisadas, em especial a televisao, considerando a peculiaridade dos

seus contextos socioeconomicos e culturais;

b. conhecer suas preferéncias acerca de canais, programas e personagens,

além das motivacOes atreladas a essas escolhas;

c. identificar conteidos televisivos que as criancas pesquisadas identificam

como violentos;

d. conhecer as preferéncias infantis em termos de brincadeiras, buscando
identificar se e como se relacionam com contetudos televisivos apontados

como violentos; e

e. promover uma reflexdo em torno da contribuicio dos meios e, em
particular, da televisdo, para a promocio de uma cultura de paz e

igualdade para todas as criangas.

Este estudo se articulou em torno da hipdtese de que as criancas tendem a se
apropriar dos conteudos que veem na TV, tidos como violentos, e incorpora-los
em suas brincadeiras infantis, sendo capazes de identificar a existéncia dessa
suposta referéncia, ainda que nem sempre reconhecam os contetidos violentos

nos mesmos termos que os adultos.

A pesquisa buscou em sua proposta tedrica-metodologica estabelecer caminhos

para responder a hipotese, e, fundamentalmente, contribuir com o acervo de
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producao acerca da relagao entre midia e infancia. Por entender que uma tese
sempre abarca um determinado terreno do conhecimento, e, a0 mesmo tempo,
abre novas linhas de reflexdo e investigacao, contribuindo para o progresso do
conhecimento humano e da reflexdo critica, acredito que o conhecimento nao se
esgota € seu escopo esta circunscrito a um tempo histoérico e social que se busca

compreender.

Para dar conta de buscar conhecer a dimensio da midia, sobretudo a televisiva,
desde a da percepcao das criangas, no intuito de traduzir o sentido dado por elas,
foi necessaria a utilizacio de métodos e técnicas de pesquisas, assim descritos

sucintamente:

a. pesquisa quantitativa, face a face com criangas, realizada em domicilios
e em escolas publicas e particulares da cidade de Fortaleza, Ceara,

Brasil, totalizando 402 questionarios.

A pesquisa tomou como base amostral a distribuicao entre criangas de
escola publica e criancas de escola particular, pois, no contexto da
realidade brasileira, faz significativos e fundamentais cortes
subjacentes, com destaque para o corte de renda. Além disso,
possibilita o conhecimento acerca de estilos de vida, tipos de
habitacdao, posse de bens de consumo, entre outros. O objetivo foi
conhecer similaridades e diferengas proprias ou particulares das
realidades que circundam estudantes e pais com filhos em escolas
publica e particular, sobretudo no que diz respeito a preferéncias,
habitos, costumes e acessibilidades na relacio com a midia televisiva.
Apresento o mapa da cidade de Fortaleza (313,14 km?/ 2.452.185

habitantes), com a indicacdo dos bairros onde estio localizadas as
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escolas que estudam as criangas que participaram desta pesquisa, que

somam 65 escolas®.

b. Pesquisa qualitativa, com a aplicagio de seis entrevistas em
profundidade com diretoras, coordenadoras e professoras de escolas

publicas e particulares.

c. Observacao do recreio nas escolas com a realizacao de “rodas de

conversa’” com as criancas.

d. Levantamentos de dados secundarios junto a institui¢oes publicas e

pesquisas na Internet.

e. Elaboracdo de cruzamentos adicionais, analises globais e especificas e
integradas, tendo como base os resultados coletados por meio dos
diversos métodos, assim como as fundamentacbes de referéncias,
informagbes e dados comparativo-analiticos de resultados de varios

estudos e pesquisas.

A pesquisa que integra métodos quali-quanti confere mais robustez a um estudo
que se propoe analisar habitos e percep¢oes das criangas sobre a TV e sua
relagio com as brincadeiras infantis, consideradas sob o enfoque dos contetdos

violentos.

O percurso da pesquisa e a utilizagao de questionarios (de base quantitativa) deu-
me um panorama geral acerca da problematica da violéncia na TV, mas também
as entrevistas em profundidade e o contato com as criangas possibilitaram um
conhecimento mais profundo, embora mais dificil de ser objetivado, pois se
tratava de visao de mundo, de maneiras de pensar e sentir, traduzidas na

percepgao do pesquisador. Assim sendo, tanto os dados obtidos com base nos

% Ver mapa em 4.7. Universo e Amostra, do capitulo 4 .
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questionarios da pesquisa quantitativa e as informagoes qualitativas, colhidas na
interacao face a face com as criangas e com os outros sujeitos do estudo
(educadores), foram sendo compilados e analisados de forma integrada no
decorrer do estudo. Articulei-os em categorias previamente definidas durante o
estudo, assim como outras que surgiram no transcurso do processo, ainda
elaborando um didlogo entre pesquisador, conteudos extraidos dos sujeitos do

estudo e autores que me serviram de fundamentacao.

A infiancia e o lazer

Minhas considera¢des mais relevantes acerca da questio do lazer e da infancia se
pautam no reconhecimento de que, embora nos dias atuais a crianga nao brinque
da mesma maneira como os pais ou avos brincavam, ja que hoje em dia elas tém
mais opcoes de atividades de lazer, como o mundo da tecnologia, (brinquedos,
jogos eletronicos, fablets, computador, TV) e todo esse universo, elas seguem

gostando, valorizando e preferindo brincar com os amigos.

Por outro lado, ante do questionamento - “o que vocé gosta de fazer nas horas
vagas?” - a alternativa “Ver TV” emerge fortemente, destacando-se com 54% da
preferéncia infantil. Interessante ¢é salientar que “ver TV” é encarado pelas
criangas como uma opcao de lazer. Portanto, ante a investigacdo sobre o
entendimento e as atividades preferidas de lazer das criancgas, considero que a
preferéncia das criangas se reparte entre “Brincar com os amigos” (56,7%) e
“Ver TV” (54%). Assim sendo, a TV pode ser percebida como um
entretenimento ou um modo de ocupa¢io do tempo. Por outro lado, a
brincadeira com amigos pode ser entendida como um gesto universal da

interacao da crianca com o mundo em sua volta.
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A infanciae a TV

No tocante a relagao das criangas com a televisao, a pesquisa indica que, além de
a TV ser a midia mais acessivel, dado esse confirmado no ultimo Censo do
IBGE, indicando que praticamente todos os lares cearenses tém televisor, é
também a midia que obtém maior audiéncia, em todas as classes e faixas etarias
pesquisadas, o que reafirma a capacidade de penetracio e forca da midia

televisiva no Brasil.

Com o objetivo de avaliar especificamente a frequéncia da assisténcia a TV pelas
criangas, elaborei duas perguntas em formatos diferentes com o mesmo objetivo.
Como resultado, em torno de 85% das criancas declaram que assistem a TV
todos os dias, no entanto, saliento que todas elas declaram que assistem a TV,
mesmo com restricoes, ou seja, “‘somente nos finais de semana” ou “somente

durante a semana”.

Considero relevante, também, destacar as conclusoes acerca da aprazibilidade na
relacdo da infancia com a TV. Considero fundamental como analise de quadro
atual, o que se pode chamar analise de /ke e deslike, com relacdo a assisténcia a
TV, indicando que 50,2% das criancas declararam “gostar muito de assistir
televisao”, 39,8% declararam que “gostam” e, apenas 9,7% que “gostam pouco”.
Portanto, somados os percentuais dos que declaram que “gostam muito” com
“gostam” de assistir a TV, esse percentual atinge 90% das criangas pesquisadas;
considerando que a TV ¢é a midia mais acessivel a infancia, alcancando maior

audiéncia e acentuada aprazibilidade.

Vale notar, no entanto, que essa aprazibilidade decresce com a idade, ou melhor,
com a idade, se ampliam a diversidade e a acessibilidade a outra midias, como o
computador e o fablet, ou mesmo o telefone celular, quando enfocado como um

tipo de midia.
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O gosto pela TV pode ser pensado com um habito construido socialmente, ja
que a televisdo ocupa um lugar privilegiado na casa (SILVERSTONE, 1994) e
sua existéncia integra, muitas vezes, os membros da familia em sua volta. Essa
questdo tem matizes diferenciados nas familias com menor renda e/ou poder de
consumo, em que outras midias, tais como o computador e o fablet, sio menos
acessiveis. Nesse segmento social, na maioria das vezes, as casas possuem uma
s6 TV, localizada em lugar privilegiado como a sala, cozinha ou o comodo onde

todos dormem.

A infancia, a TV aberta e a TV fechada

Durante a pesquisa, percebi notorias diferencas entre TV aberta e TV fechada, e
quao significativos sao os resultados desta pesquisa no tocante as repercussoes

da posse e da auséncia de TV por assinatura.

Dados oficiais recentes indicam aumento no acesso e¢ na posse de TV por
assinatura na América Latina, no Brasil e no Nordeste do Pafs. Analisando esses
dados, notei que os indicativos de aumento de posse de TV por assinatura estio
localizados largamente nas classes A/B, coincidindo justamente com os
domicilios de criancas que estudam em escolas particulares. Por
correspondéncia, as criangas que estudam em escola publica, majoritariamente de

classe C, D e E, ndo tém acesso a TV por assinatura.

Avaliando essa conjuntura, reafirmada pelos resultados desta pesquisa, confirma-
se a tendéncia de que criancgas de classe social mais elevada e que estudam em
escola particular tenham acesso a maior diversidade de informagoes, inclusive a
canais de TV especializados ou voltados para o publico infantil, enquanto as
criancas de classe socioeconémica C/D/E, que estudam em escolas publicas e
que nao possuem TV por assinatura, tenham maiores limitacdes de oferta e
variedade de programacio e conteudo, sobretudo infantil. Como fator agravante

para esse segmento infantil, existe a maior facilidade e acesso a programagao
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orientada para o publico adulto, prioridade das TVs abertas. Nesse caso,
observei, nas informagdes qualitativas, que, muitas vezes, o adulto ou
responsavel do domicilio pode impor a programacio da TV em horarios
especificos do dia, para os demais membros da casa, inclusive para as criangas.
Note-se que pode até parecer um consenso familiar a eleicaio dos programas
dentro da grade de programacao disponibilizada pelas TVs, sobretudo as abertas,
mas, muitas vezes, se trata de submissao ou obediéncia. Dentre eles estio os
programas de auditério e as novelas, com ampla repercussao e elevados indices

de audiéncia no Brasil.

As analises vistas nesse topico levam-me a refletir na ideia de que a ampliagao do
processo de oferta e democratizagao das informagoes, com equilibrio e certo
controle social das diferentes fontes de informacdes da TV, certamente, se
caracteriza como mais um desafio importante para o Poder Publico, em parceria
com a sociedade brasileira no que diz respeito a politicas publicas na area da
Comunicagao, sobretudo pensando nesse contexto da ampliagio do mercado de

TV por assinatura.

A infancia e as midias

Confirmada por esta pesquisa, o que indicam diversas investigagoes realizadas
em ambito nacional e internacional, sobre aumento do uso de computadort, zablet,
telefone celular, como midia, pelo segmento infantil em geral. Pode-se notar que
a maioria das criangas declara o uso do computador/internet, seja em casa, na
escola, em /an houses ou via telefone celular. Assim sendo, conclui que os meios
audiovisuais ganham a preferéncia das criancas em detrimento dos outros,
mesmo entre as criangas de escola publica, que, muitas vezes, nao possuem, mas
as utilizam. Essa questio também se articula com a tendéncia da construgao dos

vinculos sociais por intermédio das redes virtuais como modo de interagao dos
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diversos mundos do mundo contemporineo. Isso quer dizer que as interacdes

também passam pelo virtual, e, por isso, sao mediados pelo acesso as midias.

Quando analisei a quantidade de computadores por domicilio, observei ampla
desigualdade na posse desse equipamento entre criangas de escola publica e
criangas de escola particular. A pesquisa indica que 75,1% das criancas de escola
publica declaram ndo possuir computador em casa, contra somente 3% das
criangas de escola particular, e que, 97% das criangas estudantes de escola
particular tem computador, inclusive, observei que em torno de 60% desse
publico de escola particular possuem mais de um computador por domicilio.
Supostamente, a maioria dessas criangas tem o proprio computador de mesa ou
notebook, o que pode indicar inclusive mais independéncia por parte dessas
criangas, em relacio ao tempo dedicado a essa midia ou maior liberdade na

escolha dos conteidos da Internet.

Importante é destacar que a auséncia do computador no domicilio, nao significa,
necessariamente, a falta de acesso a essa tecnologia, mas a limitagdo na forma de
acesso, visto que muitas criangas acessam computadores nas escolas,
ordinariamente, contudo submetidos a rigidos controles, ou ainda nas /an houses,
onde o acesso ¢ limitado pelo fator financeiro e, em muitos casos, implica o

contato com computadores ultrapassados em termos de alta tecnologia.

Recorrendo a nimeros para analisar os resultados acerca da utilizacio do
computador, 74,7% do total das criancas pesquisadas afirmam que usam
computador “todo dia”, somado ao item “s6 durante a semana” e ao item, “final
de semana”. Aqui ha outro dado a reafirmar que nem sempre, a nao posse do
computador significa a nao utilizagdo dessa maquina. Mesmo analisando
somente os estudantes de escola publica, 54,2% destes declaram uso do

computador, nos termos assinalados no paragrafo anterior.
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Analisando os resultados com relacio a posse de zablet por tipo de escola, a
pesquisa indica que somente 1,5% das criancas de escola publica declara possuir
esse instrumento. Em contrapartida, em torno de 40% das criancas de escola
particular declaram possuir um ou mais fablets. Esses resultados informam que,
praticamente, o total da amostra (98,5%) das criangas de escola publica nio
possui fablet, o que nao deixa duvida de que este ¢ um tipo de dispositivo moével
que muito poucas criancas de escola publica possuem, mas que também nao

significa que ndo conhe¢am, que nao utilizem ou que nao usem.

Nos usos das midias de modo geral, para as criancas de baixa renda, percebe-se
que ha uma espécie de reinvencao da propria realidade, uma tatica, para me
referir a0 pensamento de De Certeau (1996), que faz com que a crianga
empregue maneiras de reagir e encontrar saidas para usar as midias virtuais,
mesmo sem possuir em sua casa. As taticas se escondem em pequenos atos de
trajetoria indeterminadas, quais sejam, as ja mencionadas, como o uso de /az
house, e outras como pedir emprestado ao vizinho, utilizar a rede WiFi aberta,
piratear programas, dentre outras astucias invisiveis que podem ser qualificadas

como taticas.

Pode-se observar que ha menos dessemelhanga quanto a proporcionalidade,
quanto ao item telefone celular, apesar de existirem diferencas entre os
resultados das criancas de escola publica e das criangas de escola particular.
Semelhante ao computador, muitas crian¢as declararam “ndo possuir” esse
equipamento, contudo declaram utilizar “diariamente” o “celular da mae” ou de
tamiliares, principalmente, “para jogar”. Note-se que a priorizagao na utilizagao
do telefone celular pelas criangas é para jogos, e menos para efetuar ligagoes e
estabelecer contatos. No caso do celular com acesso a Internet, algumas

declaram a utilizacio do Facebook e/ou do Youtube.
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Como indicado no capitulo 5, um dado relevante e recente, revelado na pesquisa
sobre consumo de midia no Brasil, realizado pelo IBOPE em 2013, reafirma o
crescente acesso, pela populacao brasileira, a novos dispositivos para o consumo
de midia. Outra informagao que posso afirmar por inferéncia, ¢ que a politica de
acesso ao crédito no Brasil esta facilitando a compra de computadores nas
classes C, D e E, bem como a politica de incentivo do Governo do Ceard em
premiar adolescentes e jovens das escolas publicas com computadores, que, por
sua vez, faz chegar aos domicilios, podendo ser usado pelas criangas. Isso pode
indicar que as mudangas nesse setor e na acessibilidade pelas criancas podem
ocorrer de forma muito rapida, o que significa, a primeira vista, uma
democratizacao dos produtos mididticos, mas implica também em uma discussao
sobre a padronizagao dos produtos culturais em escala global e, no caso

brasileiro, numa transversalidade de classe.

Os resultados expressos no decorrer deste estudo, e privilegiado neste capitulo,
que ¢ conclusivo, de forma sucinta, reafirmam o quanto as diversas midias
permeiam o cotidiano das criangas, mesmo entre os estudantes de escola publica
e de classe socioeconomica C/D, que apresentam maiores limitagdes em alguns
itens de posse de bens, tais como fablet e computador, reafirmando que os
percentuais nao indicam que esse publico nao esteja online, ou seja, conectados ao

mundo das midias.

Finalizo esse topico, reafirmando que, semelhante aos resultados desta
investigacdao, a maioria das pesquisas recentes, tais como aquelas realizadas pelo
IBOPE (2013), bem como pela autora Lacalle (2013), apresentada em seu livro
Jovenes y ficcion televisiva: construccion de identidade y transmedialidad, constatam a
utilizacdo das “multitelas” pelo publico em geral, inclusive pelas criangas,
estando a TV intrinsecamente integrada nessa nova estrutura ou modelo de

relacitonamento com as midias.
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A composi¢io familiar no contexto da assisténcia a TV pelas criangas

O debate sobre composicao familiar e contexto de assisténcia a TV esta
relacionado, de modo mais amplo, com a composi¢ao das relacdes no ambiente
doméstico. A familia pensada desde a sua dimensao complexa, com suas diversas
composicoes no mundo contemporineo (monoparentais, recompostas,
tentaculares entre outras) levou-me a incursoes e cruzamentos, como a renda das
tamilias, ou seja, a composicao familiar na estratificagio por classe, o tamanho

dos domicilios e outros fatores que se conjugaram na analise do fenémeno.

O exame dos resultados da pesquisa conduziu-me a inferir que ha influéncia da
composi¢ao familiar no contexto da assisténcia a TV pelas criancas em geral.
Especialmente em um pais com as dimensoes do Brasil, com ampla diversidade
de ambientes familiares, implicando a consideracio da peculiaridade de
contextos socioculturais em que as multiplas infancias estao inseridas. Por isso,
os dados acerca da composicao familiar informam e definem os tipos de
assisténcia a TV pelas criangas e, se conjugados, concedem um universo de

significagoes.

Dado importante e que merece destaque ¢ o percentual de criancas que declaram
viver com pai e mae (68,9%). Note-se que este fator tende a se alterar de acordo
com a classe socioecondémica, notadamente nas classes A/B, alcancando o
patamar de 78,4%, especificamente na classe A, enquanto que nas camadas
C/D/E decresce, mostrando um percentual de 54% na classe D/E. O
percentual de criangas que vive somente com a mae, com 0s avos € com o pai

cresce nas classes C/D/E, fendmeno esse denominado monoparentalidade.

Esses numeros reafirmam que existem diferencas na composicao familiar de
acordo como a classe socioecondmica, configurando uma realidade de criangas
que vivem em ambientes familiares distintos, por exemplo, com maior ou menor

assisténcia, com menos ou mais controles, com acompanhamento e prote¢ao de

312



A influéncia da televisdo nas brincadeiras infantis: uma reflexao sobre a cultura da violéncia 313

um ou mais familiar ou adulto responsavel ou quase que completamente
desamparadas, redundando numa vulnerabilidade, principalmente entre as
familias de renda mais baixa. Esse conjunto de significa¢oes reflete a realidade
dos contrastes, no qual a vivéncia da infancia apresenta variantes extraordinarias,

que vao desde a protecao até a exploragao.

Com efeito, considerando a necessidade da andlise das peculiaridades dos
contextos socioculturais em que as multiplas infancias estao inseridas, surgem
outros desafios, que provavelmente sé serdo alcangados sob o esteio de estudos
e pesquisas que abordem e tematizem questOes sobre as novas composicoes
familiares no Brasil, mudancas nos perfis de consumo por classe socioeconémica

e analises dos habitos de midia.

Ainda no contexto da composicao familiar, evidencio a questdo da assisténcia a
TV pelas criangas, se prevalece a condi¢ao de estar sozinho ou acompanhado.
Verifiquei que esse habito recebe influéncia direta da composicio familiar,

estando diretamente relacionado.

Pouco mais da metade da amostra aponta que costuma assistit a TV
acompanhado(a), ou seja, 55,5%. Examinei, porém, o percentual das criangas de
escola publica, ele tende a crescer (67,2%). Isso esta relacionado, direta ou
indiretamente, com o fato de as casas possuirem um s6 aparelho de TV, assim
como com o tamanho das casas, que tém em média, de um a trés comodos.
Esses fatores, como ja dito, levam as criangas a compartilhar espagos, inclusive o
da TV, permitindo que tenham acesso a programacoes orientadas para adultos, e
que algumas criancas tenham acesso a conteidos inadequados a sua idade,

mesmo na presenca dos pais.

Ja nas familias com maior poder aquisitivo, nao sao as condi¢oes de moradia que
definem as circunstancias de assisténcia a TV acompanhado(a) (43,8%). Notei

que em muitos dos lares com posse de assinatura de TV, os pais defendem a
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ideia de que, por estarem proporcionando aos filhos a assisténcia a canais
techados, supostamente mais seletivos e com maior qualidade de programacao
infantil, tranquilizam-se, pois alegam que os filhos estao resguardados de todos
os “males” ou da “violéncia” dos canais abertos. Assim sendo, analiso, como
base em algumas informag¢oes qualitativas, que alguns pais supdem que os filhos
nao precisam de suas presencgas, ja que estao protegidos “dentro do mundo dos
canais fechados”, sem se darem conta de que esses canais podem exibir
conteudos associadas a violéncia simbdlica e/ou ao estimulo ao consumismo,

dentre outros teores questionaveis para criangas.

Os canais de TV e as diversas infancias

A infancia nao constitui fendmeno universal se tomada em sua dimensao
sociocultural. Ao contrario, revela os elementos da cultura em particular.
Especificamente nas sociedades estratificadas pela renda e posse de bens de
consumo, a infancia reflete seus contornos e apresenta-se diferenciada. A
pesquisa deixou aflorar intensamente essas diferenciagdes, mostrando também
os elementos de interseccao das rendas das familias, de forma prevalente quando

se investiga a preferéncia por canais de TV.

Os resultados desta pesquisa reafirmam alguns resultados de varios indices de
audiéncia oficiais que salientam a ascendéncia ou o dominio da Rede Globo,
com 32,6%I no total, chegando a 51,7% da preferéncia das criancas de escola
publica. Em segundo lugar, vem a Disney Channel com 14,4%. Os outros

percentuais sio pulverizados com indicativos menores do que 10%.

Seja por preferéncia, imposi¢ao ou por falta de opg¢ao, concluo dizendo que a
programacao e os conteidos apresentados da Rede Globo conseguem alcangar,
pelo menos, em torno da metade do publico infantil de Fortaleza. Esse dado me
conduz a refletir sobre as implicagoes e decorréncias que a desigualdade de

acesso a informagao pode provocar na infancia.
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Ao modo de remate, ha varias infancias que convivem em um pais com grandes
limitaces no que concerne a oferta e democratizagao das informagoes e da
comunicacao para a infancia. Saliento, ainda, que as politicas publicas de
comunicaciao brasileira nao tem sido capazes de assegurar o acesso plural e
igualitario a informacdao por parte das criangas, ainda que existam esforcos

importantes nesse sentido, como a Politica de Classificacao Indicativa.

Os programas de TV e as preferéncias das criangas

Com relagao aos conteidos exibidos pela TV, o resultado é que os programas
preferidos pelas criancgas pesquisadas, de modo geral, sao os desenhos animados,

séries, filmes e novelas.

Pela relevancia da tematica, elaborei um estudo comparativo entre o que as
criangas declaram a que “mais gostam de assistit” e a0 que “mais assistem” de
fato. Nota-se que ha coeréncia entre os resultados, ou seja, apontam a mesma
tendéncia, de que as criangas priorizam os desenhos animados, mas que as

“séries em geral” conseguem alcangar um terco da audiéncia infantil atual.

Em primeiro lugar no ranque os “desenhos animados/ personagens de desenhos
animados” (51,7%), as “séries” em segundo lugar na preferéncia das criangas,
seja como o item “que mais gosta de assistir”, com 30,8% da preferéncia, seja
com 19,7% entre as criangas que informam que sao “Séries”, a programagao a
que mais assistem de fato. Em terceiro lugar no ranque das criangas relativo ao
programa a que mais gostam de assistir, vem “Filmes em geral”, com 25,1%,
seguido pelas novelas, com 17,4%. No cotejo com a pergunta sobre ao mais
assiste, ha uma inversao, vindo em terceiro lugar as “Novelas” com 17,4%,
seguidas dos “filmes em geral”, com apenas 4,7%. Estes fatos reafirmam

também a forca das novelas na televisiao brasileira.
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Sobre os argumentos que justificam a preferéncia pelos programas dos quais
“mais gostam”, observei que 30,6% elegem o argumento “E engracado/ Tem
personagens engracados”. Apesar de estarem classificados em categorias
distintas, ao se agrupar as duas primeiras opgdes eleitas, isto ¢, “K engracado/
Tem personagens engragados” e “Ser divertido”, totalizando 54%, vé-se que ha
busca por programas que os conduzam a momentos de descontragao e alegria.
Portanto, mais da metade das criancas tende a eleger o programa de TV favorito,

por motivagoes associadas ao apelo do humor e do ludico.

Os programas de TV que mais desagradam as criangas

Notei que existem os programas de TV que causam profundo desagrado no
segmento infantil. Ao que se observa, existem a identificagio e o
reconhecimento, ou seja, as criangas conseguem elencar os programas de TV dos
quais “menos gostam”, emergindo com percentuais significativos: jornais em
geral (29,4%), personagens de desenhos animados (20,9%), programas policiais

(18,9%) e novelas (17,9%).

Os principais argumentos que justificam esse desagrado estio associados a
pontos como “¢é chato”(36,6%), “é violento”(27,6%) e “é besta/fala
besteira”(21,6%). Inclusive quando citam “desenhos animados”, referem-se aos
tipos de desenhos que a eles desagradam ou que consideram pouco atraentes, em

razao de aspectos relativos as questoes da idade ou do género.

O item “Jornais em geral” assume a lideranca, com 29,4% da indicacao desse
publico, como o estilo de programa de que “menos gostam”. O desinteresse das
criangas pelos jornais, como citado por elas, esta relacionado ao fato de nao ter o
objetivo de entreter, mas, fundamentalmente, de informar. As respostas as
motivacoes para o desagrado e, consequentemente, para a baixa audiéncia a

jornais em geral, sao argumentos atrelados a “desinteressante” e “sem graca”.
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Ja nos argumentos mais fortes, para justicar as desmotivagdes para a audiéncia a
“programas policiais” (18,9%), emergem, sobretudo, questdes atreladas a

violéncia, mortes e “as coisas ruins da vida™.

No debate sobre a decisao pela audiéncia a um canal ou programa de TV
especifico, reafirmo que as criangas de baixa renda que, majoritariamente,
residem em domicilios pequenos e com um s6 aparelho de TV, declaram que
comumente, “assistem TV todos juntos”. Algumas criancas explicam que, muitas
vezes, se veem impelidas a assistir a programas que nao sao os seus prediletos ou
mesmo aqueles programas que a elas desagradam, a depender do comando do
“controle remoto da TV”. Trata-se, portanto, nesses casos, de uma assisténcia
involuntaria. Se considerar todas as variantes quantitativas e qualitativas, no
cruzamento das respostas acerca dessa questdo, os programas indesejados
podem ser assistidos por decisio dos pais e/ou adultos residentes na casa e nao

delas mesmas.

A infancia e seus personagens de TV favoritos

No que diz respeito a preferéncia nomeada dos personagens de TV pelas
criangas, observei que ha claras diferencas nas preferéncias dos programas e¢/ou
personagens, quando se analisa o caso a luz do género. As meninas preferem as
“Séries”, com destaque para “Violetta” (9,6%), e para os “Desenhos animados”,
com destaque para a “Barbie”. Ja entre os meninos, ganham énfase o “Homem-

Aranha”(6,2%) e o “Ben 107, personagens de desenhos animados.

Houve grande pulverizacdo na eleicio do personagem de TV favorito, ou seja,
no universo televisivo atual, ndo ha um sé personagem que atraia um percentual

significativo das criangas, pelo menos nesse universo pesquisado.

Quanto aos argumentos e motivagoes atrelados a escolha dos personagens

tavoritos das criancas, observei que, entre os meninos, preponderam as seguintes
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motivacdes: “ser engracado” e “ter superpoderes”. Ja entre as meninas, também
emerge “ser engracado (a)” e depois “ser bonito(a)”. Portanto, para as meninas,
a questdo estética e fisica emerge como valor significativo. Suas respostas
revelam ainda as significagoes do feminino e do masculino, bem como a busca
por uma identificacdo dos personagens femininos, no caso das meninas, e¢ de

personagens masculinos, para os meninos.

A infancia e a idealizagdo dos personagens de TV

Ja quanto ao personagem idealizado ou projetado pelas criangas, também
emergem opg¢Oes distintas no cotejo da questao do género. Embora aqui nesse
aspecto também tenha ocorrido pulverizagao dos resultados, os meninos elegem
o personagem Ben 10 (8,8%) em primeiro lugar no ranque. Ja as meninas,

nomeiam a personagem Violetta (9,1%).

Preponderam como motivagao ou justificativa de escolha, entre os meninos, “os
superpoderes” (19,7%) e, entre as meninas, a questao da “beleza” (33,5%). Vale
ressaltar que, quando se trata de proje¢ao de imagem ou modelo idealizado, o
item “ser engracado” perde relevancia, indicando o percentual de 9,8% entre os

meninos e 8,6% entre as meninas.

As novelas e a infancia inter-relacionadas com as leituras da
violéncia na TV

Embora o estudo das novelas nio seja o foco desta pesquisa, observei como sio
diversificados os fatores que levam as criangas a gostar de assistir a novelas, que
vao desde questoes culturais a contextos familiares impostos pela forma como

vive a maiotia das familias do Nordeste brasileiro.

O habito de assistir a novela revela-se como um consenso entre os diversos
segmentos sociais no Brasil, ja sendo apontado por outros estudos. Diferencia-

se, fundamentalmente, no entanto, de acordo com a situacao familiar e o acesso
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a TV por assinatura. Isso porque a TV por assinatura se configura como
temporalidade diferenciada dos programas, podendo ter canais infantis durante
todo o dia, enquanto na TV aberta os programas se restringem a determinados
horarios. Desse modo, parece existir nos domicilios uma determinagao habitual
que ¢ definida pelo tempo da televisao, como o horario da novela, o horario do
jornal nacional etc, sinalizando o que Martin-Barbero (1987) aponta como

transformacdes da percepgao do tempo pelo uso dos aparatos técnicos.

Com relagio as novelas, o resultado desta pesquisa me conduz ainda a enfatizar a
importancia da reflexao, nio somente pelos responsaveis e pais, mas também
pela sociedade e estudiosos dos assuntos acerca da exposicio demasiada das

criancas a conteudos do universo dos adultos.

As respostas revelam que 72,9% das criancas pesquisadas “gostam de assistir
novelas”, indicando que um percentual significativo das criangas de oito a 12

anos tém o habito e gosto pelas novelas.

Interessante ¢ destacar o fato de que, as criangas de escola particular, bem como
aquelas que declaram ter TV por assinatura, e que afirmam gostar de assistir a
novelas, constitui um percentual de 60%. Ja o percentual de criangas de escola
publica, assim como daquelas que niao possuem TV por assinatura, chega a

alcancar 85% desse universo.

As motivacOes pela audiéncia as novelas constam de argumentos tais como
“gosto dos personagens” (14%), que é um argumento intensamente associado a
atributos fisicos, a postura e a conduta do personagem, ou ainda ao contexto de
vida em que a personagem esta inserida. Observei que geram identificacio e
reconhecimento entre as criangas os protagonistas das novelas ou personagens
principais, sobretudo aqueles que representam a “mocinha” e/ou o “mocinho”
na trama. Notei ainda que o apelo do humor e da emogio ¢ reconhecido como

um dos principais fatores de atracao das novelas pelas criangas.
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A despeito disso, as criangas reconhecem os conteidos violentos nas novelas em

geral, inclusive quando elegem o bandido Russo como o personagem mais

violento da T'V.

Por ultimo, realco a “forca” da telenovela brasileira, assim como das telenovelas
na América Latina, o que sinalizaria a necessidade de aprofundamentos ou

estudos especificos focados na questdo da infancia, novelas e violéncia.

A violéncia da TV na percepgido das criangas

Desde agora, indicarei as analises conclusivas de mais importancia para esta tese,
que dizem respeito as leituras que as criancas fazem acerca da violéncia na TV,
orientadas pela busca de conhecer a percepcao no tocante a violéncia na
televisao, a audiéncia aos programas e ainda aos personagens eleitos como os
“mais violentos da TV”, examinando a influéncia da exibicao dessa violéncia
para a infancia, em particular, sobre as brincadeiras infantis, sob a 6ptica das

proprias criangas.

Quando questionados acerca da presenca da violéncia na TV, 93,3% das criancas
pesquisadas declaram que “sim”, que percebem violéncia na TV, e,
predominantemente, em “programas policiais” (76,5%). Em seguida, com
percentuais menores, indicam a presenca de violéncia nos “filmes” (33,6%),

“UFC/MMA” (31,7%) e nas “novelas” (31,2%).

Vale destacar o fato de que, atualmente, em Fortaleza, sio transmitidos
semanalmente por TV, 102h de programas policiais, conforme indicado no
capitulo 5. Além desses programas policiais, que, em muitos casos, algumas
criangas se veem obrigados a assistir, ha também repetitiva carga de noticiarios,

com tematica de violéncia em geral.

Tomando como base algumas respostas, observei que a crianga é confrontada

com temas que, aparentemente, nao consegue compreender plenamente ou que
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nao dao conta de suas varias faces, tais como a dimensdo ou o significado da

presenca da violéncia, seja na vida real ou na midia.

Para as criangas pesquisadas, a no¢ao ou o conceito de violéncia parece fazer

parte de conjunto de significados associados a “mortes”, além de cenas de brigas,

lutas, assaltos, crimes, drogas e prisdes. Essa mixagem é propria da invasio
bl b b

imagética produzida pela midia, que se junta com a experiéncia nas ruas de

parcela da infancia brasileira. A “violéncia da vida”, como diz Orozco (apud

MARTIN-BARBERO, 2004:421), se mistura e alimenta a violéncia mediada.

Os indices de audiéncia dos principais programas televisivos, inclusive daqueles
que as crian¢as apontam como os mais violentos da televisio, também
conferidos nestas pesquisa, podem ser confirmados nos indices de medicao de

audiéncia informados por empresas especializadas.

Note-se que 44,3% das criancas pesquisadas declaram que assistem a programas
que consideram violentos, “sempre” ou “as vezes”. Dentre esse universo, 84,3%
assistem com a permissao dos pais e apenas 15,7% mencionaram nao estarem

autorizados, portanto, assistem “escondidos” ou “fora da vista dos pais”.

Destaco o fato de que a representacdo da violéncia para as criancas pesquisadas
esta muito claramente atrelada a violéncia fisica e nao a violéncia simbdélica, ou
seja, “cenas de mortes” (30,3%), “muitas brigas/lutas” (18,9%), “cenas de
violéncia/ser violento” (15,7%) e “mostra ladrdes /assaltos /prisGes /ctimes”
(10,4%). A violéncia fisica tende a ser mais facilmente identificada pelas criancas
do que a violéncia simbolica. O atributo de violento, por exemplo, é dado aos
programas policiais por trazerem, sobretudo, “cenas de morte”. A violéncia
expressa em preconceitos contra negros e pobres e/ou com relacio a crianca
e/ou adolescente que praticou algum ato infracional nesses mesmos programas,

por exemplo, ndo foi mencionada pelas criangas pesquisadas.
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Utilizando diversos cruzamentos detalhados no capitulo 5, notei que,
independentemente da classe social, o fato de possuirem ou nio TV por
assinatura ou faixa etaria, existe a permissao dos pais para a assisténcia a esse tipo
de programa, o que denota acentuado grau de omissao dos pais ou responsaveis
na tarefa de esclarecer ou mesmo estabelecer limites para a assisténcia a essa
programacao, na maioria das vezes, inadequada a criangas e adolescentes. Mesmo
contando com a “recomendacdao” da Classificacio Indicativa, que informa a
inadequagao de cada programa de acordo com a faixa etaria, a maioria dos pais
parece nao utilizar esse instrumento de orientacdo, o que denota a necessidade
de que o Sistema de Classificacio Indicativa e o conceito de protecao e
promocao que lhe subjaz, sejam amplamente discutidos pela sociedade brasileira,
ja que muitos pais, pelo que indica a pesquisa, ainda ndo compreendem a sua

importancia.

No que diz respeito a influéncia da violéncia exibida na programacao televisiva
nas atitudes dos amigos e neles proprios, 54% das criangas pesquisadas afirmam
que a violéncia vista na TV influencia os amigos, no entanto, somente 24,6%
declaram que a violéncia vista na TV os influencia. Diante disso, reflito acerca da
tendéncia de conduta, nio s6 das criang¢as, mas também do ser humano em geral,
em ser mais severo no julgamento do comportamento alheio, que sobre o seu

proprio.

O caso especifico das criangas revela a exacerbagiao do artificio de projetar no
outro 0 que N0 quer ou niao consegue ainda assumir para si mesmas,
especialmente quando se trata da admissao de um modelo ou de padroes de
comportamentos questionaveis pelos adultos, que, em alguns casos, podem
receber algum tipo de recrimina¢do. Desse modo, as respostas conduziam

sempre a outro sujeito, seja 0 amigo, o irmao, o vizinho.
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Com efeito, justificam com o argumento de que os amigos sdao influenciados
pelo que veem na TV, pois “eles imitam o que veem” (38,7%) e que “ficam

violentos/ mais agressivos” (23%).

Analisando por tipo de escola, 48,2% das criancas de escola particular percebem
mais “imitacdo no que os amigos veem na TV”, enquanto somente 28,6% das
criancas de escola publica notam isso. Ja o item “ficam mais violentos /
agressivos” ¢ percebido por 31,4% das criangas de escola publica, praticamente o
dobro do percentual de criancas de escola particular (15,2%), fato indicativo de
que o aumento da violéncia nas escolas publicas brasileiras faz com que as
criangas de escola publica vivenciem mais situagoes concretas dessa violéncia no
dia a dia escolar, dado esse ja indicado em diversos estudos no Brasil e

noticiarios ou matérias jornalisticas.

Sobre autoavaliagdo, ou seja, quando questionados acerca da influéncia da
violéncia vista na TV nas proprias atitudes, emerge como justificativa, em
primeiro lugar com 32,3% das respostas, o item “fico com vontade de fazer
também”, que ¢ semelhante em significacdo ao item “imitam o que
veem/querem fazer igual”, que alcanca o primeiro lugar na questio antetior, com
38,7%. Conclui-se, portanto, que as criangas circunscrevem a questao da
“imitacao” ou do desejo de imitar o que veem na TV como elemento definidor
dessa vulnerabilidade e principal motivo pelo qual avaliam que os amigos sdao
influenciados ou eles mesmos se sentem influenciados pela violéncia que veem
na TV. Neste caso, novamente se estabelece a prevaléncia da violéncia fisica

sobre a forma simbodlica.

Com respeito, a tematica da imitagdo na infancia, sobretudo no contexto das
brincadeiras de crianga, Brougere sublinha que a brincadeira nao aparece como

uma imitagao servil daquilo que ¢ visto na televisao, mas sim como um conjunto
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de imagens que tém a vantagem de serem conhecida por todas(...), de serem

combinadas, utilizadas, transformadas, no ambito da cultura ladica (2010: 56).

Nesse sentido, lembro que as criangas, mesmo afirmando que cenas de lutas na
TV sao imagens violentas, defendem a ideia de que “gostam de brincar de lutas
com o0s amigos”, ou que “gostam de brincar de ser o Homem-Aranha ou
Homem de Ferro”, mesmo entre aqueles que elegem um desses dois
personagens como “o mais violento da TV”, ou seja, elegem por serem “herdis”
e nao por serem violentos. As caracteristicas positivas parecem ressaltar mais do

que as negativas.

Sobre a imitacao efetiva de algum personagem ou cena da TV, 44,5% das
criangas declaram que ja viram os amigos imitarem, enquanto somente 16,4%

admitem que ja imitaram alguma cena ou personagem da TV.

As “lutas em geral” emergem como primeira opgao, com 16,8%, e, com 14,5%,
os “lutadotes do MMA/UFC”, além de 8% para os “personagens de filmes”,

sendo esses trés os principais tipos de imita¢ao da violéncia vistos nos amigos.

Ja na autoavaliacdao, 22,7% admitem que imitam os “personagens de filmes” e
15,7% os “lutadores do MMA/UFC”. E valido concluir, pois que os itens
“lutadotes de MMA/UF” e “personagens de filmes” estdo presentes nas duas
opg¢oes de respostas, portanto, sio os itens que acumulam as mais intensas

representagoes da imitacao da violéncia da TV, na percepgao das criangas.

Sob o enfoque do género, a pesquisa indica que as meninas imitam menos do
que os meninos os personagens violentos ou cenas de violéncia vista na TV, ou
seja, somente um ter¢o das meninas declara que imita personagens ou cenas de

TV, no cotejo com o percentual dos meninos.

Na elei¢ao do personagem mais violento da TV, quando analisado por categoria,

vé-se que sao 16,2% de “personagens de desenhos animados”, 15,9% de
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personagens de novelas e 11,2% de personagens de filmes em geral. Embora
apresentando respostas bastante pulverizadas, quando analisei as primeiras
opcoes nomeadas, em primeiro lugar, vem um personagem de novela, o bandido
Russo, com 6,5%, seguido do personagem de desenhos animados, que ¢ o Pica-
pau, com 3,7%, e em terceiro lugar o lutador de MMA/UFC, Anderson Silva,

com 3,5%.

Embora com percentual reduzido, a elei¢io do personagem Russo, da novela
Salve Jorge, reafirma que a representa¢io da violéncia para as criancas esta
traduzida ou associada intensamente a questao da violéncia fisica, ou seja, bater,
maltratar e matar. Ja a eleicdio do Pica-pau, ainda que remeta também as
questdes da violéncia fisica, reporta-se também, a violéncia simbolica, que
mostra quem consegue “levar a melhor” e contra quem. Por ultimo, elegem a
personificacio do tipico lutador de MMA/UFC, Anderson Silva, mas que
também ¢é o campeio de MMA /UFC mundialmente famoso — aqui, temos um

misto de recriminacao com admiracio.

As brincadeiras infantis e a relacao com a violéncia da TV

Quanto as brincadeiras, remato, dizendo que as criangas seguem gostando e
valorizando brincar com os amigos das brincadeiras tradicionais, tais como pega-

pega, esconde-esconde, jogar bola etc, pelo menos durante o recreio da escola.

De modo geral, ndo prepondera ou sobressai a imitagdo da violéncia da TV
retratada ou reproduzida nas brincadeiras vivenciadas no horario de recreio das
criangas nas escolas, tanto que elegem como as principais brincadeiras preferidas

o futebol (20,1%) e o pega-pega (19,4%).

Vale ressaltar que o momento do intervalo da escola é um espago de maior
vigilancia por adultos responsaveis pelas criangas, sendo também local onde nio

ha permissao para uso de aparatos tecnoldgicos, portanto ou por isso, as criangas
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tendem a se voltar para o brincar “tradicional”. Isto nao quer dizer que, em
outros locais, com menor interferéncia ou controle de adultos as brincadeiras
nao sejam permeadas de violéncia fisica e/ou simbélica. Ou, ainda que, em locais
com facilidade de acesso a tecnologia, as criancas niao priorizem essas
brincadeiras, que podem ser também interativas e com cunho de violéncia, tais
como games com enredo violento. Esses sio novos problemas que esta pesquisa
deixa em aberto, a serem aprofundados por outros pesquisadores ou em novos

estudos, em momento oportuno.

No que diz respeito a “brincadeiras violentas”, somente 16,2% das criangas
pesquisadas admitem que brincam de brincadeiras violentas com os amigos.
Entre as brincadeiras, ganham destaque “brincar de bater”, com 20%, “lutas em
geral”, com 16,9%, “policia e ladrao”, com 7,7% e adedonha, com 6,2%.
Portanto, esse resultado indica um percentual minimo de criangas que

reconhecam brincar de brincadeiras violentas.

Ressaltamos, neste passo, o fato de que as criangas conseguem diferenciar a
“brincadeira violenta”, quando niao ha intencio de agredir o outro, do ato
violento em si. Assim sendo, quando brincam dessas brincadeiras, nio ha a
percepcao de que estariam brincando de forma violenta ou de que estariam

sendo violento com o colega, ou seja, “brincam de briga” ou “brincam de lutar”.

Assim sendo, considero pertinente o alerta de alguns estudiosos, ao salientarem
que “el nifio puede desensibilizarse ante la continua exposiciéon a argumentos
violentos, con lo cual, puede llegar a ser insensible ante el sufrimiento
humano(...), o en el apartado cognitivo, el nifio puede creer que la violencia es un
medio para conseguir determinados fines”(GARCIA GALERA, 2008:190). Por
outro lado, destaco outras abordagens que indicando que é também “por meio
das brincadeiras que a crianga (...) manipula valores (o bem e o mal), brinca com

o medo e o monstruoso (..) preenche as pulsacbes e os comportamentos
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individuais (comportamentos motores, fantasias) com conteudos sociais,

socializados e socializadores, através da comunicagao que estes desenvolvem

entre as criancas”. (BROUGERE, 2010:75)

Ante as analises aqui delineadas, concluo que as criangas reconhecem a violéncia
exibida na TV, mesmo que com base em critérios algumas vezes distintos dos
adultos, e que a maioria das criancas nao se apropria dos conteudos tidos como
violentos que veem na TV, incorporando-os e tornando-os expressao de

imitacdo em suas brincadeiras durante o recreio escolar.

E inegével que esse processo de recriacio e de reelaboracio da realidade mediada
ndo consiste em um percurso autbnomo de signos ou autoreferencial, pois
existem lutas no interior das palavras, discussoes, temas e significados dos atos e
atuagdes, no caso das criangas, em suas formas mais naturais de expressao, que
sao suas brincadeiras cotidianas. As criangas interatuam e negociam com o que
veem na TV, recriando e ressignificando seu mundo, muitas vezes, na inten¢ao

de transformar.

Chegando ao final deste capitulo que denomino de conclusoes, reflito a respeito
da dificuldade que é concluir analises acerca de tema que enfoca fenémenos tdo
complexos e dinamicos como a midia e a infancia. Além de envolver indmeras
questoes que exigem a consideracdo de variaveis determinadas por classe, renda,
instrucao, idade, género, entre outros, com destaque para a questiao da renda, que

transversaliza todo o resultado dessa pesquisa.

Espero que este estudo contribua com os esforcos para um entendimento maior
das particularidades, das condi¢oes e reconstrugoes culturais na infancia ante os
desafios que se mostram nas relagbes com as midias em geral, e, sobretudo,
relativamente a televisio, de modo que possa oferecer e assegurar o acesso a
condi¢oes plurais e de igualdade a crianga, na expectativa de promogao de um

mundo mais solidario.
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Considerando, porém, todos os pontos debatidos, suponho que para alcancar
mudancas na cultura da violéncia, necessario se faz transformar alguns aspectos
das instituicGes de apoio para a socializacdo dos sujeitos: a familia, a escola, as

politicas publicas, os meios de comunicagao, e, em particular, a televisao.

Nao ha como desconsiderar as intengdes subjetivas e o envolvimento no
assunto. O pesquisador, quando dialoga com os autores e com a realidade,
também incita um dialogo consigo mesmo e mobiliza-se interiormente, numa
conjun¢ao entre as descobertas e seus ideais. Foi desse modo que minha
motivacao com relagdo a esse estudo estd intimamente ligada a intencao de
contribuir para a transformagiao e promocao cultural, por meio da midia que
alcang¢a maior acesso nos mais diversos segmentos de publico, e que se mostra
habilitada a dialogar, difundir ideias e promover debates na sociedade brasileira,
de maneira intensa e ampla, torcendo para que o conteido presente possa ser
propagado, alcancando outros protagonistas a fim de que passem também a
contribuir para as necessarias transformag¢oes na histéria da infancia brasileira no

contexto da relagao com as midias, especialmente a televisao.

No fim deste percurso e sob a luz da experiéncia enriquecedora a que esteve
relacionada esta pesquisa, o concebemos como um leitmotiv para aprofundar e
retroalimentar minhas — atuais e futuras — inquietagdes em torno da televisao, da
infancia e dos conteudos violentos exibidos na TV. Além de se reverter em um
contributo no propésito de garantir a crian¢a uma comunica¢ao de qualidade,
pautada pelos principios da diversidade, do respeito aos valores democraticos e

dos direitos das criancas e dos adolescentes.
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APENDICES

Questionario aplicado com as

criancas

PROJETO Ninos Ceara - Brasil” (Face a Face)

ESCOLA:

BAIRRO:

1.Pablica 2.Particular

A. Qual é a sua idade? (SE TEM MENOS DE 8 ANOS OU MAIS DE 12 ANOS, ENCERRE)

1. 8 anos 2.9 anos 3. 10 anos

B. Na sua casa tem esses itens? Quantos? (Marcar um X)

4.11 anos 5.12 anos

POSSUI

POSSE DE ITENS

Néo
possui

QUATRO

DOIS | TRES .
ou mais

um

Televisores em cores

Video cassete / DVD

Radios

Banheiros

Automaveis

Maquinas de lavar roupas

Geladeira

Freezer (aparelho independente ou parte de geladeira duplex)

Computador

Celular (somente a crianga)

Tablet (somente a crianga)

Qual o grau de instrugao de quem sustenta a casa/ dono(a) da casa? (apenas um)

Nomenclatura antiga

Nomenclatura atual

Analfabeto / Primario Incompleto

Analfabeto / Até 3? Série Fundamental

Primario completo / Ginasial incompleto

42 Série Fundamental / Até 72 série Fundamental

Ginasial completo / Colegial incompleto

Fundamental completo / Médio incompleto

Colegial completo / Superior incompleto

Médio completo / Superior incompleto

Superior completo / pés-graduagédo

Superior completo / pés-graduagéo

P1. Qual a profissao?

A Pai

B.Mae?
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P2. Na sua casa tem empregada doméstica (mensal)? 1.Sim 2. Nao P2A. Se SIM, quantas?
8. Nao se aplica

P3. Agora, eu gostaria de saber qual das seguintes frases combina com vocé (marque a opgao):

Eu assisto televisdo todos os dias. 1

Eu assisto televisdo pelo menos 3 vezes por semana. 2

Eu assisto televisao somente nos finais de semana. 3

E muito dificil eu assistir televisao. 4 ENCERRE
P4. Sexo: 1. Masculino 2. Feminino

P5. Qual asua série na escola?
1.2%ano 2.3%ano 3.4%ano 4.5% ano 5.6%ano 6. 7% ano

P6. Com quem vocé mora?

01. Pai e mae 02. Tios 03. Avos

04. Mae 05. Pai 08. Outro
P7. Quantos irmaos?

01. 1 irmaofirma 02. 2 a 3irméos 03. 4 a 6irmédos

04. mais de 6 irmaos 05. N&o tém irmaos

P8. Marque com um “X” quando vocé utiliza os seguintes itens:

FREQUENCIA
Meios de comunicagéo Todos |S6 durante a| S6 durante o final |  Nunca N&o tem em casa/ esta
os dias | semana de semana com defeito/ quebrado
A. Televiséo
B. Radio

C. Revistas em quadrinhos
D. Revistas em geral

E. Computador/Internet

F. Celular

G.DVD

H. MP3

P9. O que vocé mais gosta fazer nas horas vagas ou de lazer? (ESPONTANEA - ANOTAR AS 2 OPCOES)
1. Ver TV
2. Lerlivros
3. Ficar no computador. Fazendooque? __
4. Jogargames. Qual?
6. Brincar com os amigos
7.0utro.___
8. Outro:___

P10. Agora falando mais sobre televisdo, vocé gosta muito de assistir TV, gosta de assistir TV, gosta pouco de
assistir TV ou ndo gosta de jeito nenhum de assistir TV?
1. Gosto muito 2. Gosto 3. Gosto pouco 4. N&o gosto de jeito nenhum

P11.Vocé tem TV no seu quarto?
1. Sim 2. N&o

P12.Na sua casa tem TV por assinatura?
1. Sim 2. Nao
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P13.Na maioria das vezes, onde vocé assiste TV?
1. Em casa 2. Nos vizinhos 3. Na casa dos avos ou tios
4. Na casa dos amigos 5. Na escola 8.0utros;___

P14.Vocé costuma assistir TV sozinho ou acompanhado?
1. Sozinho 2. Acompanhado

P15.(SOMENTE PARA QUEM RESPONDEU 2 NA P14) Na companhia de quem vocé costuma assistir TV?
1. Com os irm&os 2. Com os amigos/vizinhos 3. Com 0s pais 4. Com os avds ou tios
4. Outro; 8. N&o se aplica

P16.0 que na TV que vocé gosta mais de assistir?(especificar o titulo do programa e do canal)

A. 99. N&o sabe
Por que? 99. N&o sabe
B. 99. Nao sabe
Por que? 99. N&o sabe

P17.0 que na TV que vocé menos gosta de assistir? (especificar o titulo do programa e do canal)

A. 99. Nao sabe
Por que? 99. N&o sabe
B. 99. Nao sabe
Por que? 99. N&o sabe

P18.Qual o nome do programa de TV que vocé mais assiste?(ANOTAR O NOME E TAMBEM O CANAL)

99. N&o sabe
Que tipo de programa vocé assiste mais? (RM)
1. Novela 2. Filme 3. Desenho animado
4. Programa de auditorio 5. Programa de humor 6. Jornais
7. Programas policiais 8. Video-clip/Musica 9. Propaganda
10. Programa esportivo 11. UFC/MMA 12. Série
88. Outro:
P19.Qual o seu canal de TV preferido(anota niimero e nome)?
P20.Qual o personagem de TV que vocé mais gosta?
A 99. Nao sabe
Por que? 99. Nao sabe
P21.Se vocé pudesse escolher, qual personagem de TV vocé seria?
A. 99. Nao sabe
Por que? 99. Nao sabe
P22.Na sua opinidao, a TV:
1. tem muita violéncia 2. tem pouca violéncia 3. ndo tem violéncia(lr para a P28)

P23.(SOMENTE PARA QUEM RESPONDEU 1 e 2, NA P23) Em qual tipo de programa tem mais violéncia?
1. Novela 2. Filme 3. Desenho animado
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4. Programa de auditorio 5. Programa de humor 6. Jornais

7. Programas policiais 8. Video-clip/Musica 9. Propagandas

10. Programa esportivo 11. UFC/MMA 12. Série

88. Outro: 88. Nao se aplica
P24.Na sua opinido, qual o programa mais violento da televisao?

99. Nao sabe

Por que? 99. N&o sabe
P25.Vocé assiste esse programa?

1. Sim, sempre 2. Sim, as vezes 3.Nao 88. Nao se aplica
P26.Seus pais deixam vocé assistir ou vocé assiste sem que eles saibam?

1. Os pais deixam 2. Assiste quando eles ndo sabem 88. N&o de aplica
P27.Qual o personagem de TV que vocé acha mais violento?

99. N&o sabe

Por que? 99. N&o sabe
P28.Vocé acha que ver cenas de violéncia na televisao influencia vocé?

1.Sim 2.Nado A.Porque?__ _ 99. Nao sabe
P29.Vocé acha que ver cenas de violéncia na televisao influencia seus amigos?

1.Sim 2.Nao A.Porque?__ _ 99. N&o sabe
P30.Voce ja viu algum amigo imitar algum personagem/cena de violéncia que viu na TV?

1. Sim 2. Ndo A. SeSIM, qual?___ 99.Nao sabe 88.Nao se aplica
P31.E vocé, ja imitou algum personagem ou cena de violéncia que viu na TV?

1. Sim 2.Nédo A.SeSIM,qual?__ 99.N&o sabe 88.Nao se aplica

P32.Na escola, na hora do intervalo, qual a sua brincadeira preferida? (anotar o nome e funcionamento)

P33.Ha alguma brincadeira violenta que vocé tem com seus amigos?

1. Sim 2. Ndo A.SeSIM, qual?___ _ 99.Nao sabe 8.N&o se aplica
P33.A. Por que é violenta? 88. N&o se aplica
P33.B. Mas vocé gosta dessa brincadeira? 1. Sim 2.Nao 88. Nao se aplica
P33 C.Porque?__ _ 88. N&o se aplica
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P34.Vocé gosta de assistir alguma novela? 1. Sim 2. Nao
P35.SE SIM, qual?
88. N&o se aplica
P36.Por que vocé gosta de assistir essa novela?
- 88. N&o se aplica
P37.Vocé acha que na TV ensinam “coisas boas”?
1.Sim 2. Nao
A. Dé algum exemplo: 99.Nao sabe
P38.Vocé acha que na TV ensinam “coisas ruins”?
1.Sim 2. Nao
A. Dé algum exemplo: 99.N&o sabe
P39.0 que vocé mais escuta seus pais falarem sobre a televisdo?
99.N&o sabe
Entrevistador:
Nome do entrevistado: Data: / /

349



350 Regina Pacis Timbé Ferreira
Roteiro de entrevista em profundidade com diretoras e
coordenadoras de escolas

ROTEIRO DE PESQUISA QUALITATIVA

Entrevistas em profundidade com diretoras e coordenadoras de escolas

1. INTRODUGAO/APRESENTAGAO

2. Percepgéo sobre a educagdo escolar
. Qual a sua opini&o sobre a educagao escolar infantil atual?
. Que mudangas e/ou transformagdes mais significativas ocorreram com tempo? (Observar referéncias e

diferencas entre escolas publicas e particulares).

3. O cotidiano das criangas na escola
. Como ¢ o cotidiano escolar das criangas? (Observar diferencas entre as escolas publicas e particulares/
horario regular e integral).
. Qual o tempo do recreio? Esta divido por turmas? Por idades?

. O que costumam fazer durante o recreio escolar?

4. Percepgao sobre a influéncia das midias, especialmente da TV, no comportamento das criangas
. E sobre a presenga das midias em geral no cotidiano das criangas, como o Sr. (a) avalia?
. Observa influéncia de contetidos da TV no comportamento das criangas durante o recreio da escola?
. Lembra-se de algum exemplo ou situagéo?
. Com o decorrer do tempo, ou seja, de uns dez anos até os dias atuais, o Sr. (a) percebeu mudangas ou

transformagdes no comportamento da criangas na escola no contexto da relagdo com a TV?

5. Leitura sobre a violéncia apresentada na programagao da TV relacionada com o comportamento infantil na escola
. O Sr. (a) observa algum comportamento que considere violento nas brincadeiras das criangas durante o
recreio?
. (Se sim) Observa algum tipo de identificagéo e/ou reprodugéo dessas brincadeiras violentas com algum
contetdo televisivo, cena ou personagem?
. Gostaria de compartilhar alguma situagéo ou exemplo disso?

. Alguma opini&o e/ou contribuicdo a mais considerando sua experiéncia escolar infantil?

6. FINALIZAGAO E AGRADECIMENTO
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ANEXOS

Termo de consentimento livre e esclarecido

Eu , RG , estado civil,
idade anos, residente na , N

bairro

, Cidade , telefone

Declaro ter sido esclarecido sobre os seguintes pontos:
1. O trabalho tem por objetivo estudar a percep¢éo das criangas sobre a influéncia da televisao e da violéncia exibida
nos programas que costumam assistir e o reflexo em suas brincadeiras.
2. Ao participar desse trabalho, estarei contribuindo para refletir sobre as preferéncias televisivas da crianga e sua
relagdo com o brincar.
3. A minha participagdo como voluntaria devera ter a duragdo de aproximadamente 20 minutos para preenchimento de
um questionario.
4. O preenchimento do questionario ndo devera provocar danos morais, fisicos, financeiros ou religiosos, e devera
colaborar para 0s avangos nos estudos e pesquisas sobre infancia, lazer, brincadeiras e televisao.
Durante a execugéo do projeto, os participantes nao deverao correr riscos.
N&o terei nenhuma despesa ao participar desta pesquisa.
Eu poderei deixar de participar da pesquisa a qualquer momento.
Meu nome e da escola serdo mantidos em sigilo absoluto, assegurado assim total privacidade.
9. Se desejar, deverei ser informado dos resultados dessa pesquisa.
10. Qualquer davida ou solicitagdo de esclarecimentos, poderei entrar em contato com a pesquisadora (REGINA
TIMBO) pelo telefone (85) 96755069, (85) 88209187 e (85) 30827080.

Diante dos esclarecimentos prestados, concordo em participar do estudo A INFLUENCIA DA TELEVISAO NAS
BRINCADEIRAS INFANTIS (nome do projeto), na qualidade de voluntario.

© N o

Assinatura da crianga

Diante dos esclarecimentos prestados, autorizo meu filN0 () ........cccvviieneniniee e , impubere,
nascido aos ......... Lo Looeeeiiensy a participar da pesquisa “A INFLUENCIA DA TELEVISAO NAS BRINCADEIRAS
INFANTIS: uma reflexdo sobre a cultura da violéncia” pelo Programa de Doctorat en Comunicacio i Periodisme , da
Universidade Autdnoma de Barcelona, na qualidade de voluntario.

Fortaleza,.......... 0[S de....... .

Assinatura do responsavel do(a) voluntario(a)
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