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Anexo 1. Transcripccion de los banners

Anexo 1

Transcripcion de los banners.

AqQui presentamos la tfranscripcion de los anuncios acompanados por
una imagen capturada de su desarrollo. Mostramos los banners, clasicos o
enriquecidos agrupados segun la clasificacion lograda: No seleccionados,
Lista Corta y Acciones Premiadas. El orden de las piezas en cada uno de
estos grupos sigue la numeracidon de registro de los anuncios en las

respectivas categorias del festival.

El DVD que acompana a este trabajo contiene archivos audiovisuales o
de imagen con el desarrollo de los banners y rich media que aqui se

transcriben.
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1. No Seleccionadas

1/01 Audi. La vuelta al mundo.

Anunciante | Audi Q5 Generis Titulo La vuelta al mundo
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Marca siempre presente Audi

Texto 1 dale una vuelta al mundo
Texto 2 Nuevo Audi Q5

Texto 3 Ya no hay nada inaccesible
Texto 4 QS5 Generis




Anexo 1. Transcripccion de los banners

1/05 El Corte Inglés

Titulo Corte Inglés Anunciante | Pijos contra alternativos

Texto 1 No te cortes,
CONVIERTELE EN UN PIJO

Texto 2 SI ESTAS EN TUENTI
COMIENZA LA BATALLA

Pijoscontraalternativos.com
El Corte Inglés

Seas como seas, tu moda joven en elcorteinglés

Cabe hacer notar que, en este anuncio, ninguno de los textos con

formato verbal de enlace funcionaba como link.
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1/08 Lexus EX37

Anunciante | Lexus Titulo EX37

19 4V TT s

Texto 1 Porque todos sonamos con un sitio a donde llegar...
Texto 2 EX37 Escdpate hacia tu infinito.
Marca Infinifi
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1/10 Mercedes Scroll

Anunciante | Mercedes

Titulo Scroll Mercedes

Nuevo CLC SportCoupé
desde 30.550 €

Instruccion Haz Scroll

Texto 1 Maximo agarre con Sistema Direct Control.
Texto 2 Programa electrénico de estabilidad (ESP)
Texto 3 Faros Bixenon para iluminacién en curvas.
Texto de desarrollo Maxima agilidad

con direccién

Paramétrica
Texto 5 Nuevo CLC Sportcoupé desde 30.550 €
Texto 6 Conduce tus suenos
Boton Click aqui
Texto 7 Mercedes-Benz
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1/15 Renault Megane Coupé

Anunciante

Renault

Titulo

Megane Coupé

T
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Terminado

Marca

Marca

Texto junto a coche

Texto superior

Renault

QUIERES PROBAR EL NUEVO MEGANE COUPE?

Renault

NUEVO MEGANE COUPE, a su lado todo parece antiguo.
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1/17 Skoda School off road

Anunciante | Skoda Titulo School off road
anorade i sy i semanas | 4F
lad
Alonso en las

zor del campeonaio

1, Que arranca &l

iMaxima seguridad en cualquier superficie?
Aver si me sacas de mi trayectoria.

0e ventas
nes de
n tres anos

3i se lanzard er

5 haber vendido ya

isicaticas

L s

el periodao de baja entre ocho'y

a nora ae
lad

Alonso en las
zo del campeonaio

1, Que arranca &

2 semanas. | AP

e
Sopla en tu micréfono
parasacar al Scout
de la carretera

Os ventas
anes de
n tres anos

|.'. b
‘;‘EWEE‘IH&@'

—-.‘=.L-@

3i se lanzarg er

5 haber vendido ya

sicdlicas

Slogan y marca Simply clever
Skoda auto
Texto de desarrollo SkodaScout

English version

Versién espanola

Texto matricula Scout

Texto de desarrollo2

sMdxima seguridad en cualquier superficie?

11
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A ver sime sacas de mi trayectoria.
Botdn Jugar
Instrucciéon Sopla en tu micréfono para sacar al Scout de la carretera
Ventana externa*
Texto en desarrollo3 3
2
1
GO!
Textol Skodascout con traccién 4x4 de serie
Texto2 Mdxima seguridad en situaciones extremas.
Slogan y marca Simply clever
Skoda auto
Texto3 Explora. Juega.Descubre www.teestallamando.com
Boton Volver a jugar

*El texto que aparece en la ventana externa es propio del software del
ordenador local y, por tanto, ajeno al anuncio. Por este motivo, ni se

tfranscribe ni se analiza.
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1/20 Burn Day. Kong.

Anunciante | Burn Day Titulo Kong

Reproduccién  Audio Video Herramientas View Ayuda
. ¥

gefahren

It Grand Scénic

Desarrollo interactivo

Texto 1 iDALE CANA!

Audio Ooh, oh (onomatopeya de esfuerzo)

Texto 2 iMAS FUERTE!
iSIGUE!
iNO PARES!

Audio sigue iOoh, oh! (onomatopeya de esfuerzo, mds rdpidamente
cada vez)

Texto 3 Demasiada energia

Audio 30Oh?2 (onomatopeya de sorpresa)

Texto3 b no siempre es buena

Desarrollo final
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Textos en orden de Llega

lectura (de arriba Burn day,

abajo) PARA EL DIA
la bebida
energética

con algo menos
de cafeina*

*37,5% MENOS CAFEINA

que Burn por cada 100ml.

1/22 Volkswagen Golf Plus. 5Ser Golf o ser mds grande?

Anunciante

Wolkswagen, Golf Plus Titulo

¢Ser Golf o ser mas grande?

Golf Plus

iSe te ha quedado
k. pequeiia la ciudad?

r 4

14
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2 X 2 r,ééu s da Sant 31
recoger amigos. %2 & Y -
@ c't?,, S5 Carer de uRiga Alla
a5 i & A £
5 & o . £ s &
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< b 4 ; \ A &, Sant Antori g o
L ¢ - %, . &
~ ) Yo
- e @ i
) y u“'p =
v K

s v . . / :
& 2 Bonjour!
“a
B Y, pe® + Poble Sec

> Avinguela del Paral ! II) -

Avinguda del Parallel ¥
;E:f_ b‘éﬂ‘@ s 'C‘*"n T ;; c‘;“w. g‘g 4
&Y no serd que Golf Plus es mds grande?
Compruébalo tu mismo.
&

Encabezado Golf Plus
Textol 2Se te ha quedado pequena la ciudad?
Botdn Averigua por qué.

Instrucciéon

Usa las flechas para moverte y recoger amigos.

Texto2 Holal
Texto3 Hi!
Texto4 Bonjour!
Textob Hallo!
Textob Konichiwal
Texto7 Ciool
Texto8 (Hola en ruso, buscar simbolos)
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Texto9 Kaixal

Texto10 Salam Malicum!

Textol1 QOlal

Titular 3Y no serd que Golf Plus es mds grande?
Botdn Compruébalo tu mismo.

Boton cerrar Cerrar.

Texto matricula Golf Plus

1/26 Mini Megdfono

Anunciante | Mini Titulo Mini Megdafono

todos tus recuerdos

* Citroén C5 HDi Tourer

* Volkswagen Passat CC TSI

* Nissan Qasqai
* Lexus RX400h

* Maserati Quattroporte

ESCRIBE TU NOMBRE: E
; B {?

| Renault Mégane Coupé ' | |] Renault Mégane Coupé [ | ] index &l | [ poa
= Pruebas T
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todos tus recuerdr

Aytidanos a difundirio.
MANDALO A UN AMIGO >

Campo Escribe tu nombre
Botdn OK

Marca Mini

Textol 3TE ANIMAS?

Audio/Sobreimpresién  TE VAS A NUEVA YORK CON 20.000€
animada MINI'Y CHOFER, POR CONTAR QUE UN MINI CUESTA 120€/MES

Texto desarrollado Ayudanos a difundirlo
MANDALO A UN AMIGO

TE ANIMAS2

17
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1/28 Adidas Techfit - Baloncesto

Anunciante | Adidas

Titulo Baloncesto

? cUAL
SEA

TUDEPORTE

LIMITES
RENDIR,
SUPERATE

Descubre mis en ldldu.:om/tnchh&;’\m
¢0tro

Imagen 1

Comandos + textos

por rollover

Texto 1

Texto 2

Cierre

Adidas Techfit

X clic para cerrar

+info Adidas.com/techfit
Adidas Techfit

CUANDO SOLO 1 cm PUEDE SEPARAR EL EXITO DEL
FRACASO...

UN 4.0% MAS DE SALTO PUEDE LLEVARTE A LA GLORIA
sAceptas el refo en...

FUTBOL

TENIS

ATLETISMO

SEA CUAL SEA TU DEPORTE NO TE LIMITES A RENDIR, SUPERATE
Descubre mds en Adidas.com/techfit

5Oftro retoe

18
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La franscripcién recoge todo el texto que apareceria en este rich media

en su versidon “Baloncesto”. Los 4 anuncios de la serie comparten todo el

desarrollo textual (ver 1/27 a30 Adidas Techfit.avi) excepto los textos 1y 2.

1/32 Fiat — Boubble

Anunciante | Fiat

Titulo

Boubble

AMADA

2O € /MES-+IVA '

Desarrollo en banner replegado

Titular

Texto en falddn

Texto superior 1

Texto legal 1

-CO2 + oxigeno

FIAT, La marca con la media de emisiones de CO2 mds baja

de Europa

Fiat 500 por 10.990€

Sin Intereses*

*Fuente: JATO Dynamics. Columen promedio ponderado de

las emisiones de CO2 (g/km) entre las 10 marcas mds

vendidas de Europa de 2007 y primer semestre de 2008,

segun las Ultimas cifras oficiales de junio de 2008.
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Texto superior 2

Continua texto legal

Cierre

Entra ya en

www.fiat500.es

Precio recomendado para Fiat 500 1.2 8v 69CV POP (IVA,

fransporte e IEDMT incluidos).

**Vdlido para los primeros 10.000C, acogiéndose al nuevo
PLAN VIVE de nov/08. Los términos y condiciones estdn
disponibles en concesionarios adheridos a la promocién.
Oferta vdlida hasta 31/03/00 en Peninsula y Baleares.
Emisiones de CO2 gama Fiat 500 de 110 a 149 g/km.

Consumo mixto gama Fiat de 4,2 a 6,3 I/km.

Menos es mejor

2/02 Bwin. Métete

Anunciante | BWin

Titulo BWin métete

metetedentro.com

bwin

Marca

Texto 1

Texto 2

Texto 3

Botdn

Bwin.com

Pasa el ratdn por encima

Métete en el Barca-Real Madrid con toda tu alma.
2A qué estds esperando?

metetedentro.com

20
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2. Lista Corta

1/24 Walt Disney Studios Motion Pictures. Wall-e.

Anunciante | Walt Disney Studios Motion Titulo Wall-e

Pictures

Diversion online Servicios de Consulta

|2

(T‘{{‘;
A5

Encabezado fijo Disney PIXAR
Wall £
Batalldon de limpieza
Instrucciones fijas Cerrar
Texto de desarrollo iMuy bien!
Wall-E adora coleccionar cachivaches

Pidele lo que quieras

Campo Aqui
Botdn OK
Respuesta 1 Una pila de petaca n0 lI3vo 3nclmad, pe'r0 sim3 dic3$ tU

3m@il t-3 ma&ndo un:@ 3n cuanT0 II3gu3 a ca’sa..
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Campo
Botdn

Letra pequena

Respuesta 2

Vuelta al inicio

(Una pila de petaca no llevo encima, pero si me dices fu e-

mail te mando una en cuanto llegue a casa)
fu@email
Enviar

Acepto recibir informacién comercial de otras peliculas y
promociones llevadas a cabo por The Walt Disney Company
Iberia S.L.

Acepto politica de privacidad

Valelll Buscalo en tu e-mail que te lo mando en un

periquete..

Wall ‘E adora coleccionar cachivaches
sQuieres uno?

haz rollover aqui

iMuy bien!

22
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1/31 Fiat- Limousina

Anunciante | Fiat Titulo Limousina

B4 Mira tu correo INICIAR SESION

Megocios
Nieve
Neti

MICHAEL

QUIERE: &

_ ELEFANTES |

YPANTERAS
e

{15

Desarrollo en despliegue de bdnner
Simbolo superior CO2
Durante el desarrollo COs

aparecen senales de
P COu4

direccién
COs
COs¢
CO7
COs
Ego
CO9¢
COro
COnmn

[continua la cuenta atrds hasta COx20]

CO23
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CO24
CO27
COx30
[continua la cuenta atrds hasta COso]

COs2

Desarrollo en banner replegado

Titular

Texto en faldén

Texto superior 1

Texto legal 1

Texto superior 2

Continua texto legal

Cierre

-ego +eco

FIAT, La marca con la media de emisiones de CO" mds baja

de Europa

Fiat 500 por 10.990€

Sin Intereses*

*Fuente: JATO Dynamics. Columen promedio ponderado de
las emisiones de CO2 (g/km) entre las 10 marcas mds
vendidas de Europa de 2007 y primer semestre de 2008,

segun las Ultimas cifras oficiales de junio de 2008.

Entra ya en

www.fiat500.es

Precio recomendado para Fiat 500 1.2 8v 69CV POP (IVA,

tfransporte e IEDMT incluidos).

**Vdlido para los primeros 10.000C, acogiéndose al nuevo
PLAN VIVE de nov/08. Los términos y condiciones estdn
disponibles en concesionarios adheridos a la promocion.
Oferta vdlida hasta 31/03/00 en Peninsula y Baleares.
Emisiones de CO2 gama Fiat 500 de 110 a 149 g/km.

Consumo mixto gama Fiat de 4,2 a 6,3 I/km.

Menos es mejor
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2/05 Gol Airlines

Anunciante | Gol Titulo Postal

§ Teatre [ Temps B UA 8 GCalendar [ Comparteix a Facebook

) SR
N -
e u

L,‘-—’-—‘
Aqui todo el mundo
puede volar.
Marca Gol
Loop extensible 1 Aqui todo el mundo puede volar.
Loop extensible 2 Trayecto Sao Paulo/Rio de Janeiro desde R$ 79'90
3/01 Accidon contra el hambre. NoHunger
Anunciante Accioén contra el hambre | Titulo No Hunger
[ Hunger
0 ‘:1‘ ::II||I: : Hllh ! ..r : :u :|: I
- .m.élﬁxou
DAVID»
MARIA JOSECLVIER ALAIN
DIEGOEMMANLY
PIERHE SAND
Jomise . SA“[”.M.::\;. AT
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Marca NoHunger

Texto medio Cada nombre que apoya esta campana es un paso en la

lucha contra la desnutricién.

Texto bajo Pon tu nombre y pidele a Al Gore que dirija esta pelicula.
Campo nombre
Botén firmar

Textos 2
Marca NoHunger

NUmero compuesto por nombres entre los cuales se encuentra el del navegante

3/05 Cruz Roja - Hipertexto

Anunciante Cruz Roja Titulo Hipertexto

servaciom ha sido concedido en su primera edicion esta manana

Thomas E. Lovejoy y Willi *. Laurance, del Instituto Smuth

s Unidos ), Segun «l jurado, Ia investigacion de los ganadores #n la

na &3 fundamental porque permite por primera vez "medir las mul

wias de la fragmentacidn del habitat para la ntegridad de las selva

tropicales , asi Cor imular cientificamente la evolucion de estos & iIstemasen e
fur
Thon &joy I
e wa ) 1 v 3 ) gina
r A DA NURvVa
FEBVA " 1=
(Fandaciba BEVA 1da padibe
s, llosa
<1 ¥ex cobertura compieta :\ :
Este iR Jatiga ANEA una clara ver ! 4

y s (A metor no nos ves, pero estamos abi. Crus Rosa leva tantos afios entre nosctros que
B V08 N0 NOS Gamos CubrEa 00 su gran labor, Hadte 4000 ¥ aYUAIN0S & SgUr etk
Y PTORNTIE d UGNl PUnts e Tt

La notioa en otros webs ¢

ar [«
ongers
en marcha s/ &
Una amenaza que '‘conspira’
William Laurance recibe & premi 0 “Un iNMenso reconocimiento, por parte de una Lo més visto | .. valra erviad
inetitisibn M nramnevs sl Anecimisnts coma la Findaciin ARVA 3 michas afice da . i b el b P
Texto en globo A lo mejor no nos ves, pero estamos ahi. Cruz Roja lleva

tantos anos entre nosotros que a veces no Nnos damos cuenta

de su gran labor. Hazte socio y ayUdanos a seguir estando.
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3/06 Cruz Roja - Seleccidn

Anunciante Cruz Roja Titulo Seleccion
Lo que esconden las palabras
Mirad esto de Cruz Reoja, Me ha gustado mucho, Es un buer
ejemplo de campaiia 2 Jue mtegra 1ensa)es i 1taros er
u pouts de blogs. Si selecciondis el 1exto que tandis 4
ontinuacsdn 08 llevardis una sorpress. Una 0osa mas, no |
mtentas en Explorer
prre wrvames abt . Brvemer ton Lar wirhimas & Serartens »
oo stnlones, srares ol wwertanie £ v Lo proeen

B0 Basi1ias 4 TEEA) W pap " e

#t wsirvereie, rehakilivecitn v dr isvervite recivlaberel . gm
. B vids y , . Qs ioniades

* vide y prowever Lo gartieigeciin secial dv Lar prroanas oo han & hacer frese
v 4w (alna e apervmddades seanmnieas, seiales, culsurales, de saled Rawee

Titular

Introducciéon

ejemplo de campana 2.0, que infegra los mensajes
publicitarios en los posts de blogs. Si selecciondis el texto que
tenéis a continuacién os llevaréis una sorpresa. Una cosa

mds, no lo intentéis en Explorer.

Entrada

interés para el anuncio.]

Lo que esconden las palabras

Mirad esto de Cruz Roja. Me ha gustado mucho. Es un buen

[Cuerpo demasiado pequeno. Sélo Util a la aplicacién. Sin

3/08 FAD. COCAINA

Anunciante | FAD

Titulo Cocaina

|_| zotero://attachment/156/

équieres?

y 4 . -
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RGeS : |i,: MBA, | '_gge@'”ﬁ‘_ gr.. * I |_| FAD. Cocaina x la TeamViewer WebCon... IG IeamViéWér’.WebCorjs-f}elz‘g—!g-ll’eam
f Q n-"“x ('.): € . |_| zotero://attachment/156/

+ marcadores I" '-]_fd_gqi}_ "VB?ogs Céntims Cine  Noticies  Salut Soci

P

Las drogas

no soélo perjudican
a quiénes las consumen.

900161515

Texto fijo 1 squieres?
Marca FAD
FAD
Texto 2 izquierda Las drogas no sélo perjudican a quiénes las consumen.
Texto 2 derecha sotra?

28




Anexo 1. Transcripccion de los banners

3. Acciones Premiadas

1/13 Gatorade. Juguetes de madera.

Anunciante | Gatorade Titulo Juguetes de madera

Premio Sol de Plata / Categoria “Consumo”

BRI [ Microsoft Excel -Libro1 | ] 81-13 Gatorade.doc -... G) & ™8 @) 19/09/2010, 18:14

Con Gatorade

ti vas mas lejos.

Posicion 1 sAcabd la energia?
Pasa el mouse

Marca Gatorade

Posiciones siguientes Con Gatorade tU vas mds lejos

29
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2/03 Caja Madrid. Reldjate vy disfruta.

Anunciante | Caja Madrid Titulo Relgjate y disfruta

Premio Sol de Plata / Categoria “Servicios”

S5 N

’ >
;7 ELDEPOSITO %,
QUEESTA
I ATORMENTANDO A
\ LA COMPETENCIA,

\
~ a 4
~~-- v

Fase 1
Texto fijo 1
Texto fijo 2
Fase 2

Texto audio por

rollover

Fase 3
Texto sobre amairillo
Texto sobre blanco

Marca y eslogan

Textos legales

PON EL DISCO Y ESCUCHALO.

DESCUBRE EL MENSAJE OCULTO

Somos la competencia de Caja Madrid
No fe vayas con el oso verde
El 0oso no es hermoso

Vuelve con nosotros

DEPOSITO RELAJATE y DISFRUTA

EL DEPOSITO QUE ESTA ATORMENTANDO A LA COMPETENCIA
CAJA MADRID

5 QUIERES2 PUEDES

(*) Si a la finalizacién de cada periodo de liquidacion el
incremento de la Posicidon Global del cliente es superior al
saldo total del depdsito: opcidn A, 5,00% nominal anual,
(5,10% TAE); opcidn B, 6,20% nominal anual el 1° trimestre y
4,75% los restantes, (5,10% TAE); opcion C 6,50% nominal

anual el 1° frimestre y Euribor 3 meses media mensual BCE
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Anexo 1. Transcripccion de los banners

Ultimo publicado el mes anterior a la liquidacién (4,69%
nominal anual el 15/11/07, TAE 5,10%).

Si a la finalizacion de cada periodo de liquidacién el
incremento de la Posicidon Global del cliente es igual o inferior
al saldo total del depdsito: opciones Ay B, 3'94 % nominall
anual (4 % TAE); opcién C, Euribor 3 meses media mensual
BCE Ultimo publicado el mes anterior a la liquidacién — REBE:

08/06865

La transcripcion es fiel al texto del desarrollo del anuncio on line en 2009.
Lo efimero de los programas usados entonces para capturar el rich media
hace que en la grabacion correspondiente se pierdan algunas palabras.
Afortunadamente, eso no afectard al andlisis. Lamento, sin embargo, no
poder ofrecer el desarrollo audiovisual completo, en un programa accesible,

a los miembros del tribunal.
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3/22 Garnier. Hay cosas que el Photoshop no puede ocultar.

Texto “instrucciones”

Marca y eslogan

Sigue estos pasos:

1.

Anunciante | Garnier Titulo Hay cosas que el Photoshop
no puede ocultar
Premio Sol de Plata / Categoria “Instituciones Sociales”
’ 31 Google Calendar ﬂ Garnier
23; Sgcsl:so‘gljfta Prtmtoshop Home Moda Blc
S Los ultimos p1
S
o Anuncios Google [
S -
.|
de la pantalla con
pr Pant” de tu teclado.
2. fibre Photoshop. ;
fibre un “Huevs” documento Cotrl+H)
%aﬂeﬂlmqg;;(lmyd\al), 5 i
S . —
S —
=
& Cuida de ti.
GARNICR
Titular Hay cosas que el PhotoShop no puede ocultar.

Haz una captura de la pantalla con el botdn “Impr

Pant” de tu teclado.

Abre PhotoShop.

Abre un “Nuevo” documento (ctrl.+N)

y dale “Pegar” (ctrl.+V).

Usa los "Niveles” del menu “Imagen/Ajustes. Revela la

imagen.

Cuida de fi.

Garnier
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Anexo 1. Transcripccion de los banners

2/01 Atrdpalo. Atrapado

Anunciante | Atrapalo Titulo Atrapado

Premio Sol de Bronce / Categoria “Servicios”

Anico GUARDALO AQUI SI

]eba crear QUIERES CONSERVARLO 1no 8 .uno:l £ °
ibridos de
rimal

| Puise pam ver el video . mi’“msﬂ

LACKN TENIAN GNES ¥ EL EX ALCALDE
JOSE HUELAMD? ENCUENTROS
»Pedro J

Un policia de Coslada: 'El ex alcalde
Huélamo era el protector de Ginés'

QUIPO COHESIONADO'
»bre lacrisisdel PPy
ombpleios’ H

Marca Solo visual
Textos Atfrapado

Gudrdalo aqui si quieres conservarlo

Guardar >
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3/13 Intermdén Oxfam

Anunciante | Intermén Oxfam Titulo Llama a este nOmero

Premio Sol de Bronce / Categoria “Instituciones Sociales”

P
*
a

ma a este nume

aaestenumero. com,

LLAMA A ESTE NUMERO:

902 044 067

Central Liama a este nUmero:
902 044 067
Inferior derecha Esta accidn no tiene fines comerciales.

Coste llamada aproximado: 0,5 cents/fijo y 14 cents/movil.

Consulta con tu operador.
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1.1 Anexo 2

1.2 Analisis y cuantificacion.

En este anexo presentamos el andlisis de las piezas y agrupamos la informacion obtenida y usada para determinar
como se usan los RRME y con ello responder a la hipdtesis y preguntas de la investigacion. En el primer punto mostramos
el andlisis y la cuantificacion de los usos de la deixis y en el segundo recogemos el frabajo realizado acerca de los

actos de habla.

1. La deixis

En este apartado desarrollamos el andlisis de la utilizacidon de deicticos y expresiones deicticas en el campo de
estudio. Mostramos el andlisis de cada Banner/rich media por separado agrupdndolos, segun el resultado alcanzado
en el FIAP 2009, en:

- No Seleccionados: anuncios que fueron presentados al certamen pero no fueron nominados ni premiados.

- Lista Corta: Banners seleccionados como finalistas que no lograron galardones
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- Acciones Premiadas

El orden de las piezas en cada uno de estos grupos sigue la numeracion de registro de los anuncios en las respectivas

categorias del festival.
Esta es la informacién que proporcionamos de cada pieza y en el siguiente orden:
A. Transcripciéon del texto a analizar
B. Andlisis de las marcas interactivas que aparecen en cada enunciado, en estas mismas posiciones:
1. Elemento que lleva la carga deictica.

2. Tipo de carga deictica, en este orden: personal, cortesia, temporal, lugar, manera, grado e interfaz.

3. Sise cumplimenta la columna de “Notas”, su leyenda aparece al final del anexo.
C. Cuantificacion de las marcas o rasgos enconfrados en el andlisis, agrupados por enunciados.
D. Resumen de marcas en el Banner.
E. Relacién de las categorias Iéxicas con las cargas deicticas encontradas.

F. Relacion de especificaciones sintdcticas con la deixis encontrada.
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1.1. No Seleccionados

1/01 Audi. La vuelta al mundo.

A. Texto del Banner

Marca siempre presente
Texto 1
Texto 2
Texto 3

Texto 4

Audi

dale una vuelta al mundo
Nuevo Audi Q5

Ya no hay nada inaccesible

Q5 Generis
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B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento l D. Personal l D. Cortesia l D. Temporal | D.lugar | D.Manera | D.Grado | D.Textual | D.interfaz Notas
Audi
dale una vuelta al mundo
dale 2% pers. tutea presente
dale 3% impers. pl 1,2y 15
al mundo pl 2y 14
Nuevo Audi Q5
Ya no hay nada inaccessible
ya presente
hay 3¢ impers. presente
nada -
i?w?u?:?:esible P! M
Q5 generis

El desarrollo de las notas se encuentra en las Ultimas paginas del anexo
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C. Cuantificacién de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

Enunciado NUm. Elemento C;o"regon’o E.sptlecificocién D. D. D. bD. D. D. D. D. Total
palab. Iéxica sintactica P. C. T L M G Tx |
dale una vuelta al mundo 5) dale Verbo FP Verbo 1 1 1 3
dale una vuelta al mundo 5 dale Pronombre ProPersAt 0 1 1
dale una vuelta al mundo 5) al mundo Sustantivo SN 1 1 2
Ya no hay nada inaccesible 5 ya Adverbio AdvTemporal 1 1
Ya no hay nada inaccesible 5 hay Verbo FP Verbo 0 1 1
Ya no hay nada inaccesible 5 nada Cuantificador  CuanPronom 1 1
Ya no hay nada inaccesible 5) nada inaccessible  Adjetivo SAdj 1 1

D. Resumen de marcas en el Banner

- personal de cortesia  temporal delugar modal degrado textual  de interfaz --

16 1 1 3 1 0 1 0 8 10 0.63

39



Redaccion publicitaria en Internet. La ilusion de conversar.

F. Relacién de especificaciones sintdcticas

E. Relacién de las categorias Iéxicas con las cargas

deicticas encontradas.

AdjAdvCirc
AdiCalif
Adjetivo 1 AdS
- AdvDemost
Adverbio 1 AdvManera
Cuantificador 1 AdvS
Determinante AdvTemp
- - AdvTemploc
Interjeccion CuantAdi
Preposicién CuantAdv
Pronombre 1 CuantPronom
; DetDemost
Sustantivo 1 DetPoses
URL DetPronom
Verbo 2 Fl Perifrasis
FI Verbo

FP LocVerbal

FP Perifrasis

FP Verbo

Interieccion

NComun

NLoc

NPropio

NS

PrepS

ProDemost

ProPersAt

ProPersTén

ProRelat

URLfrase

URLmarca
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1/05 El Corte Inglés

A. Texto del Banner

Texto 1 No te cortes,
CONVIERTELE EN UN PIJO

Texto 2 SI ESTAS EN TUENTI
COMIENZA LA BATALLA

Pijoscontraalternativos.com
El Corte Inglés

Seas como seas, tu moda joven en elcorteinglés

Cabe hacer notar que, en este anuncio, ninguno de los textos con formato verbal de enlace funcionaba como

link.
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B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D.Temporal | D.Lugar | D.Manera | D.Grado | D.Textual | D.interfaz Notas
No te cortes,
te 29 pers. tutea
cortes 2¢ pers. futea presente
CONVIERTELE EN UN PIJO
conviértele 2° pers. tutea presente
conviértele 3% pers. pl 15
Si estds en tuenti
estds 2° pers. tutea presente
en tuenti P4 5
comienza la batalla
comienza 2° pers. tutea presente P1
comienza 3% impers. presente 3

Pijosconfraalternativos.com

Pijoscontraalternativos.com P4 4y 5
El Corte Inglés

Seas como seas, tu moda joven en elcorteinglés

Seas 2% pers. futea presente
seas 29 pers. tutea presente
tu 29 pers. tutea

en elcorteingles
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C. Cuantificacidon de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

Enunciado Num. Elemento Qq‘regono
palab. léxica
No te cortes, 3 fe Pronombre
No te cortes, 3 cortes Verbo
CONVIERTELE EN UN PIJO 4 conviértele Verbo
CONVIERTELE EN UN PIJO 4 conviértele Pronombre
Si estds en tuenti 4 estds Verbo
Si estds en tuenti 4 en tuenti Sustantivo
comienza la batalla ) comienza Verbo
comienza la batalla 3 comienza Verbo
Pijoscontraalternativos.com 3 EuosconfroolTemo URL
fivos.com
Seas Como seas, fu moda joven en 10 Seas Verbo
elcorteinglés
Seas como seas, fu moda joven en
S 10 seqas Verbo
elcorteinglés
Seas como seas, tu moda joven en .
. 10 fu Determinante
elcorteinglés
D. Resumen de marcas en el Banner
Palabras NUmero de cargas deicticas
enBanner  personal de cortesia temporal  delugar modal  de grado
28 9 8 7 0 0 0

Especificacién
sintdctica
ProPersAt 1
FP Verbo 1
FP Verbo 1
1
1

A
—_ —

ProPersAt
FP Verbo
SPrep

FP Verbo 1 1 1
FP Verbo 0 1

URLfrase
FP Verbo 1 1 1
FP Verbo 1 1 1

DetPoses 1 1

Total marcas.

en Banner
28

de interfaz
4

textual
0

D. D. D.
G Tx | Total
2
3
3
1 2
3
1 1
1 4
1
1 1
3
3
2

Promedio marcas
por palabra

1
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F. Relacién de especificaciones sintdcticas

E. Relacién de las categorias Iéxicas con las cargas

deicticas encontradas.

Categorialéxica  Ocumencis  Cargas

Adjetivo

AdjAdvCirc

AdiCalif

Adjlntens

AdiS

Adverbio

AdvDemost

Cuantificador

AdvManera

AdvS

Determinante

AdvTemp

Interjeccion

AdvTemploc

Preposicién

CuantAd]

CuantAdv

Pronombre

CuantPronom

Sustantivo

DetDemost

URL

DetPoses

DetPronom

Verbo

N = =N

20

FI Perifrasis

FI Verbo

FP LocVerbal

FP Perifrasis

FP Verbo

20

Interieccion

NComun

NLoc

NPropio

NS

PrepS

ProDemost

ProPersAt

ProPersTén

ProRelat

URLfrase

URLmarca
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1/8 Lexus EX37

A. Texto del Banner

Texto 1 Porque todos sonamos con un sitio a dénde llegar...
Texto 2 EX37 Escdpate hacia tu infinito.
Marca Infinifi

B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D.Temporal | D.Lugar | D. Manera | D. Grado | D.Textual | D.interfaz Notas

Porgue todos sonamos con un sitio a dénde llegar...

todos
SONAMOsS
llegar

19 pers.
19 pers.

EX37 Escdpate hacia tu infinito.

escdpate
escdpate
fu

Infiniti

29 pers.
2% pers.
29 pers.

tutea
tutea
tutea

presente
presente

presente
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C. Cuantificacién de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

Enunciado NUm. Elemento Categoria Especificacion D. D. D. D. D. Totdl
palab. Iéxica sintdctica C. M G Tx L

Porque fodos sonamos con un sitio a 9 fodos Cuantificador ~ CuantPronom 1

dénde llegar... om

Porque fodos sonamos con un sitio a 9 sonamos Verbo FP Verbo 2

dénde llegar...

Porque fodos sonamos con un sitio a 9 llegar Verbo FI Verbo 1

dénde llegar...

EX37 Escdpate hacia tu infinito. 5 escdpate Verbo FP Verbo 1 4

EX37 Escdpate hacia tu infinito. 5 escdpate Pronombre ProPersAt 1 2

EX37 Escdpate hacia tu infinito. 5 tu Determinante  DetPoses 1 2

D. Resumen de marcas en el Banner

- personal  de cortesia

15 S 3

tfemporal  de lugar

3

1

modal
0

de grado
0

textual
0

de interfaz

0

0.80
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F. Relacién de especificaciones sintdcticas

E. Relacién de las categorias Iéxicas con las cargas

deicticas encontradas. Especificacion sintéctica  Ocurencias  Cargas

Categorialéxica  Ocuencis  Cargas

Adjetivo

Adverbio

Cuantificador

Determinante

Interjeccion

Preposicién

Pronombre

Sustantivo

URL

Verbo

AdjAdvCirc

AdiCalif

AdjIinfens

AdiS

AdvDemost

AdvManera

AdvS

AdvTemp

AdvTemploc

CuantAdj

CuantAdv

CuantPronom

DetDemost

DetPoses

DetPronom

FI Perifrasis

FI Verbo

FP LocVerbal

FP Perifrasis

FP Verbo

Interieccion

NComun

NLoc

NPropio

NS

PrepS

ProDemost

ProPersAt

ProPersTén

ProRelat

URLfrase

URLmarca
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1/10 Mercedes Scroll

A. Texto del Banner

Instruccién

Texto 1

Texto 2

Texto 3

Texto de desarrollo

Texto 5

Texto 6

Botdn

Texto 7

Haz Scroll

Mdximo agarre con Sistema Direct Control.
Programa electrénico de estabilidad (ESP)
Faros Bixenon para iluminacién en curvas.
Mdaxima agilidad

con direccién

Paramétrica

Nuevo CLC Sportcoupé desde 30.550 €
Conduce tus suenos

Click aqui

Mercedes-Benz
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B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal | D. Lugar ‘ D. Manera | D. Grado | D. Textual | D. interfaz | Notas
Haz Scroll
haz Scroll ‘ 29 pers. ‘ tutea ‘ presente ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ pl ‘ 23
Mdximo agarre con Sistema Direct Control.
Méximo | | | | | | o | | -

Programa electrénico de estabilidad (ESP)

Faros Bixenon para iluminacién en curvas.

Mdxima agilidad con direccion Paramétrica

mdaxima ‘ 0 6
Nuevo CLC Sportcoupé desde 30.550 €

Conduce tus suenos

conduce 29 pers. futea presente

conduce 3° pers. presente 7y8
tus 29 pers. tutea

Click aqui

click Pl 14y 24
aqui * pl 2

Mercedes-Benz
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C. Cuantificacién de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

Enunciado NUm. Elemento Categoria Especificacion D. D. D. D. D. D. D. D. Total
palab. Iéxica sintdctica P. C. . L. M G. Tx L

Haz Scroll 2 haz Scroll Verbo LocVerbal FP 1 1 1 1 4
Mdximo agarre con Sistema Direct 6 Mdximo 0 0
Confrol.
Mdxima agilidad con direccién -

e 5) maxima 0 0
parameétrica
Conduce tus suenos 3 conduce Verbo FP Verbo 1 1 1 3
Conduce tus suenos 3 conduce Verbo FP Verbo 1 1 2
Conduce tus suenos 3 fus Determinante DetPoses 1 1 2
Click aqui 2 click Sustantivo Ncomun 1 1
Click aqui 2 aqui Adverbio AdvDemost 1 1 2

D. Resumen de marcas en el Banner

- personal de cortesia  temporal delugar modal degrado textual  de interfaz --

36 4 3 3 1 0 0 0 3 14 0.39
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F. Relacién de especificaciones sintdcticas

E. Relacién de las categorias Iéxicas con las cargas

deicticas encontradas. Especificacion sintéctica  Ocurencias  Cargas

Categorialéxica  Ocumencis  Cargas

Adjetivo

Adverbio

Cuantificador

Determinante

Interjeccion

Preposicién

Pronombre

Sustantivo

URL

Verbo

AdjAdvCirc

AdiCalif

AdjIinfens

AdiS

AdvDemost

AdvManera

AdvS

AdvTemp

AdvTemploc

CuantAdj

CuantAdv

CuantPronom

DetDemost

DetPoses

DetPronom

FI Perifrasis

FI Verbo

FP LocVerbal

FP Perifrasis

FP Verbo

Interieccion

NComun

NLoc

NPropio

NS

PrepS

ProDemost

ProPersAt

ProPersTén

ProRelat

URLfrase

URLmarca
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1/15 Renault Megane Coupé

A. Texto del Banner

Marca Renault

Marca Renault

Texto junto a coche QUIERES PROBAR EL NUEVO MEGANE COUPE?

Texto superior NUEVO MEGANE COUPE, a su lado todo parece antiguo.

B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal ‘ D. Lugar ‘ D. Manera ‘ D. Grado ‘ D. Textual ‘ D. interfaz ‘ Notas
Renault
QUIERES PROBAR EL NUEVO MEGANE COUPE?
Quieres 2% pers. futea presente 10
probar presente 10
Renault
NUEVO MEGANE COUPE, a su lado todo parece antiguo.
asu lado pl
sU 3% impers. 11y12
parece 3%impers. presente 13
anfiguo pasado
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C. Cuantificacién de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

Enunciado NOm. Elemento Categoria Especificacion D. D. D. D. D. D. D. D Total
palab. léxica sintdctica P C. T. L M G Tx |

QUIERES PROBAR EL NUEVO MEGANE .
COUPE2 6 Quieres Verbo FP Verbo 1 1 1 3
QUIERES PROBAR EL NUEVO MEGANE
COUPE2 , 6 probar Verbo FI Verbo 1 1
NUEVO MEGANE COUPE, a su lado todo C

- 9 asu lado Preposicion SPrep 1 1
parece antiguo. ;
NUEVO MEGANE COUPE, a su lado todo 9 U 0 0
parece antiguo. ;
NUEVO MEQANE COUPE, a su lado todo 9 parece Verbo FP Verbo 0 ! !
parece antiguo. ]
NUEVO MEQANE COUPE, a su lado todo 9 antiguo Adjetivo AdiCalif ! !
parece antiguo.

D. Resumen de marcas en el Banner

- personal de cortesia  femporal delugar modal degrado textual de interfaz --

17 1 1 4 0 0 0 1 7 0.41
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E. Relacién de las categorias Iéxicas con las cargas F. Relacién de especificaciones sintdcticas
deicticas encontradas. Especificaciénsintdctica  Ocurencias ~ Cargas

AdjAdvCirc 1 1

s
AdjIinfens

Adjetivo 1 AdiS

Adverbio AdvDemost

- AdvManera

Cuantificador AdVS

Determinante AdvTemp

Interjeccion AdvTemploc

L CuantAdj

Preposicion CuantAdy

Pronombre CuantPronom

Sustantivo 1 DetDemost
DetPoses

URL
DetPronom

Verbo 3 FI Perifrasis
FI Verbo 1 1

FP LocVerbal

FP Perifrasis

FP Verbo

Interieccion

NComun

NLoc

NPropio

NS

PrepS

ProDemost

ProPersAt

ProPersTén

ProRelat

URLfrase

URLmarca
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1/17 Skoda School off road

A. Texto del Banner

Slogan y marca SIMPLY CLEVER
SKODA AUTO
Texto de desarrollo Skodascout

English version
Version espanola
Texto de desarrollo? sMdxima seguridad en cualquier superficie?

A ver si me sacas de mi frayectoria.

Boton Jugar
Instruccién Sopla en tu micréfono para sacar al Scout de la carretera*
Texto en desarrollo3 3
2
1
GO!
Textol Skodascout con traccion 4x4 de serie
Texto2 Mdxima seguridad en situaciones extremas.
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Slogan y marca SIMPLY CLEVER

SKODA AUTO
Texto3 Explora. Juega.Descubre www.teestallamando.com
Boton Volver a jugar

*Tras este enunciado se abre una ventana externa originada por el software del ordenador local. El fexto que aparece en ella es propio de

dicho software y ajeno al anuncio. Por este motivo, ni se transcribe ni se analiza.

B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D.Temporal | D.Lugar | D. Manera | D.Grado | D.Textual | D.interfaz Notas
SIMPLY CLEVER
SKODA AUTO
Skodascout
English version

Version espanola
sMdxima seguridad en cualquier superficie?

mdxima 0 6
en cualquier superficie 0 14
A ver si me sacas de mi trayectoria.
me 1% pers.
sacas 29 pers. tutea presente
de mi trayectoria pl

Elemento D. Personal | D. Cortesia | D. Temporal | D.Lugar | D. Manera | D. Grado | D.Textual | D.interfaz Notas
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mi | 1opers. | | | | | | | |
Jugar

Jugar ‘ ‘ ‘ presente ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ pl ‘
Sopla en tu micréfono para sacar al Scout de la carretera

sopla 29 pers. tutea presente P2

en tu micréfono P>

fu 2° pers. tutea
sacar presente pl
de la carretera pl
3.2, 1

3,21 presente

GOl

Skodascout con traccidon 4x4 de serie

Mdxima seguridad en situaciones extremas.

mdaxima 0 6
en situaciones extremas pl 14
extremas 0 6
SIMPLY CLEVER

SKODA AUTO

Explora. Juega.Descubre www.teestallamando.com

Explora 2¢ pers. tutea presente
Juega 2¢ pers. tutea presente
Descubre 29 pers. tutea presente
www.teestallomando.com p2 25
teestallamando 2¢ pers. tutea
teestallamando 3% impers. presente 13

Volver a jugar

volver ajugar ’ ’ presente ‘ ‘ pl

C. Cuantificacién de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis
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Enunciado

A ver si me sacas de mi frayectoria.
A ver si me sacas de mi trayectoria.
A ver si me sacas de mi trayectoria.
A ver si me sacas de mi frayectoria.
Jugar

Sopla en tu micréfono para sacar al
Scout de la carretera

Sopla en tu micréfono para sacar al
Scout de la carretera

Sopla en tu micréfono para sacar al
Scout de la carretera

Sopla en tu micréfono para sacar al
Scout de la carretera

Sopla en tu micréfono para sacar al
Scout de la carretera

3.2,1

Mdxima seguridad en situaciones
extremas.

Explora. Juega.Descubre
www.teestallomando.com

Explora. Juega.Descubre
www.teestallomando.com

Explora. Juega.Descubre
www.teestallomando.com

Explora. Juega.Descubre
www.teestallomando.com

Explora. Juega.Descubre
www.teestallomando.com

Explora. Juega.Descubre
www.teestallomando.com

Explora. Juega.Descubre
www.teestallomando.com

Enunciado

NUm.
palab.

— 0 0

11

NUm.
palab.

Elemento

me
sacas

de mi trayectoria
mi

Jugar

sopla

en tu micréfono
fu

sacar

de la carretera
3,2,1
mAaxima

en situaciones
extremas

extremas
Explora

Juega

Descubre

www.teestallama

ndo.com

teestallamando

Elemento

Categoria
Iéxica
Pronombre
Verbo
Preposicién
Determinante
Verbo

Verbo
Sustantivo
Determinante
Verbo

Preposicién

Cuantificador

Preposicién

Verbo
Verbo
Verbo
URL

Pronombre

Categoria
|éxica

Especificacién
sintdctica
ProPersAt

FP Verbo
SPrep
DetPoses

FI Verbo

FP Verbo
SPrep
DetPoses
Fl Verbo

SPrep

CuantNum

SPrep

FP Verbo
FP Verbo
FP Verbo
URLfrase

ProPersAt

Especificacién
sintdctica

1

D
P

DI

Total

AN — — W —

Total
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Explora. Juega.Descubre 6 teestallamando Verbo FP Perifrasis 0 1 1
www teestallamando.com
Volver ajugar 3 volver ajugar Verbo FI Perifrasis 1 1 2
D. Resumen de marcas en el Banner
- personal de cortesia  temporal delugar modal degrado textual de interfaz --
57 9 7 10 0 0 0 35 0,61
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F. Relacién de especificaciones sintdcticas

E. Relacién de las categorias Iéxicas con las cargas

deicticas encontradas. Especificacion sintéctica  Ocurencias  Cargas

AdjAdvCirc
AdiCalif

Adjetivo AdjS

- AdvDemost
Adverbio AdvManera
Cuantificador 1 1 AdvS

Determinante 2 3 Adviemp
AdvTemploc 1 1

Interjeccion CuantAdi

Preposicién CuantAdv

Pronombre 3 CuantPronom

DetDemost

DetPoses 2 3
1 DetPronom
23 FI Perifrasis
FI Verbo 2 4
FP LocVerbal
FP Perifrasis
FP Verbo 5 16
Interieccion

NComun

NLoc

NPropio

NS

PrepS 4 4
ProDemost

ProPersAt 2 3
ProPersTén

ProRelat

URLfrase 1 1
URLmarca

Sustantivo
URL
Verbo

N

o= AN
NS

—_
—
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1/20 Burn Day. Kong.

A. Texto del Banner

Desarrollo interactivo
Texto 1
Audio

Texto 2

Audio sigue

Texto 3

Audio

Texto 3 b
Desarrollo final

Textos en orden de
lectura (de arriba

abajo)

iDALE CANAI

Ooh, oh (onomatopeya de esfuerzo)
iMAS FUERTE!

iSIGUE!

iNO PARES!

iOoh, oh! (onomatopeya de esfuerzo, mds rdpidamente

cada vez)
Demasiada energia
50h2 (onomatopeya de sorpresa)

no siempre es buena

Llega
Burn day,

PARA EL DIA
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la bebida

energética
con algo menos
de cafeina*

*37,5% MENOS CAFEINA

que Burn por cada 100ml.
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B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal | D. Lugar | D.Manera | D.Grado | D.Textual | D.interfaz Notas
iDALE CANAI
dale 29 pers. tutea presente pl
dale 3¢ pers. pl 11y15
Ooh, oh (onomatopeya de esfuerzo)
iMAS FUERTE!
mdas fuerte *
mdas + 9
iSIGUE!
iSIGUE! ‘ 29 pers. ‘ tutea ‘ presente ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
iNO PARES!
pares ‘ 29 pers. ‘ futea ‘ presente ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

iOoh oh! (onomatopeya de esfuerzo, mds rdpidamente cada vez)
30h? (onomatopeya de sorpresa)
Demasiada energia no siempre es buena

demasiada + 9
Demasiada

energia pl

es 3%impers. presente 13
llega Burn day, PARA EL DiA

llega 39 pers. presente * 7y8

la bebida energética con algo menos de cafeina*
*37,5% MENOS CAFEINA que Burn por cada 100ml.

No se ha considerado las onomatopeyas como palabras ni, por tanto, como categorias Iéxicas. Por tal motivo,

tampoco se analizan
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C. Cuantificacién de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

Enunciado NUm. Elemento Categoria Especificacion D D D D D D D DI Totdl
palab. Iéxica sintdctica P C T L M G Tx
iDALE CANA 2 dale Verbo FP Verbo 1 1 1 4
iDALE CANAI 2 dale Pronombre ProPersAt 1 1 2
imds fuerte! 1 mads fuerte Adverbio SAdv 1 1
imds fuerte! 2 mdas Cuantificador  CuantAd; 1 1
isiguel 1 iSIGUE! Verbo FP Verbo 1 1 1 1 4
ino pares! 2 pares Verbo FP Verbo 1 1 1 1 4
Demasiada energia no siempre es 6 demasiada Cuantificador  CuantAdj 1 1
buena
Demasiada energia no siempre es 6 Demasiada Sustantivo NSN I I
buena energia
Demasiada energia no siempre es 6 es Verbo FP Verbo 0 1 1
buena )
llega Burn day, PARA EL DIA 1 llega Verbo FP Verbo 1 1 1 3
D. Resumen de marcas en el Banner
- personal de cortesia  temporal delugar modal degrado textual  de interfaz --
38 5 3 S 1 1 2 0 5 21 0,94
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F. Relacién de especificaciones sintdcticas

E. Relacién de las categorias Iéxicas con las cargas

deicticas encontradas. Especificacion sintéctica  Ocurencias  Cargas

AdjAdvCirc
AdiCalif
. L. AdjS
Adjetivo
: |v. AdvDemost
Adverbio 1 1 AdvManera
Cuantificador 2 2 AdvS 1 1
Determinante AdvTemp
- - AdvTemploc
Interjeccion CuantAdi 2 2
Preposicién CuantAdv
Pronombre 1 2 CuantPronom
; DetDemost
Sustantivo ] 1 DetPoses
URL DetPronom
Verbo 5 16 Fl Perifrasis
FI Verbo

FP LocVerbal

FP Perifrasis

FP Verbo 5 16
Interieccion

NComun

NLoc

NPropio

NS 1 1

PrepS

ProDemost

ProPersAt ] 2
ProPersTén

ProRelat

URLfrase

URLmarca
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1/22 Volkswagen Golf Plus. sSer Golf o ser mds grande?

A. Texto del Banner

Encabezado

Textol

Botdén

ruccion

Texto2

Texto3d

Texto4

Texto5

Textob

Texto7

Texto8

Texto9

Texto10

Textoll

Titular

Golf Plus

2Se te ha quedado pequena la ciudad?
Averigua por qué.

Usa las flechas para moverte y recoger amigos.
Holal

Hil

Bonjour!

Hallo!

Konichiwal

Ciao!

(Hola en ruso)

Kaixal

Salam Malicum!

Olal

3Y no serd que Golf Plus es mds grande?
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Botdn Compruébalo tu mismo.
Botdn cerrar Cerrar.
Texto matricula Golf Plus

B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal ‘ D. Lugar D. Manera | D.Grado | D.Textual | D.interfaz Notas
Golf Plus
3Se te ha quedado pequena la ciudad?
se 3% impers. pl 1
te 29 pers. tutea
ha quedado 3%impers. futea pasado 13
pequena - 9
la ciudad * pl
Averigua por qué.
Averigua 29 pers. futea presente
Usa las flechas para moverte y recoger amigos.
usa 29 pers. futea presente
las flechas P2 14
moverte presente pl
moverte 29 pers. tutea
recoger presente pl
Hola!
Hola apela 2° p. 16
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Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal ‘ D. Lugar D.Manera | D.Grado | D.Textual | D.interfaz Notas
Hallo!
Konichiwal
Ciao!
(Hola en ruso, algunos idiomas mds)
3Y no serd que Golf Plus es mds grande?
serd 3% impers. presente 13
es 3% impers. presente 13
mds grande *
mads + 9
Compruébalo tu mismo.
Compruébalo | 2° pers. tutea presente pl
t0 2% pers. futea
mismo sing. 29
Cerrar.
Cerrar presente pl 14
Golf Plus
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C. Cuantificacidon de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

Enunciado

3Se te ha quedado pequena la
ciudad?

3Se te ha quedado pequena la
ciudad?

3Se te ha quedado pequena la
ciudad?

3Se te ha quedado pequena la
ciudad?

3Se te ha quedado pequena la
ciudad?

Averigua por qué.

Usa las flechas para moverte y recoger
amigos.

Usa las flechas para moverte y recoger
amigos.

Usa las flechas para moverte y recoger
amigos.

Usa las flechas para moverte y recoger
amigos.

Usa las flechas para moverte y recoger
amigos.

Hola!

2Y no serd que Golf Plus es mds grande?
2Y no serd que Golf Plus es mds grande?
3Y no serd que Golf Plus es mds grande?
3Y no serd que Golf Plus es mds grande?
Compruébalo tu mismo.

Compruébalo tu mismo.

Compruébalo tu mismo.

Cerrar.

NUm.
palab.

7

7

o

o

— W W W 0V vV vV vV —

Elemento

se
fe

ha quedado
pequena

la ciudad
Averigua

usa
las flechas
moverte
moverte

recoger

Hola

serd

es

mds grande
maAs
Compruébalo
0

mismo

Cerrar

Categoria
Iéxica

Pronombre
Pronombre
Verbo
Adjetivo
Sustantivo

Verbo
Verbo

Sustantivo
Verbo
Pronombre

Verbo

Interjeccion
Verbo

Verbo
Adverbio
Cuantificador
Verbo
Pronombre
Adjetivo
Verbo

Especificacién
sintdctica

ProPersAt
ProPersAt
FP Verbo
AdiCallf

SN
FP Verbo
FP Verbo

SN
FI Verbo
ProPersAt

FI Verbo

Interjeccion
FP Verbo

FP Verbo
SAdv
CuantAdv
FP Verbo
ProPersTén
Adjintens

Fl Verbo

—_

—_

—_

DI Total

N

N

N — N AN — = = =
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D. Resumen de marcas en el Banner

- personal de cortesia  temporal  delugar modal degrado textual  de interfaz --

36 8 ) 9 1 1 2 0 4 34 0,94
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F. Relacién de especificaciones sintdcticas

E. Relacién de las categorias Iéxicas con las cargas

deicticas encontradas.

Categorialéxica  Ocumencis  Cargas

Adjetivo

2

Adverbio

Cuantificador

Determinante

Interjeccion

Preposicién

Pronombre

Sustantivo

URL

Verbo

AdjAdvCirc

AdiCalif

1

AdjIinfens

AdiS

AdvDemost

AdvManera

AdvS

AdvTemp

AdvTemploc

CuantAdj

CuantAdv

CuantPronom

DetDemost

DetPoses

DetPronom

FI Perifrasis

FI Verbo

FP LocVerbal

FP Perifrasis

FP Verbo

13

Interieccion

NComun

NLoc

NPropio

NS

PrepS

ProDemost

ProPersAt

ProPersTén

—_

ProRelat

URLfrase

URLmarca
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1/26 Mini Megdfono

A. Texto del Banner TV al DVD

Campo
Botén
Marca
Textol

Audio/Sobreimpresién

animada

Texto desarrollado

Escribe tu nombre
OK

Mini

5TE ANIMAS?

TE VAS A NUEVA YORK CON 20.000€
MINI'Y CHOFER, POR CONTAR QUE UN MINI CUESTA 120€/MES

Ayudanos a difundirlo
MANDALO A UN AMIGO

TE ANIMAS2
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B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal | D. Lugar ‘ D. Manera | D. Grado | D. Textual | D. interfaz | Notas
Escribe tu nombre
Escribe 29 pers. tutea presente ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ pl ‘
fu 2¢ pers. futea
OK
OK | | | | | | | AL -
Mini
3TE ANIMAS?
Te 29 pers. futea
animas 29 pers. tutea presente
TE VAS A NUEVA YORK CON 20.000€ MINI' Y CHOFER POR CONTAR QUE UN MINI CUESTA 120€/MES
Te 29 pers. futea
vas 29 pers. tutea presente *
contar presente
cuesta 3%imp presente 13
Ayudanos a difundirlo
AyUdanos 29 pers. tutea presente
difundirlo presente
Ayudanos 19 pers.
MANDALO A UN AMIGO
Mdndalo ‘ 29 pers. ‘ futea ‘ presente ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ p3 ‘
3TE ANIMAS?2
Te 29 pers. tutea
animas 29 pers. futea presente

73



Redaccion publicitaria en Internet. La ilusion de conversar.

C. Cuantificacidon de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

NUm

Enunciado ) Elemento
palab.

Escribe tu nombre 3 Escribe

Escribe tu nombre 3 tu

OK 1 OK

5TE ANIMAS?2 2 Te

5TE ANIMAS? 2 animas

TE VAS A NUEVA YORK CON 20.000€ POR 17 Te

CONTAR QUE UN MINI CUESTA 120€/MES

TE VAS A NUEVA YORK CON 20.000€ POR 17 vas

CONTAR QUE UN MINI CUESTA 120€/MES

TE VAS A NUEVA YORK CON 20.000€ POR 17 contar

CONTAR QUE UN MINI CUESTA 120€/MES

TE VAS A NUEVA YORK CON 20.000€ POR 17 cuesta

CONTAR QUE UN MINI CUESTA 120€/MES

AyUdanos a difundirlo 3 AyUdanos

Ayudanos a difundirlo 3 difundirlo

Ayudanos a difundirlo 3 Ayudanos

MANDALO A UN AMIGO 4 Mdandalo

5TE ANIMAS?2 2 Te

5TE ANIMAS? 2 animas

D. Resumen de marcas en el Banner

Palabras
enBanner  personal de cortesia temporal  de lugar
35 11 10 9 1

Categoria
Iéxica

Verbo
Determinante
Interjeccion
Pronombre
Verbo

Pronombre
Verbo
Verbo

Verbo

Verbo
Verbo
Pronombre
Verbo
Pronombre
Verbo

NUmero de cargas deicticas

modal

de grado
0

Especificacién
sintdctica

FP Verbo
DetPoses
Interjeccion
ProPersAt

FP Verbo

ProPersAt
FP Verbo
FI Verbo

FP Verbo

FP Verbo
FI Verbo

ProPersAt
FP Verbo
ProPersAt
FP Verbo

textual
0

—_ -

_ —_

de interfaz

Total marcas.
en Banner

34

DI Total

N W N — N N

—_

W NN = = W

Promedio marcas
por palabra

0,97
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F. Relacién de especificaciones sintdcticas

E. Relacién de las categorias Iéxicas con las cargas

deicticas encontradas. Especificacion sintéctica  Ocurencias  Cargas

Categorialéxica  Ocumencis  Cargas

Adjetivo

Adverbio

Cuantificador

Determinante

Interjeccion

Preposicién

Pronombre

Sustantivo

URL

Verbo

23

AdjAdvCirc

AdiCalif

AdjIinfens

AdiS

AdvDemost

AdvManera

AdvS

AdvTemp

AdvTemploc

CuantAdj

CuantAdv

CuantPronom

DetDemost

DetPoses

DetPronom

FI Perifrasis

FI Verbo

FP LocVerbal

FP Perifrasis

FP Verbo

21

Interieccion

NComun

NLoc

NPropio

NS

PrepS

ProDemost

ProPersAt

ProPersTén

ProRelat

URLfrase

URLmarca
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1/28 Adidas Techfit — Baloncesto

A. Texto del Banner

Imagen 1

Comandos + textos

por rollover

Texto 1

Texto 2

Cierre

Adidas Techfit

X clic para cerrar

+info Adidas.com/techfit
Adidas Techfit

CUANDO SOLO 1 cm PUEDE SEPARAR EL EXITO DEL
FRACASO...

UN 4.0% MAS DE SALTO PUEDE LLEVARTE A LA GLORIA
sAceptas el reto en...

FUTBOL

TENIS

ATLETISMO

SEA CUAL SEA TU DEPORTE NO TE LIMITES A RENDIR, SUPERATE
Descubre mds en Adidas.com/techfit

5Oftro reto?
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La franscripcion recoge, al completo, el contenido que aparecia en este rich media en su version “Baloncesto™!.

B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal | D. Lugar ‘ D. Manera | D. Grado | D. Textual | D. interfaz | Notas
Adidas Techfit
clic para cerrar
] I T R
cerrar presente Pl
+info Adidas.com/techfit
Mivenzompiechtt | | | . ] e | o
Adidas Techfit
CUANDO SOLO 1 cm PUEDE SEPARAR EL EXITO DEL FRACASO...
puede separar ‘ 3% impers. ‘ ‘ presente ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 13
UN 4.0% MAS DE SALTO PUEDE LLEVARTE A LA GLORIA
un 4% mds de salto + pl 9vy14
puede llevarte 3%impers. presente
llevarte 29 pers. tutea
sAceptas el refo en... FUTBOL TENIS ATLETISMO
aceptas 29 pers. futea presente pl
SEA CUAL SEA TU DEPORTE NO TE LIMITES A RENDIR, SUPERATE
sea 3%impers. presente 13
sea 3%impers. presente

Elemento D. Personal | D. Cortesia | D. Temporal | D.Lugar | D.Manera | D. Grado | D.Textual | D.interfaz Notas

1 Los 4 anuncios de la serie comparten todo el desarrollo textual excepto los textos 1y 2. Para comprobarlo, véase 1/27 a30 Adidas Techfit.avi
en el DVD.
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fu 2¢ pers. futea
te 29 pers. futea
limites 2% pers. tutea presente
rendir presente
supérate 29 pers. futea presente
supérate 2% pers. tutea
Descubre mds en Adidas.com/techfit
descubre 29 pers. futea presente pl
mds en
Adidas.com/techfit p3 7yl4
30ftro reto?
Otro reto ‘ ‘ Pl
C. Cuantificacién de las marcas o rasgos encontrados en el andilisis
. NUm. Categoria Especificacion D D D D
Enunciado palab. Flemento léxica sintdctica C M G Tx DI Total
clic para cerrar 3 clic Sustantivo Ncomun 1 1
clic para cerrar 3 cerrar Verbo FI Verbo 1 2
. . . mds info Cuantificado
+info Adidas.com/techfit 4 ielidescomiieaiin SAdv 1 1 2
CUANDO SOLO 1 cm PUEDE SEPARAR EL I
EXITO DEL FRACASO .. 10 puede separar Verbo FP Perifrasis 1
UN 4.0% MAS DE SALTO PUEDE LLEVARTE . Cuantificado
A LA GLORIA 12 un 4% mds de salto ) SN 1 1 2
UN 4.0% MAS DE SALTO PUEDE LLEVARTE I
A LA GLORIA 12 puede llevarte Verbo FP Perifrasis 1
UN 4.0% MAS DE SALTO PUEDE LLEVARTE 12 llevarte Pronombre ProPersAt 1 2
sAceptas el reto en... FUTBOL TENIS
ATLETISMO 7 aceptas Verbo FP Verbo 1 1 4
sAceptas el reto en... FUTBOL TENIS v seq Verbo FP Verbo !

ATLETISMO
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Enunciado

SEA CUAL SEA TU DEPORTE NO TE LIMITES
A RENDIR, SUPERATE
SEA CUAL SEA TU DEPORTE NO TE LIMITES
A RENDIR, SUPERATE
SEA CUAL SEA TU DEPORTE NO TE LIMITES
A RENDIR, SUPERATE
SEA CUAL SEA TU DEPORTE NO TE LIMITES
A RENDIR, SUPERATE
SEA CUAL SEA TU DEPORTE NO TE LIMITES
A RENDIR, SUPERATE
SEA CUAL SEA TU DEPORTE NO TE LIMITES
A RENDIR, SUPERATE
SEA CUAL SEA TU DEPORTE NO TE LIMITES
A RENDIR, SUPERATE

Descubre mds en Adidas.com/techfit
Descubre mds en Adidas.com/techfit

5Oftro reto?

D. Resumen de marcas en el Banner

Palabras
enBanner  personal  de cortesia
57 8 8

temporal

Elemento

sed
fu

te

limites
rendir
supérate

supérate

descubre
mds en

Adidas.com/techfit

Ofroreto

Categoria
léxica
Verbo

Determinant
e

Pronombre
Verbo
Verbo
Verbo

Pronombre

Verbo

Cuantificado
r

Sustantivo

NUmero de cargas deicticas

10 0

de lugar

de grado
3

Especificacién
sintdctica

FP Verbo
DetPoses
ProPersAt
FP Verbo
Fl Verbo

FP Verbo

ProPersAt
FP Verbo
SAdv

SN

textual

0

de interfaz

8

DI  Total

0o
~
—
Z O
OO

Tx

Promedio marcas
por palabra

37 0,65

Total marcas.
en Banner
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F. Relacién de especificaciones sintdcticas

E. Relacién de las categorias Iéxicas con las cargas

deicticas encontradas. Especificacion sintéctica  Ocurencias  Cargas

AdjAdvCirc
AdiCalif
Adjetivo AdS
- AdvDemost
Adverbio AdvManera
Cuantificador AdvS
Determinante AdvTemp
- - AdvTemploc
Interjeccion CuantAdi
Preposicién CuantAdv
Pronombre CuantPronom
; DetDemost
Sustantivo DetPoses
URL DetPronom
Verbo Fl Perifrasis
FI Verbo

FP LocVerbal

FP Perifrasis

FP Verbo

Interieccion

NComun

NLoc

NPropio

NS

PrepS

ProDemost

ProPersAt

ProPersTén

ProRelat

URLfrase

URLmarca
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1/32 Fiat — Boubble

A. Texto del Banner

Desarrollo en Banner replegado

Titular -CO2 + oxigeno

Texto en falddn FIAT, La marca con la media de emisiones de CO2mds baja
de Europa

Texto superior 1 Fiat 500 por 10.990€

Sin Intereses*

Texto superior 2 Entra ya en

www.fiat500.es

Cierre Menos es mejor
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B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia | D. Temporal | D. Lugar | D. Manera | D. Grado | D. Textual | D. interfaz ‘ Notas
-CO2 +oxigeno
menos ‘ ‘ ‘ pl ‘ 9
maAs pl 9
FIAT, La marca con la media de emisiones de CO2 mds baja de Europa
Fiat 500 por 10.990%€ Sin Intereses*
... mds baja... ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 18
Enfra ya en www.fiat500.es
entra 2% pers. tutea presente pl 14
ya presente
en
www.fiat500.es P2
www.fiat500.es p2 25
Menos es mejor
menos 19
es 3%impers. presente
mejor 20
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C. Cuantificacién de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

Enunciado Sglrgb Elemento E;Lefom giﬁgggfgc‘on E CD: TD LD EA (D; TDx DI Total
-CO2 +oxigeno 4 menos Cuantificador  CuantAdj 1 1 2
-CO2 +oxigeno 4 mas Cuantificador  CuantAdj 1 1 2
Entra ya en www fiat500.es 5 entra Verbo FP Verbo 1 1 ] 1 4
Entra ya en www.fiat500.es 5 ya Adverbio AdvTemp 1 1
Entra ya en www.fiat500.es 5 en www.fiat500.es  Preposicion SPrep 1 1
Enfra ya en www.fiat500.es 5 www.fiat500.es URL URLmarca 1 1
Menos es mejor 3 menos Cuantificador  CuantPronom 1 1
Menos es mejor 3 es Verbo FP Verbo 0 1 1
Menos es mejor 3 mejor Adverbio AdvManera 1 1 2
D. Resumen de marcas en el Banner
- personal de cortesia  temporal delugar modal degrado textual de interfaz --
32 1 1 3 0 4 0 5 15 0,47
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F. Relacién de especificaciones sintdcticas

E. Relacién de las categorias Iéxicas con las cargas

deicticas encontradas. Especificacion sintéctica  Ocurencias  Cargas

AdjAdvCirc
AdiCalif
Adjetivo AdS
- AdvDemost
Adverbio AdvManera
Cuantificador AdvS
Determinante AdvTemp
- - AdvTemploc
Interjeccion CuantAdi
Preposicién CuantAdv
Pronombre CuantPronom
; DetDemost
Sustantivo DetPoses
URL DetPronom
Verbo Fl Perifrasis
FI Verbo

FP LocVerbal

FP Perifrasis

FP Verbo

Interieccion

NComun

NLoc

NPropio

NS

PrepS

ProDemost

ProPersAt

ProPersTén

ProRelat

URLfrase

URLmarca
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2/2 Bwin. Métete

A. Texto del Banner. TV al DVD

Marca Bwin.com

Texto 1 Pasa el ratdn por encima

Texto 2 Métete en el Barca-Real Madrid con toda tu alma.
Texto 3 3A qué estds esperando?

Botén metetedentro.com
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B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento D. D. . D. D. Lugar D. D. D. D.interfaz | Notas
Personal Cortesia | Temporal Manera Grado Textual
Bwin.com
Bwin.com p4 5
Pasa el ratén por encima
Pasa 29 pers. futea presente
el ratén p2
por encima pl
encima * pl
Métete en el Barca-Real Madrid con toda tu alma.
Métete 29 pers. tutea presente
Métete 2° pers. tutea
tu 29 pers. tutea
3A qué estds esperando?
estds esperando 29 pers. tutea presente
metetedentro.com
metetedentro.com p2 25
métete 29 pers. futea presente p3
métete 2% pers. futea
dentro p3
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A2.Analisis y cuantificacion.docx

C. Cuantificacidon de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

. NUm. Categoria Especificacion D D D D D D D
Enunciado palab. Flemento Iéxica sintdctica P C T L M G Tx DI Total
Bwin.com 1 Bwin.com URL URLmarca 1 1
Pasa el ratdn por encima 5 Pasa Verbo FP Verbo 1 1 1 3
Pasa el ratén por encima 5 el ratén Sustantivo SN 1 1
Pasa el ratén por encima 5 por encima Preposicién SPrep 1 1
Pasa el ratén por encima 5 encima Adverbio AdvDemost 1 1 2
Métete en el Barca-Real Madrid con 10 Métete Verbo FP Verbo ! ! ! 3
toda tu alma.

Metete en el Barga-Real Madrid con 10 Métete Pronombre ProPersAt 11 2
toda tu alma.
Metete en el Barga-Real Madrid con 10 fu Determinante DetPoses 1 1 2
toda tu alma.
3A qué estds esperando? 4 estds esperando Verbo FP Verbo 1 1 1 3
www.metetedentro.com 2 VRIS SIS URL URLfrase 1 1
0.com
www.metetedentro.com 2 métete Verbo FP Verbo 1 1 1 1 4
www.metetedentro.com 2 métete Pronombre ProPersAt 1 1 2
www.metetedentro.com 2 dentro Adverbio AdvLugar 1 1
D. Resumen de marcas en el Banner
Palabras Numero de cargas deicticas Total marcas.  Promedio marcas
enBanner  personal de cortesia  temporal  delugar modal de grado textual  de interfaz en Banner por palabra
21 7 7 4 1 0 0 0 7 26 1,24
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F. Relacién de especificaciones sintdcticas

E. Relacién de las categorias Iéxicas con las cargas

deicticas encontradas.

Adjetivo

Categorialéxica  Ocumencis  Cargas

AdjAdvCirc

AdiCalif

AdjIinfens

AdiS

Adverbio

AdvDemost

Cuantificador

AdvManera

AdvS

Determinante

AdvTemp

Interjeccion

AdvTemploc

Preposicién

CuantAdj

CuantAdv

Pronombre

CuantPronom

Sustantivo

DetDemost

URL

DetPoses

DetPronom

Verbo

AN =N

FI Perifrasis

FI Verbo

FP LocVerbal

FP Perifrasis

FP Verbo

13

Interieccion

NComun

NLoc

NPropio

NS

PrepS

ProDemost

ProPersAt

ProPersTén

ProRelat

URLfrase

URLmarca
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1.2. Lista Corta

1/24 Walt Disney Studios Motion Pictures. Wall-e.

A. Texto del Banner

Encabezado fijo Disney PIXAR
WallE
Batallén de limpieza
Instrucciones fijas Cerrar
Texto de desarrollo iMuy bien!
Wall‘E adora coleccionar cachivaches

Pidele lo que quieras

Campo Aqui
Botdon OK
Respuesta 1 Una pila de petaca n0 1I3vo 3ncimd, per0 si m3 dic3$ tU 3m@il t 3 ma&ndo un:@ 3n cua nTo

[I3gu3 a ca’sa..

(Una pila de petaca no llevo encima, pero si me dices fu e-mail fe mando una en cuanto

llegue a casa.
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The Walt Disney Company lberia S.L.

Acepto politica de privacidad
Respuesta 2 Valelll BUscalo en tu e-mail que te lo mando en un periquete.
Vuelta al inicio Wall‘E adora coleccionar cachivaches

3Quieres uno?

haz rollover aqui

iMuy bien!

Campo fu@email
Botdn Enviar
Letra pequena Acepto recibir informacién comercial de otras peliculas y promociones llevadas a cabo por

B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal ‘ D.Lugar | D.Manera | D.Grado | D. Textual

D. interfaz

Notas

Disney PIXAR

Wall E

Batallén de limpieza

Cerrar

Cerrar ’ ’ ‘ futuro ‘ ‘ ‘ ‘
iMuy bien!
el
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Elemento D. Personal | D. Cortesia | D. Temporal | D.Lugar | D.Manera | D. Grado ‘ D. Textual ‘ D. inferfaz ‘ Notas
Wall £ adora coleccionar cachivaches
adora 39 pers. presente 10,7y 17
coleccionar presente 10
Pidele lo que quieras
Pidele 2¢ pers. futea presente
Pidele 3% pers. pl
quieras 2° pers. tutea presente
Aqui
| | | N | | | e | 2y
Ok
Ok | | | | | | | LI -
Una pila de petaca n0 I3vo 3nclmd, pe’r0 si m3 dic3$ tU 3m@il t-3 ma&ndo un:@ 3n cua nT0 lI3gu3 a ca’sa..
Llevo 19 pers. presente
encima (de "
mi)
Me 19 pers.
Dices 29 pers. tutea presente
Tu 2 pers. futea
Te 29 pers. tutea
mando 19 pers. presente *
En cuanto
legue futuro
llegue 19 pers. futuro
Tu email
Tu email Pl 24
fu 2¢ pers. futea
enviar
enviar presente pl 24
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Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal ‘ D. Lugar ‘ D. Manera ‘ D. Grado ‘ D. Textual ‘ D. inferfaz ‘ Notas
Acepto recibir informacion comercial de otras peliculas y promociones llevadas a cabo por The Walt Disney
Company lberia S.L.
Acepto 1% pers. presente pl 10y 24
recibir presente 10
Acepto politica de privacidad
Acepto ‘ 1% pers. ‘ ‘ presente ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ pl ‘ 24
Valelll BUscalo en tu e-mail que te lo mando en un periquete
Valelll
BUscalo 29 pers. tutea presente
en tu e-mail p4
fu 29 pers. tutea
te 29 pers. tutea
mando 19 pers. presente *
enun futuro
periquete
WallE adora coleccionar cachivaches
adora 39 pers. presente 10
coleccionar presente 10
sQuieres uno?
Quieres ‘ 29 pers. ‘ tutea ‘ presente ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
haz rollover aqui
Haz rollover 29 pers. tutea presente pl 23
Aqui * pl 2
iMuy bien!
Muybien | | | | - | | |
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C. Cuantificaciéon de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

Enunciado

Cerrar

iMuy bien!

Wall‘E adora coleccionar cachivaches
Wall‘E adora coleccionar cachivaches
Pidele lo que quieras

Pidele lo que quieras

Pidele lo que quieras

Aqui

Ok

Una pila de petaca n0 II3vo 3nclmd,
pe’'r0 si m3 dic3$ tU 3m@il t-3 ma&ndo
un:@ 3n cua nT0 lI3gul a ca’sa..

Una pila de petaca n0 II3vo 3nclmd,
pe’'r0 si m3 dic3$ tU 3m@il t-3 ma&ndo
un:@ 3n cua nT0 lI3gu3 a ca’sa..

Una pila de petaca n0 II3vo 3nclmd,
pe’r0 si m3 dic3$ tU 3m@il t-3 ma&ndo
un:@ 3n cua nT0 lI3gu3 a ca’sa..

Una pila de petaca n0 II3vo 3nclmd,
pe’r0 sim3 dic3$ tU 3m@il t3 ma&ndo
un:@ 3n cuanT0 I3gu3 a ca’sa..

Una pila de petaca n0 II3vo 3ncimd,
pe’r0 sim3 dic3$ tU 3m@il t3 ma&ndo
un:@ 3n cuanT0 I3gu3 a ca’sa..

Una pila de petaca n0 lI3vo 3nclma,
pe’r0 sim3 dic3$ tU 3m@il t3 ma&ndo
un:@ 3n cuanT0 I3gu3 a ca’sa..

Una pila de petaca n0 lI3vo 3nclmda,
pe’r0 sim3 dic3$ tU 3m@il t3 ma&ndo
un:@ 3n cuanT0 I3gu3 a ca’sa..

Una pila de petaca n0 lI3vo (...) a&ndo
un:@ 3n cuanT0 I3gu3 a ca’sa..

NUm.
palab.

— — A A N N DM DN -

N

21

21

Elemento

Cerrar

Muy bien
adora
coleccionar
Pidele
Pidele
quieras
Aqui

Ok

Llevo

encima (de mi)

Me

Dices

Tu

Te

mando

En cuanto llegue

Categoria
Iéxica
Verbo
Adverbio
Verbo
Verbo
Verbo
Pronombre
Verbo
Adverbio
Interjeccion

Verbo

Adverbio

Pronombre

Verbo

Determinante

Pronombre

Verbo

Preposicion

Especificacién
sintdctica

Fl Verbo
SAdv

FP Verbo

FI Verbo

FP Verbo
ProPersAt
FP Verbo
AdvDemost
Interjeccion

FP Verbo

AdvLugar

ProPersAt

FP Verbo

DetPoses

ProPersAt

FP Verbo

SPrep

DI Total

— N W N W —=DN—=N

N
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Enunciado

Una pila de petaca n0 lI3vo 3ncim4,
per0 sim3 dic3$ tU 3m@il t-3 ma&ndo
un:@ 3n cua nTO lI3gu3 a ca’sa..

Tu email

Tu emaiil

enviar

Acepto recibir informaciéon comercial de
ofras peliculas y promociones llevadas a

cabo por The Walt Disney
The Walt Disney Company lberia S.L.

Acepto politica de privacidad
Vale!ll BUscalo en tu e-mail que te lo
mando en un periquete

Vale!ll BUscalo en tu e-mail que te lo
mando en un periquete

Vale!ll BUscalo en tu e-mail que te lo
mando en un periquete

Valelll BUscalo en tu e-mail que te lo
mando en un periquete

Valelll BUscalo en tu e-mail que te lo
mando en un periquete

Valelll BUscalo en tu e-mail que te lo
mando en un periquete

Valelll BUscalo en tu e-mail que te lo
mando en un periquete

Wall‘E adora coleccionar cachivaches
Wall ‘E adora coleccionar cachivaches

3Quieres uno?
haz rollover aqui
haz rollover aqui
iMuy bien!

NUm.
palab.

21

Elemento

llegue

Tu email
tu
enviar

Acepto

recibir
Acepto

Valelll
BUscalo

en tu e-mail
fu

fe

mando

en un periquete

adora
coleccionar
Quieres

Haz rollover
Aqui

Muy bien

Categoria
Iéxica

Verbo

Sustantivo
Determinante
Verbo

Verbo

Verbo
Verbo

Verbo
Sustantivo
Determinante
Pronombre
Verbo

Preposiciéon

Verbo
Verbo
Verbo
Verbo
Adverbio
Adverbio

Especificacién
sintdctica

FP Verbo

SN
DetPoses
FI Verbo

FP Verbo

FI Verbo
FP Verbo

FP Verbo
SPrep

DetPoses
ProPersAt
FP Verbo

SPrep

FP Verbo

FI Verbo

FP Verbo
LocVerbal FP
AdvDemost
SAdv

_ —_m = =

DI

Total

—_

— N A WO =N
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D. Resumen de marcas en el Banner

- personal de cortesia  temporal  delugar modal degrado textual  de interfaz --

90 21 11 21 5 2 0 0 11 71 0,79
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F. Relacidon de especificaciones sintdcticas

deicticas encontradas. AdiCalif
AdjIntens

- AdvlLugar
Adjefivo AdvManera 3 5
Adverbio 6 8 AdvTemp
Cuantificador CuanPronom 2 2
CuantAdi
CuantAdv 1 1
Interjeccion 1 1 CuantNum
Preposicién CuantPronom

E. Relacidn de las categorias Iéxicas con las cargas

Determinante 3 6

Pronombre

DetDemos

Sustantivo

DetPoses

URL

DetPronom

FI Perifrasis

FI Verbo

FP Perifrasis 5 7
FP Verbo 1 4
Interieccién

LocSust 13 35
LocVerbal FP 1 1

Ncomun

NPropio

ProDemost

ProPersAt 1
ProPersTon 2 2
ProRelat

SAd] 4 7
SAdv

SN

SPrep

URLfrase

URLmarca

Verbo 19 46

—_
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1/31 Fiat- Limousina

A. Texto del Banner

Textos

Simbolo superior

Durante el desarrollo
aparecen senales de

direccion

Desarrollo en despliegue de bdnner

CO2
COs
COs4
COs
COs
CO7
COs
Ego
CO9¢
COro
COnmn

[continua la cuenta atrds hasta CO20]
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Titular

Texto en falddn

Texto superior 1

Texto superior 2

Cierre

CO23
CO24
CO27
COx30
[continua la cuenta atrds hasta COso]

COs2

Desarrollo en Banner replegado

-ego +eco

FIAT, La marca con la media de emisiones de CO" mds baja de

Europa

Fiat 500 por 10.990€

Sin Intereses*

Entra ya en

www.fiat500.es

Menos es mejor
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B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento | D. Personal | D. Cortesia | D. Temporal | D. Lugar

D. Manera

D. Grado

D. Textual | D.interfaz Notas

CO2...
[... continua la sucesion como una cuenta atrds]
...CO8

Ego

CO9

[... la cuenta atrds]

CO21

[... continua la cuenta hasta CO52]
CO52

co2aC0o52 | |
-ego +eco
menos

‘ presente ‘ ‘

mas
FIAT, La marca con la media de emisiones de CO2 mds baja de Europa
Fiat 500 por 10.990€ Sin Infereses*

... mds baja... ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
Entra ya en www.fiat500.es

entfra
ya presente
en
www.fiat500.es
www.fiat500.es
Menos es mejor
menos

es 3%impers.
mejor

2% pers. futea presente

presente

pl 9
pl

pl

p2
p2 25

20
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C. Cuantificacidn de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

Enunciado Sglrgb Elemento lCé:giLeo?orlo gi\r;ggr?gsaon CD: TD EA (D; TDx DI Total
CO2... Ego... CO52 5) CO2a CO52 Sustantivo LocSust 1 1
-ego +eco 4 menos Cuantificador  CuantAdj 1 1 2
-ego +eco 4 mds Cuantificador  CuantAdj 1 1 2
E:]AC‘TS k[).(.}.j]gl(é;n;(.j‘lo de emisiones de CO2 o1 ... mas baja... 0 0
Enfra ya en www.fiat500.es 4 entra Verbo FP Verbo 1 1 1 4
Enfra ya en www.fiat500.es 4 ya Adverbio AdvTemp 1 1
Enfra ya en www.fiat500.es 4 en www.fiat500.es  Preposicién SPrep 1 1
Enfra ya en www.fiat500.es 4 www.fiat500.es URL URLmarca 1 1
Menos es mejor 3 menos Cuantificador ~ CuantPronom 1 1
Menos es mejor 3 es Verbo FP Verbo 1 1
Menos es mejor 3 mejor Adverbio AdvManera 1 1 2
D. Resumen de marcas en el Banner
- personal  de cortesia  femporal  delugar modal degrado textual  de inferfaz --
39 1 1 4 0 1 4 0 5 16 0.41
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E.

Relacidn de las categorias Iéxicas con las cargas

deicticas encontradas.

Categorialéxica  Ocumencias  Cargas

Adjetivo

Adverbio

Cuantificador

Determinante

Interjeccion

Preposicién

Pronombre

Sustantivo

URL

Verbo

F.

Relacidn de especificaciones sintdcticas

AdiCalif

AdjIntens

AdvDemost

AdvLugar

AdvManera

Adviemp

CuanPronom

CuantAdi

CuantAdv

CuantNum

CuantPronom

DetDemos

DetPoses

DetPronom

FI Perifrasis

FI Verbo

FP Perifrasis

FP Verbo

Interieccién

LocSust

LocVerbal FP

Ncomun

NPropio

ProDemost

ProPersAt

ProPersTon

ProRelat

SAd|

SAdv

SN

SPrep

URLfrase

URLmarca
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2/5 Gol (Aerolinea). Postal.

A. Texto del Banner

Textos
Marca Gol
Loop extensible 1 Aqgui todo el mundo puede volar.
Loop extensible 2 Trayecto Sao Paulo/Rio de Janeiro desde R$ 79'90

B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal ‘ D. Lugar | D.Manera | D.Grado | D.Textual | D.interfaz Notas
Gol
Aqui todo el mundo puede volar
Aqui p2
Tﬂ?g:dil 3%impers. 21
puede volar | 3% impers. presente
Trayecto Sao Paulo/Rio de Janeiro desde R$ 79’90

102




A2.Andlisis y cuantificacion.docx

C. Cuantificacidon de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

NUm

Categoria

Especificacion

. . D D D D
Enunciado palab. Flemento Iéxica sintdctica P C T L M G Tx DI Total
Aqui todo el mundo puede volar 6 Aqui Adverbio AdvDemost 1 1
Aqui todo el mundo puede volar 6 Todo el mundo Sustantivo SN 1 1
Aqui todo el mundo puede volar 6 puede volar Verbo FP Perifrasis 1 1 2
Trayecto Sao Paulo/Rio de Janeiro
desde R$ 79'90
D. Resumen de marcas en el Banner
- personal de cortesia  temporal delugar modal degrado textual  de interfaz --
16 2 0 1 0 0 0 0 1 4 0.25
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E. Relacidn de las categorias Iéxicas con las cargas

deicticas encontradas.

Categorialéxica  Ocumencias  Cargas

Adjetivo
Adverbio 1 1

Cuantificador

Determinante

Interjeccion

Preposicién

Pronombre

Sustantivo 1 ]
URL
Verbo 1 2

F.

Relacidn de especificaciones sintdcticas

AdiCalif

AdjIntens

AdvDemost

AdvLugar

AdvManera

Adviemp

CuanPronom

CuantAdi

CuantAdv

CuantNum

CuantPronom

DetDemos

DetPoses

DetPronom

FI Perifrasis

FI Verbo

FP Perifrasis

FP Verbo

Interieccién

LocSust

LocVerbal FP

Ncomun

NPropio

ProDemost

ProPersAt

ProPersTon

ProRelat

SAd|

SAdv

SN

SPrep

URLfrase

URLmarca

104




A2.Andlisis y cuantificacion.docx

3/1 Accidon contra el hambre. No Hunger.

A. Texto del Banner

Textos 1

NoHunger
Cada nombre que apoya esta campana es un paso en la
lucha contra la desnutricion.
Pon tu nombre y pidele a Al Gore que dirija esta pelicula.

Campo nombre

Botdn firmar

Textos 2
Marca NoHunger
NUmero compuesto por nombres entre los cuales se encuentra el del navegante
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B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento | D. Personal | D. Cortesia | D. Temporal | D. Lugar | D.Manera | D.Grado | D.Textual | D.interfaz Notas
NoHunger
Cada nombre que apoya esta campaia es un paso en la lucha contra la desnutricion.
Soorigre 39 pers. 21y 22
apoyad 39 pers. presente 22
esta
campafia pl
es 39 pers. presente 22
Pon tu nombre y pidele a Al Gore que dirija esta pelicula.
Pon 2° pers. tutea presente pl
tu 29 pers. tutea
pidele 2% pers. tutea presente
pidele catdfora
dirija 3% pers. presente
esta pelicula pl 14
nombre
nombre | | | | | | | e |
firmar
firmar | | ‘ presente ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ pl ‘ 24
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C. Cuantificaciéon de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

Enunciado

Cada nombre que apoya esta
campana es un paso en la lucha contra
la desnutricion.

Cada nombre que apoya esta
campana es un paso en la lucha contra
la desnutricion.

Cada nombre que apoya esta
campana es un paso en la lucha contra
la desnutricion.

Cada nombre que apoya esta
campana es un paso en la lucha contra
la desnutricion.

Pon tu nombre y pidele a Al Gore que
dirija esta pelicula.

Pon tu nombre y pidele a Al Gore que
dirija esta pelicula.

Pon tu nombre y pidele a Al Gore que
dirija esta pelicula.

Pon tu nombre y pidele a Al Gore que
dirija esta pelicula.

Pon tu nombre y pidele a Al Gore que
dirija esta pelicula.

Pon tu nombre y pidele a Al Gore que
dirija esta pelicula.

nombre

firmar

NUm.
palab.

15

Elemento

Cada nombre

apoya

esta campana

es

Pon

fu

pidele
pidele

dirija

esta pelicula

nombre
firmar

Categoria
Iéxica

Sustantivo

Verbo

Determinante

Verbo

Verbo
Determinante
Verbo
Pronombre
Verbo

Determinante

Sustantivo
Verbo

Especificacién
sintdctica

SN

FP Verbo

DetDemos

FP Verbo

FP Verbo
DetPoses
FP Verbo
ProPersAt
FP Verbo

DetDemos

NComun
FI Verbo

Total
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D. Resumen de marcas en el Banner

- personal de cortesia  temporal  delugar modal degrado  textual  de interfaz --

30 7 3 6 0 0 0 0 5 21 0,70
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F. Relacidon de especificaciones sintdcticas

deicticas encontradas. AdiCalif

E. Relacidn de las categorias Iéxicas con las cargas

Adjetivo

Categorialéxica  Ocumencias  Cargas

Adverbio

Cuantificador

Determinante

Interjeccion

Preposicién

Pronombre

Sustantivo

URL

Verbo

15

AdjIntens

AdvDemost

AdvLugar

AdvManera

Adviemp

CuanPronom

CuantAdi

CuantAdv

CuantNum

CuantPronom

DetDemos

DetPoses

N

DetPronom

—_

FI Perifrasis

FI Verbo

FP Perifrasis

FP Verbo

Interieccién

LocSust

LocVerbal FP

Ncomun

NPropio

ProDemost

ProPersAt

ProPersTon

ProRelat

SAd|

SAdv

SN

SPrep

URLfrase

URLmarca

109
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3/5 Cruz Roja. Invisibles. Hipertexto.

A. Texto del Banner

Texto en globo

A'lo mejor no nos ves, pero estamos ahi. Cruz Roja lleva
tantos anos entre nosotros que a veces Nno nos damos cuenta

de su gran labor. Hazte socio y ayldanos a seguir estando.
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B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento | D. Personal | D. Cortesia | D. Temporal | D. Lugar | D.Manera | D.Grado | D.Textual | D.interfaz Notas
A lo mejor no nos ves, pero estamos ahi. Cruz Roja lleva tantos anos entre nosotros que a veces no nos damos
cuenta de su gran labor. Hazte socio y ayUdanos a seguir estando.
nos 1% pers.
ves 2% pers. futea presente
estamos 19 pers. presente
ahi pl
Cruz Roja 3¢ pers. 21y 22
lleva 3¢ pers. presente 7.8y 22
tantos anos pasado
entre
Nosotros
nosotros 19 pers.
nos 19 pers.
damos 19 pers. presente
] 3% pers. 11y22
hazte 2¢ pers. futea presente
hazte 29 pers. tutea
ayudanos 29 pers. tutea presente
ayludanos 19 pers.
seguir
es?ondo futuro
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C. Cuantificaciéon de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

Enunciado

A lo mejor no nos ves, pero estamos ahi.
A lo mejor no nos ves, pero estamos ahi.
A lo mejor no nos ves, pero estamos ahi.
A lo mejor no nos ves, pero estamos ahi.
Cruz Roja lleva tantos anos...

labor

Cruz Roja lleva tantos anos...

labor

Cruz Roja lleva tantos anos...

labor

Cruz Roja lleva tantos anos...

labor

Cruz Roja lleva tantos anos...

labor

Cruz Roja lleva tantos anos...

labor

Cruz Roja lleva tantos anos...

labor

Cruz Roja lleva tantos anos...

labor

su gran

su gran

su gran

su gran

su gran

su gran

su gran

su gran

Hazte socio y ayudanos a seguir

estando.

Hazte socio y ayudanos a seguir

estando.

Hazte socio y ayudanos a seguir

estando.

Hazte socio y ayudanos a seguir

estando.

Hazte socio y ayudanos a seguir

estando.

NUm.
palab.
34

34

34

34

34
34
34
34
34
34
34
34
34
34
34
34

34

Elemento
nos

ves
estamos
ahi

Cruz Roja
lleva

fantos anos
enfre nosotros
nosotros
nos

damos

]

hazte
hazte
ayudanos
ayudanos

seguir estando

Categoria
Iéxica
Pronombre
Verbo
Verbo
Adverbio

Sustantivo
Verbo
Sustantivo
Preposicién
Pronombre
Pronombre
Verbo
Determinante
Verbo
Pronombre
Verbo
Pronombre

Verbo

Especificacién
sintdctica
ProPersTon

FP Verbo

FP Verbo
AdvDemost

SN

FP Verbo
SN

SPrep
ProPersTon
ProPersAt
FP Verbo
DetPoses
FP Verbo
ProPersAt
FP Verbo
ProPersAt

FI Perifrasis

— = TU

z O

(ORY

Tx

DI

Total

NN W —
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D. Resumen de marcas en el Banner

- personal de cortesia  temporal  delugar modal degrado  textual  de interfaz --

0 13 4 8 2 0 0 0 1 28 0,82
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F. Relacidon de especificaciones sintdcticas

E. Relacidn de las categorias Iéxicas con las cargas

deicticas encontradas.

Categorialéxica  Ocumencias  Cargas

Adjetivo

AdiCalif

AdjIntens

AdvDemost

AdvLugar

Adverbio

AdvManera

Adviemp

Cuantificador

CuanPronom

Determinante

CuantAdi

Interjeccion

CuantAdv

CuantNum

Preposicién

CuantPronom

Pronombre

DetDemos

Sustantivo

DetPoses

URL

DetPronom

FI Perifrasis

Verbo

16

FI Verbo

FP Perifrasis

FP Verbo

Interieccién

LocSust

LocVerbal FP

Ncomun

NPropio

ProDemost

ProPersAt

ProPersTon

ProRelat

SAd|

w

N

SAdv

SN

SPrep

URLfrase

URLmarca
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3/6 Cruz Roja. Invisibles. Seleccion.

A. Texto del Banner

Titular Lo que esconden las palabras

Introducciéon Mirad esto de Cruz Roja. Me ha gustado mucho. Es un buen
ejemplo de campana 2.0, que integra los mensajes
publicitarios en los posts de blogs. Si selecciondis el texto que
tenéis a continuacién os llevaréis una sorpresa. Una cosa

mds, no lo intentéis en Explorer.

Enfrada [Cuerpo demasiado pequeno. Sélo Util a la aplicacién. Sin

interés para el anuncio.]
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B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia | D. Temporal | D. Lugar | D. Manera | D. Grado | D. Textual | D. interfaz | Notas
Lo que esconden las palabras
esconden ‘ 39 pers. ‘ ‘ presente ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 7y 17
Mirad esto de Cruz Roja. Me ha gustado mucho. Es un buen ejemplo de campana 2.0, que integra los mensajes
publicitarios en los posts de blogs. Si selecciondis el texto que tenéis a continuacién os llevaréis una sorpresa. Una
cosa mads, no lo intentéis en Explorer.
Mirad 29 pers. tutea presente
esto Pl
me 19 pers.
ha gustado 39 pers. pasado
es 3%impers. presente 13
integra 3% impers. presente 13
selecciondis | 2° pers. futea presente pl 14
tenéis 2% pers. futea presente
Son‘rinuocién " ol
0s 2% pers. futea
llevaréis 2% pers. futea futuro
intentéis 2% pers. futea presente
en Explorer p3
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C. Cuantificacidon de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

o, Eemenio  goegie  Epecicocén © 8 P D B D D o i
Lo que esconden las palabras 5 esconden Verbo FP Verbo 1 1 2
Mirad esto de Cruz Roja. 46 Mirad Verbo FP Verbo 1 1 1 3
Mirad esto de Cruz Roja. 46 esto Pronombre ProDemost 1 1
Me ha gustado mucho. 46 me Pronombre ProPersAt 1 1
Me ha gustado mucho. 46 ha gustado Verbo FP Verbo 1 1 2
Es un buen ejemplo... posts de blogs. 46 es Verbo FP Verbo 0 1 1
Es un buen ejemplo... posts de blogs. 46 integra Verbo FP Verbo 0 1 1
Si selecciondis... sorpresa. 46 selecciondis Verbo FP Verbo 1 1 1 1 4
Si selecciondis... sorpresa. 46 tenéis Verbo FP Verbo 1 1 1 3
Si selecciondis... sorpresa. 46 a continuacién Preposicién SPrep 1 1 2
Si selecciondis... sorpresa. 46 0s Pronombre ProPersAt 1 1 2
Si selecciondis... sorpresa. 46 llevaréis Verbo FP Verbo 1 1 1 3
Una cosa mds... en Explorer. 46 intentéis Verbo FP Verbo 1 1 1 3
Una cosa mds... en Explorer. 46 en Explorer Sustantivo SPrep 1 1
D. Resumen de marcas en el Banner
Palabras NUumero de cargas deicticas Total marcas.  Promedio marcas
enBanner personal de cortesia  temporal  delugar modal de grado textual  deinterfaz en Banner por palabra
51 9 6 9 0 0 0 1 4 29 0,57
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F. Relacidon de especificaciones sintdcticas

E. Relacidn de las categorias Iéxicas con las cargas

deicticas encontradas.

Categorialéxica  Ocumencias  Cargas

Adjetivo

AdiCalif

AdjIntens

AdvDemost

AdvLugar

Adverbio

AdvManera

Adviemp

Cuantificador

CuanPronom

Determinante

CuantAdi

Interjeccion

CuantAdv

CuantNum

Preposicién

CuantPronom

Pronombre

DetDemos

Sustantivo

DetPoses

URL

DetPronom

FI Perifrasis

Verbo

22

FI Verbo

FP Perifrasis

FP Verbo

Interieccién

LocSust

22

LocVerbal FP

Ncomun

NPropio

ProDemost

ProPersAt

ProPersTon

ProRelat

SAd|

SAdv

SN

SPrep

URLfrase

URLmarca
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3/08 FAD. Cocaina.

A. Texto del Banner

Textos
Texto fijo 1

Marca

Texto 2 izquierda

Texto 2 derecha

squieres?

FAD

FAD

Las drogas no sélo perjudican a quiénes las consumen.

sotra?

B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal ‘ D. Lugar ‘ D. Manera ‘ D. Grado ‘ D. Textual ‘ D. interfaz ‘ Notas
squieres?
quieres ‘ 2¢ pers. ‘ futea ‘ presente ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ pl ‘ 14
Las drogas no sélo perjudican a quiénes las consumen.
perjudican 3% pers. presente
quienes 3% pers 21
consumen 3% pers. presente
sotrae
ofra pl
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C. Cuantificacidn de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

. NUm. Categoria Especificaciéon D D D D

Enunciado palab. Flemento Iéxica sintdctica C M G Tx DI Total
squieres? 1 quieres Verbo FP Verbo 1 1 4
II_O|s drogas no sélo perjudican a quiénes 9 perjudican Verbo FP Verbo 5
as consumen.

II_cls drogas no sélo perjudican a quiénes 9 quienes Pronombre ProRelat !
as consumen.

II_cls drogas no sélo perjudican a quiénes 9 consumen Verbo FP Verbo 5
as consumen.

sofrae 1 otra Determinante DetPronom 1 1

D. Resumen de marcas en el Banner
- personal  de cortesia  femporal  delugar modal degrado textual  de inferfaz --
11 4 1 3 0 0 0 0.91
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E.

Relacidn de las categorias Iéxicas con las cargas

deicticas encontradas.

Categorialéxica  Ocumencias  Cargas

Adjetivo

Adverbio

Cuantificador

Determinante

Interjeccion

Preposicién

Pronombre

Sustantivo

URL

Verbo

F.

Relacidn de especificaciones sintdcticas

AdiCalif

AdjIntens

AdvDemost

AdvLugar

AdvManera

Adviemp

CuanPronom

CuantAdi

CuantAdv

CuantNum

CuantPronom

DetDemos

DetPoses

DetPronom

FI Perifrasis

FI Verbo

FP Perifrasis

FP Verbo

Interieccién

LocSust

LocVerbal FP

Ncomun

NPropio

ProDemost

ProPersAt

ProPersTon

ProRelat

SAd|

SAdv

SN

SPrep

URLfrase

URLmarca
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1.3. Acciones Premiadas

1/13 Gatorade. Juguetes de madera.

A. Texto del Banner

Textos

Posicion 1

Marca

Posiciones siguientes

sAcabd la energia?
Pasa el mouse
Gatorade

Con Gatorade tU vas mds lejos
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B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento | D. Personal | D. Cortesia | D. Temporal ‘ D. Lugar | D.Manera | D.Grado | D.Textual | D.interfaz Notas
3Acabd la energia?
Acabd 3% impers. pasado
Acabd 29 pers. cortés pasado
Pasa el mouse
Pasa 2° pers. tutea presente
El mouse p2 14
Con Gatorade tU vas mds lejos
0 29 pers. tutea
vas 2% pers. futea presente
mds lejos * pl
mds + 9

C. Cuantificaciéon de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

NUm Categoria Especificacion

Enunciado pcldb. Elemento Iéxica sintdctica E ([; ? E) I[\)/\ g Tx DI Total
sAcabd la energia? 3 Acabd Verbo FP Verbo 0 1 1
sAcabd la energia? 3 Acabd Verbo FP Verbo 1 1 1 3
Pasa el mouse 3 Pasa Verbo FP Verbo 1 1 1 3
Pasa el mouse 3 El mouse Sustantivo SN 1 1
Con Gatorade tU vas mds lejos 6 g Pronombre ProPersTon 1 1 2
Con Gatorade U vas mds lejos 6 vas Verbo FP Verbo 1 1 1 3
Con Gatorade tU vas mds lejos 6 mds lejos Adverbio SAdv 1 1 2
Con Gatorade U vas mds lejos 6 mds Cuantificador ~ CuantAdv 1 1
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D. Resumen de marcas en el Banner

- personal de cortesia  temporal  delugar modal degrado  textual  de interfaz --

12 4 4 4 0 1 1 0 2 16 1.33
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F. Relacidon de especificaciones sintdcticas

deicticas encontradas. AdiCalif
AdjIntens

L i AdvlLugar
Adjefivo AdvManera
Adverbio 1 2 AdvTemp
Cuantificador 1 1 CuanPronom 1 2
CuantAdi
CuantAdv
Interjeccion CuantNum
Preposicién CuantPronom 1 1
DetDemos
DetPoses
Sustantivo 1 1 DetPronom
URL FI Perifrasis
FI Verbo
FP Perifrasis
FP Verbo
Interieccién
LocSust 4 10
LocVerbal FP
Ncomun
NPropio
ProDemost
ProPersAt 1 1
ProPersTon
ProRelat
SAd]
SAdv 1 2
SN
SPrep
URLfrase
URLmarca

E. Relacidn de las categorias Iéxicas con las cargas

Determinante

Pronombre 1 2

Verbo 4 10
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2/3 Caja Madrid. Reldjate y disfruta.

A. Texto del Banner

Textos
Fase 1
Texto fijo 1
Texto fijo 2
Fase 2

Texto audio por

rollover

Fase 3
Texto sobre amarillo
Texto sobre blanco

Marca y eslogan

PON EL DISCO Y ESCUCHALO.

DESCUBRE EL MENSAJE OCULTO

Somos la competencia de Caja Madrid
No fte vayas con el oso verde
El 0so no es hermoso

Vuelve con nosotros

DEPOSITO RELAJATE y DISFRUTA
EL DEPOSITO QUE ESTA ATORMENTANDO A LA COMPETENCIA
CAJA MADRID

5QUIERES? PUEDES
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La franscripcion es fiel al texto del desarrollo del anuncio on line en 2009. Lo efimero de los programas usados

enfonces para capturar el rich media hace que en la grabaciéon correspondiente, que se encuentra en el DVD, se

pierdan algunas palabras.

B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal ‘ D. Lugar | D.Manera | D.Grado | D.Textual | D.interfaz Notas
PON EL DISCO Y ESCUCHALO.
pon 2% pers. tutea presente pl
el disco pl 24
escUchalo 2% pers. futea presente pl1-p2
DESCUBRE EL MENSAJE OCULTO
descubre ‘ 2% pers. ‘ tutea ‘ presente ‘ pl
Somos la competencia de Caja Madrid
Somos ‘ 1% pers. ‘ ‘ presente ‘
No te vayas con el oso verde
te 29 pers. tutea
vayas 2¢ pers. futea presente
El 0so no es hermoso
es ‘ 3%impers. ‘ ‘ presente ‘
Vuelve con nosotros
vuelve 2¢ pers. futea presente
Ccon nosotros
nosotros ;Turr)ers.
DEPOSITO RELAJATE Y DISFRUTA
reldjate 2¢ pers. futea presente
reldjate 29 pers. tutea
disfruta 2¢ pers. futea presente
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Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal ‘ D. Lugar ‘ D. Manera ‘ D. Grado ‘ D. Textual ‘ D. inferfaz ‘ Notas
EL DEPOSITO QUE ESTA ATORMENTANDO A LA COMPETENCIA
2?Toormen‘rondo ‘ 3% pers. ‘ ‘ presente ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
CAJA MADRID
3QUIERES?
quieres ‘ 2% pers. ‘ tutea ‘ presente ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
PUEDES
puedes ‘ 29 pers. ‘ tutea ‘ presente ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
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C. Cuantificacidon de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

Enunciado

pon el disco y escuchalo.

pon el disco y escUchalo.

pon el disco y escuchalo.
DESCUBRE EL MENSAJE OCULTO
Somos la competencia de Caja Madrid
No te vayas con el 0so verde
No te vayas con el 0so verde

El 0s0 no es hermoso

Vuelve con nosotros

Vuelve con nosotros

Vuelve con nosotros

Depdsito Reldjate y disfruta
Depdsito Reldjate y disfruta

Depdsito Reldjate y disfruta

El depdsito que estd atormentando a la
competencia

£ QUIERES?
PUEDES

NUm. Categoria
palab. Flemento Iéxica

5 pon Verbo

5 el disco Sustantivo
5 escUchalo Verbo

4 descubre Verbo

4 Somos Verbo

7 te Pronombre
7 vayas Verbo

5 es Verbo

3 vuelve Verbo

3 Ccon nosotros Preposicidn
3 nosotros Pronombre
4 reldjate Verbo

4 reldjate Pronombre
4 disfruta Verbo

8 S5i Verbo

atormentando
1 quieres Verbo
1 puedes Verbo

D. Resumen de marcas en el Banner

Palabras
enBanner  personal  de cortesia
46 14 11

temporal

NUmero de cargas deicticas

delugar modal de grado
12 1 0 0

Especificacién
sintdctica
FP Verbo
SN

FP Verbo
FP Verbo
FP Verbo
ProPersAt
FP Verbo
FP Verbo
FP Verbo
SPrep
ProPersTon
FP Verbo
ProPersAt
FP Verbo

FP Perifrasis

FP Verbo
FP Verbo

textual
0

de interfaz

DI Total

_ am =

W W N WONW—= — W= WNNMNMNDNN—DN

Total marcas.  Promedio marcas
en Banner por palabra

42 0,91
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F. Relacidon de especificaciones sintdcticas

deicticas encontradas. AdiCalif
AdjIntens

. AdvlLugar
Adjetivo AdvManera
Adverbio AdvTemp
Cuantificador CuanPronom
CuantAdi
CuantAdv
Interjeccion CuantNum
Preposicién 1 1 CuantPronom
DetDemos
DetPoses
Sustantivo 1 1 DetPronom
URL FI Perifrasis
FI Verbo
FP Perifrasis
FP Verbo
Interieccién 1 2
LocSust 11 33
LocVerbal FP
Ncomun
NPropio
ProDemost
ProPersAt 1 1
ProPersTon ] 1
ProRelat
SAd] 2 4
SAdv 1 1
SN
SPrep
URLfrase
URLmarca

E. Relacidn de las categorias Iéxicas con las cargas

Determinante

Pronombre 3 5

Verbo 12 35
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3/22 Garnier. Hay cosas que el Photoshop no puede ocultar.

A. Texto del Banner

Textos
Titular Hay cosas que el PhotoShop no puede ocultar.
Texto “instrucciones” Sigue estos pasos:
1. Haz una captura de la pantalla con e boton “Impr Pant”
de tu teclado.
2. Abre PhotoShop.
Abre un “Nuevo” documento (ctrl.+N) y dale “Pegar”
(ctrl.+V).
3. Usalos “Niveles” del menu “Imagen/Ajustes. Revela la
imagen.
Marca y eslogan Cuida de fi.
Garnier
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B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento | D. Personal | D. Cortesia | D.Temporal | D.Lugar | D. Manera | D. Grado | D.Textual | D.interfaz Notas
Hay cosas que el PhotoShop no puede ocultar.
Hay 3%impers. presente 13
el PhotoShop p4
puede ocultar 3% impers. presente
Sigue estos pasos:
Sigue 29 pers. tutea Presente
estos pasos pl
Haz una captura de la pantalla con el botdn “Impr Pant” de tu teclado.
ggagﬁg captura de la 2° pers. tutea presente pl 23
con el botén “Impr Pant” p2
de tu teclado p2
tu teclado 2% pers. tutea
Abre PhotoShop.
Abre 29 pers. tutea presente p4
PhotoShop p4
Abre un “Nuevo” documento (ctrl.+N) y dale “Pegar” (ctrl.+V)
Abre 29 pers. tutea presente p4
un “Nuevo” documento p4
(ctrl.+N) p2
dale 29 pers. tutea presente p4
dale 3%impers. p4 1
“Pegar” p4
ctrl.+V p2
Usa los “Niveles” del menu “Imagen/Ajustes.
usa 29 pers. tutea presente
los "Niveles" p4
del menu "Imagen/Ajustes”. p4
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Elemento D. Personal | D. Cortesia | D. Temporal | D.Lugar | D. Manera | D. Grado ‘ D. Textual ‘ D. inferfaz ‘ Notas
Revela la imagen
Revela 2¢ pers. futea presente p4 14
la imagen p4 14
Cuida de ti. Garnier
Cuida 2¢ pers. futea presente
Cuida 3¢ pers. presente 7y8
De fi 2° pers. tutea
C. Cuantificacién de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis
. NUm. Categoria Especificacion D D D D D D
Enunciado palab. Flemento Iéxica sintdctica C T L M G Tx DI Total
Hay cosas que el PhotoShop no puede 8 Hay Verbo FP Verbo ! !
ocultar.
Hay cosas que el PhotoShop no puede 8 el PhotoShop Sustantivo SN 1 1
ocultar.
Hay cosas que el PhotoShop no puede 8 puede ocultar Verbo FP Perifrasis 1 1
ocultar.
Sigue estos pasos: 3 Sigue Verbo FP Verbo 1 1 3
Sigue estos pasos: 3 estos pasos Determinante DetDemos 1 1
Haz una captura... “Impr Pant” de tu 13 Haz una captura Verbo LocVerbal FP ! ! ! 4
teclado. de la pantalla
Haz una captura... “Impr Pant” de fu 13 i:on el boT?n sustantivo SPrep ! !
teclado. Impr Pant
Haz una captura... "lmpr Pant™ de fu 13 de tu teclado Sustantivo SPrep 1 1
teclado.
Haz una captura.... "mpr Pant™ de fu 13 tu teclado Determinante DetPoses 1 2
teclado.
Abre PhotoShop. 2 Abre Verbo FP Verbo 1 1 1 4
Abre PhotoShop. 2 PhotoShop Sustantivo NPropio 1 1
Abre un “Nuevo” documento... dale 13 Abre Verbo FP Verbo 1 ! ! 4

“"Pegar” (ctrl.+V).
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Enunciado

Abre un “Nuevo” documento...

“Pegar” (ctrl.+V).

Abre un “Nuevo” documento...

“Pegar” (ctrl.+V).

Abre un "Nuevo"” documento...

“Pegar” (ctrl.+V).

Abre un "Nuevo"” documento...

“Pegar” (ctrl.+V).

Abre un "Nuevo” documento...

“Pegar” (ctrl.+V).

Abre un "Nuevo” documento...

“Pegar” (ctfrl.+V).

Usa los “Niveles” del menu
“Imagen/Ajustes.

Usa los “Niveles” del menu
“Imagen/Ajustes.

Usa los “Niveles” del menu
“Imagen/Ajustes.

Revela la imagen

Revela la imagen

Cuida de ti. Garnier
Cuida de ti. Garnier
Cuida de ti. Garnier

dale

dale

dale

dale

dale

dale

NUm.
palab.

13

A DA DM OO W ©

D. Resumen de marcas en el Banner

Palabras
en Banner persono|

53 11

de cortesia
10

temporal

11

Elemento

un “Nuevo”
documento

(ctrl.+N)
dale
dale

“Pegar”
ctrl.+Vv
usa

los "Niveles"

del menu

“Imagen/Ajustes”.

Revela

la imagen
Cuida
Cuida

De ti

de lugar
0

modal

0

Categoria
Iéxica

Sustantivo
Sustantivo
Verbo
Pronombre
Verbo
Sustantivo
Verbo
Sustantivo

Sustantivo

Verbo
Sustantivo
Verbo
Verbo
Pronombre

NUmero de cargas deicticas

de grado
0

Especificacién
sintdctica

SN

SN

FP Verbo
ProPersAt
Fl Verbo
SN

FP Verbo
SN

SPrep

FP Verbo
SN

FP Verbo
FP Verbo
SPrep

textual
0 18

de interfaz

Total marcas.

DI

Total

—

N N W — M

Promedio marcas
por palabra

0,94
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E. Relacidn de las categorias Iéxicas con las cargas F. Relacidon de especificaciones sintdcticas

deicticas encontradas.

Adjetivo

Categorialéxica  Ocumencias  Cargas

Adverbio

Cuantificador

Determinante

Interjeccion

Preposicién

Pronombre

Sustantivo

URL

Verbo

34

AdiCalif

AdjIntens

AdvDemost

AdvLugar

AdvManera

Adviemp

CuanPronom

CuantAdi

CuantAdv

CuantNum

CuantPronom

DetDemos

DetPoses

J—

DetPronom

FI Perifrasis

FI Verbo

FP Perifrasis

FP Verbo

Interieccién

LocSust

O ===

N —
o N

LocVerbal FP

Ncomun

NPropio

ProDemost

ProPersAt

ProPersTon

AN =DN

g =N

ProRelat

SAd|

SAdv

SN

SPrep

URLfrase

URLmarca
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2/1 Atrdpalo. Atrapado.

A. Texto del Banner

Marca

Marca

Solo visual
Atfrapado
Gudrdalo aqui si quieres conservarlo

Guardar >

B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento ‘ D. Personal ‘ D. Cortesia ‘ D. Temporal ‘ D. Lugar ‘ D. Manera ‘ D. Grado ‘ D. Textual ‘ D. interfaz ‘ Notas
Atrapado
Atrapado ‘ ‘ ‘ pasado ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ pl ‘ 14y 24
Gudrdalo aqui si quieres conservarlo
Gudrdalo 2% pers. futea presente pl
Gudrdalo pl
aqui * pl 2
quieres 2¢ pers. futea presente 10
conservarlo presente 10
conservarlo pl
Guardar >
Guardar presente pl 14y 24
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C. Cuantificacién de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis

Enunciado NUm. Elemento Categoria Especificacion D D D D D D D DI Totdl
palab. Iéxica sintdctica P C T L M G Tx
Atrapado 1 Afrapado Verbo FI Verbo 1 1 2
Gudrdalo aqui si quieres conservarlo 5 Gudrdalo Verbo FP Verbo 1 1 1 1 4
Gudrdalo aqui si quieres conservarlo S) Gudrdalo Pronombre ProPersAt 1 1
Gudrdalo aqui si quieres conservarlo 5 aqui Adverbio AdvDemost 1 1 2
Gudrdalo aqui si quieres conservarlo 5 quieres Verbo FP Verbo 1 1 1 3
Gudrdalo aqui si quieres conservarlo 5 conservarlo Verbo FI Verbo 1 1
Gudrdalo aqui si quieres conservarlo 5) conservarlo Pronombre ProPersAt 1 1
Guardar > 5 Guardar Verbo FI Verbo 1 1 2

D. Resumen de marcas en el Banner

- personal de cortesia  temporal delugar modal degrado textual de interfaz --

7 2 2 S 1 0 0 0 6 16 2,29
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F. Relacidon de especificaciones sintdcticas

E. Relacidn de las categorias Iéxicas con las cargas

deicticas encontradas.

Categorialéxica  Ocumencias  Cargas

Adjetivo

AdiCalif

AdjIntens

AdvDemost

AdvLugar

Adverbio

AdvManera

Adviemp

Cuantificador

CuanPronom

Determinante

CuantAdi

Interjeccion

CuantAdv

CuantNum

Preposicién

CuantPronom

Pronombre

DetDemos

Sustantivo

DetPoses

URL

DetPronom

FI Perifrasis

Verbo

12

FI Verbo

FP Perifrasis

FP Verbo

Interieccién

LocSust

LocVerbal FP

Ncomun

NPropio

ProDemost

ProPersAt

ProPersTon

ProRelat

SAd|

SAdv

SN

SPrep

W= NN

W= NN

URLfrase

URLmarca

138




A2.Andlisis y cuantificacion.docx

3/13 Intermdn Oxfam. Liama a este niUmero.

A. Texto del Banner

Central Llama a este niUmero:
902 044 067
Inferior derecha Esta accién no tiene fines comerciales.

Coste llamada aproximado: 0,5 cents/fijo y 14 cents/movil.

Consulta con tu operador.

139



Redaccion publicitaria en Internet. La ilusion de conversar.

B. Andlisis de las marcas interactivas en el texto

Elemento | D. Personal | D. Cortesia | D. Temporal ‘ D. Lugar | D.Manera | D.Grado | D.Textual | D.interfaz Notas
Llama a este nUmero
Llama 29 pers. tutea presente
eslﬁ * pS
numero
eslﬁ p4
numero
902 044 067
Esta accidén no tiene fines comerciales.
Esta accién pl 14
tiene 3%impers. presente
Coste llamada aproximado: 0,5 cents/fijo y 14 cents/movil.
Consulta con fu operador
Consulta 2% pers. tutea presente
tu 29 pers. futea
C. Cuantificacién de las marcas o rasgos encontrados en el andlisis
Enunciado NUm. Elemento C’?q’fegon’o Espgcificocién D D D D D D D
palab. léxica sintactica P C T L M G Tx
Llama a este niUmero 4 Llama Verbo FP Verbo 1 1 1
Llama a este nimero 4 este niUmero Determinante DetDemos 1
Liama a este nUmero 4 este nUmero Determinante DetDemos
Esta accidén no tiene fines comerciales. 6 Esta accioén Determinante DetDemos
Esta accidén no tiene fines comerciales. 6 fiene Verbo FP Verbo 0 1
Consulta con tu operador 16 Consulta Verbo FP Verbo 1 1 1
Consulta con fu operador 16 fu Determinante DetPoses 1 1

DI

Total

N W — = = N W
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D. Resumen de marcas en el Banner

- personal de cortesia  temporal  delugar modal degrado  textual  de interfaz --

25 3 3 3 0 0 0 1 3 13 0,52
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F. Relacidon de especificaciones sintdcticas

deicticas encontradas. AdiCalif
AdjIntens

. AdvlLugar
Adjetivo AdvManera
Adverbio AdvTemp
Cuantificador CuanPronom
CuantAdi
CuantAdv
Interjeccion CuantNum
Preposicién CuantPronom
DetDemos
DetPoses 3
Sustantivo DetPronom
URL FI Perifrasis
FI Verbo
Verbo 3 4 FP Perifrasis
FP Verbo
Interieccion
LocSust 3 7
LocVerbal FP
Ncomun
NPropio
ProDemost
ProPersAt
ProPersTon
ProRelat
SAd]
SAdv
SN
SPrep
URLfrase
URLmarca

E. Relacidn de las categorias Iéxicas con las cargas

Determinante 4 6

Pronombre

N~
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2. Los actos de habla

Mostramos el andlisis de la seleccidon de los distintos tipos de actos de habla en el campo de estudio. Presentamos

la informacion de cada anuncio por separado agrupdndolos y ordendndolos del mismo modo que en el punto

anterior. Esta es la informacion que se proporciona en el siguiente orden:

a. Transcripcion del texto a analizar

b. Andlisis de los enunciados por separado en una tabla en la que se indica, en estas mismas posiciones:

Banner: de qué pieza se trata.

Enunciado: el que se analiza en cada linea.

AH anunciante: acto de habla realizado por el hablante/anunciante/emisor/enunciador.

AH navegante: acto de habla que realiza el oyente/navegante/receptor/enunciatario al inferactuar con el anuncio.

Elemento: palabra sobre la que recae la fuerza ilocucionaria del enunciado, o bien sobre la que cabria discusidn.
Todas las preguntas, como enunciados que interpelan, que buscan una respuesta mental o de actuacioén por parte del
navegante, se tratan como actos de habla directivos, dirigidos a obtener una reaccién. Por este motivo, en la columna
“Elemento” aparecerd “g***2"

Frecuentemente no se cumplimenta esta linea por la ausencia del verbo o porque la fuerza ilocucionaria se reparte por

todo el enunciado.
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vi. Notas: llamada numérica. Si se cumplimenta, su leyenda aparece en las Ultimas pdginas de este anexo, a continuaciéon de

las notas acerca del andlisis de la deixis.

c. Cuantificacidén de los actos de habla encontrados en el Banner/rich media.

2.1. Anucios No Seleccionados

1/01 Audi. La vuelta al mundo.

A. Texto del Banner

Marca siempre presente Audi

Texto 1 dale una vuelta al mundo
Texto 2 Nuevo Audi Q5

Texto 3 Ya no hay nada inaccesible
Texto 4 Q5 Generis
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B. Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado AnurI\A\cl-ilon’re AH Navegante Elemento Notas
1/01 Audi Audi Asertivo
1/01 Audi dale una vuelta al mundo Directivo dale
1/01 Audi Nuevo Audi Q5 Asertivo nuevo...
1/01 Audi Ya no hay nada inaccesible Asertivo hay
1/01 Audi , Compromisorio nada inacce. 28
1/01 Audi Q5 Generis Asertivo Q5...

Se usa comillas (") paraindicar que el enunciado anterior realiza mds de un acto de habla. Se repite el enunciado

en lineas sucesivas cuando admite distintas lecturas y se analizan por separado.

C. Cuantificacién de los actos de habla encontrados en la pieza

Declarativos Declarativos ) ] ) B )
o . Asertivos Directivos Compromisivos Expresivos
veredictivos efectivos

Anunciante 4 1 1

Navegante
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1/05 El Corte Inglés

A. Texto del Banner

Texto 1 No fe cortes,
CONVIERTELE EN UN PIJO

Texto 2 SI ESTAS EN TUENTI
COMIENZA LA BATALLA

Pijoscontraalternativos.com

El Corte Inglés

Seas como seas, tu moda joven en elcorteinglés

Cabe hacer notar que, en este anuncio, ninguno de los textos con formato verbal de enlace funcionaba como

link.
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B. Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado AH Anunciante AH navegante Elemento Notas
1/05 El Corte Inglés No te cortfes. Directivo cortes
1/05 El Corte Inglés CONVIERTELE EN UN PIJO Directivo conviértele
1/05 El Corte Inglés RIS RVEN Directivo estés
|F[HER@lels (= [als] S5 | COMIENZA LA BATALLA Directivo comienza (t0)
1/05 El Corte Inglés COMIENZA LA BATALLA Asertivo comienza (la batalla) 2
P10k = @6isi=r [ae] S| Pijoscontraalternativos.com Asertivo 24
1/05 El Corte Inglés  HEKelelai=Nlale[EH Asertivo
1/05 El Corte Inglés Seas como seas, tu moda joven en elcorteinglés | Compromisivo Seds como seas
1/05 El Corte Inglés & Directivo 3y 14

C. Cuantificacién de los actos de habla encontrados en la pieza

D. veredictivos D. efectivos Asertivos Directivos Compromisivos Expresivos

Anunciante 3 5 1

Navegante
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1/8 Lexus EX37

A. Texto del Banner

Texto 1 Porgue todos sonamos con un sitio a dénde llegar...
Texto 2 EX37 Escdpate hacia tu infinito.
Marca Infiniti

B. Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado AH Anuncianfte | AH Navegante Elemento Notas
1/08 Lexus E-37 Porque todos sofiamos con un sitio a dénde llegar... | Expresivo soNamos 4
1/08 Lexus E-37 un sitio a dénde llegar... Asertivo llegar
1/08 Lexus E-37 EX37 Escdpate hacia tu infinito. Directivo escdpate
1/08 Lexus E-37 ! Expresivo escdpate, infinito 21y
1/08 Lexus E-37 Infiniti Asertivo

C. Cuantificacién de los actos de habla encontrados en la pieza

D. veredictivos D. efectivos Asertivos Directivos Compromisivos Expresivos

Anunciante 2 1 2

Navegante

148



A2.Andlisis y cuantificacion.docx

1/10 Mercedes Scroll

A. Texto del Banner

Instrucciéon

Texto 1

Texto 2

Texto 3

Texto de desarrollo

Texto 5

Texto 6

Botdén

Texto 7

Haz Scroll*

Mdximo agarre con Sistema Direct Control.

Programa electrénico de estabilidad (ESP)
Faros Bixenon para iluminacién en curvas.
Mdéxima agilidad

con direccién

Paramétrica

Nuevo CLC Sportcoupé desde 30.550 €
Conduce tus suenos

Click aqui

Mercedes-Benz

Los vocablos que proceden de lenguas distintas al castellano se analizan cuando su uso en castellano estd

suficientemente generalizado o pertenece al vocabulario propio del uso de las TIC.
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B. Actos de habla de los enunciados

Banner

1/10 Mercedes Scroall
1/10 Mercedes Scroll
1/10 Mercedes Scroll
1/10 Mercedes Scroall
1/10 Mercedes Scroll
1/10 Mercedes Scroll

1/10 Mercedes Scroll
1/10 Mercedes Scroll
1/10 Mercedes Scroll
1/10 Mercedes Scroll
1/10 Mercedes Scroll
1/10 Mercedes Scroll
1/10 Mercedes Scrall

Enunciado AH Anunciante AH Navegante Elemento Notas

Haz Scroll Directivo haz

Md&ximo agarre con Sistema Direct Control. Asertivo

! Compromisivo Mdximo 5
Programa electrénico de estabilidad (ESP) Asertivo

Faros Bixenon para iluminacién en curvas. Asertivo

Mdaxima agilidad con direccién paramétrica Asertivo

! Compromisivo Mdéxima 5
Nuevo CLC Sportcoupé desde 30.550 € Asertivo

Conduce tus suenos Directivo conduce (10) 1
Conduce tus suenos Asertivo conduce (anunciante) 2
! Compromisivo conduce (anunciante) 2
Click aqui Directivo Nefectivo 6
Mercedes-Benz Asertivo

C. Cuantificacién de los actos de habla encontrados en la pieza
D. veredictivos D. efectivos Asertivos Directivos Compromisivos Expresivos

Anunciante

Navegante

3
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1/15 Renault Megane Coupé

A. Texto del Banner

Marca Renault
Texto junto a coche QUIERES PROBAR EL NUEVO MEGANE COUPE?
Marca Renault

Texto superior NUEVO MEGANE COUPE, a su lado todo parece antiguo.

B. Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado AH Anunciante | AH Navegante | Elemento |Notas

1/15 Renault Megane C. &N Asertivo
| RS EEe iV sielelal=h @ | QUIERES PROBAR EL NUEVO MEGANE COUPE? Directivo Quieres

1/15 Renault Megane C. BEREN Asertivo
(VAR Clgle(Vi@ViiTele[alX @M NUEVO MEGANE COUPE, a su lado todo parece antiguo. | Asertivo parece 3

1/15 Renault Megane C. § Compromisorio parece
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C. Cuantificacidon de los actos de habla encontrados en la pieza

Anunciante

Navegante

D. veredictivos D. efectivos Asertivos

1/17 Skoda School off road

A. Texto del Banner

Directivos

Slogan y marca

Texto en desarrollo

Texto matricula

Texto en desarrollo?

Botdén

SIMPLY CLEVER*

SKODA AUTO

SkodaScout

English version

Versidn espanola

Scout

sMdxima seguridad en cualquier superficie?
A ver si me sacas de mi trayectoria.

Jugar

Compromisivos

1

Expresivos
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Instruccién

Texto en desarrollo3

Textol
Texto2

Slogan y marca

Texto3

Botdn

Sopla en tu micréfono para sacar al Scout de la carretera**
3

2

1

GO!

Skodascout con fraccion 4x4 de serie

Mdaxima seguridad en situaciones extremas.

SIMPLY CLEVER*

SKODA AUTO

Explora. Juega. Descubre www.teestallamando.com

Volver a jugar

*Los textos redactados en lenguas distintas al castellano no se analizan.

**Tras este enunciado se abre una ventana externa originada por el software del ordenador local. El texto que aparece en ella es propio de

dicho software y ajeno al anuncio. Por este motivo, ni se transcribe ni se analiza.
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B. Actos de habla de los enunciados

Banner

1/17 Skoda
1/17 Skoda
1/17 Skoda
1/17 Skoda
1/17 Skoda
1/17 Skoda
1/17 Skoda
1/17 Skoda
1/17 Skoda
1/17 Skoda
1/17 Skoda
1/17 Skoda
1/17 Skoda
1/17 Skoda
1/17 Skoda
1/17 Skoda
1/17 Skoda
1/17 Skoda
1/17 Skoda
1/17 Skoda

Enunciado AH Anunciante | AH Navegante Elemento Notas
Skoda auto Asertivo
Skodascout Asertivo
Version espanola Asertivo
Scout Asertivo
sMdaxima seguridad en cualquier superficie? Directivo
A ver si me sacas de mi trayectoria. Directivo sacas
Jugar Directivo Nefectivo Jugar 6
Sopla en tu micréfono Directivo sopla
para sacar al Scout de la carretera Directivo sacar
3.2,1 Asertivo 3.2,1
Skodascout con traccién 4x4 de serie Asertivo
Mdxima seguridad en situaciones extremas. Asertivo
" Compromisivo Mdéxima 5
Skoda auto Asertivo
Explora. Directivo Explora
Juega. Directivo Juega
Descubre Directivo Descubre
www.teestallamando.com Directivo URL 7
te esta llamando Asertivo teestallamando
Volver a jugar Directivo Nefectivo volver ajugar 6
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C. Cuantificacidon de los actos de habla encontrados en la pieza

D. veredictivos D. efectivos Asertivos Directivos Compromisivos Expresivos

Anunciante 9 10 1

Navegante 2

1/20 Burn Day. Kong.

A. Texto del Banner

Anunciantfe | Burn Day Titulo

Desarrollo interactivo

Texto 1 iDALE CANAI

Audio Ooh, oh (onomatopeya de esfuerzo)

Texto 2 iMAS FUERTE!
iSIGUE!
iNO PARES!

Audio sigue iOoh, oh! (onomatopeya de esfuerzo, mds r&pidamente
cada vez)
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Texto 3 Demasiada energia
Audio 30h?2 (onomatopeya de sorpresa)
Texto 3 b no siempre es buena

Desarrollo final

Textos en orden de Llega

lectura (de arriba Burn day,

abaio) PARA EL DIA
la bebida
energética

con algo menos
de cafeina*

*37,5% MENOS CAFEINA

que Burn por cada 100ml.
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B. Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado Anurﬁ:l-ilon’re AH Navegante Elemento Notas
1/20Kong BurnDay iDALE CANAI Directivo dale
1/20Kong BurnDay Ooh, oh Expresivo Ooh oh
1/20Kong BurnDay iMAS FUERTE! Directivo mas fuerte
1/20Kong BurnDay iSIGUE! Directivo sigue
1/20Kong BurnDay iNO PARES! Directivo pares
1/20Kong BurnDay ijOoh, oh! Expresivo Ooh oh
1/20Kong BurnDay Demasiada energia no siempre es buena Asertivo es
1/20Kong BurnDay ! Veredictivo
1/20Kong BurnDay 30h? Expresivo 30h?
1/20Kong BurnDay Llega Burn day, PARA EL DIA Asertivo Llega
1/20Kong BurnDay la bebida energética con algo menos de cafeina* | Asertivo
1/20Kong BurnDay *37,5% MENOS CAFEINA que Burn por cada 100ml. Veredictivo
C. Cuantificacion de los actos de habla encontrados en la pieza
D. veredictivos D. efectivos Asertivos Directivos Compromisivos Expresivos
Anunciante 2 3 4 3

Navegante
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1/22 Volkswagen Golf Plus. 5Ser Golf o ser mds grande?

A. Texto del Banner

Encabezado
Textol
Botén
Instruccion
Texto2
Texto3
Texto4
Textod
Textob
Texto7
Texto8
Texto9
Textol10
Textol1

Titular

Golf Plus (presente al inicio)

3Se te ha quedado peqguena la ciudad?
Averigua por qué.

Usa las flechas para moverte y recoger amigos.
Holal!

Hil

Bonjour!

Hallo!

Konichiwal

Ciool!

(Hola en ruso)

Kaixa!l

Salam Malicuml

old!

3Y no serd que Golf Plus es mds grande?
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Botén Compruébalo tu mismo.
Botdn cerrar Cerrar.
Texto matricula Golf Plus

B. Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado AH Anunciante | AH Navegante Elemento Notas
1/22 Golf Plus Golf Plus Asertivo ha quedado
1/22 Golf Plus sSe te ha quedado pequea la ciudad? Directivo Averigua
1/22 Golf Plus Averigua por qué. Directivo usa
1/22 Golf Plus Usa las flechas... Directivo moverte
1/22 Golf Plus para moverte. .. Directivo recoger
1/22 Golf Plus y recoger amigos. Directivo Hola
1/22 Golf Plus Holal Expresivo serd
1/22 Golf Plus 3Y no serd que Golf Plus es mds grande? Directivo Compruébalo
1/22 Golf Plus Compruébalo tu mismo. Directivo Nefectivo 6
1/22 Golf Plus Cerrar. Directivo Nefectivo 6
1/22 Golf Plus Golf Plus Asertivo
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C. Cuantificacidon de los actos de habla encontrados en la pieza

D. veredictivos D. efectivos Asertivos Directivos Compromisivos Expresivos

Anunciante 2 8 1

Navegante 2

1/26 Mini Megdfono

A. Texto del Banner

Campo Escribe tu nombre
Botdn OK

Marca Mini

Textol 3TE ANIMAS?

Audio/Sobreimpresién  TE VAS A NUEVA YORK CON 20.000€
animada MINI'Y CHOFER, POR CONTAR QUE UN MINI CUESTA 120€/MES

Texto desarrollado AyUdanos a difundirlo
MANDALO A UN AMIGO

3TE ANIMAS?

160



A2.Analisis y cuantificacion.docx

B. Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado AH Anunciante | AH Navegante Elemento Notas
1/26 Mini Megéfono Escribe tu nombre Directivo Escribe
1/26 Mini Megdfono el Directivo Nasertivo oK 8
1/26 Mini Megdafono Mini Asertivo
1/26 Mini Megdfono sTE ANIMAS? Directivo P
| NN sielSlfelater | TE VAS A NUEVA YORK CON 20.000€ MINI' Y CHOFER Asertivo vas
1/26 Mini Megdfono POR CONTAR QUE... Directivo contar
1/26 Mini Megdfono ... UN MINI CUESTA 120€/MES Asertivo cuesta
1/26 Mini Megdafono AyUdanos a difundirlo Directivo AyUdanos
VIS TR VIETeloltelalol i MANDALO A UN AMIGO Directivo Mandalo
1/26 Mini Megdfono sTE ANIMAS? Directivo 52

C. Cuantificacién de los actos de habla encontrados en la pieza

Declarativos Declarativos ) ] ) B )
o ) Asertivos Directivos Compromisivos Expresivos
veredictivos efectivos

Anunciante 3 7

Navegante 1

161



‘ Redaccion publicitaria en Internet. La ilusion de conversar.

1/28 Adidas Techfit — Baloncesto

A. Texto del Banner

Imagen 1 Adidas Techfit
Comandos + textos X clic para cerrar
por rollover +info  Adidas.com/techfit
Adidas Techfit
Texto 1 CUANDO SOLO 1 cm PUEDE SEPARAR EL EXITO DEL FRACASO...
Texto 2 UN 4.0% MAS DE SALTO PUEDE LLEVARTE A LA GLORIA

sAceptas el refo en...
FUTBOL
TENIS
ATLETISMO
Cierre SEA CUAL SEA TU DEPORTE NO TE LIMITES A RENDIR, SUPERATE
Descubre mds en Adidas.com/techfit

5Oftro reto?

La franscripcidon recoge todo el texto que apareceria en este rich media en su version “Baloncesto”. Los 4

anuncios de la serie comparten todo el desarrollo textual (ver 1/27 a30 Adidas Techfit.avi) excepto los textos 1y 2.
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B. Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado AH Anunciante AH Navegante Elemento Notas

1/28 Adidas Adidas Techfit Asertivo
1/28 Adidas clic para cerrar Directivo Nefectivo cerrar
1/28 Adidas + info Adidas.com/techfit Directivo Nefectivo +info
1/28 Adidas Adidas Techfit Directivo 27
1/28 Adidas CUANDO SOLO 1 cm PUEDE SEPARAR EL EXITO DEL FRACASO... Asertivo puede separar
1/28 Adidas UN 4.0% MAS DE SALTO PUEDE LLEVARTE A LA GLORIA Compromisivo puede llevarte
1/28 Adidas ! Asertivo puede llevarte
1/28 Adidas sAceptas el reto en... FUTBOL TENIS ATLETISMO Directivo a¥H*e

1/28 Adidas SEA CUAL SEA TU DEPORTE NO TE LIMITES A RENDIR, SUPERATE Compromisivo sea cual sea
1/28 Adidas NO TE LIMITES A RENDIR, Directivo no te limites
1/28 Adidas SUPERATE Directivo supérate

1/28 Adidas Descubre mds en Adidas.com/techfit Directivo descubre
1/28 Adidas 5Ofro reto? Directivo 3¥**2
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C. Cuantificacidon de los actos de habla encontrados en la pieza

D. veredictivos D. efectivos Asertivos

Anunciante 3

Navegante 2

1/32 Fiat — Boubble

A. Texto del Banner

Directivos

Desarrollo en Banner replegado

Titular -CO2 + oxigeno

Texto en falddn FIAT, La marca con la media de emisiones de CO2 mds baja
de Europa

Texto superior 1 Fiat 500 por 10.990€

Sin Intereses*

Texto superior 2 Entra ya en

www.fiat500.es

Cierre Menos es mejor

Compromisivos

2

Expresivos
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El asterisco aparece en el anuncio para conducir a la lectura de textos legales. Este trabajo se centra en la

redaccion publicitaria, esta es la razdn de que los contenidos legales no se transcriban ni analicen.

B. Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado AH Anunciante | AH Navegante Elemento Notas
|| el slell | -CO2  + oxigeno Asertivo
1/32 Fiat & Compromisivo ->+
|22 Flefi | FIAT, La marca con la media de emisiones de CO2 mds baja de Europa | Asertivo
1/32 Fiat [ Compromisivo mds bajade E.... |3y 14
X Fletr | Fiat 500 por 10.990€ Asertivo
1/32 Fiot " Rlai= NSy Asertivo
| el |Flefr | Enfra ya en www.fiat500.es Directivo entra
ey mlene | www.fiat500.es Directivo URL
1/32 Fiat [lelgEly Asertivo
|| fe2) Fleir | Menos es mejor Asertivo es 3y 14
1/32 Fiat [ Compromisivo
C. Cuantificacién de los actos de habla encontrados en la pieza
D. veredictivos D. efectivos Asertivos Directivos Compromisivos Expresivos
Anunciante 6 2 3
Navegante

165



http://www.fiat500.es/

‘ Redaccion publicitaria en Internet. La ilusion de conversar.

2/02 Bwin. Métete

A. Texto del Banner

Marca Bwin.com

Texto 1 Pasa el ratdn por encima

Texto 2 Métete en el Barca-Real Madrid con toda tu alma.
Texto 3 3A qué estds esperando?

Botdn metetedentro.com

B. Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado AH Anunciante | AH Navegante Elemenfo | Notas

2/02 Bwin Bwin.com Asertivo
2/02 Bwin Pasa el ratén por encima Directivo Pasa
2/02 Bwin Métete en el Barca-Real Madrid con toda tu alma. Directivo Métete
2/02 Bwin sA qué estds esperando? Directivo P
2/02 Bwin metetedentro.com Directivo Nefectivo URL 7
2/02 Bwin Métete dentro Directivo métete
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C. Cuantificacidon de los actos de habla encontrados en la pieza

D. veredictivos D. efectivos Asertivos Directivos Compromisivos Expresivos

Anunciante 1 5

Navegante 1

2.2. Seleccionados en la Lista Corta

1/24 Walt Disney Studios Motion Pictures. Wall-e.

e Texto del Banner

Encabezado fijo Disney PIXAR

Wall E

Batallon de limpieza
Instrucciones fijas Cerrar
Texto de desarrollo iMuy bien!

Wall € adora coleccionar cachivaches

Pidele lo que quieras
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Campo
Botdn

Respuesta 1

Campo
Botdn

Letra pequena*

Respuesta 2

Vuelta al inicio

Aqui

OK

Una pila de petaca n0 lI3vo 3nclmé, pe’r0 sim3 dic3$ tU 3m@il t-3 ma&ndo un:@ 3n cuanTO 113gu3 a ca’sa..
(Una pila de petaca no llevo encima, pero si me dices tu e-mail te mando una en cuanto llegue a casa)
tu@email

enviar

Acepto recibir informacion comercial de ofras peliculas y promociones llevadas a cabo por The Walt Disney Con
Iberia S.L.

Acepto politica de privacidad

Valelll Buscalo en tu e-mail que te lo mando en un periquete.
Wall ‘E adora coleccionar cachivaches

sQuieres uno?

haz rollover aqui

iMuy bien!

npany

*Aun compartiendo la estética de los textos legales, esta “letra pequena” se transcribe y analiza porque:

e Apela directamente al receptor, incluso poniendo en su boca la primera persona de la conjugacion.

e Supone un punto de comunicacién/interaccion entre navegante y anunciante
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e Este contenido permite la continuidad de la “conversacion” mds alld de la propia situacidon de comunicacion.

e Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado AH Anunciante | AH navegante Elemento Notas
1/24 Wall-E. Disney PIXAR Asertivo
1/24 Wall-E. Wall £ Asertivo
1/24 Wall-E. Batallén de limpieza Asertivo
1/24 Wall-E. Cerrar Directivo Nefectivo Cerrar 6
1/24 Wall-E. iMuy bien! Expresivo
1/24 Wall-E. ! Veredictivo iMuy bien! 9
1/24 Wall-E. Wall E adora coleccionar cachivaches Asertivo adora
1/24 Wall-E. Pidele lo que quieras Directivo Pidele
1/24 Wall-E. Aqui Directivo Aqui 10
1/24 Wall-E. Ok Directivo Nefectivo Ok 6
1/24 Wall-E. ! Nasertivo “ 8
1/24 Wall-E. Una pila de petaca n0 lI3vo 3ncimé, Asertivo Llevo
1/24 Wall-E. pe’r0 si m3 dic3$ tU 3meil Directivo Dices
1/24 Wall-E. t-3 ma&ndo un:@ Compromisivo mando
1/24 Wall-E. 3n cuanT0 lI3gul3 a ca’sa.. Compromisivo llegue
1/24 Wall-E. Tu email Directivo Tu 10
1/24 Wall-E. enviar Directivo Nefectivo enviar 6
1/24 Wall-E. Acepto recibir informaciéon comercial de ofras peliculas... | Directivo Ncompromisivo | Acepto 11yl12
1/24 Wall-E. Acepto politica de privacidad Directivo Ncompromisivo | Acepto 11y12
1/24 Wall-E. Valelll Expresivo
1/24 Wall-E. " Veredictivo Valelll 13
1/24 Wall-E. BUscalo en tu e-mail Directivo BUscalo
1/24 Wall-E. que te lo mando en un periquete Compromisivo mando
1/24 Wall-E. Walll E adora coleccionar cachivaches Asertivo adora
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Banner Enunciado AH Anuncianfte | AH navegante Elemento Notas
1 /24 Wall-E. sQuieres uno? Directivo PR
1/24 Wall-E. haz rollover aqui Directivo Haz
1/24 Wall-E. iMuy bien! Expresivo
1/24 Wall-E. ! Veredictivo iMuy bien! 9
e Cuantificacién de los actos de habla encontrados en la pieza
Declarativos Declarativos L . )
o ) Directivos Compromisivos Expresivos
veredictivos efectivos
Anunciante 3 12 3 3
Navegante 3 2
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1/31 Fiat- Limousina

A. Texto del Banner

Simbolo superior

Durante el desarrollo
aparecen senales de

direccion

Titular
Texto en falddn

Texto superior 1

Texto superior 2

Cierre

Desarrollo en despliegue de bdnner

CO21...1COs

Ego

COy [continua la cuenta atrds hasta CO20]
CO21

[continua la cuenta atrds hasta COs1]

COs2

Desarrollo en Banner replegado

-ego +eco
FIAT, La marca con la media de emisiones de CO2 mds baja de Europa

Fiat 500 por 10.990€

Sin Intereses*

Entra ya en

www.fiat500.es

Menos es mejor
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Este frabajo se centra en laredaccion publicitaria, esta es la razén de que los contenidos legales no se franscriban

ni analicen.

B. Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado AH Anunciante AH navegante Elemento Notas
Fiat Limousina CO2... Ego... CO52 Asertivo CO2 a CO52
Fiat Limousina -ego +eco Asertivo
Fiat Limousina ! Compromisivo -ego +eco 3y 14
Fiat Limousina FIAT, [...] la media de emisiones de CO2 mds baja... | Asertivo
Fiat Limousina ! Compromisivo la mds baja 3y 14
Fiat Limousina Fiat 500 por 10.990€ Asertivo
Fiat Limousina Sin Intereses* Asertivo
Fiat Limousina Entra ya en www.fiat500.es Directivo Entra
Fiat Limousina www.fiat500.es Directivo URL
Fiat Limousina Fiat 500 Asertivo
Fiat Limousina Menos es mejor Asertivo
Fiat Limousina ! Compromisivo 3y 14

C. Cuantificacién de los actos de habla encontrados en la pieza
D. veredictivos D. efectivos Asertivos Directivos Compromisivos Expresivos
Anunciante 7 2 3

Navegante
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2/05 Gol (Aerolinea). Postal.

A. Texto del Banner

Textos
Marca Gol
Loop extensible 1 AqQui todo el mundo puede volar.
Loop extensible 2 Trayecto Sao Paulo/Rio de Janeiro desde R$ 79'90

B. Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado AH Anunciante | AH navegante Elemento | Notas
2/05Gol Gol Asertivo
2/05Gol Aqui fodo el mundo puede volar Asertivo
2/05Gol Aqui todo el mundo puede volar Compromisivo puede volar |3y 14
2/05Gol Trayecto Sao Paulo/Rio de Janeiro desde R$ 79'90 Asertivo
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C. Cuantificacidon de los actos de habla encontrados en la pieza

D. veredictivos D. efectivos Asertivos

Anunciante 3

Navegante

3/01 Accidn contra el hambre. NoHunger.

A. Texto del Banner

Directivos

Textos 1
Marca NoHunger
Texto medio Cada nombre que apoya esta campana es un paso en la
lucha contra la desnutricién.
Texto bajo Pon tu nombre y pidele a Al Gore que dirija esta pelicula.
Campo nombre
Botén Firmar

Compromisivos

Expresivos
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Textos 2

Marca NoHunger

NUmero compuesto por nombres entre los cuales se encuentra el del navegante

B. Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado AH Anunciante | AH navegante Elemenfo | Notas
Accion contra el hambre — elaVglel=T Asertivo
Nele0)al @elnlifel = alelagleit=r | Cada nombre que apoya esta campania Asertivo apoya
Nele0)al @elalitel = alelggleli=r | es un paso en la lucha contra la desnutricién. Asertivo es
Accion contra el hambre ® Compromisivo es 3
Accion contfra el hambre [ Veredictivo esun paso... | 15
Accion contra el hambre  Nilelahi¥Nslelaalelc} Directivo Pon
/Nolei(o)ale@alitel=1Nalelaalell=0| v pidele a Al Gore Directivo pidele
Neielle)a @ealifel =l alelaalelt=r | que dirja esta pelicula. Directivo dirija
Accion contfra el hambre  Nglelagleies] Directivo nombre 10
Acciéon contra el hambre  filiaels Directivo Nefectivo firmar 6
Accién contra el hambre  [lelgVgle[Ts Asertivo
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C. Cuantificacidon de los actos de habla encontrados en la pieza

D. veredictivos D. efectivos Asertivos Directivos Compromisivos Expresivos

Anunciante 1 4 5 1

Navegante 1

3/05 Cruz Roja. Invisibles. Hipertexto.

A. Texto del Banner

Textos

Texto en globo A lo mejor no nos ves, pero estamos ahi. Cruz Roja lleva tantos anos entre nosotros que a veces no nos damos

cuenta de su gran labor. Hazte socio y ayldanos a seguir estando.
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B. Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado AH Anunciante | AH navegante Elemento Notas
Cruz Roja. Invisibles Hip. A lo mejor no nos ves, Directivo ves 16
Cruz Roja. Invisibles Hip.  FelElfeX:=HlelgleiXeoi Asertivo estamos
©[(h4 Hejlen [aVIHIS) S SlTer Cruz Roja lleva tantos afios entre nosotros Asertivo lleva
Cruz Roja. Invisibles Hip. B Expresivo tantos afios 17
@4 el AV EISIESIE el | que a veces no nos damos cuenta de su gran labor. | Asertivo damos cuenta
Cruz Roja. Invisibles Hip.  § Expresivo gran labor 17
Cruz Roja. Invisibles Hip.  Jlerlksteile) Directivo hazte
@04 Helle VIS e] = 5 l[ef ] y ayUdanos a seguir estando. Directivo ayudanos

C. Cuantificacién de los actos de habla encontrados en la pieza
D. veredictivos D. efectivos Asertivos Directivos Compromisivos Expresivos
Anunciante 3 3 2

Navegante
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3/06 Cruz Roja. Invisibles. Seleccion.

A. Texto del Banner

Titular

Entrada

Infroduccion

Lo que esconden las palabras

Mirad esto de Cruz Roja. Me ha gustado mucho. Es un buen ejemplo de campana 2.0, que integra los mensajes

publicitarios en los posts de blogs. Si selecciondis el texto que tenéis a continuacién os llevaréis una sorpresa. Una

cosa mds, no lo intentéis en Explorer.

[Cuerpo demasiado pegqueno. Sélo Util a la aplicacidén. Sin interés para el anuncio.]

B. Actos de habla de los enunciados

Cruz Roja.
Cruz Roja.
Cruz Roja.
Cruz Roja.
Cruz Roja.

Cruz Roja.
Cruz Roja.
Cruz Roja.
Cruz Roja.
Cruz Roja.

Banner

Invisibles Sel.
Invisibles Sel.
Invisibles Sel.
Invisibles Sel.
Invisibles Sel.
Invisibles Sel.
Invisibles Sel.
Invisibles Sel.
Invisibles Sel.
Invisibles Sel.

Enunciado AH Anunciante | AH navegante Elemento Notas
Lo que esconden las palabras Directivo esconden 16
Mirad esto de Cruz Roja. Directivo Mirad
Me ha gustado mucho. Expresivo ha gustado
Es un buen ejemplo de campana 2.0 Asertivo es
! Expresivo buen ejemplo 17
que integra los mensajes publicitarios en los posts de blogs | Asertivo integra
Si selecciondis el texto Directivo selecciondis
el texto que tenéis a continuacion Asertivo tenéis
os llevaréis una sorpresa. Compromisivo llevaréis sorpresa
Una cosa mds, no lo intentéis en Explorer. Directivo intentéis
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C. Cuantificacidon de los actos de habla encontrados en la pieza

D. veredictivos D. efectivos Asertivos Directivos Compromisivos Expresivos
Anunciante 3 4 1 2
Navegante
3/08 FAD. Cocaina.
A. Texto del Banner
Textos
Texto fijo 1 squieres?
Marca FAD
FAD
Texto 2 izquierda Las drogas no sélo perjudican a quiénes las consumen.
Texto 2 derecha sotra?
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B. Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado AH Anunciante | AH navegante Elemento Notas
3/08 FAD squieres? Directivo 3¥**e
3/08 FAD FAD Asertivo
3/08 FAD FAD Asertivo
3/08 FAD Las drogas no sélo perjudican a quiénes las consumen Asertivo perjudican
3/08 FAD " Veredictivo Las drogas... | 15
3/08 FAD sotra? Directivo 5%

C. Cuantificacidn de los actos de habla encontrados en la pieza

D. veredictivos D. efectivos Asertivos Directivos Compromisivos Expresivos

Anunciante 1 3 2

Navegante
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2.3. Banners premiados

1/13 Gatorade. Juguetes de madera.

A. Texto del Banner

Textos
Posicion 1 sAcabd la energia?
Pasa el mouse
Marca Gatorade
Posiciones siguientes Con Gatorade tU vas mds lejos

B. Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado AH Anunciante | AH navegante Elemento Notas
1/13 Gatorade sAcabd la energia2 Directivo Acabd (se)
1/13 Gatorade sAcabo la energia? Directivo Acabd (él) 19
1/13 Gatorade Pasa el mouse Directivo Pasa
1/13 Gatorade Gatorade Asertivo
1/13 Gatorade Con Gatorade 10 vas mds lejos Asertivo vas
1/13 Gatorade ! Compromisivo vas
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C. Cuantificacidon de los actos de habla encontrados en la pieza

D. veredictivos D. efectivos Asertivos Directivos

Anunciante 2 3

Navegante

2/03 Caja Madrid. Reldjate vy disfruta.

A. Texto del Banner

Compromisivos

1

Fase 1
Texto fijo 1 PON EL DISCO Y ESCUCHALO.
Texto fijo 2 DESCUBRE EL MENSAJE OCULTO
Fase 2
Texto audio por Somos la competencia de Caja Madrid
rollover No te vayas con el oso verde
El 0so no es hermoso
Vuelve con nosotros
Fase 3

Expresivos
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Texto sobre amarillo DEPOSITO RELAJATE y DISFRUTA
Texto sobre blanco EL DEPOSITO QUE ESTA ATORMENTANDO A LA COMPETENCIA
Marca CAJA MADRID

Eslogan 2QUIERES? PUEDES

La franscripcion es fiel al texto del desarrollo del anuncio on line en 2009. Lo efimero de los programas usados
entonces para capturar el rich media hace que en la grabacion correspondiente se pierdan algunas palabras.
Afortunadamente, eso no afectard al andlisis. Lamento, sin embargo, no poder ofrecer el desarrollo audiovisual

completo, en un programa accesible, a los miembros del tribunal.
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B. Actos de habla de los enunciados

Banner
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid

Enunciado AH Anunciante | AH navegante Elemento Notas
PON EL DISCO Directivo pon
Y ESCUCHALO. Directivo escUchalo
DESCUBRE EL MENSAJE OCULTO Directivo descubre
Somos la competencia de Caja Madrid Asertivo Somos
No fe vayas con el oso verde Directivo vayas
El oso no es hermoso Asertivo es
" Expresivo hermoso 17
Vuelve con nosotros Directivo vuelve
Depdsito Reldjate y disfruta Asertivo enunciado
Reldjate Directivo reldjate 20
" Expresivo relgjate 20
y disfruta Directivo disfruta 20
" Expresivo disfruta 20
El depdsito que estd atormentando a la competencia Asertivo estd atormentando
" Expresivo estd atormentando 21
CAJA MADRID Asertivo
3QUIERES? Directivo
PUEDES Directivo
! Compromisivo 26
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C. Cuantificacidon de los actos de habla encontrados en la pieza

D. veredictivos D. efectivos Asertivos Directivos Compromisivos Expresivos

Anunciante 5 9 1 4

Navegante

3/22 Garnier. Hay cosas que el Photoshop no puede ocultar.

A. Texto del Banner

Textos

Titular Hay cosas que el PhotoShop no puede ocultar.

Texto “instrucciones” Sigue estos pasos:
4. Haz una captura de la pantalla con e boton “Impr Pant” de tu teclado.
5. Abre PhotoShop.

Abre un “Nuevo” documento (ctrl.+N) y dale “Pegar” (ctrl.+V).

6. Usalos “Niveles” del menu “Imagen/Ajustes. Revela la imagen.

Marca y eslogan Cuida de ti.
Garnier
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B. Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado AH Anunciante | AH navegante Elemento NOSTO
3/22 Garnier Hay cosas que el PhotoShop no puede ocultar. Asertivo puede ocultar
Syl @elipli=lr | Sigue estos pasos: Directivo Sigue
3/22 Garnier Haz una captura de la pantalla con e botén “Impr Pant” de tu teclado. | Directivo Haz
3/22 Garnier Abre PhotoShop. Directivo Abre
Syl €elipli=lc | Abre un “Nuevo” documento (cirl.+N) y... Directivo Abre
3/22 Garnier ...y dale “Pegar” (ctrl.+V). Directivo dale
3/22 Garnier Usa los “Niveles” del menu “Imagen/Ajustes. Directivo usa
3/22 Garnier Revela la imagen Directivo Revela
KYyyACIo (a8 Cuida de fi. Directivo Cuida (t0) 1
3/22 Garnier [EellifcleRe[=NiH Asertivo Cuida (Garmnier) 2
3/22 Garnier B Compromisivo “ 2
3/22 Garnier Garnier Asertivo Marca
C. Cuantificaciéon de los actos de habla encontrados en la pieza
D. veredictivos D. efectivos Asertivos Directivos Compromisivos Expresivos
Anunciante 3 8 1
Navegante
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2/01 Atrdpalo. Atrapado.

A. Texto del Banner

Marca Solo visual
Textos Atfrapado
Gudrdalo aqui si quieres conservarlo

Guardar >

B. Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado AH Anunciante | AH navegante Elemento Notas
2/01 Atrapalo Atfrapado Expresivo Expresivo Afrapado 22
2/01 Atrapalo " Veredictivo Atrapado 23
2/01 Afrapalo  [EellelielelleXelelV] Directivo Gudrdalo
2/01 Atrapalo si quieres conservarlo Directivo quieres
2/01 Atrapalo Guardar > Directivo Nefectivo Guardar 6
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C. Cuantificacidon de los actos de habla encontrados en la pieza

D. veredictivos D. efectivos Asertivos Directivos Compromisivos Expresivos

Anunciante 1 3 1

Navegante 1 1

Se podria decir que la marca “Atrdpalo” es muda en esta pieza porque no aparece verbalmente. Sin embargo,
si es visible a través de su logo vy se la recuerda, ademads, por el fitular veredictivo y expresivo"Atfrapado”. La marca no

realiza ningun acto de habla en el texto, pero lo puede parecer.

3/13 Intermdn Oxfam. Liama a este niUmero.

A. Texto del Banner

Central Llama a este nUmero:
902 044 067
Inferior derecha Esta accidon no tiene fines comerciales.

Coste llamada aproximado: 0,5 cents/fijo y 14 cents/movil.

Consulta con tu operador.
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B. Actos de habla de los enunciados

Banner Enunciado AH Anunciante | AH navegante Elemento Notas
Intfermon Oxfam Llama a este nUmero Directivo Llama
Infermon Oxfam 902 044 067 Asertivo
Infermon Oxfam Esta accidn no tiene fines comerciales. Asertivo tiene
Intermén Oxfam ! Compromisivo no tiene fines com.
Intermdén Oxfam Coste llamada aproximado: 0,5 cents/fijo y 14 cents/mavil. Asertivo
Infermon Oxfam Consulta con tu operador Directivo Consulta
C. Cuantificacién de los actos de habla encontrados en la pieza
D. veredictivos D. efectivos Asertivos Directivos Compromisivos Expresivos
Anunciante 3 2 1

Navegante

La importancia en este anuncio no recae sobre la presencia de marca, su objetivo principal es conseguir

llomadas. De ahi que, a pesar de tener marca muda e invisible, el Banner haya podido alcanzar un premio.

Los adjetivos que asigno a las marcas surgen al percibir la puerta a una nueva investigacion que no

desarrollaremos en esta tesis: 3Se incorporan las marcas en los textos de Banners o permanecen al margen, como
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logotipos presidiendo los anuncios? 3Cudntas formas de presencia de marca se cuentan en el campo de estudio?

sRepercute el rol de la marca en la consecucion de premiose...

3. Notas

3.1. Del andlisis de la deixis

1. El referente del pronombre no es personal. Es la catdfora de un elemento en el texto (no DTx) y en la interfaz donde

se interactua con él. Hay DI (3)

2. La deixis de lugary la de interfaz coinciden cuando el deictico senala un punto del diseno (“aqui”). También cuando
el referente aparece en el diseno pero puede ala vez interpretarse como la ubicacion propia del navegante (‘al

mundo’, en la linea 3 del anexo A4; ‘la ciudad’, enlalinea 75...).
3. El sujeto del verbo no es persona, es la propia accion. No hay DP. (4)

4. A'lo largo del estudio se ha llegado a plantear si podria considerarse las URLs como una nueva categoria |éxica
transversal. Sin embargo se ha optado por dejar este asunto en manos de linguistas o para investigaciones

ulteriores.

190



A2.Andlisis y cuantificacion.docx

5. Una supuesta URL sin enlace no lleva a ningun lugar. Se frata de una direccidon que precisa ser tecleada para llevar
al navegante a su destfino, fuera de la situacion de comunicaciéon. Lo mismo ocurre con el soffware ajeno a
la situacion de comunicaciéon. Los sentidos de las comunicaciones quedan anclados a un entorno ajeno al

Banner. Por eso se les asigna el nivel p4 de deixis de interfaz, el plano mds alejado del eje.

6. AUn indicando un plano que alcanza el limite mds lejano posible en sentido positivo, no senala ningun otro plano
de referencia distinto que se halle presente en la situacion de comunicacion, ningin plano 0. De ahi que no se

senale deixis de grado. Maximo agarre (linea 28 del anexo A4), méxima agilidad (linea 29)... srespecto a qué?
7. El sujeto del verbo no es persona pero el discurso lo trata como tal, hay DP.
8. El sujeto del verbo es la marca personalizada.

9. En comparativas y expresiones graduales se observa deixis de grado si lo designado parte desde/senala lo visto en
la situacién de comunicacion. “4% mds de salto™ que el ejecutado (linea 110 del anexo A4), “mds info” de la que

ya se ha recibido (linea 108), “vas mds lejos” como se demuestra en el rich media 1/13 Gatorade (linea 252).

10. La perifrasis es un proceso gradual que no siempre es facil delimitar. Ademds de no constar entre las perifrasis
listadas en la Gramdtica descriptiva de la lengua espanola?, querer + infinitivo con sujeto de persona no

constituye perifrasis.

2Bosque, Demonte & RAE, 1999, pp. 3323 y ss.
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11. El referente no es personal.
12. El referente es la marca o el producto no personificados.
13. El sujeto del verbo no es persona, no hay DP.

14. El sentido de los enunciados queda anclado a la interfaz en que aparecen y a lo que ocurre en ella o a coémo se

inferactua en/con ella (“Pasa el mouse” en la linea 249 del anexo A4). Hay DI.
15. El referente es un personaje/elemento con quien/el que se interactUa en la interfaz.

16. Como se explica en el punto 8.3.12, algunas interjecciones apelan al interlocutor. En cuanto que son apelativas,
comportan deixis personal. En el caso de “Hola” (linea 82 del anexo A4), la interjeccion se comporta como un

gesto verbal, como un deictico ostensivo que senala al receptor.
17. El sujeto es un elemento de la interfaz que recibe frato de persona y con quien se interactia en la interfaz.

18. Cuando los cuantificadores no tienen un plano de referencia que se comprenda en la situacion de comunicacion,

no hay deixis de grado. “La mds baja de Europa”.

19. Los cuantificadores pronominales ejercen deixis de grado si el plano de referencia aparece o se desprende de la

situacion de comunicaciéon. “Menos es mas”.
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20. Algunos adverbios ejercen deixis de grado si el plano de referencia aparece o se desprende de la situacion de

comunicacion. “Menos es mejor™.

21. Algunos SN (o NS) en funcidon de sujeto aluden al navegante o a un colectivo al que el navegante podria

pertenecer.

22. El elemento, por metonimia o transnominacién, designa a personas. Los modificadores, verbos y complementos

relacionados con él podrdn presentar también DP.

23. Esta combinaciéon de palabras se analiza como locucion verbal. A falta de un vocabulario mdas especifico en

castellano, la conjuncién hacer + anglicismo actiua/funciona como verbo con el sentido pretendido.

24. Algunos sustantivos (en ocasiones anglicismos), sinfagmas nominales, verbos e interjecciones actuan en ocasiones
como instrucciones, guias, elementos o verificaciones de la interaccion del usuario con la interfaz. En tales casos,
se da deixis de interfaz de p1.

En ocasiones, la palabra/frase coincide con un acto de habla directivo, en otras con declarativos o

compromisivos, segun si quien enuncia es el anunciante o el navegante.

25. Las URL no son deicticos y, a priori, tampoco son expresiones deicticas. Se componen de una estructura mds o

menos fija (Www.xxx.com 0 www.xxx.es...), entre la que se intercala una frase que constituye el dominio. Calbria

analizar las frases/dominios desmenuzados en los vocablos que los componen, porque, en si mismos, los dominios

no son palabras, no se corresponden con una categoria Iéxica sino con la suma de sus componentes.
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Sin embargo, no puede ignorarse que su configuracion completa supone un punto de conexion interactiva enla
interfaz. Las URL Utiles (programadas para enlazar) las consideramos expresiones deicticas de nivel o plano 2

porque llevan al navegante, con un solo clic, a seguir la conversacion en ofra interfaz.

3.2. Del andlisis de los actos de habla

1. La forma verbal admite distintas lecturas. Aqui como 2° persona singular del imperativo, el navegante recibe la

orden/consejo.

2. La forma verbal admite distintas lecturas. Aqui como 3° persona singular del presente de indicativo. La batalla es el

sujeto, en tercera persona.

3. Con frecuencia, los esloganes, titulares, cierres son aserciones que encierran el compromiso de la marca.
4. Expresivo, y no asertivo, por causa del matiz emocional del verbo.

5. El cuantificador establece el compromiso del anunciante.

6. En este punto interactivo coinciden, al enunciar, el anunciante y el navegante. El segundo manifiesta que acepta

la accidn que ejecuta.
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7. Las URL son directivas porque la estructura verbal que empieza por “www.” y/o termina con *.com” o similar es un

enlace que debe/pide ser pinchado.

8. En este punto interactivo coinciden, al enunciar, el anunciante y el navegante. El segundo manifiesta que asume la

veracidad de la informacién que facilita.
9. El anunciante o el personaje es la autoridad que dictamina que se ha actuado de una forma determinada.

10. "Aqui” senala un espacio de interaccion y manifiesta una instruccion locativa del anunciante. El navegante puede

o no responder, pero mediante algo diferente a "aqui". Por eso, no se asigna acto de habla al receptor.
11. El anunciante busca que el navegante se manifieste conforme a lo escrito.
12. El navegante asume lo escrito al marcarlo.
13. El anunciante o el personaje es la autoridad que dictamina que lo realizado es correcto y se puede continuar.

14. Algunos titulares, cierres, esldganes... pueden parecer actos de habla declarativos veredictivos. No se les considera

tales porque no interviene la autoridad de ninguna instituciéon, o el anunciante no tiene esa autoridad.

15. El dmbito de actuacidén del anunciante y su experiencia en el mismo le confieren la autoridad para

dictaminar/sentenciar lo que enuncia.

16. Es un acto de habla, claramente indirecto, que busca la reaccién del navegante.
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17. Expresivo, ademds de asertivo, por el matiz emocional que anade el cuantificador.
18. Expresivo, ademds de asertivo, por el matiz emocional que anade el adjetivo.
19. Seria posible la lectura “sUsted acabd la energia?” No se considera porque el texto del resto del Banner tutea.

20. La eleccion de los imperativos emocionales para el nombre propio que denomina el depdsito aportan ala asercion

dos actos de habla mdas por cada verbo: directivo y expresivo.
21. Expresivo por causa del matiz emocional del verbo.

22. El enunciado puede emitirlo el anunciante y/o el navegante. En ambos casos supone una felicitacion por alcanzar

el reto de atrapar.
23. La fitularidad del juego del anunciante le confiere la autoridad para dictaminar/sentenciar lo que enuncia.

24. A diferencia de los enunciados acompanados de la nota *7" (Las URL son directivas porque la estructura verbal
que empieza por “www."” y/o termina con *.com™ o similar suele ser un enlace que debe ser pinchado), este no
supone una URL, no es enlazable. No es posible interactuar de forma directa con él. No supone un acto de habla

directivo.

25. Expresivo por causa del matiz emocional/aspiracional del nombre.

196



A2.Andlisis y cuantificacion.docx

26.No es un acto de habla veredictivo aunque lo pueda parecer. En este caso, el anunciante no controla las acciones

del navegante, si puede o no; tampoco tiene la autoridad para dictaminar tal cosa.

27. En este caso, la marca aparece con funcion equivalente a la de los enlaces. Asi pues, conforma un acto de habla

directivo.
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Anexo 3.

Presentacion de los datos de la investigacion.

Como en ofros apartados de este trabajo, en este también se
presentan los datos separados en las dos vertientes de la investigacion. En
primer lugar, mostramos los resultados obtenidos acerca de la deixis. A

continuacion, los correspondientes a los actos de habla.

1. Datos obtenidos del estudio de la deixis.

A lo largo del presente apartado se presentan los datos que resultan
del andlisis del uso de la deixis en los textos estudiados. En cada
subapartado, esos datos se agrupan para dar respuesta a las hipdtesis y las

preguntas de la investigacion que se plantean en el punto 3 de la tesis.

1.1. Densidad deictica

Para determinar qué banners contienen una mayor carga deictica
mediante valores comparables, se ha calculado la cantidad de marcas
deicticas por palabra de cada pieza, es decir, la densidad deictica. Para
ello, se ha contabilizado el total de marcas de cada anuncio y se ha
dividido por el nuUmero de palabras que el mismo contiene. A confinuacion
se muestran los datos agregados por grupos de referencia:

e banners y rich media que no alcanzan la lista corta (sombreado en
rojizo)

e qacciones que llegan a la lista corta pero no obtienen premio
(turquesa)

e piezas premiadas (verde)

Tras los grupos de referencia, se muestran los datos comparados. Cada

conjunto de cifras se acompana de su correspondiente representacion
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grdfica.

1.1.1. Anuncios no seleccionados en Ia lista corta

, , Total de Total de Densidad
Banners y rich media -

palabras marcas deictica
1/01 Audi 16 10 0,63
1/05 El Corte Inglés 28 28 1,00
1/08 Lexus E-37 15 11 0,73
1/10 Mercedes Scroll 36 14 0,39
1/15 Renault Megane C. 17 7 0,41
1/17 Skoda 57 35 0,61
1/20Kong BurnDay 38 21 0,55
1/22 Golf Plus 36 34 0,94
1/26 Mini Megafono 35 34 0,97
1/28 Adidas 57 37 0,65
1/32 Fiat Boubble 32 15 0,47
2/02 Bwin 21 26 1,24
Promedios 32,33 22,67 0,72

Densidades

de los banners No Seleccionados

2/02 Bwin

1/32 Fiat Boubble
1/28 Adidas

1/26 Mini Megafono
1/22 Golf Plus
1/20Kong BurnDay
1/17 Skoda

1/15 Renault Megane C.
1/10 Mercedes Scroll
1/08 Lexus E-37

1/05 El Corte Inglés

1/01 Audi

1,24
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1.1.2. Acciones seleccionadas aungue no premiadas (la lista corta)

, , Total de Total de Densidad
Banners y rich media -
palabras marcas deictica
1/24 Wall-E. 90 69 0,77
1/31 Fiat Limousina 39 16 0,41
2/05Gol 16 4 0,25
3/01 Accidén contra el hambre 30 21 0,70
3/05 Cruz Roja. Invisibles Hip. 34 28 0,82
3/06 Cruz Roja. Invisibles Sel. 51 29 0,57
3/08 FAD 11 10 0,91
Promedios 38,71 25,29 0,63
Densidades

de los banners de la Lista Corta

3/08 FAD 0,91
3/06 Cruz Roja. Inv. Seleccidn

3/05 Cruz Roja. Invisibles, Hipertexto 0,82
3/01 Accién contra el hambre
2/05Gol

1/31 Fiat Limousina

1/24 Wall-E.

1.1.3. Banners y rich media premiados

. , Total de Total de Densidad
Banners y rich media -
palabras marcas deictica
1/13 Gatorade 12 16 1,33
2/01 Atréapalo 7 16 2,29
2/03 Caja Madrid 46 42 0,91
3/13 Intermén Oxfam 25 13 0,52
3/22 Garnier 53 50 0,94
Promedios 28,60 27,40 1,20
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Densidades
de las Acciones Premiadas

3/22 Garnier

3/13 Intermdn Oxfam
2/03 Caja Madrid
2,29

2/01 Atrapalo

1/13 Gatorade

1.1.4. Resultados para los 3 grupos conjuntamente

, , Total de Total de Densidad
Banners y rich media ..
palabras marcas deictica
Acciones Premiadas 28,60 27,40 1,20
Lista Corta 38,71 25,29 0,63
No seleccionadas 32,33 22,67 0,72
Promedios 33,22 25,12 0,85

Densidades medias de los grupos de referencia

yd

No seleccionadas _'72

Acciones premiadas ,20
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1.2. Distribucion de los usos deicticos

En este apartado se presentan los datos, en términos absolutos y
porcentuales, del reparto de los usos deicticos entre los tipos de deixis en
cada grupo de la clasificacion del cerfamen. La comparacion de clases y
grupos permitird conocer si alguna de las categorias resulta mas Util para
conseguir premios. Servird, pues para ayudar a definir, en parte, un modelo

de redaccién publicitaria en internet.

En primer lugar presentamos los datos de distribucion absoluta vy
porcentual de la deixis en el global de las acciones. Con ellos se comparard
cada grupo de la clasificacion del certamen con el mismo patrén de
colores del punto anterior. Al final, aparecen los datos comparados de los
tres grupos para visualizar la existencia o la ausencia de patrones de
comportamiento. Cada conjunto de cifras se acompana de su

correspondiente representacion de grdfica.

1.2.1. Distribucion global

Distribucion Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

Absoluta 160 114 157 16 7 17 2 117
Porcentual | 27,12%  19,32% 26,61% 2,71% 1,19% 2,88% 0,34% 19,83%
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Distribucion porcentual de la deixis

Interfaz 19,83%

Textual
Grado
Manera

Lugar

§26,61%

Tiempo

Cortesia %— ) 19,32%
Personal #27,12%

1.2.2. Distribuciéon en los anuncios No Seleccionados

Distribucion  Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

Absoluta 69 58 70 7 3 12 55
Porcentual 25,18% 21,17% 25,55% 2,55% 1,09% 4,38% 0,00% 20,07%

Distribucion porcentual de la deixis

k4 Global ® No Seleccionadas

Interfaz 12%,%37%2
Textual
Grado
Manera
Lugar

_ 26,61%
Tiempo 25,55%
[»)
Cortesia —W%{‘:U%
27,12%
Personal 25,18%
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1.2.3. Distribucion en las piezas de la Lista Corta

Distribucion Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

Absoluta 57 26 52 7 3 4 1 29
Porcentual | 31,84% 14,53%  29,05% 3,91% 1,68% 2,23% 0,56% 16,20%

Distribucion porcentual de la deixis

Global m Lista Corta

0,
Interfaz 19,83%

16,20%
Textual
Grado

Manera

Lugar

. 1%
Tiempo 29,05%

. 19,32%
Cortesia 14,53%
[»)
rersonal | E——E 31 s

1.2.4. Distribucion en las Acciones Premiadas

Distribucion Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

Absoluta 34 30 35 2 1 1 1 33
Porcentual | 27,12% 19,32%  26,61% 2,71% 1,19% 2,88% 0,34% 19,83%
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Distribucion porcentual de la deixis

i Acciones Premiadas

14 Global

Interfaz 24,09%
Textual
Grado
Manera
Lugar
_ 26,61%
Tiempo 25,55%
[»)
Cortesia Mﬂ%%
27,12%
Personal 24,82%

1.2.4. Comparativa de la distribucidn de los 3 grupos

Dist. absolutos Persona Cortesi Tempora Espacia Maner Grad Textua Interfa
I a | [ a o I z
N.O 148 59 68 3 5 13 30
seleccionad.
Lista corta 109 27 52 4 3 4 2 17 |
Premiados 77 30 35 2 1 1 2 20

Puesto que los datos de distribuciones de datos en términos absolutos

no son comparables, se calcula la distribucion porcentual de cada grupo

para observar la existencia o ausencia de patrones.

Dist. porcentual Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz
No seleccionad. | 45,40% 18,10%  20,86% 0,92% 1,53% 3,99% 0,00% 9,20%
Lista corta 50,00% 12,39%  23,85% 1,83% 1,38% 1,83% 0,92%  7,80%
Premiados 4583% 17,86%  20,83% 1,19% 0,60% 0,60% 1,19% 11,90%
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35,00% ——
Distribuciones porcentuales

30,00%

25,00%

20,00%

15,00%

10,00%

5,00%

0,00% ——

Personal | Cortesia | Tiempo | Lugar | Manera | Grado | Textual | Interfaz
Acciones Premiadas | 24,82% | 21,90% | 25,55% | 1,46% | 0,73% | 0,73% | 0,73% | 24,09%
e | jsta Corta 31,84% | 14,53% | 29,05% | 3,91% 1,68% 2,23% | 0,56% | 16,20%
e\ o Seleccionadas 25,18% | 21,17% | 25,55% | 2,55% 1,09% | 4,38% | 0,00% | 20,07%

1.3. Relacidon entre deixis y tipos de palabras

En este apartado se presenta qué categorias léxicas y especificaciones

sintdcticas se corresponden con cada tipo de deixis.

1.3.1. Cateqgorias Léxicas

Presentamos tanto los datos absolutos como los porcentuales para

determinar la representatividad de las categorias Iéxicas para cada tipo de

deixis. A continuacién de los datos, mostramos su representacion grdfica.
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DEIXIS PERSONAL

Categoria léxica  Ocurrencias  Porcentaje
Adjetivo 1 0,63%
Adverbio 0,00%

Cuantificador 1 0,63%
Determinante 15 9,38%
Interjeccion 1 0,63%
Preposicion 0,00%
Pronombre 35 21,88%
Sustantivo 3 1,88%
URL 0,00%
Verbo 104 65,00%
Total general 160 100,00%

Categorias léxicas que expresan persona

Verbo —

URL [!|0,00%

Sustantivo I 1,88%
Pronombre 21,88%

Preposicién |!/0,00%
0,63%

Interjeccion
Determinante 9,38%
Cuantificador

Adverbio

Adjetivo

65,00%
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DEIXIS CORTESIA

Verbo

URL
Sustantivo
Pronombre
Preposicion
Interjeccion
Determinante
Cuantificador
Adverbio
Adjetivo

Categoria léxica  Ocurrencias  Porcentaje
Adjetivo 0,00%
Adverbio 0,00%

Cuantificador 0,00%
Determinante 13 11,40%
Interjeccion 0,00%
Preposicion 0,00%
Pronombre 22 19,30%
Sustantivo 0,00%

URL 0,00%
Verbo 79 69,30%
Total general 114 100,00%

Categorias léxicas que muestran cortesia

—

69,30%
1/0,00%

1/0,00%
D 19,30%
110,00%

1/0,00%

G 11,40%
1/0,00%

1/0,00%

ﬂ 0,00%
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DEIXIS DE TIEMPO

Categoria léxica  Ocurrencias  Porcentaje
Adjetivo 1 0,64%
Adverbio 4 2,55%

Cuantificador 1 0,64%
Determinante 0 0,00%
Interjeccion 0 0,00%
Preposicion 0 0,00%
Pronombre 0 0,00%
Sustantivo 3 1,91%
URL 0 0,00%
Verbo 148 94,27%
Total general 157 100,00%

Categorias léxicas que indican tiempo

Verbo —

URL |!/0,00%
Sustantivo |® 1,91%
Pronombre |!|0,00%
Preposicién |!/0,00%

Interjeccién |!|0,00%
Determinante |!/0,00%
Cuantificador 0,64%

Adverbio 2,55%
Adjetivo |# 0,64%

94,27%
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DEIXIS ESPACIAL

Verbo

URL
Sustantivo
Pronombre
Preposicion
Interjeccion
Determinante
Cuantificador
Adverbio
Adjetivo

Categoria léxica  Ocurrencias  Porcentaje

Adjetivo 0 0,00%
Adverbio 7 43,75%
Cuantificador 0 0,00%
Determinante 0 0,00%
Interjeccion 0 0,00%
Preposicion 2 12,50%
Pronombre 0 0,00%
Sustantivo 2 12,50%
URL 0 0,00%
Verbo 5 31,25%
Total general 16 100,00%

Categorias léxicas que sefialan lugar

— 31,25%

1/0,00%

CIS 12,50%

1/0,00%

IS 12,50%

1/0,00%

1/0,00%

1/0,00%

I ——————————— 1375%
I: 0,00%
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DEIXIS DE MANERA

Categoria léxica  Ocurrencias  Porcentaje

Adjetivo 0 0,00%
Adverbio 7 100,00%
Cuantificador 0 0,00%
Determinante 0 0,00%
Interjeccion 0 0,00%
Preposicion 0 0,00%
Pronombre 0 0,00%
Sustantivo 0 0,00%
URL 0 0,00%
Verbo 0 0,00%
Total general 7 100,00%

Categorias léxicas que expresan manera

Verbo |!|0,00%
URL |!/0,00%
Sustantivo |!{0,00%
Pronombre |!|0,00%
Preposicién |!/0,00%
Interjeccién |!|0,00%
Determinante |!/0,00%
Cuantificador |!|0,00% 100,00%
Adverbio |G —————————

Adjetivo L 0,00%
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DEIXIS DE GRADO O CANTIDAD

Categoria léxica  Ocurrencias  Porcentaje
Adjetivo 1 5,88%
Adverbio 2 11,76%

Cuantificador 14 82,35%
Determinante 0
Interjeccion 0
Preposicion 0
Pronombre 0
Sustantivo 0
URL 0
Verbo 0

Total general 17 100,00%

Categorias léxicas que muestran grado

Verbo

URL
Sustantivo
Pronombre
Preposicion
Interjeccion

Determinante

Cuantificador
Adverbio
Adjetivo

82,35%

213



Redaccion publicitaria en Internet. La ilusién de conversar.

DEIXIS DE TEXTO O DISCURSIVA

Categoria léxica  Ocurrencias  Porcentaje

Adjetivo 0 0,00%
Adverbio 0 0,00%
Cuantificador 0 0,00%
Determinante 1 50,00%
Interjeccion 0 0,00%
Preposicion 0 0,00%
Pronombre 0 0,00%
Sustantivo 1 50,00%
URL 0 0,00%
Verbo 0 0,00%
Total general 2 100,00%

Categorias léxicas que refieren al texto

Verbo |!/0,00%
URL |!/0,00%
Sustantivo |G s D 0%
Pronombre |!|0,00%
Preposicion |!|0,00%
Interjeccion  |!(0,00%
Determinante | G D 0%
Cuantificador |!|0,00%
Adverbio |!/0,00%
Adjetivo |!/0,00%
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DEIXIS DE INTERFAZ

Categoria léxica  Ocurrencias  Porcentaje
Adjetivo 1 0,85%
Adverbio 10 8,55%

Cuantificador 7 5,98%
Determinante 7 5,98%
Interjeccion 2 1,71%
Preposicion 0 0,00%
Pronombre 9 7,69%
Sustantivo 31 26,50%
URL 8 6,84%
Verbo 42 35,90%
Total general 117 100,00%

Categorias léxicas que senalan la interfaz

Verbo

URL
Sustantivo
Pronombre
Preposicion
Interjeccion
Determinante
Cuantificador
Adverbio
Adjetivo

35,90%

1.3.2. Especificaciones sintdcticas que expresan cada tipo de deixis

A continuacion, presentamos los datos absolutos y los porcentuales

que nos sirven para determinar la representatividad de las especificaciones

sintdcticas en cada clase de deixis. Como en todo el anexo, aqui también

acompanamos los datos de su representacion grdfica.
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DEIXIS PERSONAL

Especificacion
sintactica

Ocurrencias Porcentaje

AdjAdvCirc
AdjCalif
Adjintens
AdjS
AdvDemost
AdvManera
AdvS
AdvTemp
AdvTemploc
CuantAd;j
CuantAdv
CuantPronom
DetDemost
DetPoses
DetPronom
FI Perifrasis
Fl Verbo
FP LocVerbal
FP Perifrasis
FP Verbo
Interjeccién
NComun
NLoc
NPropio
NS
PrepS
ProDemost
ProPersAt
ProPersTon
ProRelat
URLfrase
URLmarca
Total general

0,00%
0,00%
0,63%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,63%
0,00%
9,38%
0,00%
0,00%
0,00%
1,88%
1,25%
61,88%
0,63%
0,00%
0,00%
0,00%
1,88%
0,63%
0,00%
28 17,50%
3,13%
0,63%
0,00%
0 0,00%
160 100,00%
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EE. SS. que expresan persona

ProRelat 0,63%
ProPersTén
ProPersAt
PrepS

NS
Interjeccién
FP Verbo

FP Perifrasis
FP LocVerbal
DetPoses

61,88%

CuantPronom
Adjintens
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DEIXIS DE CORTESIA

Especificacion
sintactica

Ocurrencias Porcentaje

AdjAdvCirc
AdjCalif
Adjintens
AdjS
AdvDemost
AdvManera
AdvS
AdvTemp
AdvTemploc
CuantAd;j
CuantAdv
CuantPronom
DetDemost
DetPoses
DetPronom
FI Perifrasis
Fl Verbo
FP LocVerbal
FP Perifrasis
FP Verbo
Interjeccién
NComun
NLoc
NPropio
NS
PrepS
ProDemost
ProPersAt
ProPersTon
ProRelat
URLfrase
URLmarca
Total general

0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
11,40%
0,00%
0,00%
0,00%
2,63%
0,00%
66,67%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,88%
0,00%
16,67%
1,75%
0,00%
0,00%
0,00%
114 100,00%
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EE. SS. que muestran cortesia

ProPersTén 1,75%
ProPersAt 16,67%
PrepS
FP Verbo
FP LocVerba

66,67%

DetPoses
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DEIXIS TEMPORAL

Especificacion
sintactica

Ocurrencias Porcentaje

AdjAdvCirc
AdjCalif
Adjintens
AdjS
AdvDemost
AdvManera
AdvS
AdvTemp
AdvTemploc
CuantAd;j
CuantAdv
CuantPronom
DetDemost
DetPoses
DetPronom
FI Perifrasis
Fl Verbo
FP LocVerbal
FP Perifrasis
FP Verbo
Interjeccién
NComun
NLoc
NPropio
NS
PrepS
ProDemost
ProPersAt
ProPersTon
ProRelat
URLfrase
URLmarca
Total general

0,64%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
1,91%
1,91%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
1,27%
20 12,74%
3 1,91%
6 3,82%
117 74,52%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,64%
0,64%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
157 100,00%

N O OOO0OO0OOWWOOOOoOOoOo
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EE. SS. que indican tiempo

PrepS
NS

FP Verbo 74,52%
FP Perifrasis
FP LocVerbal

FI Verbo 12,74%

FI Perifrasis 1,27%

AdvTemploc 1,91%

AdvTemp 1,91%
AdjAdvCirc 0,64%
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DEIXIS ESPACIAL

Especificacion . .
Ocurrencias Porcentaje

sintactica
AdjAdvCirc 0 0,00%
AdjCalif 0 0,00%
Adjintens 0 0,00%
AdjS 0 0,00%
AdvDemost 7 43,75%
AdvManera 0 0,00%
AdvS 0 0,00%
AdvTemp 0 0,00%
AdvTemploc 0 0,00%
CuantAd;j 0 0,00%
CuantAdv 0 0,00%
CuantPronom 0 0,00%
DetDemost 0 0,00%
DetPoses 0 0,00%
DetPronom 0 0,00%
Fl Perifrasis 0 0,00%
Fl Verbo 0 0,00%
FP LocVerbal 0 0,00%
FP Perifrasis 0 0,00%
FP Verbo 5 31,25%
Interjeccién 0 0,00%
NComun 0 0,00%
NLoc 0 0,00%
NPropio 0 0,00%
NS 1 6,25%
PrepS 3 18,75%
ProDemost 0 0,00%
ProPersAt 0 0,00%
ProPersTon 0 0,00%
ProRelat 0 0,00%
URLfrase 0 0,00%
URLmarca 0 0,00%
Total general 16 100,00%

EE. SS. que seiialan un lugar

PrepS
NS
FP Verbo

AdvDemost

43,75%
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DEIXIS DE MANERA

Especificacion . .
Ocurrencias Porcentaje

sintactica
AdjAdvCirc 0 0,00%
AdjCalif 0 0,00%
Adjintens 0 0,00%
AdjS 0 0,00%
AdvDemost 0 0,00%
AdvManera 2 28,57%
AdvS 5 71,43%
AdvTemp 0 0,00%
AdvTemploc 0 0,00%
CuantAd;j 0 0,00%
CuantAdv 0 0,00%
CuantPronom 0 0,00%
DetDemost 0 0,00%
DetPoses 0 0,00%
DetPronom 0 0,00%
Fl Perifrasis 0 0,00%
Fl Verbo 0 0,00%
FP LocVerbal 0 0,00%
FP Perifrasis 0 0,00%
FP Verbo 0 0,00%
Interjeccién 0 0,00%
NComun 0 0,00%
NLoc 0 0,00%
NPropio 0 0,00%
NS 0 0,00%
PrepS 0 0,00%
ProDemost 0 0,00%
ProPersAt 0 0,00%
ProPersTon 0 0,00%
ProRelat 0 0,00%
URLfrase 0 0,00%
URLmarca 0 0,00%
Total general 7 100,00%

EE. SS. que expresan manera

AdvS 71,43%
AdvManera 28,57%
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DEIXIS DE GRADO

Especificacion
sintactica

Ocurrencias Porcentaje

AdjAdvCirc
AdjCalif
Adjintens
AdjS
AdvDemost
AdvManera
AdvS
AdvTemp
AdvTemploc
CuantAd;j
CuantAdv
CuantPronom
DetDemost
DetPoses
DetPronom
FI Perifrasis
Fl Verbo
FP LocVerbal
FP Perifrasis
FP Verbo
Interjeccién
NComun
NLoc
NPropio
NS
PrepS
ProDemost
ProPersAt
ProPersTon
ProRelat
URLfrase
URLmarca
Total general

0,00%
5,88%
0,00%
0,00%
0,00%
11,76%
11,76%
0,00%
0,00%
35,29%
11,76%
17,65%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
5,88%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
100,00%
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NS
CuantPronom
CuantAdv
CuantAd;j
AdvS
AdvManera
AdjCalif

EE. SS. que muestran grado

35,29%
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DEIXIS TEXTUAL
Especificacion . .
S Ocurrencias Porcentaje
sintactica
AdjAdvCirc 0 0,00%
AdjCalif 0 0,00%
Adjintens 0 0,00%
AdjS 0 0,00%
AdvDemost 0 0,00%
AdvManera 0 0,00%
AdvS 0 0,00%
AdvTemp 0 0,00%
AdvTemploc 0 0,00%
CuantAd;j 0 0,00%
CuantAdv 0 0,00%
CuantPronom 0 0,00%
DetDemost 1 50,00%
DetPoses 0 0,00%
DetPronom 0 0,00%
Fl Perifrasis 0 0,00%
Fl Verbo 0 0,00%
FP LocVerbal 0 0,00%
FP Perifrasis 0 0,00%
FP Verbo 0 0,00%
Interjeccién 0 0,00%
NComun 0 0,00%
NLoc 0 0,00%
NPropio 0 0,00%
NS 0 0,00%
PrepS 1 50,00%
ProDemost 0 0,00%
ProPersAt 0 0,00%
ProPersTon 0 0,00%
ProRelat 0 0,00%
URLfrase 0 0,00%
URLmarca 0 0,00%
Total general 2 100,00%
EE. SS. que refieren al texto
PrepS 50,00%
DetDemost 50,00%
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DEIXIS DE INTERFAZ

Especificacion . .
Ocurrencias Porcentaje

sintactica
AdjAdvCirc 0 0,00%
AdjCalif 0 0,00%
Adjintens 0 0,00%
AdjS 1 0,85%
AdvDemost 8 6,84%
AdvManera 0 0,00%
AdvS 3 2,56%
AdvTemp 0 0,00%
AdvTemploc 0 0,00%
CuantAd;j 4 3,42%
CuantAdv 0 0,00%
CuantPronom 0 0,00%
DetDemost 6 5,13%
DetPoses 0 0,00%
DetPronom 1 0,85%
Fl Perifrasis 1 0,85%
Fl Verbo 12 10,26%
FP LocVerbal 3 2,56%
FP Perifrasis 0 0,00%
FP Verbo 26 22,22%
Interjeccién 2 1,71%
NComun 3 2,56%
NLoc 2 1,71%
NPropio 1 0,85%
NS 13 11,11%
PrepS 16 13,68%
ProDemost 1 0,85%
ProPersAt 8 6,84%
ProPersTon 0 0,00%
ProRelat 0 0,00%
URLfrase 3 2,56%
URLmarca 3 2,56%
Total general 117 100,00%
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URLmarca
URLfrase
ProPersAt
ProDemost
PrepS

NS

NPropio
NLoc
NComdun
Interjeccién
FP Verbo
FP LocVerbal
FI Verbo

FI Perifrasis
DetPronom
DetDemost
CuantAd;j
AdvS
AdvDemost
AdjS

1.4. Capacidad/densidad deictica alcanzable por las palabras.

EE. SS. que senalan la interfaz

2,56%
2,56%

22,22%

El cruce de datos puede aportarinformacion acerca de qué categoria
|éxica/especificacion sintactica puede ser mas Util en la redacciéon de los
textos de banners cldsicos y enriquecidos para poner en contacto a los

interlocutores con el contexto comunicacional. También cudl aporta mds

informacién a cada tipo de deixis.

Estos son los datos, y sus representaciones graficas, que mostramos a

continuacion, en conjunto primero y por tipologias después.
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1.4.1 Categorias léxicas

CAPACIDAD/DENSIDAD DEICTICA ALCANZABLE POR LAS PALABRAS.

Para determinar la capacidad y la densidad deictica que cada
categoria puede asumir para que la comunicacion fluya en infernet como
€en una conversacion conviene conocer:

- Elmdximo de marcas sumadas en una sola ocurrencia de cada
categoria léxica.

- Lo densidad media de cada especificacion.

Clat.egorla Marcas Palabras Densidad Maximo
|éxica alcanzable
Verbo 378 149 2,54 4
Determinante 36 22 1,64 2
Pronombre 66 41 1,61 2
Cuantificador 23 16 1,44 2
Adverbio 30 21 1,43 2
Sustantivo 40 37 1,08 2
Adjetivo 4 4 1,00 1
Interjeccién 3 3 1,00 1
Preposicion 2 2 1,00 1

URL 8 8 1,00 1
Total/ promedio 590 303 1,94 1,8
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Capacidades y densidades deicticas

i Maximo alcanzable ® Densidad

1
) 4
Verbo 2,54
URL 100
S . 2
ustantivo 1,08
Pronombre 1,61 2
Preposicién i,oo
Interjeccién i,OO
Determinante 1,64 2
Cuantificador 1,44 2
Adverbio 1,43 2
Adjetivo %’00

DISTRIBUCION GLOBAL DE LA DEIXIS POR CATEGORIAS LEXICAS

Para averiguar qué deixis ejerce cada categoria hemos contado la
cantfidad de palabras, por categoria Iéxica sin determinar la densidad o la
carga deictica total que aporten individualmente. Cada verbo, o cada
adjetivo cuenta una sola vez en cada tipo de deixis que manifiesta, puesto
gue en este capitulo se pretende esclarecer qué categorias léxicas pueden
ser qué deicticos o actuar como tales. Se atiende a la frecuencia absoluta
para determinar las formas Iéxicas mds proximas a cada clasificacion
deictica. De ahi que pueda haber diferencias con los resultados

presentados hasta aqui.
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Categoria

léxica Personal Cortesia Tiempo Lugar Manera Grado Textual Interfaz
Adjetivo 1 1 1 1
Adverbio 4 7 7 2 10
Cuantificador 1 1 14 7
Determinante 15 13 1 8
Interjeccion 1 2
Preposicion 2

Pronombre 38 22 9
Sustantivo 3 3 2 1 31
URL 8
Verbo 126 79 148 5 42
Total general 185 114 157 16 7 17 2 118

DEIXIS PROPIAS DE CADA CATEGORIA LEXICA

A. De los adjetivos

Personal Cortesia

1

Interfaz
Textual
Grado
Manera
Lugar
Tiempo
Cortesia

Personal

Temporal Espacial Manera Grado

1 1

M Adjetivo

Textual Interfaz
1
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B. Adverbios y tipos de deixis

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz
4 7 7 2 10

M Adverbio

Interfaz
Textual
Grado
Manera
Lugar
Tiempo
Cortesia

Personal

C. Deixis gue ejercen los cuantificadores

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz
1 1 14 7

M Cuantificador

Interfaz h 7

Textual

Grado 14

Manera
Lugar
Tiempo | G 1

Cortesia

Personal F 1
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D. Determinantes v tipos de deixis

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz
15 13 1 8

M Determinante

Interfaz 8
Textual 1
Grado
Manera
Lugar

Tiempo

Cortesia 13

Personal 15

E. Deixis qgue ejercen las Interjecciones

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz
1 2

H Interjeccion

Interfaz — 2

Textual
Grado
Manera
Lugar
Tiempo

Cortesia

Personal — 1
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F. Preposiciones vy fipos de deixis

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz
2

H Preposicién

Interfaz
Textual
Grado
Manera
Lugar | o mm—m—, >
Tiempo

Cortesia

Personal

G. Deixis gue ejercen los pronombres

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz
38 22 9

M Pronombre

Interfaz b 9

Textual
Grado
Manera
Lugar

Tiempo

Cortesia 22

Personal 38
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H. Sustantivos y fipos de deixis

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz
3 3 2 1 31

M Sustantivo

Interfaz
Textual
Grado
Manera
Lugar
Tiempo
Cortesia

Personal

. Deixis gue ejercen los verbos

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz
126 79 148 5 42

M Verbo

Interfaz 42
Textual
Grado
Manera
Lugar 5
Tiempo 148
Cortesia 79

Personal 104
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J. Las URL v la deixis

Personal  Cortesia ~ Temporal Espacial Manera  Grado Textual Interfaz
8

H URL

Interfaz — 8

Textual
Grado
Manera
Lugar
Tiempo

Cortesia

Personal

1.4.2. Especificaciones sintdcticas

CAPACIDAD/DENSIDAD DEICTICA

Si queremos establecer la fuerza deictica que las especificaciones
sintdcticas pueden alcanzar para acercar la dialogicidad de los textos en
infernet a la de la conversacion presencial necesitamos conocer:

- Elmdximo de marcas sumadas en una sola ocurrencia de cada
especificacion sintactica.

- La densidad media de cada especificacion.
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Especificacion

sintactica Marcas Palabras Densidad Maximo
AdjAdvCirc 1 1 1,00 1
AdjCalif 1 1 1,00 1
Adjlntens 1 1 1,00 1
AdjS 1 1 1,00 1
AdvDemost 15 9 1,67 2
AdvManera 4 2 2,00 2
AdvS 10 7 1,43 2
AdvTemp 3 3 1,00 1
AdvTemploc 3 3 1,00 1
CuantAdj 10 6 1,67 2
CuantAdv 2 2 1,00 1
CuantPronom 4 4 1,00 1
DetDemost 7 6 1,17 2
DetPoses 28 15 1,87 2
DetPronom 1 1,00 1
FlI Perifrasis 2 1,50 2
Fl Verbo 32 21 1,52 2
FP LocVerbal 12 3 4,00 4
FP Perifrasis 8 6 1,33 2
FP Verbo 323 117 2,76 4
Interjeccion 3 3 1,00 1
NComun 3 3 1,00 1
NLoc 2 2 1,00 1
NPropio 1 1 1,00 1
NS 19 17 1,12 2
PrepS 23 20 1,15 2
ProDemost 1 1 1,00 1
ProPersAt 55 33 1,67 2
ProPersTén 7 5 1,40 2
ProRelat 1 1 1,00 1
URLfrase 3 3 1,00 1
URLmarca 3 3 1,00 1
590 303 1,95 1,59375
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Maximo ™ Densidad

URLmarca
URLfrase
ProRelat

1
ProPersTén ——n’o—' 2

ProPersAt 2
ProDemost 1

PrepS
NS
NPropio
NLoc
NComun

Interjeccion
FP Verbo

: 2
L
1
1
1
775 ' 4
FP Perifrasis |——113—‘ 2
FP LocVerbal — 4
2

Fl Verbo
FI Perifrasis

DetPronom

DetPoses

DetDemost
CuantPronom
CuantAdv
CuantAd;j
AdvTemploc

AdvTemp
AdvS
AdvManera
AdvDemost
AdjS
Adjintens
AdjCalif
AdjAdvCirc

DISTRIBUCION GLOBAL DE LA DEIXIS POR ESPECIFICACIONES SINTACTICAS

Para averiguar qué deixis ejerce cada especificacion/funcion
sintactica hemos contado la cantidad de palabras, por categoria Iéxica sin

determinar la densidad o la carga deictica total que aporten
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individualmente. Cada verbo en forma personal, 0 cada nombre comun
cuenta una sola vez en cada tipo de deixis que manifiesta,. Se atiende a la
frecuencia absoluta para determinar las especificaciones mds proximas a
cada clasificacion deictica. De ahi que pueda haber diferencias con los

resultados presentados hasta aqui.

Especificacion Persona Cortesi Tempora Grad Textua
sintactica | 3 I Lugar Manera o | Interfaz
AdjAdvCirc 1

AdjCalif 1

Adjintens 1

AdjS 1
AdvDemost 7

AdvManera 2 2

AdvS 5 2 3
AdvTemp 3

AdvTemploc 3

CuantAdj 6 4
CuantAdv 2

CuantPronom 1 3

DetDemost 1 6
DetPoses 15 13 1
DetPronom 1
Fl Perifrasis 2 1
Fl Verbo 20 12
FP LocVerbal 3 3 3 3
FP Perifrasis 6 6

FP Verbo 117 76 117 5 26
Interjeccidn 1 2
NComun 3
NLoc

NPropio 1
NS 3 1 1 1 13
PrepS 1 1 1 3 1 16
ProDemost 1
ProPersAt 31 19

ProPersTén 5 2

ProRelat 1

URLfrase 3
URLmarca 3
Total general 185 114 157 16 7 17 2 118
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DEIXIS PROPIAS DE CADA ESPECIFICACION SINTACTICA

Las dimensiones del campo de estudio no nos permiten establecer los
resultados como determinantes ni  definitivos, mucho menos para
extenderlos a toda la lengua castellana. Mds de la mitad de las
especificaciones no alcanzan la decena de ocurrencias, y muchas ofras no
aparecen en el campo de estudio. Las primeras son testimonio de lo que
puede ocurrr, pero no excluyen ofro tipo de actuaciones. Las
especificaciones que arrojan cifras mas altas si pueden funcionar como

referentes, al menos, en la redaccion publicitaria en infernet.

Dada la variedad de los resultados obtenidos, se responde a cada

caso, en el capitulo 13, con sus argumentos respectivos.

A. Deixis que ejercen los adjetivos adverbiales circunstanciales

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

1
i AdjAdvCirc
1
& O > $ o 0 > S
s & s \9()0 O(\e} O‘Ob s \0{\0
X
Q@ P /\e@ X < NN
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B. Adijetivos calificativos y deixis

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz
1

u AdjCalif

C. Deixis propia de los adjetivos intensivos

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

1
i Adjintens
1
> X > % o o S 4
L,O(\ (\0"} on \9@0 O(\Q} dOb @.\‘_\\) X (\O
<
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D. Deixis que ejercen los sinfagmas adjetivales

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

1
i AdjS
1
> X > $ < o S G
«so(\ (\05\ Qd \)90 Ooe} O\Ob e}t\o \@{\0
Q2 o /\@(Q X < NS

E. Adverbios demostrativos y deixis

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

7 8
4 AdvDemost
8
7
3 O > o) o (e > 4
= @ S Sk @ & & \@{\O
GG M S
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F. Deixis propia de los adverbios de manera

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

2 2
4 AdvManera
2 2
> xS &> % o o > v
«%Oo {\d"\ Qé \9@0 o(\@\ Q‘OO e"*\\) \@Q\O
% P ,\6((\ X N NN

G. Deixis gue ejercen los sintagmas adverbiales

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

5 2 3
i AdvS
5
3
2
3 O > $ o 0 > 4
J & 9 s @ & O $©
Q © CJ 4\0 Vv N
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H. Adverbios temporales y deixis

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

3
i AdvTemp
3
> X &> $ o o > v
«%O(\ {\05\ Qd \9@0 o{\e} o\ob @"‘“\0 \0{\0
Q@ o /\@d\ X < &

. Deixis propia de las locuciones adverbiales temporales

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

3
4 AdvTempLoc
3
> O > & o o > G
= (\oc} Qé Sl O(g} *Ob > & ¢
Qek (Jo «Q((\ @ o \Q )
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A3. Presentacion de los datos de la investigacion

J. Deixis que ejercen los cuantificadores adjetivales

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

6 4
i CuantAd;j
6
4
> X > $ < o S G
«so(\ (\05\ Qd\ \)90 Ooe} O\Ob e}t\o \@{\0
Q2 o /\@(Q X < NS

K. Cuantificadores adverbiales y deixis

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

2
i CuantAdv
2
> O > N o 0 > 0
s & & s @ & W \@{\O
GG M S
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L. Deixis propia de los cuantificadores pronominales

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz
1 3

i CuantPronom

M. Deixis que ejercen los determinantes demostrativos

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

1 6
4 DetDemost
6
1 |

.
o RS > $ o o S q

£ & ) S 2 & x> $©

& O{\ Q \9 OQ O\ @‘\‘ \0
Q% @ ef(\ W A )
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A3. Presentacion de los datos de la investigacion

N. Determinantes posesivos impersonales y deixis

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

15 13 1
i DetPoses
15
' 13
1
: B
& $O & $ o o & v
%O(\ {\d—} Qd \)qo (\0\ \Ob .’\_\0 \060
Qé < 4\®(<\ e Q\O © @ ¢

0. Deixis propia de los determinantes pronominales

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

1

i DetPronom
1
o O o) & o o > x
=) © P Sk @ & & &
OGN M O
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P. Deixis que ejercen las perifrasis verbales en forma impersonal

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz
2 1

i FI Perifrasis

N

Q. Verbos en forma impersonal y deixis

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

20 12
i Fl Verbo
20
| 12
> xe > \ o o > A
o (\0‘1\ Qd Oqo @ «Ob R @{\O
& &S Y
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A3. Presentacion de los datos de la investigacion

R. Deixis propia de las locuciones verbales en forma personal

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz
3 3 3 3

4 FP LocVerbal

S. Deixis que ejercen las perifrasis verbales en forma personal

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

6 6
i FP Perifrasis
6 6
© X > $ o o S 4
o @ & & @ & > \o{\O
< P& Yoo o ¢
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T. Verbos en forma personal y deixis

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

117 76 117 5 26
4 FP Verbo
117 117
76
26
. [ I—\
AN O AN K e (o) N\ Q
cJo(‘(} & Qo“O $ & & PSS
S R

U. Deixis propia de las interjecciones

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz
1 2

i Interjeccion
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A3. Presentacion de los datos de la investigacion

V. Deixis que ejercen los nombres comunes

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

3
i NComun
3
A\ , \ A
O $© O gO\ e}o Ry L {\0’»
O (7] O N O X
© & Q > & 1©) o @
Q@ Oo 4\@6\ @ B\ \(\

W. Locuciones nominales y deixis

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz
2

M NLoc
2
> O o & o 0o > 4
¢ N\ O
& 3@ Qd K & O‘Ob e*“\\) \@{\
Q © CJO «Q((\ @ A \(\
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X. Deixis propia de los nomlbres propios

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

1
4 NPropio
1
o X o $ o o S 4
«500 4\0%\ Qé \9®O o(\é O‘Oé @*"\0 \Q{\O
QG OO &@6\ @ N &

Y. Deixis que ejercen los sinfagmas nominales

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

3 1 1 1 13
M NLoc
2
> 'O > § S o > a4
S & S S & & X $©
S N Q > & N 2 @
< & X S
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A3. Presentacion de los datos de la investigacion

Z. Sintagmas preposicionales y deixis

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

1 1 1 3 1 16
4 PrepS
16
3
1 1 1 ﬂ 1
o) O > & O (¢] > %
= & Qd S ooe} & 7 \?’{\O
‘ZQ} < x®<(\ ) © @ N

AA.Deixis propia de los pronombres demostrativos

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

1

4 ProDemost
1
> O S & o o &> 4
o @ & SE @ & > \@{\O
GG M S
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BB. Deixis que ejercen los pronombres personales dtonos

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

31 19 8
i ProPersAt
31
19
8

> K > $ < o S G

o (\05\ Qd\ \)90 @ ‘Ob ° \7}\0
QQ} & /\6((\ X© G @ \}

CC. Pronombres personales ténicos y deixis

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

5 2
4 ProPersTén
5
2
r
o) O > $ o (o) 3 A
N O R O ¢}
& {@% Qol\ \9@ o°® Co*ob @*\‘\0 \@{\
QQ) S e((\ @ N NS
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A3. Presentacion de los datos de la investigacion

DD.Pronombres relativos y deixis

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

1
i ProRelat
1
> Xel S $ o o S 4
(_)Oo Q\Q%\ Qd \)qo (\é KOG .\’_\0 \060
Qé ? «\6((\ ¥ @o © @ ©

EE. URL frase y deixis

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

3
i URLfrase
3
> O > & o 0 o) 4
T U N S S
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FF. URL marca y deixis

Personal Cortesia Temporal Espacial Manera Grado Textual Interfaz

3
i URLmarca
3
N\ O N S o o) o) d
o<‘O °d o & & & o &©
© & N N & & <&@ NG
QQ @) ,\Q) @ N

1.5. Patrones detectados

Para trazar los consejos que colaboren en la redaccion de unos textos
que aporten valor para la consecucion de premios se hace necesario
detectar si hay usos deicticos, Iéxicos o sintacticos que sean mads frecuentes,
o todo lo contrario, en las acciones premiadas que en el resto de los

anuncios estudiados.

En este apartado se cruzan los datos arrojados por los 3 grupos
analizados en cuanto a deixis, categorias léxicas y especificaciones
sintGcticas con el objetivo de detectar los posibles patrones y su

representatividad.

Tras las tablas que presentan los datos comparados se presentan las
graficas en las que seguimos las mismas pautas de colores para identificar

a los grupos segun su clasificacion:
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A3. Presentacion de los datos de la investigacion

e Resultados de banners y rich media que no alcanzan la lista corta en
rojo oscuro (No Seleccionados)

e Datos de las acciones que llegan a la Lista Corta pero no obtienen
premio en azul.

e Los trazos de las cifras arrojadas por las Acciones Premiadas en verde.

Para determinar la representatividad de los datos trazamos una linea
de color naranja que marque los promedios o los valores grupales segun los

Cdasos.

1.5.1. La deixis

Planteamos una comparativa de densidades deicticas de los tres
grupos de referencia, entre si y con la densidad del global de todos los

anuncios estudiados.

Densidad del grupo

Acciones premiadas 1,20
Lista corta 0,63
No seleccionadas 0,72
Global 0,85

Densidad deictica segtn la clasificacion

e==wDensidad del grupo Global
1'20\
0,85
W 0,72
0,63
Acciones premiadas Lista corta No seleccionadas
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1.5.2. Los tipos de deixis

En este apartado se toma como referencia media el resultado de
dividir por dos la suma de el valor méximo de expresion deictica (31,84%) y
el minimo (0%). A partir de este eje podremos determinar el uso de qué tipos

de deixis es representativo, de forma positiva y de forma negativa.

Acciones Lista Corta No

Premiadas Seleccionadas
Personal 24,82% 31,84% 25,18%
Cortesia 21,90% 14,53% 21,17%
Tiempo 25,55% 29,05% 25,55%
Lugar 1,46% 3,91% 2,55%
Manera 0,73% 1,68% 1,09%
Grado 0,73% 2,23% 4,38%
Textual 0,73% 0,56% 0,00%
Interfaz 24,09% 16,20% 20,07%
Punto medio 15,92

35,00% — —
Comparacion de los usos deicticos
30,00%
25,00%
20,00% r
-
15,00% L
10,00%
5,00%
0,00% b
ersiona Cortesia| Tiempo | Lugar | Manera| Grado [ Textual | Interfaz
Acciones Premiadas| 24,82% | 21,90% | 25,55% | 1,46% | 0,73% | 0,73% | 0,73% | 24,09%
@ | sta Corta 31,84% | 14,53% | 29,05% | 3,91% | 1,68% | 2,23% | 0,56% | 16,20%
e o Seleccionadas 25,18% | 21,17% | 25,55% | 2,55% | 1,09% | 4,38% | 0,00% | 20,07%
Punto medio 15,92% | 15,92% | 15,92% | 15,92% | 15,92% | 15,92% | 15,92% | 15,92%
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A3. Presentacion de los datos de la investigacion

El frazo dibujado por las lineas de cada grupo de la clasificacidon marca
un pafréon de uso deictico cuando el de las Acciones Premiadas es el de
mayor valoracion de los grupos, y ademds es representativo. Igualmente, se
puede interpretar que hay modelo de “no utilizacidn de deixis” si las
Acciones Premiadas obtienen la menor valoracion cuando ese uso deictico

no es representativo.

1.5.3. Las cateqgorias Iéxicas

Para determinar qué categorias Iéxicas pueden aportar mds deixis a

los textos recurrimos a la densidad y capacidad de las mismas.

Categoria léxica Densidad Maximo
alcanzable
Adjetivo 1,00 1
Interjeccién 1,00 1
Preposicion 1,00 1
URL 1,00 X
Sustantivo 1,08 2
Adverbio 1,43 )
Cuantificador 1,44 2
Pronombre 1,61 2
Determinante 1,64 2
Verbo 2,54 4
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Capacidad deictica

i Maximo alcanzable ® Densidad

I 4

Verbo

Determinante

Pronombre

Cuantificador

Adverbio

Sustantivo

URL

Preposicidon

Interjeccidon

Adjetivo

Y para ordenar su representatividad, obtenemos los datos
porcentuales de cada categoria Iéxica entre los datos globales de deixis y
los cruzamos con los porcentuales Iéxicos de la deixis de interfaz. Escogemos
estos Ultimos datos porque este tipo de indicios parecen revelarse como

elementos de interés en la posible definicion de un modelo redaccional.
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A3. Presentacion de los datos de la investigacion

Clat.egorl'a M,a r_cas Porcentaje Marcas de Porcentaje
|éxica deicticas interfaz

Adjetivo 4 0,68% 1 0,85%
Adverbio 30 5,08% 10 8,55%
Cuantificador 23 3,90% 7 5,98%
Determinante 36 6,10% 7 5,98%
Interjeccion 3 0,51% 2 1,71%
Preposicion 2 0,34% 0 0,00%
Pronombre 66 11,19% 9 7,69%
Sustantivo 40 6,78% 31 26,50%
URL 8 1,36% 8 6,84%
Verbo 378 64,07% 42 35,90%
Total general 590 100,00% 117 100,00%

Representatividad de las categorias léxicas

Verbo

Pronombre

Sustantivo

Determinante

Adverbio

Cuantificador

URL

Interjeccion

i Global HInterfaz

26,50%

35,90%

J 64,07%
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1.5.4. La especificaciones sintdcticas.

En este apartado repetimos los procesos del anterior. Determinamos
qué especificaciones sintdcticas pueden aportar mds deixis a los textos

mediante los datos de densidad y capacidad de las mismas.

Especificacion . Maximo
siancéctica Densidad alcanzable
AdjAdvCirc 1,00 1
AdjCalif 1,00 1
Adjintens 1,00 1
AdjS 1,00 1
AdvTemp 1,00 1
AdvTemploc 1,00 1
CuantAdv 1,00 1
CuantPronom 1,00 1
DetPronom 1,00 1
Interjeccion 1,00 1
NComun 1,00 1
NLoc 1,00 1
NPropio 1,00 1
ProDemost 1,00 1
ProRelat 1,00 1
URLfrase 1,00 1
URLmarca 1,00 1
NS 1,12 2
PrepS 1,15 2
DetDemost 1,17 2
FP Perifrasis 1,33 2
ProPersTén 1,40 2
AdvS 1,43 2
FI Perifrasis 1,50 2
Fl Verbo 1,52 2
AdvDemost 1,67 2
CuantAdj 1,67 2
ProPersAt 1,67 2
DetPoses 1,87 2
AdvManera 2,00 2
FP Verbo 2,76 4
FP LocVerbal 4,00 4
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A3. Presentacion de los datos de la investigacion

Capacidad deictica

4 Maximo u Densidad

FP LocVerbal
FP Verbo

N

~

(o)}
g
IS

AdvManera

DetPoses

~

N N N NN N N N N NN N°\°'NN

ProPersAt
CuantAd;j
AdvDemost
FI Verbo

FI Perifrasis
AdvS

ProPersTon

FP Perifrasis

DetDemost

PrepS
NS

gl

URLmarca
URLfrase
ProRelat
ProDemost
NPropio
NLoc
NComun
Interjeccion
DetPronom
CuantPronom
CuantAdv
AdvTemploc
AdvTemp
AdjS
Adjintens
AdjCalif
AdjAdvCirc

PR R R R R R R R R R R R R R R R
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Y para ordenar su representatfividad, obtenemos los datos
porcentuales del global deictico de cada especificacion sintactica y los
acompanamos de los porcentuales sintdcticos de la deixis de interfaz
porgue, tal vez, estos Ultimos resulten de interés en la posible definicion de

un modelo redaccién de banners.

, . Marcas . Marcas de .
Rétulos de fila . Porcentaje . Porcentaje
deicticas interfaz

AdjAdvCirc 1 0,17% 0 0,00%
AdjCalif 1 0,17% 0 0,00%
Adjintens 1 0,17% 0 0,00%
ProRelat 1 0,17% 0 0,00%
AdjS 1 0,17% 1 0,85%
DetPronom 1 0,17% 1 0,85%
NPropio 1 0,17% 1 0,85%
ProDemost 1 0,17% 1 0,85%
CuantAdv 2 0,34% 0 0,00%
NLoc 2 0,34% 2 1,71%
AdvTemp 3 0,51% 0 0,00%
AdvTemploc 3 0,51% 0 0,00%
Fl Perifrasis 3 0,51% 1 0,85%
Interjeccién 3 0,51% 2 1,71%
NComun 3 0,51% 3 2,56%
URLfrase 3 0,51% 3 2,56%
URLmarca 3 0,51% 3 2,56%
AdvManera 4 0,68% 0 0,00%
CuantPronom 4 0,68% 0 0,00%
ProPersTon 7 1,19% 0 0,00%
DetDemost 7 1,19% 6 5,13%
FP Perifrasis 8 1,36% 0 0,00%
AdvS 10 1,70% 3 2,56%
CuantAd;j 10 1,70% 4 3,42%
FP LocVerbal 12 2,04% 3 2,56%
AdvDemost 15 2,55% 8 6,84%
NS 19 3,23% 13 11,11%
PrepS 23 3,91% 16 13,68%
DetPoses 26 4,42% 0 0,00%
Fl Verbo 32 5,44% 12 10,26%
ProPersAt 55 9,35% 8 6,84%
FP Verbo 323 54,93% 26 22,22%
Total general 588 100,00% 117 100,00%
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Representatividad de las especificaciones sintacticas

4 Interfaz 4 Global

‘1
FP Verbo 54,93%
L, 0,
ProPersAt 851, ?5%
0,
FI Verbo 5,44%:}0'26A
00
DetPoses 4,42%
0,
Preps 13,68%
0,
NS 11,11%
0,
AdvDemost 0,84%

FP LocVerbal

2,55%

2,56%
2,04%

3,42%

CuantAdj 1,70%
0,
Advs | @ 00
o |10,00%
FP Perifrasis 1,36%

DetDemost

ProPersTon

URLmarca

URLfrase

NComun

Interjeccién

NLoc

5,13%
%
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2. Datos obtenidos del estudio de los actos de habla.

A lo largo del presente punto se presentan los datos que resultan del
andlisis de la seleccion de los distintos tipos de acto de habla en los textos
estudiados. En cada subapartado, esos datos se agrupan para dar
respuesta a las hipotesis y las preguntas de la investigacion que se plantean

en el punto 3 de la tesis.

2.1. Distribucion de los actos de habla del anunciante o emisor.

En este apartado se presentan los datos, en términos absolutos y
porcentuales, del reparto de los actos de habla encontrados en los textos
de los anuncios en cada grupo de la clasificacion del certamen. La
comparaciéon de clases y grupos permitird conocer si alguno de los actos
resulta mas Util para conseguir premios. Servird, pues para ayudar a definir,

en parte, un modelo de redaccion publicitaria en internet.

En primer lugar presentamos los datos de distribucion absoluta vy
porcentual de la deixis en el global de las acciones. Con ellos se comparard
cada grupo de la clasificacion del certamen con el mismo paitréon de
colores de apartados anteriores. Al final, aparecen los datos comparados
de los tres grupos para visualizar la existencia o la ausencia de patrones de
comportamiento. Cada conjunto de cifras se acompana de su

correspondiente representacion de grdfica.

2.1.1. Datos globales

Acto de habla Datos absolutos Porcentaje

Asertivo 36 21,95%
Compromisivo 22 13,41%
Declarativo 0 0,00%
Directivo 99 60,37%
Expresivo 7 4,27%
Total general 164 100,00%
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Distribucion global de los Actos de Habla

Expresivo

4%‘

Asertivo
22%

ompromisivo

Directivo 14%

60%

Declarativo
0%

2.1.2. Distribucion entre los anuncios No Seleccionados

Actos de Habla  Distribucion porcentual  Distribucion total

Asertivo 20,99% 17
Compromisivo 12,35% 10
Declarativo 0,00% 0
Directivo 62,96% 51
Expresivo 3,70% 3
Total general 100,00% 81

Distribucion de los Actos de Habla

Expresivo

Asertivo
21%

Compromisivo
12%

~~

Declarativo
0%
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2.1.3. Acciones en la Lista Corta

Actos de Habla

Distribucion porcentual

Distribucidn total

Asertivo
Compromisivo
Declarativo
Directivo
Expresivo
Total general

Directiv

24,49% 12
16,33% 8
0 0,00%

51,02% 25

8,16% 4

100,00% 53

Distribucion de los Actos de Habla
Expresivo
00
Asertivo
25%
mpromisivo
16%

51%

2.1.4.Banners vy rich media premiados

Actos de Habla

Distribucion porcentual

Distribucion total

Asertivo
Compromisivo
Declarativo
Directivo
Expresivo
Total general

20,59%
11,76%
0
67,65%
0
100,00%

7
4
0,00%
23
0,00%
34
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Distribucion de los Actos de Habla

Asertivo
0%

mpromisivo
12%

2.1.5. Resultados para los 3 grupos conjuntamente

Actos de Habla  No seleccionados  Listacorta  Premiados Media
Asertivo 20,99% 24,49% 20,59% 22,22%
Compromisivo 12,35% 16,33% 11,76% 12,87%
Declarativo 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Directivo 62,96% 51,02% 67,65% 60,23%
Expresivo 3,70% 8,16% 0,00% 4,68%
80,00% - ——
Comparativa de distribuciones
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%
0,00% c —
Asertivo omproomlsw Declarativo Directivo Expresivo
@ Global 21,95% 13,41% 0,00% 60,37% 4,27%
e\ o seleccionados 20,99% 12,35% 0,00% 62,96% 3,70%
e | jsta corta 24,49% 16,33% 0% 51,02% 8,16%
@ Premiados 20,59% 11,76% 0% 67,65% 0,00%
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2.2. Distribucion de los actos de habla asignados al navegante.

El avance del estudio ha permitido observar que el texto, en ocasiones,
pone el discurso en boca del navegante. En este apartado se presentan los
datos, en términos absolutos y porcentuales, del reparto de los actos de
habla encontrados, en este sentido, en los anuncios del campo de estudio.
La comparacion de clases y grupos permitird conocer si alguno de los actos
“de los navegantes” resulta mds Util para conseguir premios. Ayudar a

definir, al menos en parte, un modelo de redaccion de banners.

Para empezar presentamos los datos de distribucidon absoluta y
porcentual de los actos de habla en el global de las acciones. Con ellos se
comparard cada grupo de la clasificacion del certamen con el mismo
patron de colores de apartados anteriores. Al final, aparecen los datos
comparados de los tres grupos para visualizar la existencia o la ausencia de
patrones de comportamiento. Cada conjunto de cifras se acompana de su

correspondiente representacion de grdfica.

2.2.1. Datos globales

Permite conocer, cuando se concede la palabra al navegante, mediante qué

actos de habla se comunica.

Actos de Habla  Distribucion porcentual D. absoluta
Asertivo 10% 2
Compromisivo 10% 2
Declarativo 75% 15
Directivo

Expresivo 5% 1
Total general 100% 20
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Actos del navegante

Expresivo Asertivo

S%i W%

ompromisivo
10%

Declarativ
Efectivo
75%

2.2.2. En las acciones No Seleccionadas

s Distribucion
Actos de Habla Distribucion porcentual

absoluta
Asertivo 9,09% 1
Compromisivo
Declarativo 90,91% 10
Directivo
Expresivo
Total general 100,00% 11

AA. H. del navegante en No Seleccionados

Asertivo
9%

larativo
Efectivo
91%
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2.2.3. En los anuncios de Lista Corta

Actos de Habla  Distribucion porcentual  Distribucion total

Asertivo 14,29% 1
Compromisivo 28,57% 2
Declarativo 57,14% 4
Directivo
Expresivo
Total general 100,00% 7

AA. H. del navegante en Lista Corta

sertivo
4%

Declarativ

Efectivo ompromisivo

57% 29%

2.2.4. Banners y rich media premiados

Actos de Distribucion Distribucion

Habla porcentual total

Asertivo

Compromisivo

Declarativo 50,00% 1

Directivo

Expresivo 50,00%

Total general 100,00% 2
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AA. H. del navegante en Acciones Premiadas

eclarativo
Efectivo
50%

Expresivo
50%

2.2.5. Resultados para los 3 grupos comparados

No

Actos de Habla . Listacorta Premiados Promedio
seleccionados
Asertivo 9,09% 14,29% 0,00% 7,79%
Compromisivo 0,00% 28,57% 0,00% 9,52%
Declarativo Efectivo 90,91% 57,14% 50,00% 66,02%
Directivo 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Expresivo 0,00% 0,00% 50,00% 16,67%
Total general 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
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100,00% - ——
Comparativa de distribuciones
90,00%
80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%
0,00% C — Declarati
Asertivo ompromisiv ec ar? o Directivo Expresivo
o Efectivo
e\ o seleccionados 9,09% 0,00% 90,91% 0,00% 0,00%
@mmw| jsta corta 14,29% 28,57% 57,14% 0,00% 0,00%
Premiados 0,00% 0,00% 50,00% 0,00% 50,00%
@es=wPromedio 7,79% 9,52% 66,02% 0,00% 16,67%

2.3. La cesién de la palabra al navegante

Para determinar la posible relevancia y el rol del navegante en los
textos de los anuncios estudiados, presentamos los datos acerca de en
cudntos de los banners se le concede la palabra. En este apartado se
presentan los datos, en términos absolutos y porcentuales, de los anuncios
gue toman en cuenta al receptor en el campo de estudio. La comparacion
de clases y grupos permitird conocer si este aspecto favorece la
consecucion de premios. Ayudaria a definir, por tanto, cdmo redactar

mejores textos publicitarios para internet.

Para empezar presentamos los datos de distribucidon absoluta y
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porcentual de los actos de habla en el global de las acciones. Con ellos se
comparard cada grupo de la clasificacion del certamen con el mismo
patrén de colores de apartados anteriores. Al final, aparecen los datos
comparados de los tres grupos para visualizar la existencia o la ausencia de
patrones de comportamiento. Cada conjunto de cifras se acompana de su

correspondiente representacion de grdfica.

2.3.1. Participacion del navegante en el campo de estudio

Global Porcentaje Datos absolutos

Anuncios CON participacion del navegante 37,21% 9

Anuncios SIN participacion del navegante 62,79% 15

Total 100% 24
Global

Anuncios CON
participacion del
navegante
37%

Anuncios SIN
participacion del
navegante
63%

2.3.2. Participacion en los anuncios No Seleccionados

No Seleccionados Porcentaje Datos absolutos
Anuncios CON participacion del navegante 50% 6
Anuncios SIN participacion del navegante 50% 6
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Total | 100% 12

No Seleccionados

Anuncios CON
participacion del

Anuncios SIN
participacion del

navegante navegante
50% 50%
2.3.3. Participacion en la Lista Corta
Lista Corta Porcentaje Datos absolutos
Anuncios CON participacion del navegante 28,57% 2
Anuncios SIN participacion del navegante 71,43% 5
Total 100% 7
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Lista Corta

Anuncios CON
participacion del
navegante
29%
Anuncios SIN
participacion del
navegante
71%
2.3.4. Banners y rich media premiados
Acciones Premiadas Porcentaje Datos absolutos
Anuncios CON participacion del navegante 20,00% 1
Anuncios SIN participacion del navegante 80% 4
Total 100% 5
Premiados
Anuncios CON
participacion del
navegante
20%

Anuncios SIN
participacion del
navegante
80%
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2.3.5. Comparativa de los 3 grupos de estudio

Clasificacion Porcentaje Datos absolutos
No Seleccionados 50% 6/12
Lista Corta 28,57% 2/7
Acciones Premiadas 20% 1/5
Global 37,21% 9/24

Anuncios con participacion del navegante

@ Grupo Global
50%
37,21%
28,57%
20%
No Seleccionados Lista Corta Acciones Premiadas

2.3.6. Comparativa de banners CON v SIN participacion del navegante

Comparamos la seleccién de los actos de habla en los anuncios CON vy SIN

participacion del navegante para observar si producen modelos diferentes de uso.

Actos de habla

Asertivo
Compromisivo
Declarativo
Directivo
Expresivo
Total general

CON navegante SIN navegante Todos
15,49% 28,57% 21,95%
9,86% 16,48% 13,41%
0,00% 0,00% 0,00%
69,01% 50,55% 60,37%
5,63% 4,40% 4,27%

100,00% 100,00% 100,00%
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80,00%
Patrones CON y SIN navegante
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%
0,00% X — X - .
Asertivo Compromisivo Declarativo Directivo Expresivo
CON navegante 15,49% 9,86% 0,00% 69,01% 5,63%
eS|\ navegante 28,57% 16,48% 0,00% 50,55% 4,40%
esm»Todos 21,95% 13,41% 0,00% 60,37% 4,27%

2.4. El emisor y el receptor

Para definir qué perfiles de anunciante y navegante se dibujan en los
textos de los anuncios estudiados, presentamos los datos del reparto de los
actos de habla para cada interlocutor en los anuncios del campo de
estudio. La comparacion de actos y grupos permitird conocer cémo se
posicionan las marcas y qué papel conceden a los usuarios. Observar qué
modelo resulta mds Util para conseguir premios, si hay un patron, ayudard a

definir un estilo de redaccidon mads exitoso.

En este apartado enfrentamos la seleccién de actos de habla que
hace cada interlocutor de manera global. La representacion grdfica
evidenciard las diferencias y las similitudes que la redaccién plantea entre
anunciantes y navegantes. Este careo no se repite en cada grupo de la
clasificacion porque la deteccion de esta posibilidad de andlisis es muy
posterior a la recogida de la muestra que no es suficiente ni se puede

ampliar.
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Actos de habla Anunciante Navegante
Asertivo 21,95% 10,00%
Compromisivo 13,41% 10,00%
Declarativo 0,00% 75,00%
Directivo 60,37% 0,00%
Expresivo 4,27% 5,00%

Perfiles segun la seleccion de actos de habla

@ms=» Anunciante Navegante

75,00%
60,37%

21,95%
Nﬂ%
27%

10,001/0 10,00%

00

0,00%.= "5 00%

Asertivo Compromisivo  Declarativo Directivo Expresivo
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Anexo 4

Enunciados numerados con su andlisis deictico

A continuacion se encuentran todos los enunciados del campo de
estudio agrupados por Banner y resultado en la clasificacion del certamen.
Esta numeraciéon sirve para identificar los enunciados citados en las
respuestas a las hipodtesis (punto 13), en las conclusiones (punto 14) y en la

definiciéon del modelo de redaccién publicitaria en internet (punto 15).

En primer lugar, en tablas sombreadas en granate, aparecen los
enunciados/elementos numerados de los Banners y rich media No
Seleccionados. Seguidamente encontramos los de las acciones de la Lista
Corta, en turquesa. Por Ultimo, las tablas sombreadas en verde recogen las

frases/palabras de las Acciones Premiadas.
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Linea Banner “No Seleccionado”

Enunciado

OCONOUNAEWN—=0O YN0 »WN —

G DDNMNIDMNDIBABDDDMIRANDANGWWOWWWWWWWWNDNDNDNNNDNDDNDDNDDNDNDN
O VOO NOCUDNMNWN—"ONVMOONOCUNWN—OVMO®MNOUO N~NWDN—O

1/01 Audi

1/01 Audi

1/01 Audi

1/01 Audi

1/01 Audi

1/01 Audi

1/01 Audi

1/05 El Corte Inglés
1/05 El Corte Inglés
1/05 El Corte Inglés
1/05 El Corte Inglés
1/05 El Corte Inglés
1/05 El Corte Inglés
1/05 El Corte Inglés
1/05 El Corte Inglés
1/05 El Corte Inglés
1/05 El Corte Inglés
1/05 El Corte Inglés
1/05 El Corte Inglés
1/08 Lexus E-37

1/08 Lexus E-37

1/08 Lexus E-37

1/08 Lexus E-37

1/08 Lexus E-37

1/08 Lexus E-37

1/10 Mercedes Scroll
1/10 Mercedes Scroll
1/10 Mercedes Scroll
1/10 Mercedes Scroll
1/10 Mercedes Scroll
1/10 Mercedes Scroll
1/10 Mercedes Scroll
1/10 Mercedes Scroll

1/15 Renault Megane C.
1/15 Renault Megane C.
1/15 Renault Megane C.
1/15 Renault Megane C.
1/15 Renault Megane C.
1/15 Renault Megane C.

1/17 Skoda
1/17 Skoda
1/17 Skoda
/17 Skoda
/17 Skoda
/17 Skoda
/17 Skoda
/17 Skoda
/17 Skoda
/17 Skoda

1
1
1
1
1
1
1
1/17 Skoda

dale una vuelta al mundo

dale una vuelta al mundo

dale una vuelta al mundo

Ya no hay nada inaccesible

Ya no hay nada inaccesible

Ya no hay nada inaccesible

Ya no hay nada inaccesible

No te cortes,

No te cortes,

CONVIERTELE EN UN PIJO

CONVIERTELE EN UN PIJO

Si estds en tuenti

Si estds en tuenti

comienza la batalla

comienza la batalla

Pijoscontraalternativos.com

Seas como seas, tu moda joven en elcorteinglés

Seas como seas, tu moda joven en elcorteinglés

Seas como seas, tu moda joven en elcorteinglés

Porque todos sonamos con un sitio a dénde llegar...
Porque todos sonamos con un sitio a dénde llegar...
Porque todos sonamos con un sitio a dénde llegar...

EX37 Escdpate hacia tu infinito.

EX37 Escdpate hacia tu infinito.

EX37 Escdpate hacia tu infinito.

Haz Scroll

Haz Scroll

Mdximo agarre con Sistema Direct Control.

Mdxima agilidad con direccién paramétrica

Conduce tus suenos

Conduce tus suenos

Conduce tus suenos

Click aqui

QUIERES PROBAR EL NUEVO MEGANE COUPE?

QUIERES PROBAR EL NUEVO MEGANE COUPE?

NUEVO MEGANE COUPE, a su lado todo parece antiguo.
NUEVO MEGANE COUPE, a su lado todo parece antiguo.
NUEVO MEGANE COUPE, a su lado todo parece antiguo.
NUEVO MEGANE COUPE, a su lado todo parece antiguo.
A ver si me sacas de mi trayectoria.

A ver si me sacas de mi trayectoria.

A ver si me sacas de mi trayectoria.

A ver si me sacas de mi trayectoria.

Jugar

Sopla en tu micréfono para sacar al Scout de la carretera
Sopla en tu micréfono para sacar al Scout de la carretera
Sopla en tu micréfono para sacar al Scout de la carretera
Sopla en tu micréfono para sacar al Scout de la carretera
Sopla en tu micréfono para sacar al Scout de la carretera
3.2,1
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Elemento CatlLéx EspSint DP DC DT DL DM DG TE))( DI
dale Verbo FP Verbo 1 1 1

dale Pronombre ProPersAt 0 1
al mundo Sustantivo PrepS 1
ya Adverbio AdvTemp 1

hay Verbo FP Verbo 0 1

nada Cuantificador  CuantPronom 1

nada inaccesible Adjetivo AdjS 1
te Pronombre ProPersAt 1 1

cortes Verbo FP Verbo 1 1 1

conviértele Verbo FP Verbo 1 1 1

conviértele Pronombre ProPersAt 1 1
estds Verbo FP Verbo 1 1 1

en tuenti Sustantivo PrepS 1
comienza Verbo FP Verbo 1 1 1 1
comienza Verbo FP Verbo 0 1
Pijosconfraalternativos.com  URL URLfrase 1
Seas Verbo FP Verbo 1 1 1

seas Verbo FP Verbo 1 1 1

fu Determinante  DetPoses 1 1

todos Cuantificador  CuantPronom 1

SONAMOS Verbo FP Verbo 1 1

llegar Verbo Fl Verbo 1

escdpate Verbo FP Verbo 1 1 1

escdpate Pronombre ProPersAt 1 1

fu Determinante  DetPoses 1 1 0
haz Scroll Verbo FP LocVerbal 1 1 1 1
Mdximo 0

mdxima 0

conduce Verbo FP Verbo 1 1 1

conduce Verbo FP Verbo 1 1

fus Determinante  DetPoses 1 1

click Sustantivo NComun 1
aqui Adverbio AdvDemost 1
Quieres Verbo FP Verbo 1 1 1

probar Verbo Fl Verbo 1

asu lado Sustantivo PrepS 1
SuU 0

parece Verbo FP Verbo 0 1

anfiguo Adjetivo AdjAdvCirc 1

me Pronombre ProPersAt 1

sacas Verbo FP Verbo 1 1 1

de mi frayectoria Sustantivo PrepS 1
mi Determinante  DetPoses 1

Jugar Verbo FI Verbo 1 1
sopla Verbo FP Verbo 1 1 1 1
en tu micréfono Sustantivo PrepS 1
tu Determinante  DetPoses 1 1

sacar Verbo FI Verbo 1 1
de la carretera Sustantivo PrepS 1
3.2,1 Cuantificador  AdvTemploc 1
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Linea Banner “No Seleccionado”

Enunciado

51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73
74
75
76
77
78
79
80
81
82
83
84
85
86
87
88
89
90
21
92
93
94
925

96

97

28

99
100

1/17 Skoda

1/17 Skoda

1/17 Skoda

1/17 Skoda

1/17 Skoda

1/17 Skoda

1/17 Skoda

1/17 Skoda

1/17 Skoda

1/17 Skoda
1/20Kong BurnDay
1/20Kong BurnDay
1/20Kong BurnDay
1/20Kong BurnDay
1/20Kong BurnDay
1/20Kong BurnDay
1/20Kong BurnDay
1/20Kong BurnDay
1/20Kong BurnDay
1/20Kong BurnDay
1/22 Golf Plus

1/22 Golf Plus

1/22 Golf Plus
1/22 Golf Plus
1/22 Golf Plus
1/22 Golf Plus
1/22 Golf Plus
1/22 Golf Plus
1/22 Golf Plus
1/22 Golf Plus
1/22 Golf Plus
1/22 Golf Plus
1/22 Golf Plus
1/22 Golf Plus
1/22 Golf Plus

1/22 Golf Plus

1/22 Golf Plus

1/22 Golf Plus

1/22 Golf Plus

1/22 Golf Plus

1/26 Mini Megd&fono
/26 Mini Megd&fono
/26 Mini Megd&fono
/26 Mini Megd&fono
/26 Mini Megdfono

1/26 Mini Megdfono

1/26 Mini Megd&fono
1/26 Mini Megd&fono

1/26 Mini Megd&fono
1/26 Mini Megdfono

Mdxima seguridad en situaciones extremas.

Explora. Juega.Descubre www.teestallamando.com
Explora. Juega.Descubre www.teestallamando.com
Explora. Juega.Descubre www.teestallamando.com
Explora. Juega.Descubre www.teestallomando.com
Explora. Juega.Descubre www.teestallamando.com
Explora. Juega.Descubre www.teestallomando.com
Explora. Juega.Descubre www.teestallamando.com
Explora. Juega.Descubre www.teestallomando.com
Volver ajugar

iDALE CANAI

iDALE CANAI

imds fuertel!

imds fuerte!

isiguel

ino pares!

Demasiada energia no siempre es buena
Demasiada energia no siempre es buena
Demasiada energia no siempre es buena

llega Burn day, PARA EL DIA

3Se te ha quedado pequena la ciudad?

3Se te ha quedado pequena la ciudad?

3Se te ha quedado pequena la ciudad?

3Se te ha quedado pequena la ciudad?

3Se te ha quedado pequena la ciudad?

Averigua por qué.

Usa las flechas para moverte y recoger amigos.

Usa las flechas para moverte y recoger amigos.

Usa las flechas para moverte y recoger amigos.

Usa las flechas para moverte y recoger amigos.

Usa las flechas para moverte y recoger amigos.
Holal

3Y no serd que Golf Plus es mds grande?

3Y no serd que Golf Plus es mds grande?

3Y no serd que Golf Plus es mds grande?

3Y no serd que Golf Plus es mds grande?
Compruébalo tu mismo.

Compruébalo tu mismo.

Compruébalo tu mismo.

Cerrar.

Escribe tu nombre

Escribe tu nombre

OK

2TE ANIMAS?

3TE ANIMAS?

TE VAS A NUEVA YORK CON 20.000€ POR CONTAR QUE UN
MINI CUESTA 120€/MES

TE VAS A NUEVA YORK CON 20.000€ POR CONTAR QUE UN
MINI CUESTA 120€/MES

TE VAS A NUEVA YORK CON 20.000€ POR CONTAR QUE UN
MINI CUESTA 120€/MES

TE VAS A NUEVA YORK CON 20.000€ POR CONTAR QUE UN
MINI CUESTA 120€/MES

Ayudanos a difundirlo
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Elemento Catléx EspSint DP DC DT DL DM DG TE))( DI
maxima 0

en situaciones extremas Sustantivo PrepS 1
extremas 0

Explora Verbo FP Verbo 1 1 1

Juega Verbo FP Verbo 1 1 1

Descubre Verbo FP Verbo 1 1 1
www.teestallamando.com URL URLfrase 1
teestallamando Pronombre ProPersAt 1 1

teestallamando Verbo FP Perifrasis 0 1

volver ajugar Verbo FI Perifrasis 1 1
dale Verbo FP Verbo 1 1 1 1
dale Pronombre ProPersAt 1 1
mds fuerte Adverbio AdvS 1

mds Cuantificador  CuantAd; 1

iSIGUE! Verbo FP Verbo 1 1 1 1
pares Verbo FP Verbo 1 1 1 1
demasiada Cuantificador  CuantAd; 1

es Verbo FP Verbo 0 1

demasiada energia Sustantivo NS 1
llega Verbo FP Verbo 1 1 1

se Pronombre ProPersAt 0 1
fe Pronombre ProPersAt 1 1

ha quedado Verbo FP Verbo 0 1

pequena Adjetivo AdjCalif 1

la ciudad Sustantivo NS 1 1
Averigua Verbo FP Verbo 1 1 1

usa Verbo FP Verbo 1 1 1

las flechas Sustantivo NS 1
moverte Verbo FI Verbo 1 1
moverte Pronombre ProPersAt 1 1

recoger Verbo FI Verbo 1 1
Hola Interjeccion Interjeccion 1

serd Verbo FP Verbo o) 1

es Verbo FP Verbo 0 1

mds grande Adverbio AdvS 1

mds Cuantificador  CuantAdv 1
Compruébalo Verbo FP Verbo 1 1 1 1
V] Pronombre ProPersTon 1 1

mismo Adjetivo Adjintens 1

Cerrar Verbo FI Verbo 1 1
Escribe Verbo FP Verbo 1 1 1 1
fu Determinante  DetPoses 1 1

OK Interjeccion Interjeccion 1
Te Pronombre ProPersAt 1 1

animas Verbo FP Verbo 1 1 1

Te Pronombre ProPersAt 1 1

vas Verbo FP Verbo 1 1 1 1

contar Verbo FI Verbo 1

cuesta Verbo FP Verbo 0 1

AyUdanos Verbo FP Verbo 1 1 1
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Linea Banner “No Seleccionado”

Enunciado

101
102
103
104
105
106
107

108
109

110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122

123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146

1/26 Mini Megdfono
1/26 Mini Megd&fono
1/26 Mini Megdfono
1/26 Mini Megdfono
1/26 Mini Megd&fono

AyUdanos a difundirlo
AyUdanos a difundirlo
MANDALO A UN AMIGO
3TE ANIMAS?

5TE ANIMAS?2

1/28 Adidas
1/28 Adidas

1/28 Adidas

1/28 Adidas

1/28 Adidas
1/28 Adidas
1/28 Adidas
1/28 Adidas
1/28 Adidas
1/28 Adidas
1/28 Adidas
1/28 Adidas
1/28 Adidas
1/28 Adidas
1/28 Adidas
1/28 Adidas

clic para cerrar
clic para cerrar

+info Adidas.com/techfit

CUANDO SOLO 1 cm PUEDE SEPARAR EL EXITO DEL
FRACASO...

UN 4.0% MAS DE SALTO PUEDE LLEVARTE A LA GLORIA

UN 4.0% MAS DE SALTO PUEDE LLEVARTE A LA GLORIA

UN 4.0% MAS DE SALTO PUEDE LLEVARTE A LA GLORIA
s3Aceptas el reto en... FUTBOL TENIS ATLETISMO

sAceptas el reto en... FUTBOL TENIS ATLETISMO

SEA CUAL SEA TU DEPORTE NO TE LIMITES A RENDIR, SUPERATE
SEA CUAL SEA TU DEPORTE NO TE LIMITES A RENDIR, SUPERATE
SEA CUAL SEA TU DEPORTE NO TE LIMITES A RENDIR, SUPERATE
SEA CUAL SEA TU DEPORTE NO TE LIMITES A RENDIR, SUPERATE
SEA CUAL SEA TU DEPORTE NO TE LIMITES A RENDIR, SUPERATE
SEA CUAL SEA TU DEPORTE NO TE LIMITES A RENDIR, SUPERATE
SEA CUAL SEA TU DEPORTE NO TE LIMITES A RENDIR, SUPERATE

1/28 Adidas
1/28 Adidas

1/28 Adidas

1/32 Fiat Boubble
1/32 Fiat Boubble
1/32 Fiat Boubble
1/32 Fiat Boubble
1/32 Fiat Boubble
1/32 Fiat Boubble
1/32 Fiat Boubble
1/32 Fiat Boubble
1/32 Fiat Boubble
2/02 Bwin

2/02 Bwin

2/02 Bwin

2/02 Bwin

2/02 Bwin

2/02 Bwin

2/02 Bwin

2/02 Bwin

2/02 Bwin

2/02 Bwin

2/02 Bwin

2/02 Bwin

2/02 Bwin

Descubre mds en Adidas.com/techfit
Descubre mds en Adidas.com/techfit

3Oftro retoe

-CO2 +oxigeno

-CO2 +oxigeno

Enfra ya en www.fiat500.es

Enfra ya en www.fiat500.es

Enfra ya en www.fiat500.es

Enfra ya en www.fiat500.es

Menos es mejor

Menos es mejor

Menos es mejor

Pasa el ratén por encima

Bwin.com

Pasa el ratdén por encima

Pasa el ratén por encima

Pasa el ratén por encima

Métete en el Barca-Real Madrid con toda tu alma.
Métete en el Barca-Real Madrid con toda tu alma.
Métete en el Barca-Real Madrid con toda tu almai.
3A qué estds esperando?
www.metetedentro.com

www.metetedentro.com

www.metetedentro.com

www.metetedentro.com
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Elemento Catléx EspSint Dp DC DT DL DM DG E( DI
difundirlo Verbo Fl Verbo 1

AyUdanos Pronombre ProPersAt 1

Mdndalo Verbo FP Verbo 1 1 1 1
Te Pronombre ProPersAt 1 1

animas Verbo FP Verbo 1 1 1

clic Sustantivo NComun 1
cerrar Verbo FI Verbo 1 1
chljiijlggiom/‘rechfﬁ Cuantificador ~ AdvS 1 1
puede separar Verbo FP Perifrasis 0 1

un 4% mads de salto Cuantificador NS 1 1
puede llevarte Verbo FP Perifrasis 0 1

llevarte Pronombre ProPersAt 1 1

aceptas Verbo FP Verbo 1 1 1 1
sea Verbo FP Verbo 0 1

sed Verbo FP Verbo 0 1

fu Determinante  DetPoses 1 1

te Pronombre ProPersAt 1 1

limites Verbo FP Verbo 1 1 1

rendir Verbo FI Verbo 1

supérate Verbo FP Verbo 1 1 1

supérate Pronombre ProPersAt 1 1

descubre Verbo FP Verbo 1 1 1 1
Tgisz?.com/’rechﬁ’r Cuantificador ~ AdvS 1 1
Ofro reto Sustantivo NS 1
menos Cuantificador  CuantAdj] 1 1
mds Cuantificador  CuantAdj 1 1
entra Verbo FP Verbo 1 1 1 1
ya Adverbio AdvTemp 1

en www.fiat500.es URL PrepS 1
www.fiat500.es URL URLmarca 1
menos Cuantificador CuantPronom 1

es Verbo FP Verbo 0 1

mejor Adverbio AdvManera 1 1

Pasa Verbo FP Verbo 1 1 1

Bwin.com URL URLmarca 1
el ratén Sustantivo NS 1
por encima Adverbio PrepS 1
encima Adverbio AdvDemost 1 1
Métete Verbo FP Verbo 1 1 1

Métete Pronombre ProPersAt 1 1

fu Determinante  DetPoses 1 1

estds esperando Verbo FP Verbo 1 1 1

www.metetedentro.com URL URLfrase 1
métete Verbo FP Verbo 1 1 1 1
métete Pronombre ProPersAt 1 1

dentro Adverbio AdvDemost 1
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Linea Banner “Lista Corta”

147
148
149
150
151
152
153
154
155

156

157

158

159

160

161

162

163

164

165
166
167

168

169
170

171

172

173

174

175

176

177

178
179
180
181
182
183
184
185

1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.

1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.

1/24 Wall-E.

1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.

1/24 Wall-E.

1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.

1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Wall-E.

1/24 Wall-E.

1/24 Walll-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Walll-E.
1/24 Wall-E.
1/24 Walll-E.
1/24 Walll-E.
1/31 Fiat Limousina
1/31 Fiat Limousina

Enunciado

Cerrar

iMuy bien!

Wall‘E adora coleccionar cachivaches

Wall‘E adora coleccionar cachivaches

Pidele lo que quieras

Pidele lo que quieras

Pidele lo que quieras

Aqui

Ok

Una pila de petaca n0 II3vo 3nclmé, pe'r0 si m3 dic3$ tU
3ma@il t-3 ma&ndo un:@ 3n cuanT0 II3gu3 a ca’sa..

Una pila de petaca n0 I3vo 3nclmé, pe'r0 si m3 dic3$ tU
3m@il t-3 ma&ndo un:@ 3n cua nT0 lI3gu3 a ca’sa..

Una pila de petaca n0 II3vo 3nclmé, pe'r0 si m3 dic3$ tU
3m@il t-3 ma&ndo un:@ 3n cuanT0 II3gu3 a ca’sa..

Una pila de petaca n0 113vo 3nclmé, pe'r0 si m3 dic3$ tU
3m@il t-3 ma&ndo un:@ 3n cuanT0 II3gud a ca’sa..

Una pila de petaca n0 II3vo 3nclmé, pe'r0 si m3 dic3$ tU
3ma@il t-3 ma&ndo un:@ 3n cuanTO II3gu3 a ca’sa..

Una pila de petaca n0 I3vo 3ncimd, pe'r0 si m3 dic3$ tU
3m@il t-3 ma&ndo un:@ 3n cua nT0 II3gu3 a ca’sa..

Una pila de petaca n0 I1I3vo 3nclmé, pe'r0 si m3 dic3$ tU
3m@il t-3 ma&ndo un:@ 3n cuanT0 II3gu3 a ca’sa..

Una pila de petaca n0 I3vo 3ncimd, pe'r0 si m3 dic3$ tU
3m@il t-3 ma&ndo un:@ 3n cua nT0 II3gu3 a ca’sa..

Una pila de petaca n0 II3vo 3nclmé, pe'r0 si m3 dic3$ tU
3m@il t-3 ma&ndo un:@ 3n cuanT0 II3gu3 a ca’sa..

Tu email

Tu email

enviar

Acepto recibir informacién comercial de otras peliculas y
promociones llevadas a cabo por The Walt DiNSey

The Walt DiNSey Company Iberia S.L.

Acepto politica de privacidad

Valelll Buscalo en tu e-mail que te lo mando en un
periquete

Valelll BUscalo en tu e-mail que te lo mando en un
periquete

Valelll BUscalo en tu e-mail que te lo mando en un
periquete

Valelll BUscalo en tu e-mail que te lo mando en un
periquete

Vale!ll BUscalo en tu e-mail que te lo mando en un
periquete

Valelll Buscalo en tu e-mail que te lo mando en un
periquete

Valelll BUscalo en tu e-mail que te lo mando en un
periquete

Wall‘E adora coleccionar cachivaches

Wall‘E adora coleccionar cachivaches

2Quieres uno?

haz rollover aqui

haz rollover aqui

iMuy bien!

CO2... Ego... CO52

-ego +eco

288



A4. Enunciados numerados

Elemento

Cerrar

Muy bien
adora
coleccionar
Pidele
Pidele
quieras
Aqui

Ok

Llevo

encima (de mi)
Me

Dices

Tu

Te

mando

En cuanto llegue

llegue

Tu email
fu
enviar

Acepto

recibir
Acepto

Valelll
BUscalo

en tu e-mail
fu

fe

mando

en un periquete

adora
coleccionar
Quieres

Haz rollover
Aqui

Muy bien
CO2a CO52
menos

Catléx

Verbo
Adverbio
Verbo
Verbo
Verbo
Pronombre
Verbo
Adverbio
Interjeccion

Verbo
Adverbio
Pronombre
Verbo
Determinante
Pronombre
Verbo
Adverbio

Verbo

Sustantivo
Determinante
Verbo

Verbo

Verbo
Verbo

Verbo
Sustantivo
Determinante
Pronombre
Verbo

Sustantivo

Verbo

Verbo

Verbo

Verbo
Adverbio
Adverbio
Sustantivo
Cuantificador

EspSint

FI Verbo
AdvS

FP Verbo

FI Verbo

FP Verbo
ProPersAt
FP Verbo
AdvDemost
Interjeccion

FP Verbo
AdvDemost
ProPersAt

FP Verbo
DetPoses
ProPersAt

FP Verbo
Adviemploc

FP Verbo

NS
DetPoses
FI Verbo

FP Verbo

FI Verbo
FP Verbo

FP Verbo
PrepS

DetPoses
ProPersAt
FP Verbo

PrepS

FP Verbo

FI Verbo

FP Verbo

FP LocVerbal
AdvDemost
AdvS
AdvTemploc
CuantAdj

DP DC DT DL

—_— —

DM DG
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201

202

203

204

205

206

207

208

209

NNNNNMNNNMNNONDND
NV O NO~Oh A WWN — O

220

N
N

222
223
224
225
226
227
228
229
230

Banner “Lista Corta”

1/31 Fiat Limousina
1/31 Fiat Limousina
1/31 Fiat Limousina
1/31 Fiat Limousina
1/31 Fiat Limousina
1/31 Fiat Limousina
1/31 Fiat Limousina
1/31 Fiat Limousina
1/31 Fiat Limousina
2/05Gol
2/05Gol
2/05Gol
2/05Gol

3/01 Accion contra el
hambre
3/01 Accion contra el
hambre
3/01 Accion contra el
hambre
3/01 Accion contra el
hambre
3/01 Accion contra el
hambre
3/01 Accion contra el
hambre
3/01 Accion contra el
hambre
3/01 Accion contra el
hambre
3/01 Accidén contra el
hambre
3/01 Accion contra el
hambre
3/01 Accidn contra el
hambre

Enunciado

-ego +eco

FIAT, [...] la media de emisiones de CO2 mds baja de E...
Enfra ya en www.fiat500.es

Entra ya en www.fiat500.es

Enfra ya en www.fiat500.es

Entra ya en www.fiat500.es

Menos es mejor

Menos es mejor

Menos es mejor

Aqui todo el mundo puede volar

Aqui todo el mundo puede volar

Aqui todo el mundo puede volar

Trayecto Sao Paulo/Rio de Janeiro desde R$ 79'90

Cada nombre que apoya esta campana es un paso en la
lucha contra la deNSutricion.

Cada nombre que apoya esta campana es un paso en la
lucha contra la deNSutricion.

Cada nombre que apoya esta campana es un paso en la
lucha contra la deNSutricion.

Cada nombre que apoya esta campana es un paso en la
lucha contra la deNSutricion.

Pon tu nombre y pidele a Al Gore que dirija esta pelicula.

Pon tu nombre y pidele a Al Gore que dirija esta pelicula.
Pon tu nombre y pidele a Al Gore que dirija esta pelicula.
Pon tu nombre y pidele a Al Gore que dirija esta pelicula.
Pon tu nombre y pidele a Al Gore que dirija esta pelicula.
nombre

firmar

3/05 Cruz Roja.
3/05 Cruz Roja.
3/05 Cruz Roja.
3/05 Cruz Roja.
3/05 Cruz Roja.
3/05 Cruz Roja.
3/05 Cruz Roja.
3/05 Cruz Roja.
3/05 Cruz Roja.
3/05 Cruz Roja.
3/05 Cruz Roja.
3/05 Cruz Roja.
3/05 Cruz Roja.
3/05 Cruz Roja.
3/05 Cruz Roja.
3/05 Cruz Roja.
3/05 Cruz Roja.
3/06 Cruz Roja.
3/06 Cruz Roja.
3/06 Cruz Roja.
3/06 Cruz Roja.

Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
. Seleccién
Inv.

Inv

Hipertexto
Hipertexto
Hipertexto
Hipertexto
Hipertexto
Hipertexto
Hipertexto
Hipertexto
Hipertexto
Hipertexto
Hipertexto
Hipertexto
Hipertexto
Hipertexto
Hipertexto
Hipertexto
Hipertexto
Seleccion
Seleccion

Seleccion

A lo mejor no nos ves, pero estamos ahi.
A lo mejor no nos ves, pero estamos ahi.
A lo mejor no nos ves, pero estamos ahi.
A lo mejor no nos ves, pero estamos ahi.

Cruz Roja lleva tantos anos...
Cruz Roja lleva tantos anos...
Cruz Roja lleva tantos anos...
Cruz Roja lleva tantos anos...
Cruz Roja lleva tantos anos...
Cruz Roja lleva tantos anos...
Cruz Roja lleva tantos anos...
Cruz Roja lleva tantos anos..

su gran labor
su gran labor
su gran labor
su gran labor
su gran labor
su gran labor
su gran labor
su gran labor

Hazte socio y ayudanos a seguir estando.
Hazte socio y ayudanos a seguir estando.
Hazte socio y ayudanos a seguir estando.
Hazte socio y ayudanos a seguir estando.
Hazte socio y ayudanos a seguir estando.

Lo que esconden las palabras
Mirad esto de Cruz Roja.
Mirad esto de Cruz Roja.
Me ha gustado mucho.
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Elemento
maAs

... mds baja...
enfra

ya

en www.fiat500.es

www.fiat500.es
menos

es

mejor

Aqui

Todo el mundo
puede volar

Cada nombre
apoya

esta campana
es

Pon

fu

pidele

dirija

esta pelicula
nombre

firmar

nos
ves

estamos

ahi

Cruz Roja
lleva

tfantos anos
entre nosotros
nosotros

nos

damos

]

hazte

hazte
ayudanos
ayudanos
seguir estando
esconden
Mirad

esto

me

Catléx

Cuantificador

Verbo
Adverbio

URL

URL
Cuantificador
Verbo
Adverbio
Adverbio
Sustantivo
Verbo

Sustantivo
Verbo
Determinante
Verbo

Verbo
Determinante
Verbo

Verbo
Determinante
Sustantivo

Verbo

Pronombre
Verbo
Verbo
Adverbio
Sustantivo
Verbo
Sustantivo
Preposicién
Pronombre
Pronombre
Verbo
Determinante
Verbo
Pronombre
Verbo
Pronombre
Verbo
Verbo
Verbo
Pronombre
Pronombre

EspSint
CuantAdj

FP Verbo
Adviemp
PrepS
URLmarca
CuantPronom
FP Verbo
AdvManera
AdvDemost
NS

FP Perifrasis

NS

FP Verbo
DetDemost
FP Verbo
FP Verbo
DetPoses
FP Verbo
FP Verbo
DetDemost
NComun

FI Verbo

ProPersTon
FP Verbo
FP Verbo
AdvDemost
NS

FP Verbo
NS

PrepS
ProPersTon
ProPersAt
FP Verbo
DetPoses
FP Verbo
ProPersAt
FP Verbo
ProPersAt
FI Perifrasis
FP Verbo
FP Verbo
ProDemost
ProPersAt

DP

i S

DC DT DL
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Linea Banner “Lista Corta”

Enunciado

231
232
233
234
235
236
237
238
239
240
241
242
243
244
245

3/06 Cruz Roja.
3/06 Cruz Roja.
3/06 Cruz Roja.
3/06 Cruz Roja.
3/06 Cruz Roja.
3/06 Cruz Roja.
3/06 Cruz Roja.
3/06 Cruz Roja.
3/06 Cruz Roja.
3/06 Cruz Roja.

3/08 FAD
3/08 FAD
3/08 FAD
3/08 FAD
3/08 FAD

Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.
Inv.

Seleccion
Seleccion
Seleccion
Seleccion
Seleccion
Seleccion
Seleccion
Seleccion
Seleccion
Seleccion

Me ha gustado mucho.
Es un buen ejemplo... posts de blogs.
Es un buen ejemplo... posts de blogs.

Si selecciondis...
Si selecciondis...
Si selecciondis...
Si selecciondis...
Si selecciondis...
Una cosa mds...
Una cosa mds...

3quieres?e

sorpresa.
sorpresa.
sorpresa.
sorpresa.
sorpresa.
en Explorer.
en Explorer.

Las drogas no sdlo perjudican a quiénes las consumen.
Las drogas no sélo perjudican a quiénes las consumen.
Las drogas no sélo perjudican a quiénes las consumen.

sofrae
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Elemento Catléx EspSint Dp DC DT DL DM DG E( DI
ha gustado Verbo FP Verbo 1 1

es Verbo FP Verbo 0 1

intfegra Verbo FP Verbo 0 1

selecciondis Verbo FP Verbo 1 1 1 1
tenéis Verbo FP Verbo 1 1 1

a continuacion Sustantivo PrepS 1 1
0s Pronombre ProPersAt 1 1

llevaréis Verbo FP Verbo 1 1 1

intentéis Verbo FP Verbo 1 1 1

en Explorer Sustantivo PrepS 1
quieres Verbo FP Verbo 1 1 1 1
perjudican Verbo FP Verbo 1 1

quienes Pronombre ProRelat 1

consumen Verbo FP Verbo 1 1

ofra Determinante  DetPronom 1
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246
247
248
249
250
251
252
253
254
255
256
257
258
259
260
261
262
263
264
265
266
267
268
269
270
271
272
273
274
275

276

277
278
279
280
281
282

283
284
285
286
287
288
289
290

/13 Gatorade
/13 Gatorade
/13 Gatorade
/13 Gatorade
/13 Gatorade
/13 Gatorade
/13 Gatorade
/13 Gatorade
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
2/03 Caja Madrid
3/22 Garnier

3/22 Garnier

3/22 Garnier
3/22 Garnier

3/22 Garnier

3/22 Garnier

1
1
1
1
1
1
1
1

3/22 Garnier

3/22 Garnier
3/22 Garnier
3/22 Garnier
3/22 Garnier
3/22 Garnier

3/22 Garnier

3/22 Garnier
3/22 Garnier
3/22 Garnier
3/22 Garnier
3/22 Garnier
3/22 Garnier
3/22 Garnier

Enunciado

sAcabd la energia?

2Acabd la energia?

Pasa el mouse

Pasa el mouse

Con Gatorade tU vas mds lejos
Con Gatorade tU vas mds lejos
Con Gatorade tU vas mds lejos
Con Gatorade tU vas mds lejos
pon el disco y escuchalo.

pon el disco y escuchalo.

pon el disco y escuchalo.

DESCUBRE EL MENSAJE OCULTO

Somos la competencia de Caja Madrid

No te vayas con el 0so verde
No te vayas con el oso verde
El 0so no es hermoso

Vuelve con nosotros

Vuelve con nosotros

Vuelve con nosotros
Depdsito Reldjate y disfruta
Depdsito Reldjate y disfruta
Depdsito Reldjate y disfruta

El depdsito que estd atormentando a la competencia

5QUIERES?
PUEDES

Hay cosas que el PhotoShop no puede ocultar.
Hay cosas que el PhotoShop no puede ocultar.
Hay cosas que el PhotoShop no puede ocultar.

Sigue estos pasos:
Sigue estos pasos:

Haz una captura... “Impr Pant” de tu teclado.

Haz una captura... “Impr Pant” de tu teclado.

Haz una captura... “Impr Pant” de tu teclado.
Haz una captura... “Impr Pant” de tu teclado.

Abre PhotoShop.
Abre PhotoShop.

Abre un “Nuevo” documento...
Abre un “Nuevo” documento...

Abre un “Nuevo” documento...
Abre un “Nuevo” documento...
Abre un “Nuevo” documento...
Abre un "Nuevo” documento...
Abre un “Nuevo” documento...

dale "Pegar” (ctrl.+V).
dale "Pegar” (ctrl.+V).

dale “Pegar” (ctrl.+V).
dale “Pegar” (ctrl.+V).
dale “Pegar” (ctrl.+V).
dale “Pegar” (ctrl.+V).
dale “Pegar” (ctrl.+V).

Usa los “Niveles” del menu “Imagen/Ajustes.
Usa los “Niveles" del menu “Imagen/Ajustes.
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Elemento

Acabd
Acabd

Pasa

El mouse

Y]

vas

mdas lejos
mds

pon

el disco
escUchalo
descubre
Somos

te

vayas

es

vuelve

con nosofros
nosotros
reldjate
reldjate
disfruta

estd atormentando
quieres
puedes

Hay

el PhotoShop
puede ocultar
Sigue

estos pasos
Haz una captura de la
pantalla

con el botén “Impr
Pant”

de tu teclado
fu teclado
Abre
PhotoShop
Abre

un “Nuevo”
documento
(ctrl.+N)

dale

dale

“Pegar”
(ctrl.+V)

usa

los "Niveles"

CatlLéx

Verbo
Verbo
Verbo
Sustantivo
Pronombre
Verbo
Adverbio
Cuantificador
Verbo
Sustantivo
Verbo
Verbo
Verbo
Pronombre
Verbo
Verbo
Verbo
Preposiciéon
Pronombre
Verbo
Pronombre
Verbo
Verbo
Verbo
Verbo
Verbo
Sustantivo
Verbo
Verbo
Determinante

Verbo

Sustantivo

Sustantivo
Determinante
Verbo
Sustantivo
Verbo

Sustantivo

Sustantivo
Verbo
Pronombre
Verbo
Sustantivo
Verbo
Sustantivo

EspSint

FP Verbo
FP Verbo
FP Verbo
NS
ProPersTon
FP Verbo
AdVS
CuantAdv
FP Verbo
NS

FP Verbo
FP Verbo
FP Verbo
ProPersAt
FP Verbo
FP Verbo
FP Verbo
PrepS
ProPersTon
FP Verbo
ProPersAt
FP Verbo
FP Perifrasis
FP Verbo
FP Verbo
FP Verbo
NS

FP Perifrasis
FP Verbo
DetDemost

FP LocVerbal

PrepS

PrepS
DetPoses
FP Verbo
NPropio
FP Verbo

NS

NLoc

FP Verbo
ProPersAt
FI Verbo
NLoc

FP Verbo
NS

DP DC DT DL

j—
R N

DM DG

D
Tx

DI
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291
292
293
294
295
296
297
298
299
300
301
302
303
304
305
306
307
308
309
310
311

3/22 Garnier

3/22 Garnier

3/22 Garnier

3/22 Garnier

3/22 Garnier

3/22 Garnier

2/01 Atfrdpalo
Atrédpalo
Atrédpalo
Atrépalo
Atrdpalo
Atrépalo
Atrédpalo

2/01 Atfrdpalo

3/13 Intermdén Oxfam
3/13 Intermdén Oxfam
3/13 Intermdén Oxfam
3/13 Intermdén Oxfam
3/13 Intermdén Oxfam
3/13 Infermdén Oxfam
3/13 Intermdén Oxfam

Enunciado

Usa los “Niveles” del menu “Imagen/Ajustes.

Revela laimagen

Revela laimagen

Cuida de ti. Garnier

Cuida de ti. Garnier

Cuida de ti. Garnier

Atrapado

Gudrdalo aqui si quieres conservarlo
Gudrdalo aqui si quieres conservarlo
Gudrdalo aqui si quieres conservarlo
Gudrdalo aqui si quieres conservarlo
Gudrdalo aqui si quieres conservarlo
Gudrdalo aqui si quieres conservarlo
Guardar >

Liama a este nUmero

Liama a este nUmero

Liama a este nUmero

Esta accidn no tiene fines comerciales.
Esta accidn no tiene fines comerciales.
Consulta con tu operador

Consulta con tu operador

Caso especial fuera del campo de estudio

Linea

312
313
314
315
316
317
318
319
320
321
322
323
324

Banner

2/09 Proveedor Internet
2/09 Proveedor Internet
2/09 Proveedor Internet
2/09 Proveedor Internet
2/09 Proveedor Internet
2/09 Proveedor Internet
2/09 Proveedor Internet
2/09 Proveedor Internet
2/09 Proveedor Internet
2/09 Proveedor Internet
2/09 Proveedor Internet
2/09 Proveedor Internet
2/09 Proveedor Internet

Enunciado Elemento
HOY NO HAY NADA SUBIDO. hoy

HOY NO HAY NADA SUBIDO. hay
Internet la hacés vos. hacés
Internet la hacés vos. VOS
Dale, subi vos también Dale
Dale, subi vos también subi
Dale, subi vos también VoS
Subite a una Internet mejor Subite
Subite a una Internet mejor Subite
Subite a una Internet mejor mejor
Cligued y enterate como Cliqued
Cliqued y enterate como enterate
Cligued y enterate cémo enterate
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Elemento Catléx EspSint DP DC DT DL DM DG E( DI
del menu .
“Imagen/Ajustes”. Sustantivo PrepS 1
Revela Verbo FP Verbo 1 1 1 1
la imagen Sustantivo NS 1
Cuida Verbo FP Verbo 1 1 1
Cuida Verbo FP Verbo 1 1
De ti Pronombre PrepS 1 1
Atrapado Verbo FI Verbo 1 1
Gudrdalo Verbo FP Verbo 1 1 1 1
Gudrdalo Pronombre ProPersAt 1
aqui Adverbio AdvDemost 1 1
quieres Verbo FP Verbo 1 1 1
conservarlo Verbo FI Verbo 1
conservarlo Pronombre ProPersAt 1
Guardar Verbo FI Verbo 1 1
Llama Verbo FP Verbo 1 1 1
este nUmero Determinante  DetDemost 1 1
este nUmero Determinante  DetDemost 1
Esta accidén Determinante  DetDemost 1
fiene Verbo FP Verbo 0 1
Consulta Verbo FP Verbo 1 1 1
fu Determinante  DetPoses 1 1
Catléx EsoSint D D D D D D D D Sum Palabs Marca Densid
P P C T L M G ™ | a . s .
Adverbio AdvTemp 1 1 22 31 1.41
Verbo FI Verbo 0 1 1 22 31 1,41
Verbo FP Verbo 1 1 1 3 22 31 1,41
Zronombr ProPersTén 1 1 22 31 1,41
Verbo FP Verbo 1 1 1 3 22 31 1,41
Verbo FP Verbo 1 1 1 1 4 22 31 1,41
Zronombr ProPersTén 1 1 2 22 31 1,41
Verbo FP Verbo 1 1 1 3 22 31 1,41
Zronombr ProPersAt 1 1 2 22 31 1,41
Adverbio ’ngMG”er 1o 2 22 31 1,41
Verbo FP Verbo 1 1 1 1 4 22 31 1,41
Verbo FP Verbo 1 1 1 3 22 31 1,41
Zronombr ProPersAt 1 1 2 22 31 1,41

297



	A0. Indice
	A1.Trancripción
	A2.Análisis y cuantificación
	Sin título

	A3. PresentDatos
	A4.ÍndicEnunciados



